Comentarios gerais

Pesquisa Anual de Comércio - PAC investiga a estrutura produtiva do

segmento empresarial do comércio brasileiro, sendo os resultados
referentes a 2012 divulgados neste volume. A pesquisa apresenta o
funcionamento do mercado sob a ética da oferta, dado que as atividades
comerciais ocupam significativa parcela da populacao e possuem
participacao significativa no calculo do Produto Interno Bruto - PIB.

O ambito da PAC engloba as empresas cujas atividades estao
enquadradas na secao G — Comércio; reparagao de veiculos auto-
motores e motocicletas da Classificagao Nacional das Atividades
Econémicas - CNAE 2.05. Essas atividades diferem, tanto em relagao
a origem das mercadorias (importadas ou nacionais, agricolas ou
industriais) quanto ao seu destino (para consumidores de alta ou
baixa renda, de uso intermediario ou final, para o mercado interno
ou externo). Portanto, para um melhor entendimento do setor comer-
cial, as informacoes da pesquisa sdo organizadas e tabuladas em trés
segmentos de atividades: comércio por atacado; comércio varejista; e
comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas, mensurando-
-se os diferentes niveis de produtividade, margem comercial, salarios,
emprego e producao.

As empresas atacadistas funcionam como distribuidoras ou
intermediarias no processo produtivo, revendendo a varejistas, esta-
belecimentos agropecuarios, cooperativas e agentes produtores em
geral (empresariais e institucionais). Este tipo de comércio caracteriza-se
como empresas de grande porte, em relacao a mao de obra e a geragao
de receita, pois contam com elevado volume de vendas, cujas operacgoes

5 0 ambito de atividades da pesquisa esta descrito com maior detalhamento nas Notas técnicas
desta publicagao.



podem influenciar a formacao de precos na economia. No comércio varejista, observa-
-se um alto niumero de estabelecimentos que, em grande parte, absorvem pouca mao
de obra e cujas vendas destinam-se ao consumidor final, para uso familiar ou pessoal.

O comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas é apresentado se-
paradamente, pois engloba empresas que atuam em setores diversificados: atacado,
varejo e servicos. Neste segmento, prevalece a revenda de bens duraveis de alto valor
médio, incluindo atividades de representantes comerciais e agentes do comércio de
veiculos automotores e venda consignada desses produtos.

Na presente publicacao, os dados da PAC sao organizados em dois grupamentos
de tabelas: o primeiro compreende as informacoes para o total das empresas comerciais
e o segundo refere-se aquelas com 20 ou mais pessoas ocupadas, que constituem o
estrato certo®. A investigacao deste estrato, por ser censitaria, permite uma tabulacao
com maior desagregacao das atividades e um amplo detalhamento. Este estrato, apesar
de englobar um reduzido numero de empresas, responde pela maior parte da receita
operacional liquida e do pessoal ocupado da pesquisa.

Em 2012, a pesquisa contou com 1 613 mil empresas, que geraram R$ 2,4 trilhdes
de receita operacional liquida e gastaram R$ 150,1 bilhdes em saléarios, retiradas e
outras remuneragoes pagos a 10 224 mil pessoas ocupadas.

O estrato certo respondeu por 3,6% das empresas comerciais (58 mil), 73,7% da
receita operacional liquida (R$ 1,8 trilhao), despendendo, com pagamento de salarios,
retiradas e outras remuneragdes, R$ 89,9 bilhées (59,5%), referentes a 4,6 milhdes de
pessoas ocupadas (45,1% do total).

A Tabela de Resultados 1 mostra os dados comparativos de 2012 e 2011, dos
trés setores: comércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas, comércio
por atacado e comércio varejista. A estrutura de 2012 da receita operacional liquida
permaneceu inalterada, enquanto a do comércio por atacado superou a do comércio
varejista, 43,8% e 42,9%, respectivamente. Em relagao ao pessoal ocupado (7 537 mil
ou 73,7% do total), ao nimero de empresas (1 286 mil ou 79,7% do total), ao numero
de unidades locais (1 372 mil ou 79,3% do total) e aos salérios, retiradas e outras re-
muneragoes (R$ 94,1 bilhdes ou 62,4% do total), o segmento varejista encontrou-se
acima dos demais.

De acordo com o Grafico 1, percebe-se essa prevaléncia do setor varejista no
total do comércio, exceto no que tange a receita operacional liquida. A margem de
comercializacao’ dessas empresas foi R$ 289,7 milhoes (53,4%), em 2012, sendo su-
perior a dos demais setores (R$ 201,7 milhdes ou 37,1% no comércio por atacado, e
R$ 51,6 milhdes ou 9,5% no setor de veiculos automotores, pecas e motocicletas).

Segundo aTabela de Resultados 5, a maior taxa de margem de comercializacao®
foi a do comércio varejista (39,0%), dado que as atividades deste segmento, em geral,
apresentam reduzido volume de vendas por empresa, com maior retorno relativo
por unidade comercializada. A taxa de margem foi de 19,6% no comércio de veiculos
automotores, pecas e motocicletas e 24,4% no comércio por atacado.

8 Conceito detalhado na secao Notas técnicas.

7 A margem de comercializagao corresponde a diferenca entre a receita liquida de revenda e o custo das mercadorias
revendidas. Refere-se ao resultado obtido pelo esfor¢o de venda de mercadorias, deduzidos os custos de aquisicao das
mercadorias pelas empresas.

8 Obtida a partir da divisdo da margem de comercializacado pelo custo da mercadoria revendida. A taxa de margem de
comercializagao indica o retorno obtido a cada unidade monetaria comercializada.
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Grafico 1 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por divisoes de atividades,
segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

Analisando aTabela de Resultados 3, observa-se que a estrutura para o total das
empresas comerciais, no ano de 2012, nao apresentou mudanga significativa, frente a
2011, no tocante as faixas de pessoal ocupado. As maiores receitas operacionais liquidas
vieram de empresas que ocuparam 500 pessoas ou mais (R$ 771,9 bilhdes ou 31,6%),
seguidas pelas empresas com até 19 pessoas (R$ 679,0 bilhdes ou 27,8%). Estas ultimas
foram as que pagaram o maior montante da massa salarial (60 938 milhoes ou 40,4%),
pois nesta faixa concentra-se a maior parte das pessoas ocupadas (5 578 mil ou 54,6%)
e do numero de empresas (1 556 mil ou 96,5%).

No comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas, em 2012, as em-
presas na faixa de 100 a 249 pessoas ocupadas responderam por 25,1% da receita
operacional liquida (R$ 81,7 bilhdes), enquanto as com até 19 postos de trabalho cor-
responderam a 19,2% (R$ 62,4 bilhdes).

Continuando naTabela de Resultados 3, em 2012, o destaque do comércio por
atacado, em relacao a receita operacional liquida, era dado pelas empresas com
500 ou mais pessoas ocupadas, com R$ 396,1 bilhdes (37,1%). No comércio varejista,
as empresas que possuiam até 19 pessoas ocupadas foram as que geraram a maior
parcela dessa receita, R$ 419,4 bilhoes (40,1%).
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Principais segmentos e classes de atividades do
setor comercial empresarial em 2012

Comeércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas

Neste segmento, em 2012, a atividade de veiculos automotores foi responsavel
por R$ 220,4 bilhdes da receita liquida de revenda (69,8%), ocupou 303,4 mil pessoas,
ou seja, 31,8% da forga de trabalho, com um total de 20,6 mil empresas (13,5%), como
mostra o Grafico 2.

Destaca-se, no Grafico 2, o setor de pecas para veiculos, em que, apesar da
receita liquida de revenda representar 23,8% (R$ 75,1 bilhoes), o total de saléarios, re-
tiradas e outras remuneragdes correspondeu a 45,8% (R$ 7,6 bilhdes). Os nimeros de
pessoal ocupado e de empresas também foram os maiores do segmento, com 58,1%
ou 554,9 mil pessoas ocupadas e 74,4% ou 113 378 empresas.

Grafico 2 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por atividades do
comércio de veiculos automotores, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

Em relacdo a Tabela 1, observa-se que a atividade de veiculos automotores
possuiu a maior média de pessoal ocupado por empresa (15), o maior salario médio
(3,1) e a mais alta produtividade do trabalho (R$ 72 722). Todavia, as empresas que
revenderam pecas para veiculos apresentaram a maior taxa de margem de comercia-
lizacao (41,2%), enquanto o comércio de motocicletas, pecas e acessorios figurou em
segundo lugar (31,6%).
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Tabela 1 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, produtividade
do trabalho e taxa de margem de comercializacao, segundo as atividades
do comércio de veiculos, pecas e motocicletas - Brasil - 2012

Média de Salario médio Produti- Taxa de

Atividades do comércio de veiculos, pessoal mensal vidade do margem
pecas e motocicletas ocupado (em salarios trabalho de comercia-
por empresa minimos) (1) (R$) (2) lizagdo (%) (3)
Total 6 2,2 47 839 19,6
Veiculos automotores 15 3.1 72722 12,7
Pecas para veiculos 5 1,7 35483 41,2
Motocicletas, pecas e acessorios 5 1,9 40 618 31,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

(1) Valores calculados pela divisao dos salarios, retiradas e outras remuneracoes pelo salario minimo anual, cujo
calculo inclui o 13° salario, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O calculo do salario minimo
anual resultou no valor de R$ 8.086,00 (2) Valores correntes calculados pela divisao do valor adicionado pelo total de
pessoal ocupado nas empresas. (3) Valores calculados pela divisao da margem de comercializagao pelo custo das
mercadorias vendidas.

Comeércio por atacado

Em 2012, as principais atividades em termos de geracgao de receita liquida de
revenda neste segmento foram: combustiveis e lubrificantes, com R$ 249,8 bilhoes
(24,3%), e produtos alimenticios, bebidas e fumo, com R$ 192,0 (18,7%). Em relacao aos
salarios, retiradas e outras remuneracoes, destacou-se o ramo de maquinas e equipa-
mentos, com dispéndio de R$ 8,0 bilhdes, ou 19,9% do total, seguido pelo de produtos
alimenticios, bebidas e fumo (R$ 6,9 bilhdes ou 17,3%), que também foi responsavel
pelo maior nimero de pessoas ocupadas, 396 506 pessoas, 22,9% do total (Grafico 3).

Grafico 3 - Distribui¢ao percentual das empresas comerciais, por atividades do comércio
por atacado, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas,Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

(1) Nessa atividade, foram agregadas duas outras: comércio de equipamentos e produtos de tecnologia de
informacdo e comunicagdo e comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos, exceto de tecnologia de
informacao e comunicacao. (2) Representantes comerciais e agentes do comércio; comércio de produtos de consumo nao
alimentar, exceto produtos farmacéutios; comércio de artigos de escritorio e de uso doméstico; comércio de produtos
siderurgicos e metalurgicos, comércio de embalagem, papel, papelao, residuos e sucatas e comércio de outros produtos
intermediérios.
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A partir daTabela 2, conclui-se que as revendas de mercadorias em geral e de
combustiveis e lubrificantes, em 2012, apresentaram as maiores médias de pessoal
ocupado por empresa, 44 e 26 respectivamente. Esta ultima também registrou o
maior salario médio mensal (6,4 salarios minimos) e a maior produtividade do tra-
balho (R$ 279 415). Analisando a taxa de margem de comercializagao, as empresas
de produtos farmacéuticos alcangcaram a mais alta (58,6%) dentre as atividades que
compodem este segmento.

Tabela 2 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, produtividade
do trabalho e taxa de margem de comercializacao, segundo as atividades
do comércio por atacado - Brasil - 2012

Média de Salario médio . Taxa de
essoal mensal Produti- margem
Atividades do comércio p L. vidade do g
ocupado (em salarios de comer-
por atacado L trabalho T
por minimos) (R$) (2) cializacao
empresa (1) (%) (3)
Total 10 2,9 88 487 24,4
Produtos farmacéuticos 16 41 142 434 58,6
Produtos alimenticios, bebidas e fumo 15 2,2 64 337 24,5
Produtos agropecuarios in natura 16 2,4 86 692 16,2
Combustiveis e lubrificantes 26 6,4 279 415 9,1
Produtos quimicos 15 3,9 145 081 26,4
Maquinas e equipamentos (4) 14 4,6 116 757 34,2
Material de construcao 12 2,3 65 529 40,1
Mercadorias em geral 44 2,5 63 141 19,0
Outros (5) 5 2,2 69 857 39,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

(1) Valores calculados pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneragdes pelo salario minimo anual, cujo calcu-
lo inclui o 132 salario, e em seguida pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O calculo do salario minimo anual re-
sultou no valor de R$ 8 086,00. (2) Valores correntes calculados pela divisao do valor adicionado pelo total de pessoal

ocupado na empresas. (3) Valores calculados pela divisdo da margem de comercializagao pelo custo das mercadorias

vendidas. (4) Nessa atividade, foram agregadas duas classes: comércio de equipamentos e produtos de tecnologia de

informacao e comunicagdo e comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos, exceto de tecnologia de informacao
e comunicacao. (5) Representantes comerciais e agentes do comércio; comércio de produtos de consumo nao alimen-
tar, exceto produtos farmacéutios; comércio de artigos de escritério e de uso doméstico; comércio de produtos side-
rurgicos e metallurgicos, comércio de embalagem, papel, papeldo, residuos e sucatas e comércio de outros produtos

intermediarios.

Comércio varejista

Em termos de receita liquida de revenda, a maior geracao neste segmento foi ad-
vinda dos hipermercados e supermercados, com R$ 2577 bilhoes (24,9%), que pagaram
também o maior volume de salarios, retiradas e outras remuneracoes (R$ 16,1 bilhoes
ou 17,1% do total), no mesmo patamar das lojas de departamento, eletrodomésticos e
moveis, em 2012. Entretanto, em se tratando da forga de trabalho, a atividade ocupou
a terceira posicao (15,2%).

O Grafico 4 mostra que as atividades que mais ocuparam pessoal, no ano de 2012,
foram tecidos, vestuario e calgados (1 376 mil pessoas ocupadas, ou 18,3%) e produtos
alimenticios, bebidas e fumo (1 207 mil ou 16,0%), sendo também as que possuiram
o0 maior numero de empresas, 294 151 (22,9%) e 326 602 (25,4%), respectivamente.
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Grafico 4 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por atividades do
comeércio varejista, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas,Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

(1) Nessa atividades foram agregadas duas atividades: comércio nao especializado com predominancia de produtos
alimenticios e produtos alimenticios, bebidas e fumo. (2) Nessa atividade foram agregadas quatro classes de atividades:
comércio nao especializado sem predominéncia de produtos alimenticios; eletrodomésticos, equipamentos de audio e
video, instrumentos musicais, e acessdrios; e moveis, artigos de iluminagdo, pecas e acessorios e outros artigos de uso
doméstico. (3) Comércio de joias e relogios; comércio de gas liquefeito de petréleo (GLP) em botijoes; comércio de
artigos usados e comércio de outros produtos novos nao especificados anteriormente.

De acordo com aTabela 3, a atividade de hipermercados e supermercados apre-
sentou a maior média de pessoal ocupado, 84 por empresa, porém, foi o comércio de
lojas de departamento, eletrodomésticos e mdveis que se sobressaiu em termos de
salario médio mensal (1,8 salario minimo) e, em termos de produtividade do trabalho,
o comércio de combustiveis e lubrificantes (R$ 54 574).

Por sua vez, a atividade de tecidos, artigos do vestuario e calgados foi a que
apresentou a mais alta taxa de margem de comercializagao (72,0%), seguida por pro-
dutos farmacéuticos (59,6%), equipamentos de informatica e comunicacao (54,5%) e
material de construgao (52,8%), conforme aTabela 3.
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Tabela 3 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, produtividade
do trabalho e taxa de margem de comercializacao, segundo as atividades
do comércio varejista - Brasil - 2012

Média de | Salario médio . Taxa de
essoal mensal Produti- margem
Atividades do comércio p L. vidade do 9
. ocupado (em salarios de comer-
varejista L trabalho C e
por minimos) (R$) (2) cializagao
empresa (1) (%) (3)
Total 6 15 30 094 39,0
Hipermercados e supermercados 84 1,7 34797 25,9
Combustiveis e lubrificantes 12 1,7 54 574 17,5
Produtos alimenticios, bebidas e fumo (4) 4 1,2 17 198 38,7
Tecidos, artigos do vestuario e calgados 5 14 24 617 72,0
Produtos farmacéuticos 6 1,7 36 992 59,6
Lojas de departamento, eletrodomésticos e moveis (5) 6 1,8 34710 51,6
Material de construgao 6 1,5 30787 52,8
Equipamentos de informéatica e comunicacao 5 1,6 31917 54,5
Outros (6) 4 1,5 26 491 49,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.

(1) Valores calculados pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneragdes pelo salario minimo anual, cujo cal-
culo inclui o 13° salario, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O célculo do salario minimo anual
resultou no valor de R$ 8.086,00 (2) Valores correntes calculados pela divisdo do valor adicionado pelo total de pessoal
ocupado nas empresas. (3) Valores calculados pela divisdo da margem de comercializagao pelo custo das mercadorias
vendidas. (4) Nessa atividades foram agregadas duas atividades: comércio nao especializado com predominéancia de
produtos alimenticios e produtos alimenticios, bebidas e fumo. (5) Nessa atividade foram agregadas quatro classes de
atividades: comércio nao especializado sem predominancia de produtos alimenticios; eletrodomésticos, equipamentos
de 4udio e video, instrumentos musicais, e acessorios; e mdveis, artigos de iluminacdo, pecas e acessorios e outros
artigos de uso doméstico. (6) Comércio de joias e relégios; comércio de gas liquefeito de petréleo (GLP) em botijoes;
comércio de artigos usados e comércio de outros produtos novos néao especificados anteriormente.

Estrutura da atividade do comércio nas
Grandes Regioes

A PAC permite uma avaliagao estrutural sobre o resultado das empresas de
comércio para as Grandes Regioes do Brasil. Em 2012, a Regiao Sudeste exerceu
predominancia em relagao as principais varidveis analisadas: receita bruta de reven-
da (R$ 1 438,7 bilhoes ou 53,4% do total); salarios, retiradas e outras remuneragoes
(R$ 85,9 bilhdes ou 56,9%); pessoal ocupado (5 390 mil ou 52,7%) e nimero de unidades
locais (874 341 ou 50,6% do total), como pode ser visto no Grafico 5.

A Regiao Sul figurou em segundo lugar em todas as variaveis, respondendo por
19,0% da receita bruta de revenda (512,3 bilhdes), 19,2% da massa salarial (R$ 28,9 bi-
Ihoes) e contando com 1 976 mil pessoas ocupadas (19,3%), alocados em 362 837 uni-
dades locais (21,0%). Na terceira posicao, figurou a Regido Nordeste, seguida das
Regioes Centro-Oeste e Norte em todas as varidveis (Grafico 5).

Observa-se, no Grafico 6, que a Regiao Sudeste destacou-se também por possuir
o maior salario médio mensal (2,0 salarios minimos), acima da média do Brasil, que foi
de 1,8 saldrio minimo, esta equivalente ao patamar da Regiao Sul. As demais regides

apresentaram este indicador, em salarios minimos, abaixo da média brasileira: 1,4 na

Regiao Nordeste e 1,7 nas Regioes Norte e Centro-Oeste (Grafico 6).
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Grafico 5 - Distribuicao percentual das empresas comerciais,
por Grandes Regioes, segundo as variaveis selecionadas - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio, 2012.

Grafico 6 - Salario médio mensal das empresas comerciais,
segundo as Grandes Regides - 2012
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio, 2012.

Nota: O salario médio mensal foi calculado pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneracgoes pelo salario
minimo anual, cujo célculo inclui o 13° salario, e, em seguida pelo total do pessoal ocupado nas empresas. O célculo
do salario minimo anual resultou no valor de R$ 8 086,00.
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Identifica-se, no Grafico 7, o comportamento das atividades comerciais em cada
regiao do Pais por meio das variaveis receita bruta de revenda; salarios, retiradas e
outras remuneracoes; e pessoal ocupado. O segmento que mais gerou receita bruta
de revenda no Brasil foi o comércio por atacado, 44,9%, frente aos 42,4% das empre-
sas que revenderam mercadorias no varejo. Nas Regioes Norte, Nordeste, Sudeste
e Centro Oeste, onde o comércio por atacado foi maior, apenas a ultima apresentou
diferenca substancial entre os dois tipos de atividades: enquanto o setor atacadista
arrecadou 49,5% da receita bruta de revenda nesta regiao, o varejo alcancou 37,0%.
Na Regido Sul, entretanto, a maior receita bruta de revenda foi apresentada no ramo
varejista, 48,0%, contra 39,2% no atacadista.

O segmento varejista foi predominante no pagamento dos salarios, retiradas e
outras remuneracoes, em todas as Grandes Regioes. Estrutura semelhante foi apresen-
tada no numero de pessoas ocupadas, contudo, as empresas varejistas se distanciaram
mais dos demais tipos de comércio (Grafico 7).

Grafico 7 - Distribuicao percentual da receita bruta de revenda e do pessoal ocupado
das empresas comerciais, por divisoes de atividades, segundo as Grandes Regioes - 2012
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Salarios, retiradas e outras remuneracoes
Brasil 11 26,5 62,4
Norte 14,8 21,6 63,6
Nordeste 131 24,3 62,6
Sudeste 9,6 29,4 61,0
Sul 11,9 19,7 68,4
Comror 130 28,4 58,6 o
Pessoal ocupado
Brasil 9,4 16,9 73,7
Norte 12,2 15,3 72,5
Nordeste | ISR 18,2 71,1
Sudeste 8,6 74,3
Sul 9,0 14,9 76,1
Comro 93 21,1 69,6 "

Comércio de veiculos,
pecas e motocicletas

Comércio por atacado
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2012.
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