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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadores sobre trabalho e
rendimento, indUstria e precos, o periédico Indicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informagdes sobre agropecudria e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados, comentarios e notas
metodoldgicas. As informacdes apresentadas estdo disponiveis em diferentes
niveis geograficos: nacional, regional e metropolitano, variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que

permitam acompanhar a evolugdo conjuntural do comércio varejista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de Indices do Comércio Varejista, em relagio a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta 0s seguintes aprimoramentos:

e Expande a abrangéncia dos indicadores, passando a incluir o comércio de material de construcéo.

e Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Ampliado, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e pecas” e “Material de construgédo”.

e Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente como “Demais artigos de uso pessoal e
domeéstico” nas seguintes atividades: “Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigos de uso pessoal e doméstico”.

e Amplia a amostra de 5.000 empresas informantes para 9.000 empresas.

e Na série completa dos indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até dezembro de
2003 tém por periodo de base o ano de 2000- Os indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base 0 ano 2003.

e A série encadeada desde janeiro de 2000, tem como periodo de referéncia, Unico, a média
mensal dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

e Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade
comercial varejista e estar sediada no territorio nacional e, em particular, para as Unidades da
Federacdo da Regido Norte (Rondonia, Roraima, Acre, Amazonas, Pard, Amapa e Tocantins),
séo consideradas apenas aquelas que estdo sediadas nos municipios das capitais.

e Abrangéncia - A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), esta indicada no Quadro | abaixo.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predominantemente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Material de construcao), abarcam varejo e atacado.



Descricao da Atividade

Caodigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes

5050

Supermercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo

5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
5223, 5224 e 5229

Tecidos, vestuéario e calcados

5231, 5232 e 5233

Moveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- - - 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritdrio,

- o 5245

Informatica e de comunicacéo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e 5249
Veiculos e motocicletas, partes e pegas 5010, 5030 e 5041
Material de construcdo 5153 e 5244

e Unidade de Investigagdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma
ou razao social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade béasica
de informacéo da PMC.

e Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federacio,
definida no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias, ndo deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e
impostos incondicionais. N&o estdo incluidas as receitas financeiras e ndo-operacionais.

e Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 e dentro do &mbito e da
abrangéncia previamente definidas, foram selecionadas cerca de 9 000 empresas distribuidas
nas 27 Unidades da Federacéo.

Il - CONSTRUGCAO DE INDICADORES

e Séries nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada sdo construidos
indicadores para duas varidveis: Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federagdo, construidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcéo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geogréfica mais apropriada.

e Divulgacao dos resultados — Os indices nominal e de volume de vendas séo divulgados dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista - Indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;

. Vestuario, calgados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, informatica e comunicacdo;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividade - Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da
Federacdo selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio
de Janeiro, S&o Paulo, Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goiés e Distrito
Federal. Neste nivel de abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resultados para
Supermercados e hipermercados, que corresponde a um detalhamento da atividade de
“Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pecas e
de Material de construcdo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de
construcdo sdo calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federacéo
citadas no item 2.

o Tipos de indices - Sdo divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara 0s niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no ano de 2003.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o0 més do indice com os de igual
periodo do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses com os de igual periodo
imediatamente anterior.



111 - ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este procedimento n3o altera as séries dos Indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série histérica de indices de volume com periodo de base
movel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderacdo mais atualizada,
pois incorpora as mudancas nos precos relativos.

IV - SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As series da PMC ajustadas sazonalmente consideram os fatores sazonais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da identificacdo de outliers. Os calculos séo
feitos utilizando-se o software X12 ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi definida com
série de 5 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro de 2004) e permanecera inalterada até a
divulgacéo do resultado de dezembro de 2005. Para os feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-
se 0 programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S. Census Bureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regressdo. Os modelos adotados nas séries divulgadas sao:

VOLUME DE VENDAS

MODELO

ATIVIDADE ARIMA

DECOMPOSICAO REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
calendario (TD)

Produtos alimenticios,
bebidas e fumo

Multiplicativo

(011) (011)

Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
calendario (TD)

Combustiveis

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval

Tecidos, vestuario e
calcados

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval e Corpus Christi

Moveis e
eletrodomésticos

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Pascoa[15]

Super e Hipermercados

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
calendario (TD)

Automoveis,
motocicletas, partes e
pecas

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Pascoa[15] e efeito calendario
(TD)




MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO(REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210)(011) -
Alagoas Multiplicativo (012)(011) |Carnavale Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (012)(011) -
Amazonas Multiplicativo (210011 Carnaval e Corpus Christi
Bahia Multiplicativo (011)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
Ceara Multiplicativo 210)(011) ?raér;aval, Corpus Christi e efeito calendario
Distrito Federal Multiplicativo (012)(011) [Carnaval e Corpus Christi
Espirito Santo Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Pascoa[15] e efeito calendério (TD)
Goias Multiplicativo (212)(011) |Carnaval e Pascoall]
Maranhao Multiplicativo (210)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
. . S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (012)(011) calendério (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (210)(011) [Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Mato Grosso do Sul  [Multiplicativo (012)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
Para Multiplicativo (212)(011) |Carnaval e Corpus Christi
Paraiba Multiplicativo (212)(011) |Carnaval
Parana Multiplicativo (011)(011) [Pascoa[l5] e efeito calendéario (TD)
Pernambuco Multiplicativo (012)(011) |Carnaval
Piaui Multiplicativo (012)(011) [Pascoa[8] e efeito calendario (TD)
Rio Grande do Norte |Multiplicativo (212)(011) [Carnaval e Corpus Christi
Rio Grande do Sul Multiplicativo 012)(011) ?raér;aval, Corpus Christi e efeito calendario
Rio de Janeiro Multiplicativo (212)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[8]
Rondbnia Multiplicativo (012)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Roraima Multiplicativo (011)(011) -
Santa Catrina Multiplicativo 210)(011) Carnav,al_, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)
Sergipe Multiplicativo 011011 Pascoa[15]
N Lo Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Séo Paulo Multiplicativo (2100011 calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo 011011 -

RECEITA NOMINAL DE VENDAS

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

ARIMA

MODELO

REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Pascoa[8] e efeito calendario (TD)

Produtos alimenticios,

bebidas e fumo

Multiplicativo

(011) (011)

Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito calendario
(TD)

Combustiveis

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
calendario (TD)

Tecidos, vestuario e
calcados

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval e efeito calendario (TD)

Moveis e
eletrodomésticos

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval e Pascoa[15]

Super e Hipermercados

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
calendario (TD)

Automoveis,

motocicletas, partes e

pecas

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)




MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO(REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212)(011) -
Alagoas Multiplicativo (012)(011) |Carnaval e Corpus Christi
Amapé Multiplicativo (011)(012) -
Amazonas Multiplicativo (011)(012) |Carnaval e Corpus Christi
Bahia Multiplicativo (011)(011) |Carnaval e efeito calendario (TD)
Ceara Multiplicativo (011)(012) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Distrito Federal Multiplicativo (012)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
Espirito Santo Multiplicativo (210)(011) [Carnaval, Pascoa[l5] e efeito calendario (TD)
Goias Multiplicativo (011)(012) |Carnaval e Corpus Christi
Maranhdéo Multiplicativo (011)(012) [Carnaval
. . S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210)(011) calendério (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (210)(011) |Corpus Christi
Mato Grosso do Sul |Multiplicativo (012)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
Para Multiplicativo (210)(011) [Carnaval
Paraiba Multiplicativo (011)(011) |Carnavale outlier Dez 2004 (AO2004.DEC)
Parana Multiplicativo (011)(012) [|Pascoa[l5] e efeito calendéario (TD)
Pernambuco Multiplicativo (011)(011) |Carnaval e Corpus Christi
Piaui Multiplicativo (011)(012) [Carnaval e Pascoa[8]
Rio Grande do Norte |Multiplicativo (212)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012)(011) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (212)(011) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Rondbnia Multiplicativo (012)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Roraima Multiplicativo (012)(012) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Santa Catrina Multiplicativo (011)(011) |calendario (TD) e outlier Dez 2004
(AO2004.DEC)
Sergipe Multiplicativo (210)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Sao Paulo Multiplicativo (212)(011) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Tocantins Multiplicativo (011)(012) -

V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados na divulgacdo do més subseqtiente, em virtude de
retificacGes nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC néo contempladas no ajuste sazonal (“Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicacdo”, “Livros, jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigos de
uso pessoal e doméstico”) serdo publicadas quando as suas séries completarem 60 meses.
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Comentarios

O Comércio varejista do Pais inicia o ano com resultados positivos, apresentando em
janeiro/06 taxas de 2,35% para o volume de vendas e de 2,17% para a receita nominal, na relagdao
més/més anterior com ajuste sazonal, conforme evolu¢do indicada nos graficos 1 e 2. Nas demais
comparacoes (extraidas das séries sem ajustamento), as taxas para o volume de vendas foram de
6,54% sobre janeiro/05 e de 4,87% no acumulado dos dltimos 12 meses. J4 a receita nominal obteve
taxas de 9,47% com relacdo a igual més de 2005; e 9,96% no acumulado dos udltimos 12 meses.

(Tabelas 1 e 2).

Grafico 1 Grafico 2
Volume de vendas do comércio vareiista com aiuste sazonal Receita nominal de vendas do comércio vareiista com aiuste sazonal
Média movel trimestral do indice de Base Fixa Média movel trimestral do indice de Base Fixa
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A variacdo de 2,35% no volume de vendas registrada em janeiro, na série com ajuste sazonal,
manteve a tendéncia de crescimento do varejo iniciada em outubro/05. Ainda na andlise da série
ajustada, calculada para quatro das oito atividades que compdem o setor, houve resultado positivo
em termos de volume para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo,
com aumento de 5,97%; Tecidos, vestudrio e cal¢cados (0,32%); e Moveis e eletrodomésticos
(1,68%). Com resultado negativo (-2,33%), aparece a atividade de Combustiveis e lubrificantes. O
segmento de Veiculos, motos, partes e pecas que faz parte do Comércio varejista ampliado obteve

igualmente taxa com sinal negativo, de -9,74% sobre o més anterior - Tabela 1.

Na relacdo janeiroO6/janeiro05, sete das oito atividades do varejo obtiveram aumento no
volume de vendas, cujas taxas se estabeleceram em 4,85% para Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo; 12,60% em Moveis e eletrodomésticos; 8,21% para Tecidos,
vestudrio e calgcados; 8,66% em Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos; 112,77% para Equipamentos e material para escritorio, informdtica e comunica¢ao;
26,02% em Outros artigos de uso pessoal e doméstico; e 7,63% em Livros, jornais, revistas e

papelaria. A variagdo negativa ocorreu em Combustiveis e lubrificantes, com -8,62%. Tabela 1.



TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2006

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
Nnov | pEz | uan | nov | pEz | uan | Noano [12mesEs
COMERCIO VAREJISTA () 032 234 235 | 493 494 654 6,54 4,87
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,26 1,61 -2,33 -8,53 -7,37 -8,62 -8,62 -7,97
2 - Hiper, supermercados, prods. -0,51 0,40 5,97 2,41 1,73 4,85 4,85 2,97
alimenticios, bebidas e fumo
2.1 - Super e hipermercados -0,47 -0,06 6,61 1,42 0,83 3,96 3,96 1,95
3 - Tecidos, vest. e calgcados 0,39 2,47 0,32 8,46 8,18 8,21 8,21 6,12
4 - Moveis e eletrodomésticos 3,36 0,50 1,68 14,47 9,43 12,60 12,60 15,49
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria - - - 11,22 8,14 8,66 8,66 6,74
6 - Equip. e mat. para escritorio
informatica e comunicagao - - - 59,13 98,34 112,77 112,77 63,77
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria - - - 2,90 -2,39 7,63 7,63 3,23
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico - - - 16,38 16,36 26,02 26,02 15,91
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) - - - 3,61 3,24 3,96 3,96 2,86
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 3,31 8,07 -9,74 2,85 0,71 0,09 0,09 0,70
10- Material de Construcao - - - -4,49 -5,68 -2,15 -2,15 -6,32

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

Na composicdo da taxa mensal de janeiro/06 para o volume de vendas do Comércio
varejista, o maior impacto positivo coube a atividade de Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo, com variacao de 4,85%; sendo esta a mais elevada taxa de desempenho
mensal desde setembro/05, justificada, provavelmente, pela melhora observada tanto no nivel de
ocupacdo quanto no rendimento médio real em relagcdo a janeiro/05, segundo a Pesquisa Mensal de
Emprego (PME). No acumulado dos dltimos 12 meses a atividade atingiu um patamar de variacao de

2,97%.

O segmento de Moveis e eletrodomésticos exerceu, em janeiro, o segundo maior impacto no
resultado do Comércio Varejista, ao registrar variacdo de 12,60% no volume de vendas em relagao
a janeiro do ano passado. Condi¢des favordveis de crédito ao consumo e os empréstimos consignados

em folha, como ja ocorrera em 2004 e 2005, continuam sendo os principais fatores de manuten¢ao do



desempenho da atividade neste inicio de ano. No acumulado dos dltimos 12 meses a atividade chega

a um crescimento de 15,49%.

BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2006

TABELA 2

INDICADOR MES/MES (*) iINDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacao Taxa de Variacao Taxa de Variacao
Nnov | pez | uan | nov | DEz | uan | No ANO |12 mMESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 0,38 2,33 2,17 8,84 8,13 9,47 9,47 9,96
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,30 1,15 -0,28 2,13 -0,66 1,03 1,03 4,54
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo -0,19 0,42 4,09 3,96 3,02 5,36 5,36 5,17
2.1 - Super e hipermercados -0,19 0,88 3,16 2,96 2,11 4,49 4,49 4,12
3 - Tecidos, vest. e calcados 0,39 2,24 5,42 15,68 15,49 14,72 14,72 14,91
4 - Moveis e eletrodomésticos 2,62 0,55 1,77 17,44 11,68 14,57 14,57 20,55
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria - - 17,68 14,52 15,17 15,17 12,96
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicacao - - 43,19 76,81 88,31 88,31 54,40
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria - - 7,87 2,75 14,03 14,03 9,61
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico - - 22,33 22,54 33,31 33,31 23,64
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) - - 7,69 6,46 6,99 6,99 8,82
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 3,27 8,77 -10,33 6,79 3,75 3,08 3,08 7,75
10- Material de Construcao - - 2,39 0,12 3,51 3,51 3,48
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(*) Séries com ajuste sazonal
(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
Contemplando segmentos como lojas de departamentos, Oticas, artigos esportivos,

brinquedos, etc., que também sdo sensiveis ao crédito ao consumidor, a atividade de Outros artigos

de uso pessoal e doméstico obteve o terceiro maior impacto no resultado do Comércio varejista.

Com taxas de crescimento da ordem de 26,02% com relagdo a igual més de 2005 e de 15,91% no

acumulado dos dltimos 12 meses, o segmento destaca-se com o segundo maior desempenho das

atividades do varejo.

A quarta maior influéncia na formagao da taxa global coube a atividade de Equipamentos e

materiais para escritorio, informdtica e comunica¢do, com variagdo de 112,77% sobre janeiro do

ano passado. No acumulado dos dltimos 12 meses o segmento registrou um aumento no volume de

vendas de 63,77% sobre o igual periodo imediatamente anterior. Além das melhores condi¢des de

crédito, esta elevada taxa de crescimento € também explicada pelos efeitos da valorizagdo do real



frente ao dolar, que vem tornando os produtos de informadtica e outros importados relativamente

mais baratos, como mencionado nos relatérios dos meses anteriores.

A atividade de Tecidos, vestudrio e calcados, com acréscimo de 8,21% sobre janeiro/05,
exerceu a quinta maior influéncia no resultado positivo do volume de vendas do varejo. Este
desempenho positivo pode ser justificado pelas liquidacdes para a queima dos estoques de final de

ano. No acumulado dos dltimos 12 meses, o segmento obteve taxa de 6,12%.

Ainda considerando a relagdo janeiro06/janeiro05, exerceram impactos positivos de menor
magnitude as atividades de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, e de
Livros, jornais revistas e papelaria, com variacoes de 8,66% e 7,63%, respectivamente. No

acumulado dos tltimos 12 meses os resultados, seguindo a mesma ordem, foram de 6,74% e 3,23%.

O tunico resultado negativo do volume de vendas no Comércio varejista, na relagio
janeiro06/janeiro05, coube a atividade de Combustiveis e lubrificantes, com variacdo de -8,62%.
Com esta taxa a atividade chega aos 13 meses consecutivos de queda. Tal comportamento deve-se
principalmente a elevacdo acima da média dos precos dos combustiveis. A atividade acumulou

variacao de -7,97% nos ultimos 12 meses.

No corte regional, vinte e quatro das 27 Unidades da Federacdo obtiveram resultados
positivos no volume de vendas na comparacdo janeiroO6/janeiro05, com as variagdes de maior
magnitude se estabelecendo em Tocantins, com taxa de 47,82%; Sergipe (39,15%); Amapa
(35,14%); Roraima (30,95%); e Piaui (28,68%). As quedas ocorreram no Parand (-5,91%); Santa
Catarina (-3,37%) e no Rio Grande do Sul (-3,36%). Quanto a participacdo na composicao da taxa do
Comércio varejista, os destaques, pela ordem, foram Sao Paulo (7,45%); Rio de Janeiro (6,57%);

Distrito Federal (15,70%); Goias (19,81%); Ceara (18,29%); e Pernambuco (12,12%).

Ainda por Unidades da Federagdo, os resultados com ajuste sazonal para o volume de vendas
apontam, na comparacdo més/mes anterior, o seguinte quadro: 18 (dezoito) estados com variacdes
positivas € 9 (nove) com quedas. As maiores taxas de crescimento ocorreram em Amapd, com
31,45%; Sao Paulo (10,29%); Ceara (6,31%); Tocantins (4,13%); e Rio Grande do Sul (3,89%). Ja
os destaques negativos foram Piaui (-5,14%); Distrito Federal (-2,33%); e Espirito Santo (-1,58%).

Para o Comércio varejista ampliado, composto do varejo mais as atividades de Veiculos,
motos, partes e pecas e de Material de construcdo, as variacdes observadas na relagdo

janeiro06/janeiro05 foram de 3,96% para o volume de vendas e de 6,99% na receita nominal de



vendas. No acumulado dos dltimos 12 meses, o setor apresentou taxas de variacdo de 2,86% para o

volume de vendas e 8,82% na receita nominal.

No que tange ao volume de vendas, a atividade de Veiculos, motos, partes de pecas
apresentou crescimento de 0,09% sobre janeiro/05. J4 no acumulado dos dltimos 12 meses a taxa de
variacdo ficou em 0,70%. Por outro lado, o segmento de Material de construcdo ainda segue
apresentando queda, com variacdes de -2,15% na relacdo janeiro06/janeiro05 e de -6,32% no

acumulado dos ultimos 12 meses.

Por Unidades da Federacdo, ainda em relacdo ao varejo ampliado, as maiores taxas de
desempenho no volume de vendas ocorreram em Tocantins (41,49%); Roraima (40,44%); Piaui
(33,73%); Amapa (31,19%); e Sergipe (28,57%). Em termos de impacto no resultado global do setor,
os destaques foram Sao Paulo (4,11%); Pernambuco (18,99%); Distrito Federal (17,91%); Espirito
Santo (20,28%); e Ceara (18,96%).



Grafico 3 - Evolugéo do volume de vendas do Comércio
Varejista segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Grafico 4 - Evolucéo do volume de vendas de Hiper, Super,
prods. alim., bebidas e fumo segundo os indices Mensal e
Acumulado dos ultimos 12 meses
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Gréfico 5 - Evolug@o do volume de vendas de Moveis e Gréfico 6 - Evolugéo do volume de vendas de Tcidos,
Eletrodomésticos, segundo os indices Mensal e Acumulado Vestuario e Calgados segundo os indices Mensal e
dos ultimos 12 meses Acumulado dos ultimos 12 meses
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Gréfico 7 - Evolucéo do volume de vendas de Combustiveis
e Lubrificantes segundo os indices Mensal e Acumulado dos
ultimos 12 meses
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Gréfico 8 - Evolugéo do volume de vendas de Veiculos,
motos, partes epecas, segundo os indices Mensal e
Acumulado dos ultimos 12 meses
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