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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorelres trabalho e
rendimento, indlstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,erc@mos e notas
metodoldgicas. As informagfes apresentadas estfordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de Indic@<Comeércio Varejista, em relacéo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

* Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Wadp, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®/aterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteritgnamo “Demais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos far@uicos, médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais paratésicri informatica e comunicag¢ao”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigosisie pessoal e doméstico”.

 Amplia a amostra de 5.000 empresas informantesQ@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeadadjidases de janeiro de 2000 até dezembro de
2003 tém poiperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base o ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniado de referénciainico, a média mensal
dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta proverdtgminantemente da atividade comercial
varejista e estar sediada no territério nacionaheparticular, para as Unidades da Federacao da
Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonasta,P@&mapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaamo®ios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrangedez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacao Nacional de Atividades EcondmicasAEN estéa indicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradaominantemente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mategiabdstrucéo), abarcam varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos  |4711-3,4712-1, 4729-6, 4721-1,4722-9,

alimenticios, bebidas e fumo 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgcados 4755-5, 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9, 4754-7, 4756-3, 4759-8, 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacdo

4771-7, 4772-5 e 4773-3

4751-2, 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico  |4713-0, 4757-1, 4763-6, 4774-1, 4783-1
e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1, 4512-9, 4530-7, 4541-2 e 4542-1

Material de construgéo 4674-5, 4671-1, 4672-9, 4673-7, 4679-6,

4741-5, 4742-3, 4743-1, 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica careetda por firma
ou razdo social, inscrita no Cadastro Nacionalets®&a Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidadeedleracéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensatmiente da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra —Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 eod#méimbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerced d#)0 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federacéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigadacsfstruidos
indicadores para duas variaveieceita Nominal de Vendas/olume de Vendagsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgraesndices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Fedgragastruidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquigud®s e indices da Construcdo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos dasndbscobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geografica maipapda.

Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo digakydentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista ndice-sintese dos grupos de atividades relaciaado
abaixo, cujas receitas provém preponderantemensgividade do varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ateé comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividade Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sédo divulgados indices em Birzdil e 12 Unidades da Federacao
selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas $G&rspirito Santo, Rio de Janeiro,
S&o Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande Id&8ias e Distrito Federal. Neste
nivel de abrangéncia geogréfica divulga-se, aimésyltados par&upermercados e
hipermercadosque corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas eofum

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentogaleulos e motocicletas, partes e pegake
Material de construcadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades
relacionadas no item 1 além deiculos e motos, partes e pegsle Material de
construcaosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas
no item 2.

« Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da ReceittaBle
Revenda do més com a média mensal obtida no ak00de

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da Re&egitta de
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. S&o indices cujas séries
séo ajustadas sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Re&iita de
Revenda do més com os obtidos em igual més dordend;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o masla® com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8emcom os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa&noerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeir@Qaf# (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. fEste=dimento nio altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 mesesiljdicadas.

A série encadeada é, pois, uma série histéricandiees de volume com periodo de base
movel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdaugatde ponderagdo mais atualizada, pois
incorpora as mudancas nos pregos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consictamanrfatores sazonais, o efeito calendario, esléeride
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéificde outliers. Os calculos séo feitos  utilizaed software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidigente definida com a série de 5 anos da pe§gnisizo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelai atualizada com a serie de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadalmulgacio do resultado de dezembro de 20pattiAde
janeiro de 2008 a modelagem passa a ser atuaizzalenente incorporando sempre as 12 Gltimasiagdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e Corpusti@hlizou-se 0 programa “genhol.exe”, dispdizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de aatefogie regressao..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste $amendezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméti¢asilipamentos e materiais para escritério, infoomae
comunicacao”, “Livros, jormnais, revistas e papglari“Outros artigos de uso pessoal e doméstictiaterial de
Construcao”), cujas séries completaram 60 messsypa ser publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Brasil Multtiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multtiplicativo (011) (011) AO2003 MAY.
. - o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Super e Hipermercados Muliplicativo 022)011) | aendério (TD), TC2005.FEB e AO2006.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e Multiplicativo (012) (012) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mutipiicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mutipiicativo (212) (011) TC2008.FEB e AO2008.SEP
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi e LS2010.NOV
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (12)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoal1]
loméstico
) N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Varejo Ampiiado Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

LS2008.0CT e AO 2009.JUN




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,LAO REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[1]
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN
Amazonas Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi.
: o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendario (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Distrito Federal Multtiplicativo (210) (011) calenddrio (TD) e TC200L.JUN,
- S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multtiplicativo (011) (011) calendario (TD) e AO2002.APR
i S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mutipiicativo @O | endario (TD) e LS2005,FEB.
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multtiplicativo (212) (011) calendario (TD) Péscoa [15],
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mutipiicativo OO | endario (TD) e LS2008 FEB.
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraioa Mutipiicativo OO | endario (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Multtiplicativo (210) (011) calendario (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Permmambuco Multtiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003MAR .
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (012) (011) calendério (TD), AO2004.JAN, LS2005.FEB,
AO2008.JAN, AO2008.NOV e LS2010.APR.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multtiplicativo (210) (011) LS2002.NOV
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Rondénia Multtiplicativo (011) (012) Pascoa[15] e efeito calendario (TD)
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi.
i S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Santa Catarina Multtiplicativo (012) (011) calendario (TD)
, L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], TC2001.JUL,
Sergipe Multiplicativo (011) (01D LS2005.FEB TC2005.0CT e TC2006.FEB
~ I Camaval, Corpus Christi, P4scoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (011) (011) calendario (TD)
Tocantins Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSIGAD | MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Brasil Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2004.DEC.
Hiper., Super, Produtos S Pascoa[8], efeito calendario (TD), LS.2002.0CT,
alimenticios, bebidas e fumo Mulipiicativo (012) (011) LS2005.JAN e TC2008.FEB.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2003.JUN.
: . N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (011) (012) AO2003MAY.
Lo - . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
. . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendério
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD) e LS2002.0CT.
Automdveis, motocicletas, partes Multipicativo (012) (011) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
e pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mulipiicativo (212) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, med, orop e de |y yiieavivg (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jormais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (012) Camaval e Corpus Christi LS2010.NOV.
doum?s atigos de uso pessoale |y iicativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoal[]
loméstico
. ~ S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcdo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e

LS2008.0CT.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MEREI)&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multtiplicativo (011) (O11) LS2006.JAN
Amazonas Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, LS2004 MAY e
: o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Muliplicativo OIDOIL) | endario (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Muttiplicativo (210) (011) Cca"’j‘gr‘:‘j‘g&%’g“i S, Pascoa 1), efeto
Espifio Santo Muliplicativo (212) (011) %szlégggpzfp%h”s"' Pascoa 8], efefto calendario
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipiicativo 012011 | lendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Minas Gerais Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Mato Grosso Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, AO2002MAY e
Mato Grosso do Sul Muliplicativo (212) (011) fg’;o%‘;alﬁggpus Christ, Efeito calendério (TD) e
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito calendério
Para Mutipiicativo (012) (011) (TD) LSZOOlEJ]UN eAOZOO8.JAI£I.]
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mutipiicativo (011) (011) calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Parana Muttiplicativo (012) (012) (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) gi?%g&)?gf:g‘;%g ?ZCNoa [15], efeito
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piauf Muttiplicativo (011) (012) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
LS205.FEB, AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa [8] e efeito
Rio de Janeiro Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
Rondonia Muliplicativo (212) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa15], efefto
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (011) (O11) ggﬁg&)%)gus Christ, Pascoafe), e efefo
Sergipe Muliplicativo (012) (011) _IP_Ea:sz%%% [llzgéLSZOOS.FEB, TC2005.0CT e
Séo Paulo Muliplicativo (011) (011) fjﬁ?%ﬁ;,%’{%“s Christ, Pascoals] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados n#gdgdo do més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.



«2/BGE

COMENTARIOS

Em fevereiro de 2011, Gomércio Varejista do Pais registrou queda de -0,4%, no que tangelame de vendas, e
estabilidade na receita nominal (0,0%). Ambas aagd®s com relacdo ao més anterior, ajustadasatammte. Para o volume de
vendas, tal resultado interrompe uma seqiiéncievdemeses de taxas positivas, como indicado fesitias dos indices de base fixa
(Graficos 1 e 2). Nas demais comparacdes, obtitaséglies originais (sem ajuste), o varejo nacaitale, em termos de volume de
vendas, acréscimos da ordem de 8,2% sobre fevdeemao anterior, 8,2% no acumulado do bimesti@49%d no acumulado dos
ultimos 12 meses. Para os mesmos indicadore®itaneominal de vendas apresentou taxas de vadacE®80%, 13,2% e de 14,4%,

respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1
Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Movel Trimestral
180 - mmmEm Mmovel
170 - == |BF

fev/08 jun/08 out/08 fev/09 jun/09 out/09 fev/10 jun/10 out /10 fev/1l

Nesse segundo més do ano, trés das dez atividzsipsgadas obtiveram resultados positivos parlumeale vendas com
ajuste sazonal (Indicador més/més). Em ordem deitundg das taxas, os resultados foram os seguigigidos vestuario e calcados
(1,4%); Outros artigos de uso pessoal e domégticd%); Combustiveis e lubrificante®,1%). Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fu(®3%);Veiculos e motos, partes e peadsl%);Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosmétic¢4,4%); Material de construgag¢-1,5%); Moveis e eletrodomeésticéL,8%); Equipamentos e material

para escritério, informéatica e comunicac@8,1%); eLivros, jornais, revistas e papelayicom -4,7%); - Tabela 1.

Ja na relacéo fevereiroll/fevereirol0 (série sesiedj todas as atividades do varejo obtiveranitadss positivos no
volume de vendas. Por ordem de importancia notaesuiglobal, as variagdes foram as seguintes: 2@&fh Moveis e
eletrodomeésticeR,3% parddipermercados, supermercados, produtos alimentibesdas e fumd.2,2% enDutros artigos de uso
pessoal e domésticd3,6% paralecidos, vestuario ealgados; 7,3% par€ombustiveis e lubrificanted0,4% paraArtigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfuneadasméticqosl4,6% pard&quipamentos e material para escritorio, informgt

comunicacape 13,9% enhivros, jornais, revistas e papelaria.
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RESULTADOS SETORIAIS

A atividade deMdveis e eletrodomésticosom variacdo de 20,5% no volume de vendas eigicela fevereiro do ano
passado, registrou o principal impacto na formdeétaxa do varejo (42%). Este resultado menseteefinda as condi¢Ges favoraveis
de crédito, & manutencéo do crescimento do emprdgaendimento como também & estabilidade de precos, principénme que
tange aos eletrodomésticos (-2,2%, nos Ultimosek&snpara Aparelhos eletronicos no IPCA do IBS&gacumulado do bimestre a

taxa foi de 8,2% e nos ultimos 12 meses, de 10,4%.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibilsidas e fumaom variacéo de 2,3% no volume de
vendas em fevereiro sobre igual més do ano antfmiiesponsavel pela segunda maior contribuit&@o] a taxa global do varejo.
Em termos acumulados, a taxa para os primeirosr@aiss do ano foi de 3,3% e para os Ultimos 12snuesé,7%. Pelo segundo més
consecutivo 0 setor ndo proporcionou a principatritmicdo a taxa global, refletindo, possivelmentaa retracdo de demanda

provocada pelo aumento dos precos dos alinfamediltimos 12 meses.

A atividade deQutros artigos de uso pessoal e doméstiony o terceiro maior impacto na formacéo da taxaatejo,
obteve variagédo de 12,2% no volume de vendas agéiceh fevereiro de 2010, sendo responsavel podazéia geral (Tabela 3).
Cabe observar que 0 segmento, que é compostojgmd departamentos, Otica, joalheira, artigosrdaps, brinquedos, etc., vem
tendo seu desempenho influenciado pelo quadrodgerakscimento da economia. Para o primeiro biengstariacdo acumulada foi

de 8,4% e para os Ultimos 12 meses de 9,5%.

O segmento d&ecidos, vestuario e calcadassponsavel pelo quarto maior impacto na formagataxh global (10%)
obteve acréscimo no volume de vendas, em fevedairordem de 13,6% sobre igual més do ano passara acumulada no ano e
nos ultimos 12 meses de 11,6% e 11,3%, respectitani@m esses resultados, o setor completa dezewses de taxas positivas,

confirmando a sua recuperagéo, apos forte contracatividade provocada pela crise financeireeid&iao final do ano de 2008.

1 0 rendimento real habitual dos trabalhadores, tregis em fevereiro de 2011 para o conjunto dagsegiSes metropolitanas, teve elevagéo de 3,7%
na comparagao com fevereiro de 2010 e a massadienento real habitual dos ocupados, no mesmog®ede comparacéo, teve aumento de 6,4%. A
taxa de desocupagédo em fevereiro de 2011 foi % 6 BME do IBGE.

2 Variagdo de 9,2% nos Ultimos 12 meses, confornRCaé\Ido IBGE, para o grupo Alimentagdo no domicilio.



O segmento d€ombustiveis e lubrificantesom 7,3% de variagdo do volume de vendas naicefegereiroll/fevereirol0,
respondeu este més pela quinta maior contribuit@@aglobal do varejo. Em termos de desempenmowado, as taxas de variacao
chegaram a 6,8% no ano e 6,9% nos Ultimos 12 misisli-se este comportamento a estabilidade deogrdos combustiveis

(variacdo de 0,06% nos Ultimos 12 meses — subitenbGstiveis do IPCA) e, ainda, ao aumento dadiiziculos em circulacao.

TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

. ~ MES/IGUAL MES DO ANO
%’
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo
DEz JAN FEV DEZ JAN FEV NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 0,1 1,1 -0,4 10,2 8,3 8,2 8,2 10,4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,3 0,2 0,1 6,4 6,3 7.3 6 ,8 6,9
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo -0,4 11 -0,3 6,2 4,2 2 3 3,3 7,7
2.1 - Super e hipermercados -0,5 1,3 -0,6 6,1 4,2 2,2 3,2 7,5
3 - Tecidos, vest. e calgados 3,4 0,5 1,4 9,8 9,8 13,6 11,6 11,3
4 - Méveis e eletrodomésticos 1.3 4,4 -2,8 18,3 19,1 20,5 19,8 18,4
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 1,5 0,1 -1,4 14,1 12,7 10,4 11,6 11,8
6 - Equip. e mat. para escrit6rio
informatica e comunicagao 2,6 -5,7 -3,1 27,1 7,4 14 6 10,9 22,0
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,5 -6,0 -4,7 26, 7 12,5 13,9 13,1 13,0
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico -0,4 -1,8 1,4 10,2 4,9 12,2 8,4 9 ,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 0,3 -0,3 0,0 15,0 11,2 14,5 12,8 12,4
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 5,0 -7,2 -1,1 26,0 16,4 26,0 21,2 15,3
10- Material de Construgéo 2,7 0,5 -15 16,3 16,5 16,2 16,3 16,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deiparia, com a sexta maior participacdo na taxa global
do varejo, apresentou crescimento de 10,4% na cagduecom fevereiro de 2010 e taxas acumuladasone Bos Ultimos 12 meses
de 11,6% e 11,8%, respectivamente. A expanséo skarda salarios e a diversificacdo na linha desfm®domercializados séo os

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, infoingte comunicacdaesponsavel pelo sétimo maior
impacto na formacao da taxa glqluditeve acréscimo no volume de vendas, em fevetleimrdem de 14,6% sobre igual més do ano
passado e taxa acumulada no ano de 10,9% e moesuli2 meses de 22,0%. Dentre os fatores que viémmah@ndo este
desempenho, destacam-se a reducéo de precosdigepao género (-11,7% nos Ultimos 12 meses mritem microcomputador

no IPCA) e a crescente importancia que os prodeto¥ormatica e comunicagdo vém tendo nos haetasnsumo das familias.



TABELA

2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

- - MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo Taxa de Variagédo
DEZ JAN FEV DEZ JAN FEV NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (™) 0.9 1.0 0,0 157 133 13,0 13,2 14,4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,4 -0,2 -0,1 8,3 7,1 7, 6 7,3 8,6
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,3 1,2 -0,4 15,1 12,9 10,2 11,6 13,2
2.1 - Super e hipermercados 0,2 1,4 0,2 14,8 12,8 9,9 11,3 12,8
3 - Tecidos, vest. e calgcados 3,9 0,9 1,9 16,9 16,5 213 18,8 17,4
4 - Mébveis e eletrodomésticos 0,5 4.0 -2,2 17,9 18,3 19,7 18,9 19,7
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 2,6 0,3 -1,5 17,8 16,3 14,3 15,3 15,3
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagéo -0,1 -4,7 -5,3 11,0 -3,3 1,9 -0,8 11,3
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,7 -5,8 -4,0 30,5 16,3 18,4 17,3 17,1
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico -0,3 -1,1 2,3 17,6 11,1 19,0 14,8 16,4
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 1,2 -0,6 0,0 18,6 14,6 17,2 15,9 15,4
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 2,4 -5,8 -1,5 25,5 15,9 24,8 20,3 16,2
10- Material de Construgédo 3,1 0,8 -1,3 21,9 21,9 21,7 21,8 21,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao deervigcos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade de.ivros, jornais, revistas e papelariepm reduzido peso na estrutura da pesquisa, ex@rcenor influéncia

positiva no resultado global do varejo. Em relag@evereiro de 2010, apresentou aumento no volemermtlas de 13,9% e taxas

acumuladas de 13,1% para o bimestre e de 13,0%%éltanos 12 meses.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEE&LOLI\@)%EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta I relativa(%) absoluta I relativa(%)
Taxa Global 8,2 8,2 100,0 14,5 14,5 100,00
Combustiveis e lubrificantes 7,3 0,7 8,6 7,3 0,4 3,0
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 2,3 1,2 14,7 2,3 0,7 50
Tecidos, vestuéfrio e calgcados 13,6 0,8 9,9 13,6 0,5 35
Moveis e eletrodomésticos 20,5 34 41,5 20,5 2,1 14,4
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 10,4 0,6 7,7 10,4 0,4 2,7
Equip. e mat. para escritorio, informéatica e comunicagéo 14,6 0,3 3,6 14,6 0,2 1,2
Livros, jornais, revistas e papelaria 13,9 0,2 2,1 13,9 0,1 0,9
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,2 1,0 11,9 12,2 0,6 4,1
Veiculos e motos, partes e pegas - - - 26,0 8,6 59,6
Material de construcao - - - 16,2 0,8 57

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo dgervicos e Comércio.

(*) Corresponde a participacéo dos resultados setor iais na formagéo da taxa global



O Comércio Varejista ampliadg que inclui ovarejo e mais as atividades ¥eiculos, motos, partes e pegadeMaterial
de construcoregistrou, em relacdo ao més anterior (com agagtenal), estabilidade tanto para o volume de seajuinto para a
receita nominal, ambas com variagéo de 0,0%. Capa@om 0 mesmo més do ano anterior (sem ajusteaaas variacdes foram
de 14,5% para o volume de vendas e de 17,2% paeeita nominal. Nos acumulados do ano e dos @ltitBomeses o setor

apresentou taxas de variagao de 12,8% e 12,4% palame e 15,9% e 15,4% para a receita nominailias, respectivamente.
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No que tange ao volume de vendas, a atividadéettrilos, motos, partes e pegagistrou queda de -1,1% em relacéo a
janeiro. Este é o segundo més consecutivo deadsuiegativo, neste tipo de comparacéo, indicawmiaonseguinte, uma possivel
influéncia das medidas macroprudenciais do gowemadas em dezembro de 2010. Quanto a fevereR01dk a variacéao foi de

26,0%, acumulando no ano e nos Ultimos doze masagdes de 21,2% e 15,3%, respectivamente.

Quanto aMaterial de construcgdaas variagdes para o volume de vendas forams#é sgbre 0 més anterior, de 16,2% em
relacdo a fevereiro de 2010 e de 16,3% em ambasunsulados, do bimestre e dos Ultimos 12 mesesnd/lapresentado sinal
negativo na margem, na comparagao com o ano aagernesultados se situam acima da média, mosteatatal recuperacdo do setor

apos os efeitos da crise financeira global de 2008,vez que para os dez primeiros meses de 2609 de resultados negativos.

RESULTADOS REGIONAIS

Todas as vinte e sete Unidades da Federacdo afar@sen resultados positivos na comparagao
fevereiroll/fevereirol0 no que tange ao volume eledas. Os destaques foram: Tocantins (31,1%); Ba(8D,6%);
Maranh&o (20,2%); Acre (16,0); e Minas Gerais (%#),6- Grafico 4. Quanto a participacdo na composéi@idaxa do
Comércio Varejista, sobressairam, pela ordem: S&o Paulo (5,5%); Miraai&(14,6%); Rio de Janeiro (10,2%); Rio
Grande do Sul (8,8%) e Bahia (12,2%).



Em relacdo awvarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvetmlaeram em Tocantins (36,8%);
Espirito Santo (33,9%); Paraiba (32,2%); Mato @r¢24,5%) e Ceara (21,8%). Em termos de impacteswutado global do setor,
os destaques foram os estados de S&o Paulo (1Rj0%dE Janeiro (16,7%); Minas Gerais (18,1%);ia(48,5%) e Rio Grande do
Sul (17,0%).

Gréfico 4
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo
ordenadas segundo posicionamento em relacdo a média nacional
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Ainda por Unidades da Federacao, os resultadogjcste sazonal, para o volume de vendas, apontardgmEstados com
resultados positivos na comparagdo més/més antdsamaiores variagdes foram em Tocantins (4,6%aiBa (4,6%); Amapa
(3,3%); Maranhao (3,0%). A maiores quedas foraristragas em: Roraima (-6,9%); Sergipe (-4,4%); riisgbanto (-3,6%) e

Amazonas (-2,3).
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Gréfico 12 - Evoluggo do volume de vendas de Livias
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,

por Unidade da Federacao

Més: Fev/2011

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/10 | jan/11 | fev/1l no ano| 12 Meses
Brasil 159,3 10,2 8,3 8,2 8,2 10,4
Rondbdnia 223,2 23,2 26,0 12,8 19,1 28,8
Acre 255,7 20,1 20,3 16,0 18,2 21,9
Amazonas 174,2 12,1 10,9 5,6 8,4 9,5
Roraima 170,8 12,8 27,3 10,9 19,0 20,2
Para 149,0 9,9 9,5 10,2 9,9 12,2
Amapa 158,2 3,1 1,2 5,8 3,4 9,8
Tocantins 295,6 72,1 61,5 31,1 44,8 58,8
Maranhéo 243,5 15,8 9,2 20,2 14,4 18,1
Piaui 166,2 35 4,9 7,6 6,2 3,8
Ceara 196,6 11,6 12,2 13,0 12,6 13,6
Rio G. do Norte 201,6 6,8 10,3 13,4 11,7 9,8
Paraiba 213,5 14,6 19,4 30,6 24,7 20,8
Pernambuco 166,2 10,8 7,5 8,6 8,0 11,2
Alagoas 222,3 9,3 6,6 9,4 7,9 11,6
Sergipe 185,3 12,1 5,6 1,3 3,5 10,9
Bahia 171,6 10,0 7,7 12,2 9,9 9,8
Minas Gerais 164,0 12,6 12,7 14,6 13,6 11,9
Espirito Santo 175,0 7,1 7,0 59 6,5 8,7
Rio de Janeiro 152,8 11,9 9,7 10,2 9,9 10,5
Séo Paulo 161,4 10,2 6,8 5,5 6,2 9,7
Parana 137,2 51 4,3 51 4,7 8,1
Santa Catarina 155,6 3,8 6,1 1,6 3,9 7,0
Rio Grande do Sul 126,2 111 8,8 8,8 8,8 10,5
Mato Grosso do Sul 1731 115 53 7,1 6,2 12,8
Mato Grosso 160,7 111 7,2 7.3 7,2 16,1
Goias 168,2 11,9 115 11,9 11,7 12,3
Distrito Federal 151,1 9,2 8,2 8,4 8,3 8,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Fev/2011

3,9

. . L. i Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . L.
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa] Acumulada (2) Mensgl Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 8,2 8,2 10.¢ 7,3 6,8 6,9 2,3 3,3 ., 7 2,2 3,2 7,5 13,6 11,6 11,3
Ceara 13,0 12,6 1316 -1,2 -1,5 P 4 9,2 11,2 | 7,2 9,3 11,4 176 9 7 3,9 6,5
Pernambuco 8,6 8,0 14,2 5,7 7,1 8,5 -6,7 -5,0 55 -6,5 -5,0 55 25,9 18,2 16,5
Bahia 12,2 9,9 9B 14,9 10,1 6,3 -3,0 -2,5 4,7 -1,9 -1,6 51 215, 114 7.9
Minas Gerais 14,6 13,6 11,9 8,3 9,5 D,5 5,2 4,5 6,9 53 4,7 7,0 18,3 11,7 10,1
Espirito Santo 59 6,5 8|7 59 9,1 -1,0 -0,6 1,6 8,1 -0,9 1,3 87 225 25,1 12,4
Rio de Janeiro 10,2 9,9 19,5 2,9 0,6 2,2 1,9 3,7 9,1 0,8 2,8 71 7, 19,7 20,8 16,8
Séo Paulo 55 6,2 97 9,1 6,8 V.5 2,2 3,4 7,6 2,2 3,4 7.4 14,2 8 12 119
Parana 51 4,7 8|1 0,5 1,4 Wi 1,9 0,9 4,2 1,7 0,6 3,9 2,3 0,2
Santa Catarina 1,6 3,9 1.0 -0,3 2,4 7,4 -0,2 2,2 59 -0,9 2,1 5 5 6,5 4,5 6,7
Rio Grande do Sul 8,8 8,8 19,5 12,6 17,1 9,5 2,5 3,4 7.4 25 4 3 7.4 16,7 12,1 13,1
Goias 11,9 11,7 12|3 9,6 7,6 4.4 3,5 5,3 7,2 3,8 5,6 7,4 18,0 6 16, 155
Distrito Federal 8,4 8,3 8|6 14,7 14,1 B,7 -0,4 -1,3 4,1 -05 -15 3,9 8,1 8,7 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @cluséo)

Més: Fev/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 20,5 19,8 8p 10,4 11,6 11,8 13,9 13,1 13,0 14,6 10,9 2,02 12,2 8,4 9,5
Ceara 19,9 17,2 15,8 20,5 23,4 15,2 48,5 57,5 54,5 24,0 175 3] 13 16,1 11,2 12,1
Pernambuco 49,7 45,3 24,1 6,2 6,1 13,6 17,0 111 8,1 54 -80 1 8 22,2 13,2 13,2
Bahia 39,9 32,7 23J8 19,5 17,4 18,5 15,1 14,2 5,0 -23,0 -16,7 8 4 195 12,9 9,9
Minas Gerais 46,8 40,0 24,6 9,6 9,6 B,2 18,0 16,0 7,7 28,4 341, 374 21,4 15,3 12,3
Espirito Santo 7.9 11 3|4 17,8 18,4 1,6 44,1 36,8 33,7 49 9 7 234 35,9 33,5 23,8
Rio de Janeiro 27,6 24,2 211 6,3 4,3 6,9 13,5 16,4 9,2 -5,5 14,7- 1,7 21,7 16,6 4,6
Séo Paulo 10,1 13,4 13,7 54 8,7 0,1 15,2 12,6 18,3 24,2 10,1 22,3 6,2 29 9,2
Parana 10,9 13,8 14,0 19,1 17,5 8,6 6,2 -2,9 8,4 -1,3 -0,6 0] 30, 16,7 13,6 16,7
Santa Catarina 3,5 6,6 48 7,7 14,2 51 2,6 2,4 2,8 38,2 30,4 30,3 -3,1 -3,5 2,6
Rio Grande do Sul 21,0 18,6 16,8 15,4 14,3 5,7 4,8 4,2 56 5.3 - -6,2 19,3 4,3 0,9 4,3
Goias 16,7 14,9 18|1 29,9 29,6 2p,7 6,9 5,2 2,7 50,7 41,9 138 0,3 2 17,2 14,2
Distrito Federal 28,5 25,2 243 11,7 10,7 5 -9,6 -2,6 58 9,5- 3,1 5,4 3,8 2,9 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Fev/2011

Comeércio varejista

Unidade da Federacag fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10 jul/10 ago/10 set/10 out/10 nov/10 dez/10 jan/11 fev/11
Brasil 147,3 166,5 158,4 168,0 162,3 167,8 169,6 167,4 175,7 173,55 235,1 172,0 159,3
Rondbdnia 197,8 226,7 220,2 250,2 224,2 238,0 237,9 2415 4250 2519 355,3 227,8 223,2
Acre 220,5 252,8 238,7 243,5 246,6 265,9 260,9 270,6 278,6 7,627 391,5 270,2 2557
Amazonas 164,9 177,4 172,4 186,5 182,8 186,5 204,0 195,8 , 7202 199,6 271,6 196,2 174,2
Roraima 154,1 170,8 174,6 181,9 188,1 185,8 193,3 209,6 2203, 1844 229,9 194,7 170,8
Para 135,1 153,7 148,3 169,0 153,4 164,0 166,2 165,3 1740 6,816 258,7 165,5 149,0
Amapa 149,5 164,3 160,8 191,2 174,8 191,0 182,0 180,3 180,2 86,41 2543 173,1 158,2
Tocantins 225,6 268,9 261,2 283,3 279,2 306,6 315,1 319,4 9,431 304,3 416,7 299,1 295,6
Maranhé&o 202,5 237,1 224,0 250,3 2441 264,4 262,2 259,1 ,2263  253,0 352,7 250,8 243,5
Piaui 154.,4 178,4 155,1 176,5 166,5 182,7 184,0 182,8 1746 73,01 2497 180,3 166,2
Ceard 174,1 195,4 189,2 203,1 192,9 205,7 206,6 200,4 209,3 14,52 288,7 213,8 196,6
Rio G. do Norte 177,9 210,1 191,9 204,9 192,1 208,5 206,5 01,2 216,4 202,5 281,4 2154 201,6
Paraiba 163,4 196,3 177,5 210,4 202,3 218,7 227,8 217,6 2214, 2148 292,1 216,9 213,5
Pernambuco 153,0 1743 160,8 175,3 165,8 173,4 179,9 176,0 86,61 186,3 255,7 181,5 166,2
Alagoas 203,1 233,4 231,0 238,1 212,1 232,7 235,2 2249 3238, 247,7 345,6 243,5 2223
Sergipe 183,0 201,3 184,9 201,5 197,5 201,0 204,6 200,8 2214, 213,0 296,6 216,1 185,3
Bahia 153,0 176,8 160,3 172,8 167,0 169,6 172,0 172,3 184,7 85,11 252,0 180,5 171,6
Minas Gerais 143,2 162,7 156,8 166,4 162,1 170,3 169,3 0169, 175,1 1715 230,5 179,3 164,0
Espirito Santo 165,3 181,6 168,1 174,5 168,4 179,9 175,3 5,317 187,8 180,9 247,0 191,2 175,0
Rio de Janeiro 138,6 152,2 140,9 150,3 146,6 151,3 153,2 3,815 163,6 161,4 226,7 162,3 152,8
Sé&o Paulo 153,0 173,3 166,8 174,9 170,3 172,3 175,6 1729 1,318 180,2 240,0 175,0 161,4
Paran& 130,5 149,7 142,1 148,7 141,6 147,7 150,7 146,6 150,1 146,9 195,1 149,8 137,2
Santa Catarina 153,1 163,0 154,9 158,8 155,2 160,3 161,1 1,216 169,6 166,6 219,3 171,6 155,6
Rio Grande do Sul 116,0 133,9 129,5 137,7 131,9 139,5 2138, 1345 143,2 139,1 194,6 133,3 126,2
Mato Grosso do Sul 161,7 182,1 179,9 195,3 183,9 190,9 ,0186  187,5 190,9 182,4 248,8 181,2 173,1
Mato Grosso 149,8 169,9 160,1 171,9 163,4 177,7 178,4 175,4 1825 170,9 230,0 163,7 160,7
Goiés 150,3 1711 166,2 178,4 168,3 179,9 176,6 174,0 186,1 80,51 2446 188,9 168,2
Distrito Federal 139,4 161,0 148,2 159,6 152,9 161,2 158,7 153,4 162,3 168,0 218,7 161,8 151,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - Indice e variagéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,

por Unidade da Federagao.

Més: Fev/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federacéaq receita(1) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/10 | jan/11 | fev/1l no ano| 12 Meses
Brasil 208,2 15,7 13,3 13,0 13,2 14,4
Rondonia 300,5 25,6 31,4 18,5 24,7 31,6
Acre 348,0 21,4 24,5 19,7 22,1 22,5
Amazonas 243,1 16,0 14,7 10,3 12,6 13,1
Roraima 216,1 12,6 24,9 9,3 17,1 20,8
Para 207,1 15,1 12,6 13,8 13,2 16,1
Amapé 212,6 4,3 2,8 8,2 53 11,6
Tocantins 386,7 81,6 68,7 35,4 50,3 62,2
Maranh&o 335,0 26,4 18,7 29,4 23,7 25,7
Piaui 216,7 11,9 12,7 14,5 13,5 8,6
Ceara 251,2 17,9 17,7 18,7 18,2 18,5
Rio G. do Norte 251,3 12,3 14,1 17,0 15,5 134
Paraiba 288,0 19,0 23,6 35,9 29,4 25,8
Pernambuco 224,2 14,9 10,7 12,0 11,3 15,0
Alagoas 298,4 13,9 11,3 13,4 12,3 16,1
Sergipe 251,9 15,8 9,1 4,5 6,9 15,1
Bahia 2144 14,3 10,9 14,9 12,8 12,8
Minas Gerais 2175 16,7 15,5 17,5 16,5 14,7
Espirito Santo 235,7 14,7 14,5 12,7 13,6 14,4
Rio de Janeiro 198,8 16,9 14,8 15,1 15,0 14,4
Séo Paulo 2104 16,0 12,4 10,8 11,6 14,1
Parana 182,7 13,2 12,1 12,5 12,3 13,3
Santa Catarina 207,1 10,5 13,1 7,4 10,3 11,9
Rio Grande do Sul 159,8 15,1 13,1 12,4 12,8 13,2
Mato Grosso do Sul 227,3 15,7 8,5 10,2 9,3 14,0
Mato Grosso 206,6 16,9 10,6 10,0 10,3 17,6
Goias 2155 15,5 14,9 14,9 14,9 14,2
Distrito Federal 195,6 12,3 11,8 12,1 12,0 11,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Fev/2011

- . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . -
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 13,0 13,2 144 7,6 7,3 g,6 10,2 11,6 13,2 9,9 11,3 128 132 18,8 17,4

Ceara 18,7 18,2 185 1,9 1,8 b,2 17,1 19,0 P1,8 16,9 18,8 22,1 1,7 2 17,0 18,2
Pernambuco 12,0 11,3 1%,0 8,1 9,6 12,2 -0,3 11 9,9 0,0 1,1 0] 10, 33,4 25,6 23,3

Bahia 14,9 12,8 12 14,4 11,5 10,1 2,8 3,7 8,5 3,8 4,4 8,7 23,9 19,7 16,4
Minas Gerais 17,5 16,5 14,7 11,8 13,2 12,5 12,4 12,2 12,0 512, 12,4 12,1 25,0 19,1 17,4
Espirito Santo 12,7 13,6 144 7,4 10,5 2,1 7,2 9,7 13,5 6,8 4 9, 13,1 28,3 31,4 17,7
Rio de Janeiro 15,1 15,0 14,4 4,3 1,9 5,3 9,7 11,9 14,4 84 710 129 26,5 27,3 22,7
Sao Paulo 10,8 11,6 141 7,6 59 10,1 10,0 11,7 13,0 9,8 115 2,711 20,3 18,1 16,5
Parana 12,5 12,3 13,3 0,1 1,0 1,2 11,7 11,5 11,8 11,4 11,1 11,5 14,4 11,3 12,3
Santa Catarina 7,4 10,3 11,9 -0,7 2,0 7,3 9,5 13,4 13,8 8,7 ,1 13 13,3 194 16,8 15,4
Rio Grande do Sul 12,4 12,8 13,2 10,8 15,3 10,9 8,6 9,9 11,3 8,6 9,8 11,3 23,2 18,4 17,9
Goias 14,9 14,9 1412 10,9 8,5 9 12,1 14,1 12,4 12,3 14,3 12,5 23,3 21,3 18,0
Distrito Federal 12,1 12,0 132 16,1 15,2 8,8 7,4 6,9 9,2 72 6,6 8.9 16,5 17,1 11,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Fesfacéo (Concluséo)

Més: Fev/2011

Artigos farmaceéuticos, medicc

Equipamentos e materiais pi

Qutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria escritério, informatica e doméstico
Unidade da Federacéad cosmético comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Nlesefl) no ano | 12 Mes¢g (1) no anb 12 Meses
Brasil 19,7 18,9 19 14,3 15,3 15,3 18,4 17,3 17,1 1,9 -0,8 11,3 19,0 14,8 16,4
Ceara 22,4 19,4 195 25,6 26,5 17,4 52,4 61,5 58,3 16,6 8,8 6,6 24,8 19,7 19,2
Pernambuco 44,2 41,7 26,4 11,6 11,0 18,8 20,5 14,3 10,5 -1,0 -11,1 11,8 26,9 17,2 18,8
Bahia 37,9 29,6 22]9 25,1 23,0 194 9,0 8,0 2,0 -38,0 -32,6 -11,8 27,2 20,0 15,5
Minas Gerais 40,6 33,2 242 153 15,4 14,1 23,7 20,9 11,5 4,2 11,3 18,9 27,6 21,4 18,1
Espirito Santo 11,6 4,8 193 24,2 24,7 21,3 49,2 41,6 38,9 0,1 2,9 134 40,6 38,9 30,6
Rio de Janeiro 23,6 20,6 19,7 121 9,9 11,2 17,5 20,5 13,6 -9,8 -18,9 -7,0 27,0 21,8 10,3
Sao Paulo 10,8 14,0 14,2 7,2 10,5 12,8 21,2 18,5 23,4 12,4 1,2 15,7 11,6 8,1 16,6
Parana 15,3 18,2 24,0 2473 22,4 20,5 12,0 1,7 11,8 -14,3 -15,5 11,6 29,2 25,2 25,9
Santa Catarina 4.4 7,5 83 124 19,0 16,8 8,2 7,3 6,2 20,0 10,3 10,8 7,3 6,5 10,8
Rio Grande do Sul 21,2 19,4 11,7 19,6 18,5 19,3 9,6 8,8 8,8 -20,3 -18,9 2,6 11,1 7,7 10,7
Goias 10,4 10,2 1714 33,5 33,2 26,0 8,6 7,0 5,0 30,1 22,0 1,8 26,0 22,8 20,5
Distrito Federal 24,8 22,4 242 16,9 15,4 8,1 -5,4 1,4 9,5 -19,0 -6,5 -6,2 9,4 9,7 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Fev/2011

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10 jul/10 ago/1d set/lti) [t nov/10 dez/10 jan/11 fev/11
Brasil 184,3 209,5 201,8 214,1 205,5 212,4 213,9 211,6 225,5 223,6 305,4 223,1 208,2
Ronddnia 253,6 289,8 282,2 317,1 289,1 309,3 304,8 309,3 4326 332,44 469,7 306,3 300,5
Acre 290,8 330,6 313,3 312,3 321,6 350,9 338,1 351,0 368,1 1,137 518,4 367,7 348,0
Amazonas 220,3 239,3 232,9 2497 246,8 250,9 271,3 262,6 3273 273,1 375,5 269,8 243,1
Roraima 197,8 220,8 224,1 233,2 239,7 237,5 2458 262,9 5255, 2343 291,8 2457 216,1
Para 182,0 207,4 202,1 228,4 207,9 222,0 223,0 221,9 237,8 9,222 358,7 228,3 207,1
Amapa 196,5 217,3 212,9 250,3 229,9 250,3 235,5 2343 236,2 47,02 336,9 230,9 212,6
Tocantins 285,7 338,5 326,0 352,5 346,8 377,5 393,7 403,9 5,841 400,4 543,8 390,9 386,7
Maranhé&o 258,9 302,2 289,6 326,4 319,6 347,0 3423 341,9 ,3351  345,0 490,5 346,8 335,0
Piaui 189,2 218,6 191,6 220,4 209,1 231,2 229,2 231,7 2242 27,52 335,2 238,2 216,7
Ceard 211,6 238,5 233,0 251,5 239,6 258,4 257,0 250,9 264,1 76,72 379,5 272,9 251,2
Rio G. do Norte 2148 249,6 233,3 251,2 237,5 255,3 254,0 46,2 267,4 255,2 363,4 270,5 251,3
Paraiba 211,9 255,3 235,0 280,2 271,3 293,4 304,2 290,1 7284, 286,5 396,9 290,3 288,0
Pernambuco 200,2 229,4 215,0 234,2 223,2 230,7 236,3 231,4 47,42 249,9 350,8 243,5 224,2
Alagoas 263,1 304,5 303,7 316,9 284,6 308,3 308,1 295,8 1317, 329,3 470,5 326,8 298,4
Sergipe 241,0 266,5 250,1 272,5 269,0 271,2 273,4 268,8 2288, 288,5 407,3 293,4 251,9
Bahia 186,6 216,8 199,0 2148 208,8 209,1 210,4 209,7 226,6 29,72 313,7 224,4 214,4
Minas Gerais 185,2 211,7 205,5 216,8 210,8 219,6 216,8 1218, 2291 225,4 303,2 233,4 217,5
Espirito Santo 209,3 2323 219,0 229,2 219,1 232,6 226,1 6,522 2445 239,0 330,4 256,8 235,7
Rio de Janeiro 172,7 191,6 180,0 193,3 187,8 193,0 194,2 4,819 208,2 205,7 294,6 209,6 198,8
Sé&o Paulo 189,9 216,4 211,2 221,6 2127 216,2 219,8 2170 2,423 230,7 308,1 225,7 210,4
Paran& 162,4 188,1 180,8 189,5 180,0 187,9 192,1 186,4 195,7 193,2 261,0 199,6 182,7
Santa Catarina 192,9 206,2 197,8 203,5 195,6 201,7 204,1 3,220 216,9 216,1 287,4 228,4 207,1
Rio Grande do Sul 142,1 165,9 162,6 1715 163,5 172,3 3170, 165,8 178,5 175,4 2454 168,4 159,8
Mato Grosso do Sul 206,3 231,0 226,9 2446 228,2 237,4 5232  237,3 248,8 239,8 331,5 237,7 227,3
Mato Grosso 187,7 2123 199,6 213,7 201,7 219,7 219,4 218,5 232,1 220,8 301,2 210,4 206,6
Goiés 187,7 213,8 208,0 221,3 208,8 2225 219,6 217,6 237,4 31,12 312,8 239,7 215,5
Distrito Federal 174,4 199,3 190,3 202,5 193,9 205,2 199,9 1948 209,3 210,7 277,4 208,1 195,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - Indice e variagéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),

por Unidade da Federacao.

Més: Fev/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federagéd volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/10 | jan/11 | fev/1l no ano| 12 Meses
Brasil 175,8 15,0 11,2 14,5 12,8 12,4
Rondb6nia 318,4 26,9 13,7 9,6 11,6 24,9
Acre 389,6 35,2 24,0 21,7 22,8 20,4
Amazonas 2129 7,1 5,3 54 53 8,5
Roraima 197,1 14,0 22,2 12,7 17,4 20,5
Para 206,5 13,8 9,2 14,5 11,7 11,4
Amapa 207,5 12,2 8,8 9,8 9,3 15,3
Tocantins 346,1 46,1 57,9 36,8 47,3 43,5
Maranhéo 277,7 20,6 10,8 20,1 15,3 16,9
Piaui 216,8 10,2 6,2 13,2 9,5 8,6
Ceara 238,9 19,8 12,9 21,8 17,2 17,0
Rio G. do Norte 220,3 12,4 14,6 16,6 15,6 11,2
Paraiba 240,3 17,3 18,1 32,2 24,8 20,8
Pernambuco 195,0 13,6 11,5 15,1 13,2 12,9
Alagoas 250,6 19,6 10,9 15,8 13,3 14,1
Sergipe 227,2 20,3 9,2 9,2 9,2 11,7
Bahia 189,8 14,1 9,3 15,3 12,2 11,6
Minas Gerais 179,3 20,1 18,0 18,1 18,0 15,6
Espirito Santo 303,9 25,5 27,9 33,9 30,8 22,3
Rio de Janeiro 158,9 14,2 11,0 16,7 13,7 10,4
Sao Paulo 163,5 13,1 9,4 10,0 9,7 10,6
Parana 170,4 16,3 9,0 18,5 13,6 13,6
Santa Catarina 188,2 13,2 11,1 11,6 11,3 10,9
Rio Grande do Sul 145,9 13,7 10,6 17,0 13,7 13,4
Mato Grosso do Sul 201,5 19,8 8,5 18,3 13,2 15,8
Mato Grosso 195,0 15,8 23,7 24,5 24,1 20,4
Goias 213,3 21,5 11,0 19,4 15,0 16,1
Distrito Federal 178,1 15,1 7,6 14,9 111 9,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&dem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Fev/2011

. .. . L - Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogdsdas e fumpo . L.
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mensél Acumulada (3 Mengal curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2} no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 14,5 12,8 124 7,3 6,8 q,9 2,3 3,3 7,7 2,2 3,2 7,5 13,6 611 11,3

Ceara 21,8 17,2 170 -1,2 -1,5 P 4 9,2 11,2 17,2 9,3 11,4 176 9 7 3,9 6,5
Pernambuco 15,1 13,2 12,9 5,7 7,1 8,5 -6,7 -5,0 55 -6,5 50 51 5 259 18,2 16,5
Bahia 15,3 12,2 11 14,9 10,1 b,3 -3,0 -2,5 4,7 -1,9 -1,6 51 521 11,4 7,9
Minas Gerais 18,1 18,0 14,6 8,3 9,5 D,5 5,2 45 6,9 5,3 4,7 7,0 18,3 11,7 10,1
Espirito Santo 33,9 30,8 24,3 59 9,1 4.0 -0,6 1,6 8,1 -0,9 31 7,8 22,5 25,1 12,4
Rio de Janeiro 16,7 13,7 10,4 2,9 0,6 2,2 1,9 3,7 9,1 0,8 28 71 7 197 20,8 16,8
Séo Paulo 10,0 9,7 14,6 9,1 6,8 7,5 2,2 34 7,6 2,2 3,4 7,4 14,2 12,8 11,9

Parana 18,5 13,6 13,6 0,5 1.4 1,2 1,9 0,9 4,2 1,7 0,6 3,9 2,3 0,2 3,9
Santa Catarina 11,6 11,3 19,9 -0,3 2,4 7,4 -0,2 2,2 5,9 -09 1 2 5,9 6,5 4,5 6,7
Rio Grande do Sul 17,0 13,7 13,4 12,6 17,1 9,5 2,5 3,4 7.4 5 2, 34 7,4 16,7 12,1 13,1

Goias 19,4 15,0 16(1 9,6 7,6 4.4 3,5 53 7,2 3,8 5,6 7.4 18,0 6 16, 155
Distrito Federal 14,9 111 9,0 14,7 14,1 B,7 -0,4 -1,3 4,1 ,5-0 -1,5 3.9 8,1 8,7 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Fev/2011

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. f - . . . . . . e f Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acuchalés) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 20,5 19,8 184 10,4 11,6 11,8 13,9 13,1 13,0 14,6 10,9 2,02 12,2 8,4 9,5
Ceara 19,9 17,2 158 20,5 23,4 15,2 48,5 57,5 54,5 24,0 175 3] 13 16,1 11,2 12,1
Pernambuco 49,7 45,3 26,1 6,2 6,1 13,6 17,0 11,1 8,1 54 -8,0 1 8 2272 13,2 13,2
Bahia 39,9 32,7 23J8 19,5 17,4 18,5 15,1 14,2 5,0 -23,0 -16,7 8 4 195 12,9 9,9
Minas Gerais 46,8 40,0 24,6 9,6 9,6 B,2 18,0 16,0 7,7 28,4 341, 37 21,4 15,3 12,3
Espirito Santo 7.9 1,1 3|4 17,8 18,4 16,6 44,1 36,8 33,7 49 9 7 234 35,9 33,5 23,8
Rio de Janeiro 27,6 24,2 211 6,3 4,3 6,9 13,5 16,4 9,2 -5,56 14,7- 1,1 21,7 16,6 4,6
Séo Paulo 10,1 13,4 18,7 54 8,7 0,1 15,2 12,6 18,3 24,2 10,1 22,3 6,2 2,9 9,2
Parana 10,9 13,8 15,0 19,1 17,5 8,6 6,2 -2,9 8,4 -1,3 -0,6 0] 30, 16,7 13,6 16,7
Santa Catarina 3,5 6,6 48 7,7 14,2 51 2,6 2,4 2,8 38,2 30,4 30,3 -3,1 -3,5 2,6
Rio Grande do Sul 21,0 18,6 16,8 15,4 14,3 5,7 4,8 4,2 56 5,3 - -6,2 19,8 4,3 0,9 4,3
Goias 16,7 14,9 181 29,9 29,6 2p,7 6,9 5,2 2,7 50,7 41,9 13,8 0,3 2 17,2 14,2
Distrito Federal 28,5 25,2 243 11,7 10,7 5 -9,6 -2,6 58 9,5- 3,1 5, 3,8 2,9 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Conclusédo)

Més: Fev/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 26,0 21,2 158 16,2 16,3 16,3

Ceara 41,4 29,1 2418 6,2 0,4 8,7
Pernambuco 27,0 23,2 1%,9 21,1 15,3 15,2

Bahia 23,7 18,7 15 12,7 10,6 14,4
Minas Gerais 25,5 28,3 3,3 15,2 12,5 14,3
Espirito Santo 60,1 54,7 34,2 28,3 23,2 23,0
Rio de Janeiro 34,7 22,5 4.0 46,2 39,1 25,2
Séo Paulo 17,9 15,9 11,6 9,4 11,3 134
Parana 40,7 28,2 2341 12,7 12,8 17,3
Santa Catarina 29,4 25,0 17,3 2,8 6,1 8,7
Rio Grande do Sul 28,5 16,9 14,5 48,2 46,2 38,7
Goias 28,2 19,3 20)2 12,0 9,2 15,1
Distrito Federal 28,4 16,3 8,8 9,8 10,9 14,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Fev/2011

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10 jul/10 ago/10 set/10 out/10 nov/10| dez/10 jan/11 fev/11
Brasil 153,6 193,6 165,0 174,3 172,3 179,9 187,1 183,4 189,8 193,8 234,9 179,4 175,8
Rondbnia 290,6 366,2 329,2 343,8 337,8 361,6 379,0 370,6 ,5381 4057 480,4 324,6 318,4
Acre 320,3 391,6 332,4 380,8 397,1 423,8 431,6 422,1 452,4 8,042 575,8 384,2 389,6
Amazonas 202,1 240,6 2149 223,5 226,9 2442 249,1 235,3 3244 2395 294,6 229,9 212,9
Roraima 174,9 207,2 198,7 204,0 205,5 216,9 223,2 230,8 8219, 220,0 2529 215,9 197,1
Para 180,4 216,2 193,8 220,4 205,8 223,8 227,4 226,4 2249 9,622 317,0 212,8 206,5
Amapa 189,0 227.,8 207,9 237,4 229,3 257,8 258,0 239,1 238,4 57,62 308,6 228,8 207,5
Tocantins 253,0 335,1 286,4 306,0 347,2 325,4 365,9 359,9 3,836 357,3 423,1 396,3 346,1
Maranh&o 231,2 285,2 262,2 265,5 263,0 2945 297.,8 290,4 ,6286  296,6 368,9 274,6 27717
Piaui 1915 257,1 193,6 220,7 215,0 232,4 2344 239,3 2247 38,82 308,3 221,9 216,8
Ceara 196,1 246,5 212,2 228,9 219,8 237,5 248,2 238,8 2438 51,82 315,0 239,0 238,9
Rio G. do Norte 188,9 2449 201,3 2124 205,3 2225 223,1 21,® 230,6 230,4 296,4 229,2 220,3
Paraiba 181,8 237,9 203,4 230,1 220,3 243,8 246,8 241,1 9238, 250,7 310,6 236,6 240,3
Pernambuco 169,4 210,7 177,3 195,0 185,3 200,8 210,1 204,6 10,82 219,8 268,9 207,5 195,0
Alagoas 216,4 276,9 233,4 244.6 218,1 253,1 259,6 250,9 8259, 286,8 372,9 254,6 250,6
Sergipe 208,1 265,4 219,9 240,1 225,0 233,3 238,3 237,0 9249, 259,0 339,1 236,1 227,2
Bahia 164,6 209,5 171,9 187,6 180,2 189,2 1915 190,7 199,9 05,92 259,4 194,2 189,8
Minas Gerais 151,8 189,4 167,6 172,9 177,6 182,3 186,4 6185, 187,9 189,9 235,7 189,6 179,3
Espirito Santo 226,9 299,6 2445 261,1 264,6 262,9 267,9 9,827 270,2 272,2 351,9 301,5 303,9
Rio de Janeiro 136,2 167,9 140,2 149,8 1447 152,5 156,6 6,715 164,4 167,3 214,6 164,6 158,9
Sé&o Paulo 148,6 187,0 158,8 167,2 165,3 170,9 181,5 1757 2,718 186,3 215,8 166,1 163,5
Parana 143,7 184,7 158,4 167,1 163,6 1715 178,3 1747 182,4 185,5 223,5 168,1 170,4
Santa Catarina 168,7 201,3 174,8 177,9 183,5 188,3 1936 1,419 194,1 198,9 252,4 190,0 188,2
Rio Grande do Sul 124,6 161,7 142,4 148,7 148,5 153,1 8156, 152,9 162,9 168,1 210,8 146,8 145,9
Mato Grosso do Sul 170,3 229,3 198,3 207,1 206,3 210,1 1216 222,3 223,1 224.,6 275,3 200,9 201,5
Mato Grosso 156,7 191,8 168,6 180,1 176,6 197,2 202,9 198,7 208,7 209,8 2449 199,3 195,0
Goias 178,7 236,6 193,6 203,1 209,7 217,1 220,5 217,8 230,2 29,62 2747 218,5 213,3
Distrito Federal 155,0 203,9 163,7 173,5 171,8 189,0 189,3 184,3 190,8 199,5 235,2 180,1 178,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variacéo de receita nominal dendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Fev/2011

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita(2) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/10 | jan/11 | fev/1l no ano| 12 Meses

Brasil 222,5 18,6 14,6 17,2 15,9 15,4
Rondonia 361,5 28,0 21,9 22,6 22,2 27,2
Acre 495,0 36,1 24,9 26,5 25,7 25,5
Amazonas 267,8 12,2 10,3 10,6 10,4 12,7
Roraima 235,9 16,8 24,2 13,8 19,0 23,5
Para 256,1 18,0 13,4 17,4 15,3 16,6
Amapé 256,7 13,6 12,6 11,6 12,1 18,9
Tocantins 433,5 52,2 62,3 38,6 50,3 46,9
Maranh&o 367,7 27,2 16,3 25,0 20,5 22,0
Piaui 275,8 14,6 10,2 16,6 13,2 11,8
Ceara 301,9 23,3 15,2 24,1 19,5 20,1
Rio G. do Norte 273,1 15,4 18,0 18,2 18,1 13,8
Paraiba 321,8 20,5 20,6 34,1 27,0 25,6
Pernambuco 262,5 16,8 13,9 18,1 15,9 17,0
Alagoas 336,5 22,9 14,7 18,8 16,7 19,0
Sergipe 306,7 23,1 12,0 11,8 11,9 16,4
Bahia 236,7 17,1 12,0 17,5 14,6 14,1
Minas Gerais 229,0 21,7 19,1 19,5 19,3 17,6
Espirito Santo 388,9 30,3 31,9 37,2 34,5 26,5
Rio de Janeiro 204,9 18,8 15,4 20,7 17,9 14,1
Sao Paulo 203,5 16,8 12,6 12,5 12,5 13,4
Parana 218,7 20,4 13,6 21,6 17,5 16,7
Santa Catarina 2419 16,0 15,0 13,7 14,3 13,8
Rio Grande do Sul 185,6 18,1 15,3 20,8 17,9 17,0
Mato Grosso do Sul 255,2 22,8 11,5 19,9 15,5 17,6
Mato Grosso 246,9 20,5 24,4 24,5 24,5 21,7
Goias 264,6 23,5 13,6 20,7 17,0 18,1
Distrito Federal 2245 16,4 9,9 15,9 12,8 11,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Fev/2011

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensal Acumulada (2 Menpal cunulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 17,2 15,9 154 7,6 7,3 4,6 10,2 11,6 13,2 9,9 11,3 128 1,32 18,8 17,4

Ceara 24,1 19,5 20j1 1,9 1,8 5,2 17,1 19,0 P1,8 16,9 18,8 221 17 2 17,0 18,2
Pernambuco 18,1 15,9 17,0 8,1 9,6 12,2 -0,3 11 9,9 0,0 11 0] 10, 334 25,6 23,3

Bahia 17,5 14,6 14 14,4 11,5 10,1 2,8 3,7 8,5 3,8 4,4 8,7 23,9 19,7 16,4
Minas Gerais 19,5 19,3 17,6 11,8 13,2 12,5 12,4 12,2 12,0 512, 124 12,1 25,0 19,1 17,4
Espirito Santo 37,2 34,5 24,5 7,4 10,5 D1 7,2 9,7 13,5 6,8 4 9, 131 28,3 31,4 17,7
Rio de Janeiro 20,7 17,9 14,1 4,3 1,9 5,3 9,7 11,9 14,4 84 710 1249 26,5 27,3 22,7
Séo Paulo 12,5 12,5 13,4 7,6 59 10,1 10,0 11,7 13,0 9,8 115 2,771 20,3 18,1 16,5
Parana 21,6 17,5 14,7 0,1 1,0 1,2 11,7 11,5 11,8 11,4 11,1 11,5 14,4 11,3 12,3
Santa Catarina 13,7 14,3 18,8 -0,7 2,0 7,3 9,5 13,4 13,8 87 311 13,3 19,4 16,8 15,4
Rio Grande do Sul 20,8 17,9 1t.0 10,8 15,3 10,9 8,6 9,9 11,3 8,6 9,8 11, 23,2 18,4 17,9
Goias 20,7 17,0 18|1 10,9 8,5 9 12,1 14,1 12,4 12,3 14,3 12,5 23,3 21,3 18,0
Distrito Federal 15,9 12,8 142 16,1 15,2 8,8 7,4 6,9 9,2 72 6,6 8,9 16,5 17,1 11,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Fev/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
. S . . . . . . . s s Outros artigos de uso pessoal e
Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |r?f0rnjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmeético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mengal Acumnhal¢B) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 19,7 18,9 19,7 14,3 15,3 1%,3 18,4 17,3 17,1 1,9 -0,8 3|11 19,0 14,8 16,4
Ceard 22,4 19,4 195 25,6 26,5 17,4 52,4 61,5 58,3 16,6 8,8 6,6 24,8 19,7 19,2
Pernambuco 44,2 41,7 26,4 11,6 11,0 18,8 20,5 14,3 10,5 -1,0 11,1 - 11,4 26,9 17,2 18,8
Bahia 37,9 29,6 2209 25,1 23,0 19,4 9,0 8,0 2,0 -38,0 -32,6 811 27,2 20,0 15,5
Minas Gerais 40,6 33,2 24,2 15,3 15,4 14,1 23,7 20,9 11,5 4,2 11,3 18,4 27,6 214 18,1
Espirito Santo 11,6 4,8 10,3 24,2 24,7 41,3 49,2 41,6 38,9 10 29 13,4 40,6 38,9 30,6
Rio de Janeiro 23,6 20,6 19,7 12,1 9,9 11,2 17,5 20,5 136 ,8 -9 -18)9 -7,9 27,0 21,8 10,3
Sé&o Paulo 10,8 14,0 14,2 7,2 10,5 12,8 21,2 18,5 23,4 12,4 1,2 15,7 11,6 8,1 16,6
Parana 15,3 18,2 24,0 24,3 22,4 40,5 12,0 1,7 11,8 -14,3 -15,5 11,6 29,2 25,2 25,9
Santa Catarina 4.4 7,5 83 12,4 19,0 16,8 8,2 7.3 6,2 20,0 3 10, 10 7,3 6,5 10,8
Rio Grande do Sul 21,2 19,4 17,7 19,6 18,5 19,3 9,6 8,8 8,8 20,3- -18,9 2, 11,1 7,7 10,7
Goias 10,4 10,2 174 33,5 33,2 2p,0 8,6 7,0 5,0 30,1 22,0 18 026 228 20,5
Distrito Federal 24,8 22,4 242 16,9 15,4 8,1 -5,4 1,4 95 9,01 -6,5 -6, 9,4 9,7 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Concluséo)

Més: Fev/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construcdo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 24,8 20,3 16,p 21,7 21,8 21,4

Ceara 37,1 25,0 2410 14,5 8,7 17,1
Pernambuco 28,8 243 20,6 26,5 20,3 19,4

Bahia 24,6 19,7 17 17,3 15,2 17,0
Minas Gerais 23,6 26,2 3,6 21,9 19,2 20,1
Espirito Santo 61,3 56,2 34,2 35,2 30,0 29,0
Rio de Janeiro 34,3 22,5 19,0 54,2 46,5 30,9
Séo Paulo 15,3 13,6 11,0 14,0 16,0 18,4
Parana 38,0 26,7 243 15,8 15,8 20,3
Santa Catarina 26,5 22,8 1v¥,3 7,2 10,6 12,5
Rio Grande do Sul 30,4 194 18,4 53,8 51,4 42,8
Goias 27,6 19,5 21y7 20,9 17,8 23,7
Distrito Federal 23,6 13,3 8,8 16,2 17,3 20,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2011

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdof ¢ 1o mar/10 | abr/10 mai/10 jun/10 o | agorto set/10 out/10 | novi10 | dez/10 jan/11 fev/11
Brasil 189,9 237.8 207,0 219,7 2154 224,7 232, 2281 237.9 2430 2974 227,5 2225
Rondénia 294,9 374,6 337,8 352,4 349,7 369,7 382,0 387,8 4398 4181 520,6 346,4 361,5
Acre 391,3 483,0 411,6 450,7 486,2 516,6 535,4 515,4 5424 4654 7262 489,0 495,0
Amazonas 2421 292,3 260,5 271,2 271,8 287,9 301,1 86,0 8298 2983 375,5 287,1 267,8
Roraima 2074 248,7 239,1 2455 246,6 256,7 268,6 276,7 4263, 264,9 306,2 259,7 235,9
Para 218,2 266,2 238,8 270,5 252,0 270,6 275,2 274,1 2793 4428 4055 265,9 256,1
Amapa 230,1 276,9 252,3 289,6 277.4 314,7 314,9 294,7 2964 1813 3868 2874 256,7
Tocantins 312,7 409,7 353,4 379,2 4243 40333 452,6 4434 8245  450,4 533,2 4952 4335
Maranho 294,2 359,6 336,2 3444 341,8 381,2 383,0 3764 6375 3916 4955 368,2 367,7
Piaui 236,6 313,7 240,4 276,9 270,1 292,7 290,8 298,7 2838 0483  397,8 285,6 275,8
Ceara 2433 302,4 265,2 287.8 276,5 299,9 311,2 300,4 3054 20,03 4064 303,3 301,9
Rio G. do Norte 231,0 293,4 247,0 263,4 255,7 2744 2752 72, 285,2 288,2 376,6 290,2 273,1
Paraiba 240,0 314,2 274,1 310,2 299,2 329.,6 332,9 3231 9319, 3351 4209 318,2 3218
Pernambuco 2223 277,2 238,0 261,6 250,2 268,3 279,3 270,6 80,72 2942 365,4 278,0 262,5
Alagoas 283,2 363,0 310,7 328,7 2955 340,5 347,3 3347 6348, 3828 503,3 343,1 336,5
Sergipe 274,3 349,4 298,1 324,3 305,7 314,3 319,8 316,7 1334, 3473 458,8 319,3 306,7
Bahia 201,5 254.8 213,3 233,2 2243 232.8 234,3 232,8 2452 5402 3217 2423 236,7
Minas Gerais 191,6 237,0 214,3 221,5 224,7 231,2 2335 9233, 2385 240,7 300,2 240,3 229,0
Espirito Santo 283,5 373.8 3115 335,3 338,8 338,7 3428 7135 3460 351,4 451,2 386,4 388,9
Rio de Janeiro 169,8 209,7 1786 192,3 185,6 195,2 1993 9,119 2095 213,2 277.6 211,3 204,9
S3o Paulo 180,9 2256 196,6 208,4 203,4 210,1 221,2 2154 6122 2301 268,2 2074 203,5
Parana 179,8 230,1 199,9 211,5 206,2 215,6 2246 219,0 231,0 235,5 2873 217,9 218,7
Santa Catarina 212,8 251,9 221,6 2268 230,5 236,3 2438 9,623 2456 253,1 321,0 247,0 2419
Rio Grande do Sul 153,7 198,0 178,5 186,8 185,0 190,7 8194, 189,7 203,8 210,9 265,5 1874 185,6
Mato Grosso do Sul 213,0 281,3 246,3 257,7 254,1 260,6 1267 2747 280,2 281,1 350,1 256,2 255,2
Mato Grosso 198,3 240,7 213,7 2285 2225 247,7 253,4 249,7 2642 265,8 3154 252,2 246,9
Goids 219,2 2878 239,0 251,2 256,9 266,2 2704 2673 2849 8282 3398 271,2 264,6
Distrito Federal 193,7 250,0 207,2 218,3 214,1 235,2 2338 2277 238,6 244,7 293,2 227.8 2245

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - Indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagao.

Més: fev/201:

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacéo

dez/10 jan/11 fev/11 dez/10 jan/11 fev/11

Brasil 175,75 177,65 176,93 0,1 1,1 -0,4
Rondénia 253,59 261,29 262,38 0,8 3,0 0,4
Acre 289,43 293,18 291,21 3,8 1,3 -0,7
Amazonas 197,35 203,59 198,84 -11 3,2 -2,3
Roraima 186,83 211,07 196,58 3,2 13,0 -6,9
Para 173,17 175,15 174,18 0,6 1,1 -0,6
Amapa 182,26 183,60 189,71 -1,8 0,7 3,3
Tocantins 321,23 314,92 329,47 1,0 -2,0 4.6
Maranhéao 261,69 264,79 272,77 0,5 1,2 3,0
Piaui 184,15 185,43 184,56 1,9 0,7 -0,5
Ceara 212,74 219,21 218,07 -0,4 3,0 -0,5
Rio G. do Norte 210,28 220,07 221,40 0,0 4,7 0,6
Paraiba 213,17 227,70 238,16 2,2 6,8 4,6
Pernambuco 183,78 185,65 186,79 0,0 1,0 0,6
Alagoas 244,07 242,21 238,84 -0,5 -0,8 -1,4
Sergipe 215,95 210,45 201,21 0,6 -2,5 -4.4
Bahia 185,90 186,44 187,25 -0,3 0,3 0,4
Minas Gerais 178,82 185,09 181,58 1,5 3,5 -1,9
Espirito Santo 185,48 192,31 185,45 0,2 3,7 -3,6
Rio de Janeiro 162,84 164,74 162,50 0,4 1,2 -1,4
Séo Paulo 180,79 182,68 180,65 -0,1 1,0 -1,1
Parana 150,57 153,46 153,26 -0,8 1,9 -0,1
Santa Catarina 164,59 168,27 166,57 -2,2 2,2 -1,0
Rio Grande do Sul 144,10 144,49 143,85 0,9 0,3 -0,4
Mato Grosso do Sul 192,21 194,86 196,89 0,7 1,4 1,0
Mato Grosso 178,70 177,84 179,32 0,8 -0,5 0,8
Goias 187,99 193,22 191,19 0,8 2,8 -1,1
Distrito Federal 167,26 167,89 166,25 1,2 0,4 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéc

Més: fev/201:

Unidade da Federagéo

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

dez/10 jan/11 fev/11 dez/10 jan/11 fev/11

Brasil 228,72 231,03 231,07 0,9 1,0 0,0
Rondénia 331,14 345,83 345,36 -0,2 4.4 -0,1
Acre 384,89 394,53 397,81 3,0 2,5 0,8
Amazonas 271,40 280,66 275,48 -1,0 3,4 -1,8
Roraima 237,27 264,79 247,93 2,5 11,6 -6,4
Para 238,10 241,59 240,63 0,9 1,5 -0,4
Amapa 241,79 244,22 253,00 -1,6 1,0 3,6
Tocantins 422,71 406,42 451,13 1,8 -3,9 11,0
Maranhao 356,25 364,88 376,13 0,7 2,4 3,1
Piaui 238,32 237,94 236,45 4,3 -0,2 -0,6
Ceara 274,20 280,72 279,33 0,4 2,4 -0,5
Rio G. do Norte 267,16 274,87 275,67 1,9 2,9 0,3
Paraiba 285,74 307,98 325,18 -1,9 7.8 5,6
Pernambuco 247,31 249,58 246,87 0,3 0,9 -11
Alagoas 328,72 328,34 323,91 0,6 -0,1 -1,3
Sergipe 295,02 287,74 281,23 1,0 -2,5 -2,3
Bahia 232,19 232,62 233,91 -0,2 0,2 0,6
Minas Gerais 235,15 240,99 238,54 1,3 2,5 -1,0
Espirito Santo 246,85 258,26 249,70 11 4,6 -3,3
Rio de Janeiro 210,30 214,52 213,48 0,4 2,0 -0,5
Séo Paulo 233,95 236,02 235,25 0,6 0,9 -0,3
Parana 200,46 204,94 206,29 0,4 2,2 0,7
Santa Catarina 216,80 223,40 221,14 -1,0 3,0 -1,0
Rio Grande do Sul 181,64 183,34 183,00 1,1 0,9 -0,2
Mato Grosso do Sul 254,80 250,96 251,42 2,8 -1,5 0,2
Mato Grosso 231,08 227,53 228,91 1,5 -1,5 0,6
Goias 239,67 245,50 248,80 0,7 2,4 1,3
Distrito Federal 213,53 215,73 214,09 1,3 1,0 -0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



