Indicadores IBGE

Pesquisa Mensal de Comércio
setembro 2011

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE



Presidenta da Republica
Dilma Rousseff

Ministra do Planejamento, Orcamento e Gestao
Miriam Belchior

INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE

Presidenta
Wasmalia Socorro Barata Bivar

Diretor Executivo
Nuno Duarte Da Costa Bittencourt

ORGAOS ESPECIFICOS SINGULARES

Diretoria de Pesquisas
Marcia Maria Melo Quintslr

Diretoria de Geociéncias
Wadih Jodo Scandar Neto

Diretoria de Informatica
Paulo Cézar Moraes Simbes

Centro de Documentacgé&o e Disseminacéo de Inforreagée
David Wu Tai

Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas
Denise Britz do Nascimento Silva

UNIDADE RESPONSAVEL
Diretoria de Pesquisas

Coordenagéo das Estatisticas Econdmicas e Clagsiés
Sidnéia Reis Cardoso

Coordenagéo de Servigos e Comércio
Vania Maria Carelli Prata
EQUIPE DE REDAGAO

Redatores: Nilo Lopes de Macedo
Reinaldo Silva Pereira

Editoracdo: Gilmar da Costa Goncalves

Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

indices, precos e custos

indice de precos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorelres trabalho e
rendimento, indlstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,erc@mos e notas
metodoldgicas. As informagfes apresentadas estfordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indicesCdmércio Varejista, em relacdo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

* Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Wadp, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®aterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anterimmmo “Demais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos far@udicos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos”, “Equipamentos e materiais para esmjtinformética e comunicagao”, “Livros, jornais,
revistas e papelaria” e “Outros artigos de usogassdomeéstico”.

 Amplia a amostra de 5.000 empresas informantesQ@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadead&@daes de janeiro de 2000 até dezembro de 2003
tém porperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém pdoge de
base o ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem pamodo de referéncia,unico, a média mensal
dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhampieghtemente da atividade comercial varejista
e estar sediada no territério nacional e, em pdatic para as Unidades da Federacdo da Regido
Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, g&r&a Tocantins), sdo consideradas apenas
aguelas que estdo sediadas nos municipios daaisapit

e Abrangéncia —A PMC abrange&lez grupos de atividades cuja correspondéncia dolasasificacao
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemenddividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construcaancain varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos  |4711-3,4712-1, 4729-6, 4721-1,4722-9,

alimenticios, bebidas e fumo 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgcados 4755-5, 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9, 4754-7, 4756-3, 4759-8, 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

4771-7, 4772-5 e 4773-3

4751-2, 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico  |4713-0, 4757-1, 4763-6, 4774-1, 4783-1
e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1, 4512-9, 4530-7, 4541-2 e 4542-1

Material de construcéo 4674-5, 4671-1, 4672-9, 4673-7, 4679-6,

4741-5, 4742-3, 4743-1, 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdoe- A empresa, definida como entidade juridica caremetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEedieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 eodémtambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca @@&0 empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacao.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada Gistruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendadsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgndesndices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Fedgregastruidos a partir dos relativos de precos
do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cadtafices da Construc&o Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nao ashmeto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas sdo dislaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relaciaabaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atwvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ate comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2—indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sao divulgados indices em nivel Brasil d&Jhilades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoS&io de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, resudtpdoaSupermercados e hipermercados
gue corresponde a um detalhamento da atividadeSdeetfmercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peease
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além dkiculos e motos, partes e peggle Material de
construcaosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacédo citadas no
item 2.

« Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da ReceiitaRle
Revenda do més com a média mensal obtida no ak00de

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da ReBaita de Revenda
do més com os obtidos no més imediatamente ant&dar indices cujas séries sdo ajustadas
sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da ReBeitia de Revenda
do més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de voilame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dioeirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos #8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fix@mgerrou em dezembro de 2003 (base 2000
= 100) com a série que se inicia em janeiro de 4b684e 2003 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este girneato nio altera as séries dos Indices Mensal,
Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja putdisa

A série encadeada €, pois, uma série histéricadiees de volume com periodo de bas#vel.
Esta mudancga traz como vantagem o uso de umaugatde ponderacdo mais atualizada, pois incorpora
as mudancas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenamfatores sazonais, o efeito calendario, @slferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidfiioente definida com a série de 5 anos da pegquiszo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da peggueiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltetealdiatigacdo do resultado de dezembro de 2Q@ittirde janeiro
de 2008 a modelagem passa a ser atualizada amedimerporando sempre as 12 Ultimas informagbesa anterior.
Para os feriados de Carnaval e Corpus Chrisiouiie 0 programa “genhol.exe”, disponibilizad@ plS. Census
Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientegessao..

As atividades PMC nao contempladas no ajuste $aémiezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipdmees materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosuse pessoal e doméstico” e “Material de Consti)igégas series
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Brasil Multtiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (011) AO2003 MAY.
. - o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Super e Hipermercados Mulipiicativo 022)011) | aendério (TD), TC2005.FEB e AO2006.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e Multiplicativo (012) (012) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camnaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mutipiicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mutipiicativo (212) (011) TC2008.FEB e AO2008.SEP
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi e LS2010.NOV
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (12)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoal1]
loméstico
) N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Varejo Ampiiado Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

LS2008.0CT e AO 2009.JUN




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,LAO REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[1]
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN
Amazonas Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi.
: o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendario (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (210) (011) calendario (TD) e TC200L.JUN,
- S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multtiplicativo (011) (011) calendario (TD) e AO2002.APR
i S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mutipiicativo @O | endario (TD) e LS2005,FEB.
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multtiplicativo (212) (011) calendario (TD) Péscoa [15]
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mutipiicativo OO | endario (TD) e LS2008 FEB.
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraioa Mutipiicativo OO | endario (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Multiplicativo (210) (011) calendario (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Permmambuco Multtiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003MAR .
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (012) (011) calendério (TD), AO2004.JAN, LS2005.FEB,
AO2008.JAN, AO2008.NOV e LS2010.APR.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) LS2002.NOV
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Rondénia Multtiplicativo (011) (012) Pascoa[15] e efeito calendario (TD)
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi.
i S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Santa Catarina Multtiplicativo (012) (011) calendario (TD)
, L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], TC2001.JUL,
Sergipe Multplicativo (011) (01D LS2005.FEB TC2005.0CT e TC2006.FEB
~ I Camaval, Corpus Christi, P4scoa[8] e efeito
S&o Paulo Multtiplicativo (011) (011) calendario (TD)
Tocantins Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSIGAD | MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Brasil Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2004.DEC.
Hiper., Super, Produtos S Pascoa[8], efeito calendario (TD), LS.2002.0CT,
alimenticios, bebidas e fumo Multipiicativo (012) (011) LS2005.JAN e TC2008.FEB.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2003.JUN.
: . N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (011) (012) AO2003MAY.
Lo - . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendério
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD) e LS2002.0CT.
Automdveis, motocicletas, partes Multipicativo (012) (011) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
e pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mulipiicativo (212) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, med, orop e de |y yiieavivg (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (012) Camaval e Corpus Christi LS2010.NOV.
doum?s atigos de uso pessoale |y iricativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoa[]
loméstico
. ~ S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcdo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e

LS2008.0CT.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MEREI)&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (O11) LS2006.JAN
Amazonas Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, LS2004 MAY e
: N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Muliplicativo OIDOIL) | endério (TD), TC2004.AN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Muttiplicativo (210) (011) Cca"’j‘gr‘:‘j‘g&%’g“i S, Pascoa 1), efeto
Espifio Santo Muliplicativo (212) (011) %szlégggpzfp%h”s"' Pascoa [8], efefto calendario
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipiicativo 012011 | lendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Minas Gerais Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Mato Grosso Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, AO2002MAY e
Mato Grosso do Sul Muliplicativo (212) (011) fg’;o%‘;alﬁggpus Christ, Efeito calendério (TD) e
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito calendéario
Para Mutipiicativo (012) (011) (TD) LSZOOlEJ]UN eAOZOO8.JAI£I.]
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mutipiicativo (011) (011) calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Parana Muttiplicativo (012) (012) (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) gi?%g&)?gf:g‘;%g ?ZCNoa [15], efeito
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piauf Muttiplicativo (011) (012) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
LS205.FEB, AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa [8] e efeito
Rio de Janeiro Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
Rondonia Muliplicativo (212) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa15], efefto
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (011) (O11) ggﬁg&)%)gus Chist, Pascoafe), e efefo
Sergipe Muliplicativo (012) (011) _IP_Ea:sz%%% [IlzgéLSZOOS.FEB, TC2005.0CT e
Séo Paulo Muliplicativo (011) (011) fjﬁ?%ﬁ;,%’{%“s Christ, Pascoals] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.



«2/BGE

COMENTARIOS

Em setembro Ultimo, odnércio Varejista do Pais apresentou variagdes positivas em redaggosto, de 0,6% para o volume
de vendas e de 1,1% na receita hominal de vendasmadd do volume, reverte-se o quadro negativoésoamterior (-0,4%) — Grafico 1.
Ja para a receita nominal, trata-se do décimoooités consecutivo de crescimento na comparacam@séahterior com ajustamento
sazonal (Grafico 2). Nas demais comparacdes, slut@aséries originais, o varejo registrou taxasudacado para o volume de vendas da
ordem de 5,3% sobre setembro do ano anterior; A@%cumulado janeiro-setembro sobre igual peri@@0i0; e de 7,7% no

acumulado dos Ultimos 12 meses. Nas mesmas relacfieeeita nominal de vendas apresentou acrésdiend$,1%, de 12,1% e de

12,8%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1
Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e de Média Mével Trimestral
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Quanto acComeércio varejista ampliadg o crescimento de 0,9% no volume de vendas sobnésoanterior, com ajuste,
interrompe a seqiiéncia de dois meses de taxas/aed@rafico 3), enquanto a receita nominal, corésaimo de 1,3% em relacdo a
agosto, recupera-se da queda do més anterioda(®bélas relacbes interanuais, o volume de vetlolasnpliado assinalou taxas de

variacdo de 4,8% sobre setembro do ano passa&)%eno acumulado janeiro-setembro; e de 9,6%cmma@ado de 12 meses. A

receita nominal, por sua vez, apresentou nas mesmggaracdes taxas de 8,1%; 11,0%; e 12,6%, nespeehte.

Tomando-se por base o volume de vendas e o indicg@més anterior com ajustamento sazonal, casstatrescimento, no
més de setembro, em sete das dez atividades pelsguistigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deuperia e cosméticospm
variacdo de 2,2%yeiculos, motos, partes e pe¢as’%); Tecidos, vestuario e calcad(k6%); Méveis e eletrodoméstic¢s,6%);
Material de constru¢ad0,8%); Hipermercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fum@®,2%); eOutros artigos de uso
pessoal e doméstic@ 1%). Os resultados negativos ocorrerantguipamentos e material para escritério, inforrogte comunicacéo

(-5,0%);Livros, jornais, revistas e papelaife,5%);e em Combustiveis e lubrificanfels1%) - Tabela 1.



Gréfico 2
Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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Na comparacéo setembro de 2011/setembro de 234 8edmentos apresentaram redugdo no volume dasv€ndhbustiveis
e lubrificantes(-1,2%) eOutros artigos de uso pessoal e domégtdd%). Ordenadas pela magnitude das taxas denpiesko, as
demais atividades apresentaram as seguintes esid€i5% eriMoveis e eletrodomeésticos; 10,6% para Artigos faénéicos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticas7% emEquipamentos e material para escritério, inforrogéte comunicacdo; 6,5%para
Material de constru¢go3,6% emVeiculos e motos, partes e pe¢d&i% emHipermercados, supermercados, produtos alimesticio

bebidas e fumd®,6% enilrecidos, vestuario e calcados) 6% pard.ivros, jornais, revistas e papelaridabela 1.

Gréfico 3
Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazo  nal
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TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

= = MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagio Taxa de Variagéo Taxa de Variacéo
JUL AGO SET JUL AGO SET NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 1,2 0,4 0,6 7.1 6,3 53 7,0 7.7
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,2 -0,2 -1,1 0,7 1,7 1.2 2,0 3,0
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 1,6 0,0 0,2 4,6 3,9 35 3,9 4,5

2.1 - Super e hipermercados 1,9 -0,2 0,3 4.6 3,9 3,6 3,9 4,4
3 - Tecidos, vest. e calgcados -3,4 -2,7 1,6 1,4 0,8 0,6 53 6,7
4 - Moveis e eletrodomésticos 15 -0,3 1,6 21,1 16,9 16,5 17,9 17,9
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 0,9 -0,1 2,2 10,4 9,5 10,6 10 5 10,9
6 - Equip. e mat. para escritério

informatica e comunicacgéo -12,7 7,7 -5,0 16,2 26,3 7,7 15,2 16,6
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 12 15 -2,5 6,8 5 2 0,6 7,3 10,6
8 - Qutros arts. de uso

pessoal e doméstico 0,6 -0,1 0,1 2,9 1,7 -0,1 47 6,4

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -0,1 -1,7 0,9 7,2 54 4.8 8,0 9,6
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 0,0 -5,0 1,7 7,5 3,7 3,6 9,5 12,9
10- Material de Construcéo 0,2 -1,1 0,8 6,4 6,6 6,5 10,3 11,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo dgervigos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

RESULTADOS SETORIAIS

A atividade deMoveis e eletrodomésticasom crescimento de 16,5% no volume de vendaslagho a setembro do ano
passado, foi a principal responsavel pelo deseroppokitivo doComércio varejista e do Comércio varejista ampliado, com
participacdes relativas de 53,3% e 34,7% na foroneed respectivas taxas globais - Tabela 3. Enoseatumulados, o segmento
assinala expansao da ordem de 17,9% para os moe#@s meses do ano, sobre igual periodo de 2Jddra os Ultimos 12 meses. Este
resultado, ndo s6 positivo como superior a médigelecida no setor, é atribuido basicamente atemmédo do crédito em patamar

elevado; reducéo de precos dos eletroeletroniecsagetoria positiva da massa de rendimentosplalaisao ocupada.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibieisidas e fumanesmo registrando resultado abaixo da
média - variacdo de 3,5% no volume de vendas emised com relacéo a igual més do ano anteriarregponsavel por 32% e 21% da
magnitude das taxas globais do Varejo e do Varefgiado, respectivamente. Em termos acumuladdij@ade apresenta crescimento
de 3,9% e 4,5% para 0s nove primeiros meses de pat o0s Ultimos 12 meses, respectivamente. &stengenho positivo deve-se,
entre outros fatores, ao crescimento da massandienestos - variagdo de 2,2% sobre setembro de B01fue se refere a massa real
habitual dos assalariados -, e aos programasrafeté@ncia de renda. Por outro lado, atribui-sdbeaparte a inflacdo de preco dos
alimentos, que atingiu em setembro variacéo de 89942 meses, segundo o IPCA, o estabelecimenimaédaxa acumulada para o

segmento de pouco mais da metade da obtida pejo.var



TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

o MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo Taxa de Variagdo
JUL AGO SET JUL AGO SET NO ANO | 12 MESES
- *k
COMERCIO VAREJISTA (**) 1,4 04 1,1 12,5 12,4 11,1 12,1 12,8
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,7 1,3 -0,2 10,8 10,8 8 5 10,1 9,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 1,8 1,4 0,8 12,9 13,1 1 23 11,8 12,3
2.1 - Super e hipermercados 2,3 1,3 0,9 12,7 13,1 12,3 11,6 12,1
3 - Tecidos, vest. e calcados -2,5 -1,8 2,3 10,0 10,3 10,3 13,5 14,3
4 - Moveis e eletrodomésticos 1,8 0,1 11 16,0 14,6 12,3 14,6 15,8
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 11 0,0 2,0 15,1 14,1 15,0 14,7 15,0
6 - Equip. e mat. para esctritorio
informatica e comunicagao -13,0 7,1 -4,7 -1,0 8,9 - 84 -0,5 1,7
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,8 1,4 -2,0 12,7 10,2 6,0 11,8 14,9
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 1,2 0,8 0,8 9,5 8,7 6,7 11,1 12,9
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 0,4 -1,2 1,3 10,0 8,9 8,1 11,0 12,6
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -0,2 -4,7 2,1 51 2,1 2,1 7,8 11,6
10- Material de Construcéo 0,2 -1,0 0,9 10,0 10,5 9,8 14,6 15,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dempearia, com expanséo no volume de vendas de 10,6% sobre
setembro de 2010, contribuiu com a terceira maidicjppacéo na taxa global do varejo (12%), e a@ua taxa geral do varejo ampliado
(8%). Nos acumulados dos primeiros nove mesesale dos Ultimos 12 meses, as variagfes do volumendias alcangaram taxas de
10,5% e 10,9%, respectivamente. Crédito, rendaemtonmo consumo de medicamentos de uso contirdieersificacéo na linha de
produtos ofertados sdo os principais fatores quermantendo a atividade com taxas de desempenha daimmédia geral, nos Ultimos

quatro anos.

O segmento dEquipamentos e materiais para escritorio, infoligge comunicacaaom os seus 7,7% de aumento no volume
de vendas, na comparagdo setembro de 2011/seder®dd0, contribuiu com 4% e 3% na formagdo das @& desempenho do varejo
e do varejo ampliado, respectivamente. Trata-sdivdidade com a maior reducao do ritmo de cresdoneste més, uma vez que a taxa
de agosto ficou em 26,3% (Tabela 1). Mesmo assienta a segunda maior taxa acumulada de desempemhb5,2% de variagéo no
ano e de 16,6% em 12 meses. Dentre os fatoreg€gqupreporcionando este crescimento, destacamesiigho de precos dos produtos
do género — conjugada com facilidades de financimmee a crescente inser¢éo dos produtos dendiiea e comunicagdo nos habitos

de consumo das familias.



As atividades ddecidos, vestuario e calcadesdeLivros, jornais, revistas e papelariambas com variagdo de 0,6% em
setembrpocom relacdo a igual més do ano anterior, foramuasegerceram os menores impactos positivos noekstahento da taxa
global do comércio varejista. Apesar do desempdebse més, o segmentd_ilgos, jornais, revistas e papelar@nda se manteve com
taxas acumuladas acima da média: 7,3% para oprimaros meses do ano, e 10,6% em 12 meses. Comé&snocorre conecidos,
vestuério e calcadosujas variagdes no acumulado do ano e dos Ulfithoseses se estabeleceram em 5,3% e 6,7%, rempectie. Os
aumentos de precos de vestuario (9,7% de variagd@ eneses, até setembro, segundo o IPCA) é uffatdoss que vem inibindo as

vendas do setor.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEEA(A::S_I\XE%EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta | relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 53 100,0 48 100,00
Combustiveis e lubrificantes -1,2 -0,1 -2,1 -1,2 -0,1 -1,3
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 3,5 1,7 31,9 3,5 1,0 20,6
Tecidos, vestuafrio e calgados 0,6 0,0 0,8 0,6 0,0 0,8
Moveis e eletrodomésticos 16,5 2,8 53,3 16,5 1,7 34,7
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 10,6 0,7 12,3 10,6 0,4 8,0
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagao 7,7 0,2 3,8 7,7 0,1 2,5
Livros, jornais, revistas e papelaria 0,6 0,0 0,0 0,6 0,0 0,2
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -0,1 0,0 0,0 -0,1 0,0 -0,2
Veiculos e motos, partes e pecas - - 3,6 13 26,5
Material de construcao - - - 6,5 0,4 8,0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagdo dos resultados setor iais na formag&o da taxa global

Combustiveis e lubrificantesOutros artigos de uso pessoal e doméstiomo ja assinalado, foram as Unicas atividades co
reducéo no volume de vendas em setembro, com-2%86 e -0,1% em relacdo a setembro de 2010, tiespeente. Em termos de
impacto na formagao da taxa global, a reducodebustiveis e lubrificantésve certa importancia, tanto pela magnitude ddajoomo
pelo seu peso na estrutura do varejo nacionalm@raa de preco dos combustiveis, com variacdo,d&oldm 12 meses segundo o IPCA
(no mesmo periodo o prego do etanol variou 30,&%) refletindo no volume de vendas do segmentogopesenta até aqui as menores

taxas acumuladas de desempenho para 2011: 2,0%spenze primeiros meses do ano e 3,0% em 12 (fiedmsa 1).

Das duas atividades que entram apenas no comptareddoComeércio varejista ampliado,a deVeiculos e motos, partes e
pecadoi a que mais contribuiu para o estabelecimeatiaxh geral. Com 3,6% de variacdo sobre seteral#01D no volume de vendas,
respondeu por 27% da taxa do Varejo ampliado. Mesmoa reducdo no ritmo de crescimento nos Ultilnissmeses, a atividade ainda

mantém taxas acumuladas superiores a média: 9,5%0r®12,9% em 12 meses.

Ja Material de construcdogom crescimento de 6,5% sobre setembro de 20i1@sfuonsavel por 8% da taxa do global
ampliada. Nos acumulados do ano e dos ultimos $2sy@ expansao no volume de vendas atingiu dié £013,1%, respectivamente. O
aumento dos recursos para o financiamento a ogistaivil e a reducdo do IPI de um elenco de insumtiizados no setor sao os
principais fatores explicativos para o desempeihatigidade. Segundo o Banco Central, as operagdesdito destinadas ao setor

habitacional para aquisicdo e construcao de merad@sceu em 12 meses (até setembro) 47,3%.



RESULTADOS REGIONAIS

Considerando o volume de vendas e a relagdo seigfrfbetembrol0, tem-se o seguinte quadro de rdeslta
regionais: 22 Unidades da Federacédo com crescime@socom variacdes negativas, e duas com tasa Dektacaram-se com
as maiores variagdes positivas: Tocantins (14,83ra (9,7%); Paraiba (7,8%); Minas Gerais (7,4Rprdonia (7,3%). As
quedas ocorreram no Amazonas (-1,4%); Sergipe%)l,€ Amapa (-0,2%) - Grafico 3. Quanto a particggana composicao
da taxa doComércio varejista, os destaques foram, pela ordem, Sdo Paulo (588ags Gerais (7,4%); Rio de Janeiro

(5,2%); Parana (7,3%); e Rio Grande do Sul (4,5%).

Em relacdo awarejo ampliado, verifica-se também crescimento em 22 das vistteeUnidades da Federacdo, com as maiores
taxas de desempenho no volume de vendas ocormendiocantins (11,0%), Ceara (11,0%); Rondbnia (8,8%aiba (8,4%); e Santa
Catarina (7,5%). No entanto, em termos de impazteesultado global do setor, os destaques foranP&adlo (4,4%); Minas Gerais

(6,5%); Parana (7,4%); Rio de Janeiro (4,7%); éeSaatarina (7,5%).

Grafico 4
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagéo & média nacional
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Considerando os resultados sobre o més anterioajosta sazonal, observa-se reducéo no volumendasrem quinze estados
e expansdo em 12. As maiores taxas negativasracome Amazonas (-2,5%); Acre (-2,0%); Tocantibh®¢o); e Mato Grosso (-1,5%).

Ja os destaques em termos de taxas de cresciorantoof Cearé (2,8%); Roraima (2,7%); Paraiba (1&%pranhéo (1,3%).



RESULTADOS TRIMESTRAIS

Em termos de resultados trimestrais, os nimeroadgsipela Pesquisa Mensal de Comércio apontacetigagao no ritmo de
crescimento do volume de vendas, na passagem alwdsegara o terceiro trimestre do ano, no queedieito tanto avarejo, com
retracdo na taxa de 7,8% para 6,2%, quan@oacércio varejista ampliado,cujo patamar de crescimento passoiljé% para 5,8% -
Tabela 4.

O declinio nas taxas de crescimento do comércajistar no terceiro trimestre do ano, foi geneadliz atingindo 9 das dez
atividades pesquisadas. A maior reducdo na taxeeacm segmento déeiculos e motos, partes e pecks18,0% para 4,9% do segundo
para o terceiro trimestre, seguindo Pecidos, vestuéario e calcadfe 6,3% para 1,0%))aterial de construcé¢de 11,7% para 6,5%);
Outros artigos de uso pessoal e domégtien6,0% para 1,5%Equipamentos e material de escritdrio, informatceomunicacagde
20,3% para 16,4%livros, jornais, revistae papelaria(de 7,6% para 4,2%artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deiperia
e cosméticogde 11,8% para 10,2%Hlipermercados, supermercados, produtos alimentitietidas e fum@de 5,1% para 4,0%); e
Moveis e eletrodomeéstic(de 18,7% para 18,1%). O Gnico aumento da taxaedeimento ocorreu e@ombustiveis e lubrificantede

0,1% no segundo trimestre para 0,4% no terceiro.

TABELA 4

Brasil - Indicadores trimestrais de volume de vend  as do comércio varejista por atividades

taxas de desempenho de 2010 taxas de desempenho de 2011
Atividades Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
1°TRI 2°TRI | 3°TRI | 4°TRI | Anual** | 1°TRI | 2°TRI | 3°TRI | 4° TRI | Anual**
COMERCIO VAREJISTA 12,8 10,3 11,2 9,6 10,9 6,8 7,8 6,2

1- Combustiveis e lubrificantes 5,5 57 9,2 5,9 6,6 5,6 0,1 0,4
2 - Hipermercados, supermercados,
prods. Alimenticios, bebidas e fumo 12,4 8,5 9,3 6,3 8,9 2,8 51 4,0

2.1 - Hiper e supermercados 12,2 8,1 8,9 6,1 8,7 2,7 5,0 4,0
3 - Tecidos, vestuério e cal¢ados 9,5 10,6 12,9 9,9 10,6 9,6 6,3 1,0
4 - Moveis e eletrodomésticos 21,6 19,6 14,5 18,1 18,3 16,8 18,7 18,1
5 - Artigos farmacéuticos, médicos,

ortop., de perfumaria e cosméticos 13,3 11,2 10,9 12,2 11,9 9,4 11,8 10,2
6 - Equip. e material para escritério,

informatica e comunicacao 30,0 22,4 25,8 20,0 24,3 8,3 20,3 16,4
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria 8,3 7.8 10,3 21,7 12,0 9,3 7,6 4,2
8 - Outros arts. de uso pes. e doméstico 6,3 59 13,2 9,4 9,1 7,1 6,0 15

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 15,6 8,2 10,8 14,3 12,2 7,0 11 4 5,8

9 - Veiculos, motos, partes e pecas 20,8 3,3 9,1 23,8 14,1 6,3 18,0 4,9
10 - Material de construgao 15,0 16,8 17,3 13,5 15,7 13,6 11,7 6,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio

(*) Referéncia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado igual periodo do anceeot = 100
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Gréfico 6 - Evolugéo do volume de vendas de Combust
segundo os indices Menais e Acumulado de 12 meses

iveis e Lubrificantes

Gréfico 5 - Evolugéo do volume de vendas do Comérci
indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 12 - Evolug&o do volume de vendas de Livros

, Jornais, Revistas e

Gréfico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Equip.  de Escritdrio, info e com., : =
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Gréfico 15 - Evolugdo do volume de vendas de Materi  al de Construgao, segundo
os indices Mensal e Acumulado de 12 meses
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Tabela 1 - Indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao

Més: Set/2011

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)

jul/11 | ago/11 | set/11 no ano| 12 Meses

Brasil 176,3 7,1 6,3 5,3 7,0 7,7
Rondbdnia 259,2 17,9 13,7 7.3 12,4 15,8
Acre 282,3 9,0 11,1 4,3 11,4 13,4
Amazonas 193,0 6,5 4,0 -1,4 5,7 7,0
Roraima 216,2 8,2 10,6 3,2 9,9 115
Para 174,3 8,5 10,2 55 8,3 8,7
Amapa 179,9 -2,7 4,0 -0,2 0,0 1,8
Tocantins 366,1 25,0 22,5 14,6 26,4 35,4
Maranhéo 276,7 5,5 10,4 6,8 10,1 12,2
Piaui 182,9 6,4 5,0 0,0 51 4,3
Ceara 219,8 9,3 8,2 9,7 9,5 10,3
Rio G. do Norte 212,0 6,9 10,2 5,4 7,7 7,9
Paraiba 234,5 10,2 5,5 7.8 14,2 15,2
Pernambuco 183,9 10,4 59 4,5 7,3 8,3
Alagoas 232,5 3,9 3,9 3,4 4,3 57
Sergipe 198,4 11 1,0 -1,2 1,4 4,1
Bahia 182,5 10,8 10,2 5,9 8,7 9,1
Minas Gerais 181,5 8,0 9,0 7.4 10,3 10,5
Espirito Santo 187,6 9,2 11,3 7,1 8,3 7,8
Rio de Janeiro 161,8 6,9 6,9 5,2 8,0 8,8
Séo Paulo 181,5 6,8 4,5 5,0 5,9 6,7
Parana 157,3 8,1 6,9 7.3 5,9 59
Santa Catarina 170,9 8,8 9,0 6,0 5,8 59
Rio Grande do Sul 140,5 4.8 5,4 4.5 6,4 7,7
Mato Grosso do Sul 191,9 3,8 4,6 2,3 4,5 5,7
Mato Grosso 175,4 3,4 2,7 0,0 3,6 6,0
Goias 184,9 6,5 8,8 6,3 8,2 9,2
Distrito Federal 157,5 2,9 4,6 2,7 4,6 5,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Set/2011

. . L. i Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . L.
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa] Acumulada (2) Mensgl Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 53 7,0 7Y -1,2 2,0 3]0 3,5 3,9 1,5 3,6 3,9 4,4 0,6 5,3 7 6,
Ceara 9,7 9,5 103 -1,5 -3,1 -1,6 9,1 10,0 115 9,0 10,1 116 1,2-1 -3,8 -1,2
Pernambuco 4,5 7,3 4.3 12,5 12,0 11,4 -2,2 -2,4 -0,9 -2,7 -2,6 -1,1 2,2 11,8 13,0
Bahia 59 8,7 9, -4,1 6,4 5,6 3,0 2,2 P.5 2,7 2,5 3,2 6,0 10,1 1 8,
Minas Gerais 7,4 10,3 14,5 -4,9 1,2 D6 4,1 5,3 5,6 4,3 54 57 4.8 7,0 7,4
Espirito Santo 7,1 8,3 718 -0,8 8,3 .9 51 54 5,6 55 55 5,6 10,6 15,1 13,9
Rio de Janeiro 5,2 8,0 4.8 -3,0 0,0 D,3 0,5 3,3 4.4 0,7 3,2 4,1 4.2 7,6 10,1
Sao Paulo 50 59 6,7 -2,2 1,9 B,0 3,9 3,9 4,3 4,0 3,8 4,2 -06 2 6 7.9
Parana 7,3 59 5|9 -5,6 -4,4 -3,0 8,3 51 4,7 8,5 5,0 4,6 0,0 1-3, -26
Santa Catarina 6,0 5,8 89 1,8 0,3 1,7 9,0 6,4 59 9,0 6,2 56 1 O 2,7 2,6
Rio Grande do Sul 4,5 6,4 1.7 8,9 7,5 8,7 -1,8 11 3,0 -2,0 0 1, 2,9 14,2 10,7 9,7
Goias 6,3 8,2 9p -8,6 -2,3 -q,4 8,9 7.9 7,4 9,4 8,2 7,6 6,5 10,8 11,6
Distrito Federal 2,7 4,6 5|5 6,5 8,0 1.8 -1,8 -2,8 1,7 2,0 28- -1.9 -7,8 -2,2 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @cluséo)

Més: Set/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 16,5 17,9 17 10,6 10,5 10,9 0,6 7,3 10,6 7,7 15,2 16,6 -0,1 4,7 6,4
Ceara 24,0 16,6 165 14,4 20,5 20,6 -15,1 24,6 29,0 35,7 20,8 7,5 1 -1,0 1,2 3,5
Pernambuco 11,0 30,9 31.2 24,6 8,5 9,1 17,3 10,5 9,2 -22,4 ,8-20 -1875 7,6 10,4 10,9
Bahia 22,3 24,3 25|8 9,1 11,5 11.8 21,0 19,3 16,6 -18,5 -30,4 24,71 2,7 8,2 9,4
Minas Gerais 27,2 31,7 34,8 7.8 8,5 B,8 2,0 10,2 9,6 51 213 6,22 8,2 11,0 11,3
Espirito Santo 14,2 59 33 10,1 18,5 17,3 10,3 27,2 28,2 4 -7, 0,1 1,6 12,1 215 21,3
Rio de Janeiro 27,6 23,7 236 6,9 6,3 6,4 -15,5 2,7 6,0 -13,1 -6,3 -7,9 -3,1 10,4 11,3
Séo Paulo 13,5 14,0 14,2 13,3 9,2 9,6 6,0 9,0 15,1 8,6 22,8 1124, 0,1 11 3,5
Parana 18,9 16,4 14,3 16,9 16,6 16,3 -2,7 -2,3 -1,9 -6,1 0,6 3 1, 1,8 6,6 8,8
Santa Catarina 7,6 7,3 6.5 1,9 9,1 10,4 -0,8 -1,6 0,3 9,9 29,4 33,8 -6,6 6,0 5,8
Rio Grande do Sul 13,5 17,6 18,0 7,3 12,4 13,8 -7,2 -4,2 9| -2, 0,2 1,7 3,2 4,5 2,9 3,1
Goias 7,2 8,8 11)0 13,1 18,7 21,0 15,9 16,1 11,1 -34,5 3,1 70 2 0 8,2 10,1
Distrito Federal 10,0 20,4 223 10,2 7.4 3,2 -15,7 -7,8 -0,6 6,6 1,7 7,3 2,3 0,6 0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Set/2011

Comeércio varejista

Unidade da Federacag set/10 out/10 nov/10 dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/al ago/11 set/11
Brasil 167,4 175,7 173,5 235,1 172,0 159,8 173,1 1745 178,5 173,8 179,7 180,3 176,3
Rondbdnia 2415 250,4 251,9 355,3 227,8 223,1 2415 245,6 ,9270  247,0 280,6 270,6 259,2
Acre 270,6 278,6 277,6 391,5 270,2 2557 270,9 270,1 289,8 9,825 289,8 289,8 282,3
Amazonas 195,8 202,7 199,6 271,6 196,2 178,7 184,5 184,2 , 1199 193,8 198,6 212,1 193,0
Roraima 209,6 203,2 184,4 229,9 194,7 174,3 195,8 188,9 0194, 1919 201,0 213,9 216,2
Para 165,3 174,0 166,8 258,7 165,5 149,0 160,7 167,4 1744 9,816 177,8 183,2 1743
Amapa 180,3 180,2 186,4 2543 173,1 159,0 160,2 159,4 1751 82,81 185,8 189,4 179,9
Tocantins 319,4 319,4 304,3 416,7 299,1 2944 317,7 335,8 6,935 350,5 383,1 385,9 366,1
Maranhé&o 259,1 263,2 253,0 352,7 250,8 2423 261,4 264,2 4275 2542 278,9 289,4 276,7
Piaui 182,8 174,6 173,0 2497 180,3 165,0 174,6 1715 187,2 82,51 194,4 193,1 182,9
Ceard 200,4 209,3 2145 288,7 213,8 195,3 213,3 205,2 216,9 12,02 2247 223,5 219,8
Rio G. do Norte 201,2 216,4 202,5 281,4 2154 202,0 2085 11,2 217,1 208,1 222,9 227,6 212,0
Paraiba 217,6 214,2 2148 292,1 216,9 213,6 218,4 2228 6232, 2311 241,1 240,3 2345
Pernambuco 176,0 186,6 186,3 2557 181,5 167,4 175,5 181,6 85,81 182,0 191,3 190,6 183,9
Alagoas 2249 238,3 2477 345,6 243,5 221,8 231,9 233,4 4245, 2315 241,8 2445 2325
Sergipe 200,8 214,2 213,0 296,6 216,1 184,2 194,8 196,0 7204, 200,8 203,1 206,7 198,4
Bahia 172,3 184,7 185,1 252,0 180,5 170,6 181,6 179,7 186,0 84,71 187,9 189,5 182,5
Minas Gerais 169,0 175,1 1715 230,5 179,3 165,8 176,4 1179, 1825 175,4 184,0 184,7 1815
Espirito Santo 175,3 187,8 180,9 247,0 191,2 176,4 191,3 0,019 186,8 181,4 196,4 195,2 187,6
Rio de Janeiro 153,8 163,6 161,4 226,7 162,3 153,1 158,6 0,816 164.,4 155,6 161,7 163,7 161,8
Sé&o Paulo 172,9 181,3 180,2 240,0 175,0 161,9 180,6 180,7 4,418 181,2 184,0 183,6 181,5
Paran& 146,6 150,1 146,9 195,1 149,8 137,9 149,6 155,2 155,7 151,5 159,6 161,2 157,3
Santa Catarina 161,2 169,6 166,6 219,3 171,6 155,7 1711 6,616 163,2 163,7 174,4 175,6 170,9
Rio Grande do Sul 134,5 143,2 139,1 194,6 133,3 126,3 8136, 143,0 145,1 142,9 146,2 145,8 140,5
Mato Grosso do Sul 187,5 190,9 182,4 248,8 181,2 173,9 ,4185  186,1 213,5 188,4 198,1 194,5 191,9
Mato Grosso 175,4 182,5 170,9 230,0 163,7 161,9 172,2 171,4 174,0 168,6 183,7 183,2 175,4
Goiés 174,0 186,1 180,5 2446 188,9 168,1 181,5 181,8 189,3 82,01 191,6 192,1 184,9
Distrito Federal 153,4 162,3 168,0 218,7 161,8 152,3 158,0 161,3 165,3 158,9 165,8 166,1 157,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - Indice e variagéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federagao.

Més: Set/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federacéaq receita(1) Mensal (2) Acumulada (3)
jul/11 | ago/11 | set/11 no ano| 12 Meses
Brasil 235,1 12,5 12,4 111 12,1 12,8
Rondbdnia 355,4 24,1 21,7 14,9 19,1 21,7
Acre 391,2 14,7 19,3 115 17,6 18,4
Amazonas 271,2 10,3 8,3 3,3 9,6 10,9
Roraima 274,3 7,6 10,8 4,3 9,1 11,0
Para 2448 12,8 15,2 10,4 12,3 12,9
Amapa 240,4 -0,5 7,5 2,6 2,0 3,7
Tocantins 488,9 35,3 30,9 21,0 34,6 43,7
Maranhéo 392,3 13,0 19,5 14,7 18,9 20,9
Piaui 243,2 12,5 12,6 5,0 12,1 111
Ceara 283,5 13,4 13,2 13,0 14,4 15,4
Rio G. do Norte 266,1 10,1 10,3 8,0 10,8 11,3
Paraiba 324,8 12,5 9,0 12,0 18,3 19,2
Pernambuco 255,7 14,3 11,9 10,5 11,4 12,2
Alagoas 323,7 7,8 10,0 9,4 8,8 10,1
Sergipe 279,2 4,1 6,1 3,9 5,3 8,0
Bahia 231,6 13,2 14,0 10,5 115 12,0
Minas Gerais 247,3 13,1 15,5 13,4 14,8 14,8
Espirito Santo 262,2 16,3 20,4 15,8 15,5 14,9
Rio de Janeiro 214,8 111 12,1 10,3 12,6 13,4
Séo Paulo 240,9 12,7 11,2 11,0 11,3 12,1
Parana 213,9 15,1 13,4 14,8 13,2 13,2
Santa Catarina 230,5 16,4 15,2 13,4 12,9 12,6
Rio Grande do Sul 182,6 10,0 10,6 10,2 11,2 12,1
Mato Grosso do Sul 258,8 12,4 13,2 9,1 11,3 11,9
Mato Grosso 228,1 10,5 9,5 4.4 9,3 11,4
Goias 241,4 11,9 14,3 11,0 13,0 13,8
Distrito Federal 208,0 6,9 9,5 6,8 8,5 9,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Set/2011

- . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . -
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 11,1 12,1 12 8,5 10,1 9,5 12,3 11,8 12,3 12,3 11,6 112, 10,3 13,5 14,3

Ceara 13,0 14,4 15,4 -0,6 1,0 P.0 18,3 17,9 19,1 17,8 17,8 19,0 3.1 10,7 12,4
Pernambuco 10,5 11,4 12,2 17,4 16,2 15,4 54 3,9 49 4,7 36 7| 4, 131 20,7 21,6

Bahia 10,5 11,5 12 3,6 8,5 8,6 9,6 7,3 7,5 9,3 7,5 8,0 11,0 216, 153
Minas Gerais 13,4 14,8 14,8 11,6 13,4 12,3 12,9 13,1 13,2 0 13, 131 13,2 12,5 13,6 14,3
Espirito Santo 15,8 15,5 14,9 8,8 17,0 15,1 15,6 13,7 13,5 , 116 13,8 13,% 20,8 22,6 211
Rio de Janeiro 10,3 12,6 134 6,3 8,1 7,0 10,5 11,3 12,0 10,7 111 11,6 14,2 15,6 17,8
Sao Paulo 11,0 11,3 14,1 9,9 11,2 10,4 12,5 11,8 12,2 125 7 11, 120 9,3 13,3 14,2

Parana 14,8 13,2 13,2 4,1 3,2 D4 17,3 13,8 13,7 17,6 13,7 135 9,7 8,0 8,1
Santa Catarina 13,4 12,9 1p,6 12,2 8,2 7,3 18,3 15,5 15,2 2 18, 15,2 14,9 10,1 15,1 14,3
Rio Grande do Sul 10,2 11,2 121 12,8 13,0 13,2 7,5 8,4 97 2 7 8,3 9,4 21,2 17,2 15,8
Goias 11,0 13,0 13I8 6,4 14,5 12,6 16,9 15,9 15,5 17,5 16,1 7115, 154 17,4 16,9
Distrito Federal 6,8 8,5 9|1 13,0 14,7 1B,1 55 4,6 5,7 5,2 5 4, 5,5 -0,8 4,8 6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Fesfacéo (Concluséo)

Més: Set/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i L . . . . . . P f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Nlesefl) no ano | 12 Mes¢g (1) no anb 12 Meses
Brasil 12,3 14,6 15B 15,0 14,7 15,0 6,0 11,8 14,9 -8,4 -0,5 1,7 6,7 111 12,9
Ceara 194 14,6 15,8 17,4 25,2 24,6 -11,9 28,0 32,3 29 2,3 2,0 9,9 10,9 12,5
Pernambuco 8,1 24,7 24,0 279 12,6 13,3 20,1 13,9 12,4 -30,8 -27,7 -23,3 17,6 17,3 16,8
Bahia 20,3 20,9 22]9 11,2 15,5 16,4 24,9 134 10,5 -26,1 -41,0 -36,0 13,0 16,1 17,0
Minas Gerais 18,9 23,5 238 12,0 13,9 14,5 8,0 15,4 14,5 -6,4 -0,4 4,0 16,3 18,2 18,2
Espirito Santo 17,5 7,7 64 13,9 23,9 22,5 17,4 33,6 34,3 -17,0 -7,3 -6,0 18,3 26,3 26,3
Rio de Janeiro 21,3 17,4 11,4 10,6 11,1 11,0 -10,0 7,9 11,1 -22,1 -13,0 -14,5 1,6 14,5 15,7
Sao Paulo 8,8 11,0 14,7 17,7 12,9 12,9 12,4 14,6 20,3 -10,8 3,7 6,9 5,8 6,4 9,4
Parana 18,8 19,7 195 25,9 23,2 21,9 2,0 2,4 2,6 -15,6 -10,7 -11,3 11,1 16,4 18,5
Santa Catarina 5,6 7,1 1.3 9,7 15,1 15,6 4,0 3,2 4,8 -1,3 15,0 16,9 2,0 15,7 15,3
Rio Grande do Sul 10,6 15,7 5,9 12,7 16,8 18,1 -39 -0,3 0,9 -10,7 -10,8 -9,4 11,7 9,3 9,5
Goias 1,0 2,8 6 15,0 211 23,5 19,8 18,6 13,4 -39,7 -5,2 -3,7 8,8 15,6 17,5
Distrito Federal 4,0 14,6 173 16,8 12,8 8,3 -11,6 -3,4 3,8 -10,2 -10,7 -5,1 9,4 7,3 7,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Set/2011

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo set/10 out/10 nov/10 dez/10 jan/11 fev/1l mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11 set/11
Brasil 211,6 225,5 223,6 305,4 223,1 208,8 227,7 233,4 237,0 230,4 238,9 240,4 235,1
Ronddnia 309,3 326,4 332,4 469,7 306,3 300,5 324,1 332,6 ,6368  340,5 383,7 371,0 355,4
Acre 351,0 368,1 371,1 518,4 367,7 348,1 370,2 370,8 398,8 2,136 402,3 403,2 391,2
Amazonas 262,6 273,3 273,1 375,5 269,8 246,7 256,1 258,3 ,6277 270,1 276,8 293,7 271,2
Roraima 262,9 255,5 2343 291,8 2457 220,2 245,6 2421 5247, 2424 255,5 272,3 2743
Para 221,9 237,8 229,2 358,7 228,3 207,0 2245 2355 2443 8,023 250,4 256,8 2448
Amapa 2343 236,2 247,0 336,9 230,9 213,7 213,4 2145 234,1 42,92 249,0 253,2 240,4
Tocantins 403,9 415,8 400,4 543,8 390,9 385,6 421,5 454,4 0,248 466,2 510,6 515,3 488,9
Maranhé&o 341,9 351,3 345,0 490,5 346,8 334,9 363,8 370,6 ,8384 358,1 392,3 409,0 392,3
Piaui 231,7 2242 227,5 335,2 238,2 215,2 231,1 229,1 2489 42,42 260,0 258,0 243,2
Ceard 250,9 264,1 276,7 379,5 272,9 249,6 271,2 267,5 280,4 75,02 293,1 291,0 283,5
Rio G. do Norte 246,3 267,4 255,2 363,4 270,5 251,8 262,4 70,12 270,5 262,6 281,1 280,1 266,1
Paraiba 290,1 2847 286,5 396,9 290,3 288,4 298,4 307,7 4318, 321,2 330,0 331,4 324,8
Pernambuco 231,4 2474 249,9 350,8 243,5 225,5 237,9 250,0 55,12 2547 263,6 264,5 255,7
Alagoas 295,8 317,1 329,3 470,5 326,8 297,7 314,6 321,8 8336, 322,9 332,1 338,8 323,7
Sergipe 268,8 288,2 288,5 407,3 293,4 250,8 267,0 2747 7285, 2839 282,4 290,2 279,2
Bahia 209,7 226,6 229,7 313,7 2244 213,2 226,7 230,3 234,0 33,52 236,6 239,8 231,6
Minas Gerais 218,1 229,1 225,4 303,2 233,4 220,0 237,2 6243, 246,5 238,1 248,2 250,5 2473
Espirito Santo 226,5 2445 239,0 330,4 256,8 237,6 260,0 1,326 259,5 251,2 270,5 272,1 262,2
Rio de Janeiro 194,8 208,2 205,7 294,6 209,6 199,2 208,8 3,221 217,9 207,7 2145 217,8 214,8
Sé&o Paulo 217,0 232,4 230,7 308,1 225,7 211,0 235,4 239,9 3,424 237,2 243,6 2446 240,9
Paran& 186,4 195,7 193,2 261,0 199,6 184,0 201,6 213,0 210,8 205,8 216,2 217,9 213,9
Santa Catarina 203,2 216,9 216,1 287,4 228,4 207,3 231,0 8,922 223,1 220,5 2347 235,0 230,5
Rio Grande do Sul 165,8 178,5 175,4 2454 168,4 159,8 4175, 188,44 188,9 185,8 189,5 188,3 182,6
Mato Grosso do Sul 237,3 248,8 239,8 331,5 237,7 228,7 9249 2544 282,6 254,4 266,8 263,3 258,8
Mato Grosso 218,5 232,1 220,8 301,2 210,4 208,2 225,9 229,2 231,0 220,5 2428 240,2 228,1
Goiés 217,6 237,4 231,1 312,8 239,7 215,3 234,9 240,0 246,7 37,22 249,0 251,0 241,4
Distrito Federal 194,8 209,3 210,7 277,4 208,1 196,8 206,8 214,1 215,5 207,7 219,4 218,9 208,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - Indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),

por Unidade da Federacao.

Més: Set/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federagéd volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jul/11 | ago/11 | set/11 no ano| 12 Meses
Brasil 192,1 7,2 5,4 4,8 8,0 9,6
Rondb6nia 402,5 14,1 13,3 8,6 7,9 13,2
Acre 446,1 2,2 59 5,7 11,2 15,2
Amazonas 230,6 0,1 3,3 -2,0 2,6 3,9
Roraima 243,8 1,0 12,8 5,6 9,2 11,3
Para 233,1 4,3 6,4 3,0 7,2 8,6
Amapa 221,1 -9,7 -4,9 -7,5 -2,7 1,8
Tocantins 399,5 30,7 16,5 11,0 24,4 30,3
Maranhéo 309,4 6,8 11,4 6,5 111 13,3
Piaui 242,2 5,6 7,3 1,2 5,0 57
Ceara 265,0 9,8 7,7 11,0 10,7 12,9
Rio G. do Norte 229,7 6,0 9,6 3,7 6,9 8,3
Paraiba 261,2 4,9 7,2 8,4 11,2 13,4
Pernambuco 216,3 6,9 5,4 5,7 7,5 9,3
Alagoas 256,2 2,6 5,5 2,1 5,8 8,9
Sergipe 235,6 0,1 0,6 -0,6 1,2 4,8
Bahia 195,7 7,1 6,8 2,6 6,7 8,6
Minas Gerais 197,7 10,3 7,4 6,5 10,7 12,0
Espirito Santo 287,3 7,0 6,7 2,7 19,7 19,5
Rio de Janeiro 164,0 8,3 7,0 4,7 8,5 9,8
Sao Paulo 183,5 6,9 3,4 4.4 6,7 8,3
Parana 187,6 10,2 8,8 7,4 9,9 11,3
Santa Catarina 205,7 10,3 5,9 7,5 9,3 9,8
Rio Grande do Sul 159,2 5,6 6,2 4,1 7,6 9,4
Mato Grosso do Sul 218,6 4,6 3,1 -1,7 5,2 8,1
Mato Grosso 209,9 6,2 6,9 5,6 10,5 13,3
Goias 230,8 5,3 9,7 6,0 10,3 12,9
Distrito Federal 184,2 -0,5 -0,2 0,0 3,3 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Set/2011

. .. . L - Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogdsdas e fumpo . L.
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mensél Acumulada (3 Mengal curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2} no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 4,8 8,0 9,6 -1,2 2,0 3]0 3,5 3,9 1.5 3,6 3,9 4,4 0,6 53 7 6,
Ceara 11,0 10,7 129 -15 -3,1 -1.6 9,1 10,0 11,5 9,0 10,1 11,6-11,2 -3,8 -1,2
Pernambuco 57 7,5 93 12,5 12,0 11,4 -2,2 -2,4 -0,9 -2,7 -2,6 -1,1 2,2 11,8 13,0
Bahia 2,6 6,7 8,p -4,1 6,4 5,6 3,0 2,2 P.5 2,7 2,5 3,2 6,0 10,1 1 8,
Minas Gerais 6,5 10,7 13,0 -4,9 1,2 D.6 4,1 53 5,6 4,3 54 57 48 7,0 7,4
Espirito Santo 2,7 19,7 19,5 -0,8 8,3 7,9 51 54 5,6 55 55 6l 5 10,6 15,1 13,9
Rio de Janeiro 4,7 8,5 9.8 -3,0 0,0 D,3 0,5 3,3 4,4 0,7 3,2 4,1 4,2 7,6 10,1
Séo Paulo 4,4 6,7 83 -2,2 1,9 B,0 3,9 3,9 4,3 4,0 3,8 4,2 -06 2 6 7.9
Parana 7.4 9,9 1143 -5,6 -4,4 -8,0 8,3 51 4,7 8,5 50 4,6 00 1 -3 -26
Santa Catarina 7,5 9,3 9,8 1,8 0,3 1,7 9,0 6,4 59 9,0 6,2 56 1 0 27 2,6
Rio Grande do Sul 4,1 7,6 9.4 8,9 7,5 8,7 -1,8 11 3,0 -2,0 0 1, 2,9 14,2 10,7 9,7
Goias 6,0 10,3 12)9 -8,6 -2,3 -9,4 8,9 7.9 7,4 9,4 8,2 7,6 6,5 810 11,6
Distrito Federal 0,0 3,3 6|1 6,5 8,0 1.8 -1,8 -2,8 1,7 -2,0 2.8- -1,9 -7,8 -2,2 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Set/2011

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. f - . . . . . . e f Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acuchalés) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 16,5 17,9 17 10,6 10,5 10,9 0,6 7,3 10,6 7,7 15,2 16,6 -0,1 4,7 6,4
Ceara 24,0 16,6 1645 14,4 20,5 20,6 -15,1 24,6 29,0 35,7 20,8 7,9 1 -1,0 1,2 3,5
Pernambuco 11,0 30,9 31,2 24,6 8,5 9,1 17,3 10,5 9,2 -22,4 ,8-20 -1875 7,6 10,4 10,9
Bahia 22,3 24,3 25)8 9,1 11,5 11,8 21,0 19,3 16,6 -18,5 -30,4 24,71 2,7 8,2 9,4
Minas Gerais 27,2 31,7 34,8 7,8 8,5 B.,8 2,0 10,2 9,6 51 21,3 6,22 8,2 11,0 11,3
Espirito Santo 14,2 5,9 33 10,1 18,5 17,3 10,3 27,2 28,2 4 -7, 0,1 1,6 12,1 21,5 21,3
Rio de Janeiro 27,6 23,7 22,6 6,9 6,3 6,4 -15,5 2,7 6,0 -13,1 -6,3 -7,8 -3,1 10,4 11,3
Séo Paulo 13,5 14,0 14,2 13,3 9,2 9,6 6,0 9,0 15,1 8,6 22,8 1] 24, 0.1 11 3,5
Parana 18,9 16,4 15,3 16,9 16,6 16,3 -2,7 -2,3 -1,9 -6,1 0,6 3l 1, 1.8 6,6 8,8
Santa Catarina 7,6 7,3 6,5 1,9 9,1 10,4 -0,8 -1,6 0,3 9,9 29,4 33,8 -6,6 6,0 5,8
Rio Grande do Sul 13,5 17,6 18,0 7,3 12,4 13,8 -7,2 -4,2 9| -2, 0,2 1,7 3,2 4,5 29 3,1
Goias 7,2 8,8 11)0 13,1 18,7 21,0 15,9 16,1 11,1 -34,5 3,1 70 2 0 8,2 10,1
Distrito Federal 10,0 20,4 223 10,2 7.4 3,2 -15,7 -7,8 -0,6 6,6 1,7 7, 2,3 0,6 0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Conclusédo)

Més: Set/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 3,6 9,5 12,9 6,5 10,3 11,1

Ceara 14,0 14,2 190 6,0 2,9 3,4
Pernambuco 6,8 7,9 11,5 13,4 7,5 8,1

Bahia -4,8 2,7 8,p 0,8 1,2 2,6
Minas Gerais 4.7 11,5 15,3 7,6 9,7 9,6
Espirito Santo -0,8 29,0 29,4 10,2 14,7 15,6
Rio de Janeiro 2,4 7,8 14,6 7.8 22,4 24,7
Séo Paulo 3,6 7.9 142 4,1 7,0 7,8
Parana 6,7 15,2 19,0 12,9 11,9 12,5
Santa Catarina 9,1 14,1 16,0 10,3 9,9 7,5
Rio Grande do Sul 3,1 57 4,5 5,5 26,3 29,6
Goias 5,2 12,4 17)0 9,7 9,5 10,2
Distrito Federal -6,0 0,3 6|5 10,3 9,1 10,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Set/2011

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq set/10 out/10 nov/10 dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/ll jun/11 jul/a1 ago/11 set/11
Brasil 183,4 189,8 193,8 234,9 179,4 176,2 188,4 184,7 196,8 188,44 192,9 197,2 192,1
Rondbnia 370,6 381,5 405,7 480,4 324,6 314,3 343,1 346,7 ,6378 3534 412,7 429,3 402,5
Acre 422,1 452,4 428,0 575,8 384,2 397,5 426,3 413,4 439,1 4,739 433,1 456,8 446,1
Amazonas 2353 2443 239,5 2946 229,9 218,5 227,8 221,0 5242 236,3 2445 257,1 230,6
Roraima 230,8 219,8 220,0 2529 215,9 199,4 235,8 212,0 2220, 208,6 219,1 251,8 243,8
Para 226,4 2249 229,6 317,0 212,8 206,4 219,7 2148 2328 0,323 233,4 2420 233,1
Amapa 239,1 238,4 257,6 308,6 228,8 206,9 210,6 206,8 221,0 27,92 232,9 2454 221,1
Tocantins 359,9 363,8 357,3 423,1 396,3 346,1 367,2 363,9 3,539 402,2 425,4 426,2 399,5
Maranh&o 290,4 286,6 296,6 368,9 274,6 276,5 288,0 307,5 6312 2929 314,7 331,7 309,4
Piaui 239,3 2247 238,8 308,3 221,9 216,2 223,9 215,1 237,4 38,52 2454 251,4 2422
Ceara 238,8 243,8 251,8 315,0 239,0 238,3 2448 237,5 257,2 48,82 260,8 267,3 265,0
Rio G. do Norte 2215 230,6 230,4 296,4 229,2 220,7 221,7 17,2 231,0 221,4 235,7 2445 229,7
Paraiba 241,1 238,9 250,7 310,6 236,6 238,6 239,7 236,7 6253, 243,2 255,8 264,4 261,2
Pernambuco 204,6 210,8 219,8 268,9 207,5 196,6 199,0 1999 14,22 200,6 2147 221,4 216,3
Alagoas 250,9 259,8 286,8 372,9 254,6 251,4 258,2 247,6 1264, 2433 259,5 273,7 256,2
Sergipe 237,0 249,9 259,0 339,1 236,1 226,6 238,2 2249 5243, 230,0 233,5 239,7 235,6
Bahia 190,7 199,9 205,9 259,4 194,2 189,2 196,1 191,3 205,6 94,51 202,5 204,4 195,7
Minas Gerais 185,6 187,9 189,9 2357 189,6 180,9 191,1 9187, 200,9 192,8 201,1 200,3 197,7
Espirito Santo 279,8 270,2 272,2 351,9 301,5 304,7 338,2 1,933 361,8 312,3 281,4 285,7 287,3
Rio de Janeiro 156,7 164,4 167,3 214,6 164,6 159,3 159,1 0,916 167,6 159,9 165,1 167,6 164,0
Sé&o Paulo 175,7 182,7 186,3 215,8 166,1 164,3 179,7 1751 8,218 180,2 182,7 187,6 183,5
Parana 174,7 182,4 185,5 223,5 168,1 170,2 182,5 180,7 189,6 182,4 189,0 194,0 187,6
Santa Catarina 191,4 194,1 198,9 252,4 190,0 188,8 206,5 8,119 203,0 198,7 207,7 205,1 205,7
Rio Grande do Sul 152,9 162,9 168,1 210,8 146,8 145,7 2160, 155,6 164,3 162,3 161,7 166,5 159,2
Mato Grosso do Sul 2223 223,1 224.,6 275,3 200,9 201,5 ,5209  208,3 2414 217,7 219,7 2229 218,6
Mato Grosso 198,7 208,7 209,8 2449 199,3 179,8 201,7 188,4 203,4 195,5 209,5 216,9 209,9
Goias 217.,8 230,2 229,6 2747 218,5 213,7 234,9 228,8 238,0 31,02 228,7 241,9 230,8
Distrito Federal 184,3 190,8 199,5 235,2 180,1 178,7 182,4 181,5 188,0 179,4 188,0 189,0 184,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variac&o de receita nominal dendas no comércio varejista ampliado (1),

por Unidade da Federagéo

Més: Set/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jul/11 | ago/11 | set/11 no ano| 12 Meses

Brasil 246,6 10,0 8,9 8,1 11,0 12,6
Rondbdnia 453,8 24,2 24,6 17,0 18,5 21,3
Acre 569,0 7,7 6,8 10,4 14,4 18,3
Amazonas 293,0 5,8 57 2,5 6,6 8,1
Roraima 287,3 1,3 10,3 3,8 8,3 11,4
Para 289,4 7,3 9,2 5,6 9,7 11,6
Amapa 269,1 -9,2 -6,0 -8,7 -2,1 29
Tocantins 507,5 34,4 20,2 14,5 28,2 34,3
Maranhéo 418,6 11,1 16,6 11,2 16,0 18,3
Piaui 307,8 8,1 10,8 3,0 8,2 9,0
Ceara 335,4 10,7 9,5 11,6 12,4 14,8
Rio G. do Norte 285,5 7,2 8,9 5,0 8,5 10,1
Paraiba 357,4 5,6 8,5 10,6 12,9 15,4
Pernambuco 295,6 9,2 8,6 9,2 10,0 12,0
Alagoas 355,2 3,8 8,1 6,2 8,5 11,8
Sergipe 324,3 1,7 3,1 2,4 3,4 7,2
Bahia 246,9 9,1 9,9 6,1 9,0 10,9
Minas Gerais 257,2 12,2 11,4 9,9 13,1 14,3
Espirito Santo 376,2 9,1 10,1 5,4 22,1 22,4
Rio de Janeiro 215,1 10,8 10,5 8,0 12,0 13,4
Séo Paulo 232,2 10,0 7,3 7,8 9,5 11,2
Parana 2422 12,9 11,0 10,6 13,2 14,6
Santa Catarina 264,2 12,8 8,4 10,3 12,2 12,6
Rio Grande do Sul 206,0 9,1 9,9 8,6 11,7 13,4
Mato Grosso do Sul 283,0 9,7 8,0 3,1 9,3 11,8
Mato Grosso 270,2 10,3 10,7 8,2 13,4 16,2
Goias 289,9 8,2 12,2 8,5 12,4 15,0
Distrito Federal 235,3 2,5 3,7 3,4 6,0 8,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Set/2011

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensal Acumulada (2 Menpal cunulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 8,1 11,0 12, 8,5 10,1 9,5 12,3 11,8 12,3 12,3 11,6 12,1 10,3 13,5 14,3

Ceara 11,6 12,4 1418 -0,6 1,0 b 0 18,3 17,9 19,1 17,8 17,8 19,0 3.1 10,7 12,4
Pernambuco 9,2 10,0 13,0 17,4 16,2 154 54 3,9 4,9 4,7 3,6 4,7 13,1 20,7 21,6
Bahia 6,1 9,0 100 3,6 8,5 4,6 9,6 7.3 7,5 9,3 7,5 8,0 11,0 16,2 531
Minas Gerais 9,9 13,1 143 11,6 134 12,3 12,9 13,1 13,2 13,0 13,1 13,2 12,5 13,6 14,3
Espirito Santo 54 22,1 224 8,8 17,0 15,1 15,6 13,7 13,5 116, 13,8 134 20,8 22,6 21,1
Rio de Janeiro 8,0 12,0 13,4 6,3 8,1 7,0 10,5 11,3 12,0 10,7 111 11,4 14,2 15,6 17,8
Séo Paulo 7.8 9,5 142 9,9 11,2 10,4 12,5 11,8 12,2 12,5 11,7 2,00 1 9,3 13,3 14,2

Parana 10,6 13,2 14,6 4,1 3,2 D 4 17,3 13,8 [13,7 17,6 13,7 135 9,7 8,0 8,1
Santa Catarina 10,3 12,2 1p.6 12,2 8,2 7,3 18,3 15,5 15,2 2 18, 152 14,9 10,1 15,1 14,3
Rio Grande do Sul 8,6 11,7 13,4 12,8 13,0 13,2 7,5 8,4 9,7 2 7, 83 9,6 21,2 17,2 15,8
Goias 8,5 12,4 15)0 6,4 14,5 12,6 16,9 15,9 15,5 17,5 16,1 15,7 15,4 17,4 16,9
Distrito Federal 3,4 6,0 8|3 13,0 14,7 1B,1 55 4,6 5,7 5,2 5 4, 5,5 -0,8 4,8 6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Set/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
. S . . . . . . . s s Outros artigos de uso pessoal e
Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |r?f0rnjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmeético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mengal Acumnhal¢B) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 12,3 14,6 15,8 15,0 14,7 1%,0 6,0 11,8 14,9 -8,4 -0,5 7| 1, 6,7 11,1 12,9
Ceard 19,4 14,6 15/8 17,4 25,2 1.6 -11,9 28,0 32,3 2,9 23 2,0 99 10,9 12,5
Pernambuco 8,1 24,7 2,0 27,9 12,6 13,3 20,1 13,9 12,4 -30,8 27,7 - -23,9 17,6 17,3 16,8
Bahia 20,3 20,9 2209 11,2 15,5 16,4 24,9 13,4 10,5 -26,1 -41,0 -36,0 13,0 16,1 17,0
Minas Gerais 18,9 23,5 23,8 12,0 13,9 14,5 8,0 15,4 14,5 -6,4 -0,4 4.4 16,3 18,2 18,2
Espirito Santo 17,5 7,7 64 13,9 23,9 2,5 17,4 33,6 34,3 ,0-17  -7,3 -6, 18,3 26,3 26,3
Rio de Janeiro 21,3 17,4 11,4 10,6 11,1 11,0 -10,0 7.9 11,1 22,1- -13,0 -14,b 1,6 14,5 15,7
Sé&o Paulo 8,8 11,0 13,7 17,7 12,9 12,9 12,4 14,6 20,3 -108 7 3, 69 5,8 6,4 9,4
Parana 18,8 19,7 19,5 25,9 23,2 41,9 2,0 2,4 2,6 -15,6 -10,7 1,3-1 11,1 16,4 18,5
Santa Catarina 5,6 7,1 1.3 9,7 15,1 15,6 4,0 3,2 4,8 -1,3 15,0 16,9 2,0 15,7 15,3
Rio Grande do Sul 10,6 15,7 16,9 12,7 16,8 18,1 -3,9 -0,3 9| 0, -10,7 -10,8 -9, 11,7 9,3 9,5
Goias 1,0 2,8 6@ 15,0 21,1 23,5 19,8 18,6 13,4 -39,7 -5,2 -3,7 8,8 15,6 17,5
Distrito Federal 4,0 14,6 17,3 16,8 12,8 8,3 -11,6 -3,4 3,8 10,2 -10,7 -5,1 9,4 7,3 7,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Concluséo)

Més: Set/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construcdo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses
Brasil 2,1 7.8 11,6 9,8 14,6 15,6
Ceara 9,9 9,9 15(1 9,1 8,2 9,4
Pernambuco 50 7,0 11,4 18,0 12,3 12,8
Bahia -4,6 3,6 9L 3,8 49 6,3
Minas Gerais 2,7 9,4 131 11,0 14,9 15,1
Espirito Santo -3,0 27,8 291 13,0 18,9 20,3
Rio de Janeiro -0,6 6,1 9,7 12,6 28,7 31,1
Séo Paulo 2,3 59 93 6,6 10,4 11,6
Parana 3,4 12,6 16,5 17,0 15,8 16,2
Santa Catarina 51 10,8 12,9 12,3 13,2 11,2
Rio Grande do Sul 51 6,6 19,0 9,4 31,1 34,5
Goias 4,6 11,2 15)9 15,0 16,1 17,2
Distrito Federal -5,8 -1,1 415 15,1 14,8 16,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@os 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

Més: Set/2011

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdo set/10 out/10 nov/10 dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/ll jun/11 jul/11 ago/11 set/11
Brasil 228,1 237,9 243,0 297,4 227,5 223,2 239,7 237,9 251,5 240,9 247,1 252,8 246,6
Rondbnia 387,8 398,4 418,1 520,6 346,4 361,2 386,8 396,4 , 1431 403,0 459,1 475,9 453,8
Acre 5154 542.,4 544.6 726,2 489,0 4954 535,3 506,0 554,3 6,350 556,4 571,8 569,0
Amazonas 286,0 298,8 298,3 375,5 287,1 272,0 284,2 278,0 ,8303 294,8 304,6 318,2 293,0
Roraima 276,7 263,4 264,9 306,2 259,7 238,7 270,7 256,2 3265, 2474 260,0 296,4 287,3
Para 274,1 279,3 284,4 405,5 265,9 256,1 273,0 272,6 290,3 5,728 290,5 300,5 289,4
Amapa 2947 296,4 318,1 386,8 287,4 257,4 255,5 253,5 271,1 77,92 285,6 296,1 269,1
Tocantins 443,4 458,2 450,4 533,2 495,2 433,4 464,2 466,3 4,150 508,7 541,9 543,9 507,5
Maranh&o 376,4 375,6 391,6 4955 368,2 367,6 386,0 410,3 3418 3945 423,3 446,7 418,6
Piaui 298,7 283,8 304,8 397,8 285,6 2747 288,2 278,3 304,7 05,63 316,4 322,0 307,8
Ceara 300,4 305,4 320,0 406,4 303,3 300,9 308,7 303,5 326,0 16,53 3319 340,7 3354
Rio G. do Norte 272,0 285,2 288,2 376,6 290,2 2742 2774 152 285,2 276,3 294,2 299,6 285,5
Paraiba 323,1 319,9 335,1 420,9 318,2 322,0 325,3 323,9 0343, 3354 348,2 361,1 357,4
Pernambuco 270,6 280,7 294,2 365,4 278,0 263,8 269,1 273,1 90,62 277,2 293,1 303,4 295,6
Alagoas 334,7 348,6 382,8 503,3 343,1 337,5 350,5 338,6 7359, 3357 353,3 375,3 355,2
Sergipe 316,7 334,1 347,3 458,8 319,3 306,0 322,3 310,8 9332, 3184 319,6 329,8 324,3
Bahia 232,8 245,2 254,0 321,7 242,3 236,1 244.8 243,1 257,4 45,12 254,1 257,5 246,9
Minas Gerais 233,9 238,5 240,7 300,2 240,3 231,5 247,1 6245, 259,7 250,0 259,3 260,0 257,2
Espirito Santo 357,1 346,0 3514 451,2 386,4 389,9 433,6 8,442 464,0 405,1 369,3 377,5 376,2
Rio de Janeiro 199,1 209,5 213,2 277,6 211,3 205,5 207,8 1,221 219,5 210,7 216,4 220,2 215,1
S&o Paulo 2154 226,1 230,1 268,2 207.,4 204,6 224,3 221,6 6,923 226,2 231,2 237,4 232,2
Parana 219,0 231,0 235,5 287,3 217,9 219,5 236,5 236,6 245,2 235,7 243,3 249,4 2422
Santa Catarina 239,6 245,6 253,1 321,0 247,0 242.,6 268,1 9,025 263,3 255,6 266,6 264,1 264,2
Rio Grande do Sul 189,7 203,8 210,9 265,5 187,4 185,6 1205, 203,4 212,4 209,3 208,1 213,9 206,0
Mato Grosso do Sul 2747 280,2 281,1 350,1 256,2 256,1 ,0270 270,9 307,6 279,9 285,8 288,4 283,0
Mato Grosso 249,7 264,2 265,8 3154 252,2 231,3 260,0 2475 265,3 252,4 273,1 280,6 270,2
Goias 267,3 2849 282,8 339,8 271,2 264,6 2914 287,7 298,7 86,92 287,9 303,4 289,9
Distrito Federal 227,7 238,6 2447 293,2 227,8 225,3 232,4 233,7 239,3 228,5 241,0 2423 235,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federagao.

Més: set/201
indice de Base Fixa (1) Variagdo més/més anterior
Unidade da Federagdo jul/a1 ago/11 set/11 jul/a1 ago/11 set/11
Brasil 183,59 182,90 183,93 1,2 -0,4 0,6
Rondénia 275,27 269,83 267,78 3,8 -2,0 -0,8
Acre 290,74 293,02 287,16 5,3 0,8 -2,0
Amazonas 200,72 204,84 199,70 -1,4 2,1 -2,5
Roraima 202,91 213,90 219,77 3,2 54 2,7
Para 182,79 183,09 181,47 15 0,2 -0,9
Amapéa 175,50 185,94 184,44 -8,3 59 -0,8
Tocantins 373,13 370,45 364,38 3,3 -0,7 -1,6
Maranh&o 275,85 280,20 283,92 3,6 1,6 1,3
Piaui 189,03 185,21 186,91 0,5 -2,0 0,9
Ceara 226,46 223,99 230,23 1,6 -1,1 2,8
Rio G. do Norte 223,49 225,29 222,52 1,8 0,8 -1,2
Paraiba 241,15 238,38 242,50 1,2 -1,1 1,7
Pernambuco 197,85 193,20 192,92 2,7 -2,4 -0,1
Alagoas 249,57 251,44 250,27 -15 0,7 -0,5
Sergipe 211,21 211,03 210,61 0,1 -0,1 -0,2
Bahia 196,62 192,37 192,00 2,5 -2,2 -0,2
Minas Gerais 185,47 186,18 186,98 1,1 0,4 0,4
Espirito Santo 199,68 200,36 197,89 2,4 0,3 -1,2
Rio de Janeiro 167,74 169,02 170,27 0,6 0,8 0,7
Séo Paulo 189,02 187,16 188,78 0,9 -1,0 0,9
Parana 162,25 161,17 162,42 2,1 -0,7 0,8
Santa Catarina 180,69 178,61 178,68 3,1 -1,2 0,0
Rio Grande do Sul 147,26 147,89 147,88 -0,2 0,4 0,0
Mato Grosso do Sul 197,89 196,71 195,69 1,3 -0,6 -0,5
Mato Grosso 180,56 180,39 177,71 1,9 -0,1 -1,5
Goias 191,16 192,86 193,59 0,9 0,9 0,4
Distrito Federal 168,34 168,45 166,63 0,9 0,1 -1,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéc

Més: set/201

Unidade da Federacéo

indice de Base Fixa (1)

Variagcdo més/més anterior

jul/a1 ago/11 set/11 jul/al ago/11 set/11

Brasil 244,08 245,00 247,70 14 0,4 11
Rondénia 379,55 372,89 370,74 3,9 -1,8 -0,6
Acre 402,62 409,31 402,45 4,7 1,7 -1,7
Amazonas 281,53 287,80 281,97 -0,7 2,2 -2,0
Roraima 259,69 272,50 277,39 4,6 49 1,8
Para 257,06 259,11 257,89 1,3 0,8 -0,5
Amapéa 237,30 251,43 248,94 -6,5 6,0 -1,0
Tocantins 502,76 499,72 490,79 4,5 -0,6 -1,8
Maranh&o 388,02 399,15 404,85 3,4 2,9 14
Piaui 256,20 249,71 250,89 0,7 -2,5 0,5
Ceara 295,18 292,86 299,97 1,8 -0,8 2,4
Rio G. do Norte 282,28 280,47 280,46 2,1 -0,6 0,0
Paraiba 330,45 329,04 336,95 0,8 -0,4 24
Pernambuco 272,84 269,00 271,10 2,2 -1,4 0,8
Alagoas 343,83 350,68 351,25 -1,8 2,0 0,2
Sergipe 294,15 296,80 297,38 0,0 0,9 0,2
Bahia 247,33 244,03 244,32 2,7 -1,3 0,1
Minas Gerais 251,47 254,46 256,73 1,3 1,2 0,9
Espirito Santo 276,25 281,24 279,92 2,8 1,8 -0,5
Rio de Janeiro 222,83 225,57 228,97 1,9 1,2 15
Séo Paulo 249,63 250,02 253,00 15 0,2 1,2
Parana 220,05 220,07 223,82 2,3 0,0 1,7
Santa Catarina 242,14 242,03 244,99 2,5 0,0 1,2
Rio Grande do Sul 191,01 191,42 193,93 -0,2 0,2 1,3
Mato Grosso do Sul 270,01 270,39 268,42 1,7 0,1 -0,7
Mato Grosso 238,99 239,26 235,22 1,9 0,1 -1,7
Goias 249,59 253,17 254,43 0,5 1,4 0,5
Distrito Federal 221,02 222,64 221,39 1,8 0,7 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



