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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorelres trabalho e
rendimento, indlstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,erc@mos e notas
metodoldgicas. As informagfes apresentadas estfordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indicesCdmércio Varejista, em relacdo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat © comércio de material de construcao.

Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Wadp, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®aterial de construcao”.

Desagrega as estatisticas classificadas anterigmmmo “Demais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos far@udicos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos”, “Equipamentos e materiais para esmjtinformética e comunicagao”, “Livros, jornais,
revistas e papelaria” e “Outros artigos de usoqgassdomeéstico”.

Amplia a amostra de 5.000 empresas informantes@f® empresas.

Na série completa dos indices (série encadead&®daes de janeiro de 2000 até dezembro de 2003
tém porperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém pdoge de
base o ano 2003.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem pemiodo de referéncia,unico, a média mensal
dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenharpireghtemente da atividade comercial varejista
e estar sediada no territério nacional e, em pdatic para as Unidades da Federacdo da Regido
Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, g&r&a Tocantins), sdo consideradas apenas
aguelas que estao sediadas nos municipios daaisapit

e Abrangéncia —A PMC abrange&lez grupos de atividades cuja correspondéncia dolasasificacao
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemenddividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construcaancain varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos  |4711-3,4712-1, 4729-6, 4721-1,4722-9,

alimenticios, bebidas e fumo 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgcados 4755-5, 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9, 4754-7, 4756-3, 4759-8, 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

4771-7, 4772-5 e 4773-3

4751-2, 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico  |4713-0, 4757-1, 4763-6, 4774-1, 4783-1
e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1, 4512-9, 4530-7, 4541-2 e 4542-1

Material de construgéo 4674-5, 4671-1, 4672-9, 4673-7, 4679-6,

4741-5, 4742-3, 4743-1, 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdoe- A empresa, definida como entidade juridica caremetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEedieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal meote da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 eodeémtambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca @@&0 empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacéao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada Gistruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendagsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgndesndices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Fedgregastruidos a partir dos relativos de precos
do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cadtafices da Construc&o Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nao ashmeto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas sdo dislaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relaciaabaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atwvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ate comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2—indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sao divulgados indices em nivel Brasil d&Jhitlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoS&io de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, resudtpdoaSupermercados e hipermercados
gue corresponde a um detalhamento da atividadeSdeetfmercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peease
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além dkiculos e motos, partes e peggle Material de
construcaosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacédo citadas no
item 2.

« Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da ReceiitaRle
Revenda do més com a média mensal obtida no ak00de

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da ReBaita de Revenda
do més com os obtidos no més imediatamente ant&dar indices cujas séries sdo ajustadas
sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da ReBeitia de Revenda
do més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de voilame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dioeirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos #8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fix@mgerrou em dezembro de 2003 (base 2000
= 100) com a série que se inicia em janeiro de 4b684e 2003 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este girneato nio altera as séries dos Indices Mensal,
Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja putdisa

A série encadeada €, pois, uma série histéricadiees de volume com periodo de basevel.
Esta mudancga traz como vantagem o uso de umaugatde ponderacdo mais atualizada, pois incorpora
as mudancas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenamfatores sazonais, o efeito calendario, @slferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidfiioente definida com a série de 5 anos da pegquiseo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da peggueiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltetealdiatigacdo do resultado de dezembro de 2Q@ittiAde janeiro
de 2008 a modelagem passa a ser atualizada amedimerporando sempre as 12 Ultimas informagbesa anterior.
Para os feriados de Carnaval e Corpus Chrisiouiie 0 programa “genhol.exe”, disponibilizad@ piS. Census
Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientegessao..

As atividades PMC nao contempladas no ajuste $aémiezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosuse pessoal e doméstico” e “Material de Consti)igégas series
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Brasil Multtiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (011) AO2003 MAY.
. - o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Super e Hipermercados Mulipiicativo 022)011) | aendério (TD), TC2005.FEB e AO2006.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e Multiplicativo (012) (012) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Cammaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mutipiicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mutipiicativo (212) (011) TC2008.FEB e AO2008.SEP
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi e LS2010.NOV
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (12)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoal1]
loméstico
) N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Varejo Ampliado Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

LS2008.0CT e AO 2009.JUN




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIVA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (011) (012) LS2006. JAN
Amazonas Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (210) (011) calendério (TD) e TC200LJUN,
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD) e AO2002.APR
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goas Mulipicativo (12)OL) | endario (TD) e LS2005,FEB.
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) calendério (TD) Péscoa [15]
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | endario (TD) e LS2008 FEB.
L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | endario (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Multiplicativo (210) (012) calendario (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendério (TD) e L S2003MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (012) (012) calendério (TD), AO2004.JAN, LS2005.FEB,
AO2008.JAN, AO2008.NOV e LS2010.APR.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) LS2002.NOV
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Rondénia Multiplicativo (012) (012) Pascoa[15] e efeito calendério (TD)
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], TC2001.JUL,
Sergipe Multplicativo (011) 01D LS2005.FEB TC2005.0CT e TC2006.FEB
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Tocantins Multipicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAORDII\EII,_AO REGRESSAO (REGARIMA)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Brasil Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2004.DEC.
Hiper., Super, Produtos S Pascoa[8], efeito calendario (TD), LS.2002.0CT,
alimenticios, bebidas e fumo Multipiicativo (012) (011) LS2005.JAN e TC2008.FEB.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2003.JUN.
: . N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (011) (011) AO2003MAY.
Lo - N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD) e LS2002.0CT.
Automdveis, motocicletas, partes Multipicativo (012) (011) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
e pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Multipiicativo (212) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, med, orop e de |y yiieavivg (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi LS2010.NOV.
doum?s atigos de uso pessoale |y iicativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoa[]
loméstico
. N o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcdo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e

LS2008.0CT.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MEREI)&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (O11) LS2006.JAN
Amazonas Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, LS2004 MAY e
: o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Muliplicativo OIDOIL) | endario (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Muttiplicativo (210) (011) Cca"’j‘gr‘:‘j‘g&%’g“i S, Pascoa 1), efeto
Espifio Santo Muliplicativo (212) (011) %szlégggpzfp%h”s"' Pascoa [8], efefto calendario
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipiicativo 012011 | clendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Minas Gerais Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Mato Grosso Muliplicativo (012) (011) fg’;o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, AO2002MAY e
Mato Grosso do Sul Muliplicativo (212) (011) fg’;o%‘;alﬁggpus Christ, Efeito calendério (TD) e
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito calendério
Para Mutipiicativo (012) (011) (TD) LSZOOlEJ]UN eAOZOO8.JAI£I.]
S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mutipiicativo (011) (011) calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Parana Muttiplicativo (012) (012) (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC, LS2005.FEB e
LS2005.AUG.
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) gi?%g&)?gf:g‘;%g ?ZCNoa [15], efeito
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piauf Muttiplicativo (011) (012) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
LS205.FEB, AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Muliplicativo (012) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa [8]  efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
Rondonia Muliplicativo (212) (011) g;';:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa15], efefto
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (011) (O11) ggﬁg&)%)gus Chist, Pascoafe), e efefo
Sergipe Muliplicativo (012) (011) _IP_Ea:sz%%% [IlzgéLSZOOS.FEB, TC2005.0CT e
Séo Paulo Muliplicativo (011) (011) fjﬁ?%ﬁ;,%’{%“s Christ, Pascoals] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.



«2/BGE
COMENTARIOS

O Comércio varejista do Pais apresentou, em dezembro de 2011, naorelég#més anterior, com ajuste sazonal, taxas de
variacdo de 0,3% tanto para o volume de vendas pamaoa receita nominal. Para a série de voluregéarto resultado positivo
consecutivo. Ja para a receita nominal, desde howata 2008 a série ndo apresenta valores negatividerme evolugdo nos indices de
base fixa mostrados nos graficos 1 e 2. Sem te&asonal, as taxas para o volume de vendas fler&7% sobre dezembro/10 e de
6,7% no acumulado do ano. No que se refere aaewsitinal foram de 10,1% com relagdo a igual mé&ode e de 11,5% no ano -
Tabelas 1 e 2.

Na analise da série ajustada, para o volume deasiedds oito atividades que compdervatejo, trés tiveram variaces
negativas, a saber: -5,3% péararos, jornais, revistas e papelarial,5% pareHipermercados, supermercados, produtos alimenticios
bebidas e fume -0,5% paraCombustiveis e lubrificanteés variagdes positivas foram: &Joara Equipamentos e material para
escritorio, informatica e comunicagi®,6% pardVidveis e eletrodomésticak;3% paradArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de

perfumaria e cosméticp8,9% pardecidos vestuario e calcade®),6% en®utros artigos de uso pessoal e doméstico.

Gréfico 1 Graéfico 2
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Ja na relagdo dezembroll/dezembrol0, para o vdivendas, apenas uma atividade apresentou resudtgativo, a saber:
Livros, jornais, revistas e papelariom -2,3%. As taxas positivas, por ordem de irdpoid no resultado global, se estabeleceram em
15,3% paraV6veis e eletrodoméstico$,6% pareHipermercados, supermercados, produtos alimentibelsidas e fum®4,8% para
Equipamentos e material para escritério, informgitie comunicacgo7,0% emArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticp8,4% pareOutros artigos de uso pessoal e domést;8% emTecidos, vestuario e calgade®,4% para

Combustiveis e lubrificantesTabela 1.



TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacdo Taxa de Variagéo Taxa de Variagdo
ouT NOV DEZ ouT NOV DEZ NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 0,0 1,2 0,3 42 6,7 6,7 6,7 6,7
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,6 1,4 -0,5 -0,6 1,2 0, 4 1,6 1,6
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo -0,1 1,5 -1,5 2,3 6,2 4 6 4.0 4,0

2.1 - Super e hipermercados -0,1 1,4 -1,7 2,3 6,3 4.6 4,0 4,0
3 - Tecidos, vest. e cal¢ados -1,0 -0,5 0,9 -2,2 0,4 0,8 3,6 3,6
4 - Mobveis e eletrodomésticos 1,0 0,6 2,6 13,1 12,3 15,3 16,6 16,6
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria -2,1 1,0 1,3 75 8,4 7,0 9,7 9, 7
6 - Equip. e mat. para escritério

informatica e comunicagéo 52 3,7 6,9 28,8 24,7 34, 8 19,6 19,6
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 2,9 9,1 -5,3 4.4 5 5 -2,3 5,9 5,9
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico 0,0 1,4 0,6 0,5 2,6 3,4 4,0 4,0

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -0,3 1,6 1,6 1,6 3,2 4,3 6,6 6,6
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -2,9 5,5 3,3 -3,8 -2,7 -0,7 6,1 6,1
10- Material de Construcéo 0,1 1,3 1,3 6,8 5,8 51 9,1 9,1

(*) Séries com ajuste sazonal

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo dgervicos e Comércio.

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

RESULTADOS ANUAIS

Com aumento de 16,6% em relacéo ao ano antegtivjdade devidveis e eletrodomésticeserceu o maior impacto (45,6%)
da taxa anual do varejo. Tal desempenho foi detterda manutencéo do crescimento do emprego exdimemtd, como também da

reducéo dos precos, principalmente no que tangaetaslomésticos (-5,4% no subitem Aparelhosoelietirdnicos do IPCA, comparado

com a inflagdo média do ano de 6,5%) e da disfiidaile de acesso ao crédito.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibelsidas e fumeegistrou expanséo no volume de vendas
em 2011 de 4,0% em relag&o ao ano anterior, @sujtze o levou a responder por 27,3% da taxa douadrejo, sendo este o segundo
principal impacto no resultado anual@omeércio Varejista (Tabela 3). Este desempenho reflete, principaémersumento do poder de

compra da populacéo decorrente do aumento da deasafirio da economia (obtida pela melhora daremnlh emprego) e da expanséo

do crédito, conforme supracitado.

1 0 rendimento real habitual dos trabalhadores, tragis em dezembro de 2011 para o conjunto dasesgies metropolitanas, teve elevagéo de 2,6% na
comparagéo com dezembro de 2010 e a massa de esridireal habitual dos ocupados, no mesmo periedmuhparacéo, teve aumento de 3,4%, segundo

a PME do IBGE.




A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deiparia, que registrou crescimento de 9,7%, em relagéo ao
ano anterior, exerceu a terceira maior contribuicisa anual dGomeércio Varejista. A estabilidade do emprego, expanséo da massa de
salarios e disponibilidade do crédito, somado aétarade uso essencial e permanente de seus [gtosito os principais fatores

explicativos do desempenho positivo pelo oitavocamsecutivo do segmento.

Exercendo o quarto maior impacto positivo no radaltdovarejo no ano, a atividade dequipamentos e materiais para
escritdrio, informatica e comunicagambteve acréscimo no volume de vendas de 19,6% soano de 2010. Dentre os fatores que
determinaram este desempenho vale destacar asdxpigpseda de precos dos produtos de informafica®4-em 2010 para o subitem

Microcomputadores, segundo IPCA), bem como as @ediel incentivo do Governo para reduzir a excliisgial.

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIS TA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2011
e MES/IGUAL MES DO ANO
*
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacéo Taxa de Variagao Taxa de Variagéo
ouT NOV DEZ ouT NOV DEZ NO ANO | 12 MESES
- £
COMERCIO VAREJISTA () 0,0 1.2 03 | 88 108 101 115 115
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,3 0,9 0,5 7,5 7,9 7,2 9 4 9,4
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,1 2,1 -1,0 9,4 12,5 1 0,8 11,5 11,5
2.1 - Super e hipermercados 0,0 2,2 -1,1 9,4 12,7 10,8 11,4 11,4
3 - Tecidos, vest. e calgados -0,7 -0,2 1,4 6,9 8,8 9,0 11,8 11,8
4 - Mébveis e eletrodomésticos 0,3 0,7 1,8 8,6 9,1 10,9 13,1 13,1
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria -0,9 1,7 15 12,4 13,3 11,9 14,1 14,1
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicacéo 3,3 2,7 7,6 10,1 7,8 20,0 3,4 3,4
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,4 9,4 -5,3 10,4 11,2 3,0 10,7 10,7
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 0,3 1,6 0,7 6,7 8,4 8,5 10,1 10,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -0,3 2,1 1,2 4,6 5,7 6,4 9,4 9,4
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -3,4 50 3,5 -5,0 -4,3 -2,6 4.6 4,6
10- Material de Construgéo 0,3 1,4 1,6 9,9 8,4 7,5 12,9 12,9
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo deevicos e Comércio.
(*) Séries com ajuste sazonal
(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstierceu, em 2011, o quinto maior impacto no rekulénual do
Comeércio varejista,sendo responsavabr4,8% da magnitude da taxa global, ao registraagéwi no volume de vendas de 4,0% no ano,
comparado com o ano de 2010. Englobando segmemtmslojas de departamento, Gtica, joalheira, atEgportivos, brinquedos, etc.,

esta atividade teve seu desempenho também infiderpoela evolucdo positiva da massa de salarigle ergdito.



A sexta maior contribuigdo para o resultado glnbaino de 2011 coube ao segmentdedidos, vestuario e calgadasm uma
variacdo de 3,6% em relacdo ao ano anterior. Oragoitie preco de vestuario € um dos fatores quéniéindo as vendas do segmento.

Segundo o IPCA, enquanto o indice geral de pregmsudou em 12 meses taxa 6,5%, o subgrupo vesacamoulou aumento de 8,3%.

A sétima maior contribuicdo a taxa global foi daidade deCombustiveis e lubrificantegue apresenta resultado
positivo no volume de vendas, ao registrar variagdonulada de 1,6% em 2011, com relacdo ao anadantesse resultado
se deve ao aumento dos precos dos combustiveimgo do ano, inibindo a demanda do setor (variagdo,5% do subitem

combustiveis versus variacao de 6,5% do indicd gdRCA).

O segmento deivros, jornais, revistas e papeladgresenta a oitava contribuicao a taxa globastragto variacao de 5,9% em
relacdo a 2010. O desempenho positivo da rendd&ine?a diversificacdo na linha de produtos coalaailos, principalmente pelas

grandes redes de livrarias e papelarias, justifestas resultados.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSIQAO 1 DA TAXA DE DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA, POR AT IVIDADES
INDICADORES DE VOLUME DE VENDAS
TAXA MENSAL TAXA ACUMULADA NO ANO
. COMERCIO VAREJISTA . COMERCIO VAREJISTA
.. COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA
Atividades AMPLIADO AMPLIADO
Composicéo da taxa Composicéo da taxa Composicéo da taxa Composicéo da taxa
Taxa Taxa Taxa Taxa
absoluta relativa absoluta relativa apsoluta }elativa abs oluta relativa
TAXA GLOBAL 6,7 6,7 100,0 43 43 100,0 6,7 6,8 100,0 6,6 6,6 100,0
1- Combustiveis e lubrificantes 04 0,0 0,5 0,4 0,0 0,5 1,6 0,1 15 1,6 0,1 11
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 4,6 2,0 29,9 4,6 1,3 29,8 4,0 19 27,3 4,0 11 17,0
3 - Tecidos, vest. e calcados 0,8 0,1 11 0,8 0,1 1,2 3,6 0,3 38 3,6 0,1 2,1
4 - Mdveis e eletrodomésticos 15,3 2,9 44,1 15,3 19 44,1 16,6 31 45,6 16,6 1,8 27,7
5 - Artigos farmacéuticos, med., 54
ortop. e de perfumaria 7,0 0,4 54 7,0 0,2 54 9,7 0,6 8,8 9,7 0,4
6 - Equip. e mat. para escritério 4,5
informatica e comunicagdo 34,8 1,0 14,3 34,8 0,6 14,2 19,6 0,5 75 19,6 0,3
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -2,3 0,0 -0,3 -2,3 0,0 -0,2 59 0,1 0,7 59 0,0 0,5
8 - Outros artigos de uso
pessoal e doméstico 34 0,3 51 34 0,2 51 4,0 0,3 4,8 4,0 0,2 3,0
9 - Veiculos e motos,
partes e pecas - - - -0,7 -0,2 -4,9 - - - 6,1 2,1 315
10- Material de construcéo - - - 51 0,2 4,9 - - - 9,1 0,5 7,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo dgervicos e Comércio.
(1) Corresponde a participacdo dos resultados setor iais na formacéo da taxa global

Para cComércio varejista ampliadg composto dwarejo mais as atividades déeiculos, motos, partes e pegadeMaterial
de construcéags variacbes observadas em relagdo ao més delmofkEincom ajustamento sazonal, foram de 1,6%andume e de
1,2% na receita nominal de vendas. Ja para osudtmlies sem ajustamento, as variagdes ocorridas &xaeguintes: 4,3% na relacéo

dez11/dez10 e 6,6% no acumulado do ano para o&alevendas, e de 6,4% e 9,4% para a receita haespectivamente.



Em relacéo a atividade ®eiculos, motos, partes e pegasresultados para o volume de vendas foram omitesy3,3% sobre
0 més anterior, ajustado sazonalmente, -0,7% npatag@o dez11/dez10, e de 6,1% no acumulado ddea®01l. Quanto a receita
nominal de vendas as variacGes foram: 3,5%; -2,@%6%, respectivamente. As medidas macroprudenoiaisdas em dezembro de
2010, em funcdo da conjuntura internacional, fasaiprincipais responsaveis para o desempenhaidaddi. O resultado apresentado foi
0 menor da série desde o ano de 2005.

O segmento dilaterial de construcdgpara o volume de vendas, obteve variacdo de rdig3@eémparacdo com o0 més anterior,
com ajuste sazonal, e de 5,1% sobre dezembro Ge28%a de 9,1% no acumulado do ano. Para areoeiinal de vendas os nimeros
apresentados foram: 1,6%, tendo como base o mésfamente anterior, com ajuste sazonal; 7,5% aahpaom dezembro de 2010 e
12,9% acumulados no ano. Conforme mostrado amterite, as variaveis macroeconémicas como o empregsa salarial e crédito

foram as que, basicamente, influenciaram esséadsLUl endo crescido esta Ultima em 44,5%, em $2snsegundo o Banco Central.

Gréfico 3
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RESULTADOS REGIONAIS

Por Unidades da Federagdo, os resultados com sarigal para o volume de vendas apontam, na cgéipamés/més
anterior, 17 (dezessete) estados com variacOdisgmss (0ito) com queda e 2 (dois) sem variag@&grincipais acréscimos ocorreram no
Acre (8,7%); Tocantins (7,25); Amapa (1,9%) e ena&(l,7%). Ja as principais quedas se estabetecer®iaui (-7,8%); Amazonas
(-1,6%) e Sergipe (-1,4%). As unidades onde naweyem variacdes foram: Sao Paulo e Santa Catarina.



Ainda no corte regional, no que tange ao volumegetelas, na comparacdo dezembro 11/dezembro 10n&oomaa
Unidade da Federacéo apresentou resultado negatsaher: Sergipe com -2,8%. Nas demais os rdeslzom as variacfes
de maior magnitude se estabeleceram em Tocan®¥%2; Paraiba (18,0%); Roraima (16,0%) e Para@®%4). Quanto a
participacdo na composicdo da taxa@imnércio varejista, os destaques, pela ordem, foram: Sdo Paulo (6M¥s Gerais
(10,4%); Parana (12,8%); Rio Grande do Sul (7,8éajita Catarina (10,3%) e Rio de Janeiro (2,8%).

Para ocComércio varejista ampliado, as maiores taxas mensais de desempenho no \iéuvemdas ocorreram em Tocantins
(26,9%); Roraima (13,7%); Mato Grosso (11,2%); Rad0,3%) e na Paraiba (10,0%). Em termos de impacresultado global do
setor, os destaques foram Sao Paulo (4,7%); PA@346); Minas Gerais (4,8%); Rio Grande do SUl%g); Santa Catarina (4,2%) e
Mato Grosso (11,2%).

Grafico 4
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagdo a média nacional

1o ] 28,4
PB ] 18,0
RR ] 16,0
PR ] 12,8
MA 1 10,6
AC ] 10,6
MG 1 10,4
sc ] 10,3
RO 1 9,1
PA ] 8,9
MS ] 8,8
RS 70
RN  — X
BRASIL 6.7
sP 64
GO S — 6,4
MT J — 5,7
ES 50
AP — 5,0
PE e — 5,0
BA L — %)
CE — 4,2
AM l —T 4
Pl l S — 3,6
3,5
2,8
2,5

>
-

se -2.8

10 15 20 25 30

|
0
o
0

Em termos de resultados acumulados, nenhum esfgigivau variagdo negativa para o ano de 2011.d@se8 acréscimos no
volume de venda d@arejo ocorreram em Tocantins (25,2%); Paraiba (14,2%@)d&wa (10,6%); Roraima (10,6%) e Minas Gerais
(10,0%). Para @omérciovarejista ampliado as maiores taxas anuais assinaladas foram de gara%ocantins; 15,0% para o Espirito
Santo; 10,0% para a Paraiba; 9,6% para o0 Mararth&étegpara Roraima. A Unica variacdo negativa eptasa foi no Amapa (-4,6%) e

em Sergipe a variacdo foi de 0%.



RESULTADOS TRIMESTRAIS

Em termos trimestrais, os nimeros registrados apopéra uma leve desaceleracéo no ritmo de cresoimie volume de
vendas, na passagem do terceiro para o quartattent® ano, no que diz respeito\&rejo, com queda da taxa de 6,2% para 6,0%.

Quanto adComércio varejista ampliado,0 resultado é mais acentuado, passando a taxaaigwale 5,7% para 3,19%abela 4.

TABELA 4
Brasil - Indicadores trimestrais de volume de vend as do comércio varejista por atividades
taxas de desempenho de 2010 taxas de desempenho de 2011
Atividades Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
1°TRI | 2°TRI | 3°TRI | 4° TRI | Anual** | 1°TRI | 2° TRI | 3° TRI | 4° TRI | Anual**
COMERCIO VAREJISTA 12,8 10,3 11,2 9,6 10,9 6,8 7,8 6,2 6,0 6,7
1- Combustiveis e lubrificantes 55 5,7 9,2 5,9 6,6 5,6 0,1 0,4 0,3 1,6
2 - Hipermercados, supermercados,
prods. Alimenticios, bebidas e fumo 12,4 8,5 9,3 6,3 8,9 2,8 51 4,0 4,3 4,0
2.1 - Hiper e supermercados 12,2 8,1 8,9 6,1 8,7 2,7 5,0 4,0 4,4 4,0
3 - Tecidos, vestuario e calcados 9,5 10,6 12,9 9,9 10,6 9,6 6,3 1,0 -0,1 3,6
4 - Méveis e eletrodomésticos 21,6 19,6 14,5 18,1 18,3 16,8 18,7 17,9 13,8 16,6
5 - Artigos farmacéuticos, médicos,
ortop., de perfumaria e cosméticos 13,3 11,2 10,9 12,2 11,9 9,4 11,8 10,3 7,6 9,7
6 - Equip. e material para escrit6rio,
informatica e comunicagéo 30,0 22,4 25,8 20,0 24,3 8,3 20,3 16,1 30,4 19,6
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria 8,3 7,8 10,3 21,7 12,0 9,3 7,6 4,9 1,6 59
8 - Outros arts. de uso pes. e doméstico 6,3 5,9 13,2 9,4 9,1 7,1 6,0 1,5 2,3 4,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 15,6 8,2 10,8 14,3 12,2 7,0 11 4 57 3,1 6,6
9 - Veiculos, motos, partes e pegas 20,8 3,3 9,1 23,8 14,1 6,3 18,0 4,8 -2,4 6,1
10 - Material de construgdo 15,0 16,8 17,3 13,5 15,7 13,6 11,7 6,5 59 9,1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio
(*) Referéncia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado igual periodo do anceent = 100

Das dez atividades pesquisadas, sete revelaramgiréd apresentaram alta no ritmo de crescimergoarto trimestre do ano,
sendo as variacfes positivas registradaggmpamentos e material para escritério, informaiccomunicacaéde 16,1% para 30,4%);
Outros artigos de uso pessoal e domégtienl,5% para 2,3%dipermercados, supermercados, produtos alimentibelsidas e fumo
(de 4,0% para 4,3%). Com movimento oposto, istingnuindo o ritmo de crescimento dolume de vendasfiguram as atividades de:
Combustiveis e lubrificantéde 0,4% para 0,3%d)jaterial de construca¢de 6,5% para 5,95%])gcidos, vestuario e calcadme 1,0%
para -0,1%)Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déupwria e cosméticasle 10,3% para 7,6%)juros, jornais, revistag
papelaria(de 4,9% para 1,6%d)6veis e eletrodomésticde 17,9% para 13,8%)Meiculos e motos, partes e pecag taxa passou de
4,8% para -2,4%.



RESULTADOS SEMESTRAIS

O segundo semestre do ano de 2011 apresentousmimergo de 6,1% em relagdo ao mesmo periodo dangerir, resultado
este inferior ao do primeiro semestre que alcatam@ude 7,3%, mostrando uma desaceleracao dalsetter de medidas governamentais

para enquadrar a variagdo dos precos na metaddesdfan de uma perspectiva de recesséo no cetgmacional - Grafico 5.

Gréfico 5
Brasil - Volume de vendas do Comércio Varejista
(variagdo semestral - base: igual semestre do ano a  nterior)
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Fonte: IBGE/DPE/COSEC
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federacao

Més: Dez/2011

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
out/11 | nov/11 | dez/11 no ano| 12 Meses
Brasil 250,8 4,2 6,7 6,7 6,7 6,7
Rondbdnia 387,4 3,6 59 9,1 10,6 10,6
Acre 433,2 -1,7 3,6 10,6 9,5 9,5
Amazonas 281,7 0,2 5,0 3,7 4,9 4,9
Roraima 266,6 3,8 17,5 16,0 10,6 10,6
Para 281,7 6,9 6,9 8,9 8,1 8,1
Amapa 267,0 3,9 0,3 5,0 0,9 0,9
Tocantins 535,2 15,7 20,9 28,4 25,2 25,2
Maranhéo 390,1 -0,4 11,8 10,6 9,4 9,4
Piaui 258,7 2,3 8,9 3,6 5,0 5,0
Ceara 300,9 7,0 3,0 4,2 8,0 8,0
Rio G. do Norte 300,9 1,3 8,1 6,9 7,1 7,1
Paraiba 344,6 10,3 13,1 18,0 14,2 14,2
Pernambuco 268,4 3,2 7,0 5,0 6,7 6,7
Alagoas 354,4 1,3 1,1 2,5 3,5 3,5
Sergipe 288,3 -2,3 0,3 -2,8 0,5 0,5
Bahia 262,6 2,3 3,4 4,2 7,1 7,1
Minas Gerais 254,4 7,3 10,0 10,4 10,0 10,0
Espirito Santo 259,3 4,7 7,1 5,0 7,5 7,5
Rio de Janeiro 233,0 3,3 5,9 2,8 6,8 6,8
Séo Paulo 255,4 4,7 6,2 6,4 5,9 5,9
Parana 220,1 6,0 10,0 12,8 7,0 7,0
Santa Catarina 2419 2,9 8,1 10,3 6,3 6,3
Rio Grande do Sul 208,3 2,4 5,6 7,0 6,1 6,1
Mato Grosso do Sul 270,7 6,3 10,0 8,8 5,6 5,6
Mato Grosso 243,0 -0,7 6,2 5,7 3,7 3,7
Goias 260,3 3,8 5,4 6,4 7,4 7,4
Distrito Federal 226,4 2,5 5,0 3,5 4,3 4,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Dez/2011

- . - " Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . L.
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa] Acumulada (2) Mensgl Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 6,7 6,7 6, 0,4 1,6 116 4,6 4,0 1,0 4,6 4,0 4,0 0,8 3,6 3,6
Ceara 4,2 8,0 80 7,3 -14 -14 -0,2 7,2 7,2 -0,6 7,2 7,2 -5,7 6 -4 -46
Pernambuco 50 6,7 q.7 14,2 12,7 12,7 -4,9 -2,8 -2,8 -5,7 -3,1 -3,1 1,7 7,6 7,6
Bahia 4,2 7,1 7L 53 6,5 q,5 1,2 1,9 1,9 -0,6 1,8 1,8 3,7 8,2 8,2
Minas Gerais 10,4 10,0 14,0 -2,6 0,0 D,0 6,2 55 55 6,3 5,6 6] 5, 5,3 5,8 5,8
Espirito Santo 5,0 7,5 715 -2,9 49 1,9 5,2 4,9 49 54 51 51 95 12,3 12,3
Rio de Janeiro 2,8 6,8 4.8 -2,2 -0,1 .1 0,8 2,7 2,7 0,6 2,7 7 2 2,7 6,4 6,4
Sao Paulo 6,4 59 59 -4,2 0,6 D,6 4,7 4,2 4,2 49 4,2 4,2 -09 5 3 3,5
Parana 12,8 7,0 710 2,1 -3,9 -8,9 12,1 6,0 6,0 12,3 6,0 6,0 2,6 -1,8 -1,8
Santa Catarina 10,3 6,3 4,3 6,1 14 1.4 7,6 6,1 6,1 7,5 5,9 59 12,6 3,9 3,9
Rio Grande do Sul 7,0 6,1 4,1 -1,5 5,6 5,6 7,0 15 15 7,1 14 1,4 11,2 10,1 10,1
Goias 6,4 7,4 7k -10,7 -4,2 -4,2 4,5 7.8 7,8 4.3 8,0 8,0 1,0 72 17,2
Distrito Federal 3,5 4,3 413 5,7 7,3 1.3 4,5 -1,1 11 4,5 1-1, -1,1 -10,5 -4,5 -4,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @cluséo)

Més: Dez/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 15,3 16,6 16,6 7,0 9,7 9,7 -2,3 59 5,9 34,8 19,6 19,6 4 3, 4,0 4,0
Ceara 19,0 15,6 15,6 8,7 18,3 1B,3 -7,1 16,8 16,8 3,6 21,7 21,7 -1,5 0,8 0,8
Pernambuco 21,3 27,2 21,2 22,8 11,9 11,9 7,0 10,7 10,7 -4,6 8,0-1 -18.( 6,1 9,6 9,6
Bahia 8,3 17,6 17J6 9,0 10,5 10,5 17,5 18,2 18,2 -36,8 -27,5 7,52 3,5 5,7 5,7
Minas Gerais 32,1 31,1 311 3,4 7,7 7,7 -1,1 7.8 7.8 -11,1 315, 15,3 9,2 10,6 10,6
Espirito Santo 15 5,7 5|7 14,6 20,9 2p,9 -6,3 20,2 PO0,2 9,5 3 3 3,3 8,0 18,9 18,9
Rio de Janeiro 9,6 19,3 19,3 1,9 59 5,9 -1,5 3,5 3,5 35,4 0,3 0,3 -1,5 7,4 7.4
Séo Paulo 13,7 13,8 14,8 59 8,6 8,6 -6,2 6,9 6,9 49,8 30,2 2|30, 1,8 0,5 0,5
Parana 20,6 16,9 14,9 17,6 16,5 16,5 -2,6 -2,2 -2,2 21,9 4,9 9 4, 19,2 9,0 9,0
Santa Catarina 17,7 9,6 .6 10,9 8,4 8,4 12,8 1,5 15 31,7 5 25, 2574 2,8 54 54
Rio Grande do Sul 10,7 15,3 1%,3 4,1 10,1 10,1 -8,2 -4,8 8|-4, 19,1 59 59 3,7 3,9 3,9
Goias 13,4 8,4 8y 8,1 15,7 1%,7 -1,2 14,1 141 14,6 4,3 4,3 54 7.2 7,2
Distrito Federal 10,6 17,3 17,3 -8,0 4,1 1,1 4,1 -6,8 6,8 7 6, 5,2 5,9 -3,2 -0,4 -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Dez/2011

Comeércio varejista

Unidade da Federacag dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/ll jun/11 jul/a1 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11
Brasil 235,1 172,0 159,8 173,1 1745 178,5 173,8 179,7 180,3 176,1 183,1 185,1 250,8
Rondbdnia 355,3 227,8 223,1 2415 245,6 270,9 247,0 280,6 ,6270  259,2 259,5 266,6 387,4
Acre 391,5 270,2 255,7 270,9 270,1 289,8 259,8 289,8 289,8 2,328 273,9 287,7 433,2
Amazonas 271,6 196,2 178,7 184,5 184,2 199,1 193,8 198,6 1212 192,2 203,1 209,6 281,7
Roraima 229,9 194,7 174,3 195,8 188,9 194,0 191,9 201,0 9213, 216,2 211,0 216,6 266,6
Para 258,7 165,5 149,0 160,7 167,4 174,4 169,8 177,8 183,2 4,417 185,9 178,2 281,7
Amapa 2543 173,1 159,0 160,2 159,4 175,1 182,8 185,8 189,4 79,21 187,2 186,9 267,0
Tocantins 416,7 299,1 2944 317,7 335,8 356,9 350,5 383,1 5,938 366,1 369,5 368,0 535,2
Maranhé&o 352,7 250,8 2423 261,4 264,2 275,4 254,2 278,9 4289  276,7 262,1 283,0 390,1
Piaui 2497 180,3 165,0 174,6 1715 187,2 182,5 194,4 193,1 82,71 178,6 188,4 258,7
Ceard 288,7 213,8 195,3 213,3 205,2 216,9 212,0 2247 2235 16,62 224,0 220,9 300,9
Rio G. do Norte 281,4 2154 202,0 208,5 211,7 217,1 208,1 22,2 227,6 212,0 219,1 218,8 300,9
Paraiba 292,1 216,9 213,6 218,4 2228 232,6 231,1 241,1 3240, 2345 236,1 243,1 344,6
Pernambuco 255,7 181,5 167,4 175,5 181,6 185,8 182,0 191,3 90,61 184,0 192,6 199,3 268,4
Alagoas 345,6 243,5 221,8 231,9 233,4 2454 231,5 241,8 5244, 2318 2415 250,4 354,4
Sergipe 296,6 216,1 184,2 194,8 196,0 204,7 200,8 203,1 7206, 198,2 209,3 213,7 288,3
Bahia 252,0 180,5 170,6 181,6 179,7 186,0 184,7 187,9 189,5 81,61 189,0 191,4 262,6
Minas Gerais 230,5 179,3 165,8 176,4 179,1 182,5 175,4 0184, 184,7 181,6 187,8 188,6 254,4
Espirito Santo 247,0 191,2 176,4 191,3 190,0 186,8 181,4 6,419 195,2 188,3 196,5 193,8 259,3
Rio de Janeiro 226,7 162,3 153,1 158,6 160,8 164,4 155,6 1,716 163,7 161,1 168,9 170,9 233,0
Sé&o Paulo 240,0 175,0 161,9 180,6 180,7 184,4 181,2 1840 3,618 181,5 189,9 191,4 255,4
Paran& 195,1 149,8 137,9 149,6 155,2 155,7 1515 159,6 161,2 157,3 159,0 161,6 220,1
Santa Catarina 219,3 171,6 155,7 1711 166,6 163,2 163,7 4,417 175,6 170,9 1745 180,0 2419
Rio Grande do Sul 194,6 133,3 126,3 136,8 143,0 145,1 9142, 146,2 145,8 140,4 146,7 146,9 208,3
Mato Grosso do Sul 248,8 181,2 173,9 185,4 186,1 213,5 ,4188  198,1 194,5 191,4 203,0 200,6 270,7
Mato Grosso 230,0 163,7 161,9 172,2 171,4 174,0 168,6 183,7 183,2 175,2 181,2 181,5 243,0
Goiés 2446 188,9 168,1 181,5 181,8 189,3 182,0 191,6 192,1 84,91 193,2 190,3 260,3
Distrito Federal 218,7 161,8 152,3 158,0 161,3 165,3 158,9 165,8 166,1 157,5 166,3 176,3 226,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - Indice e variagéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federagao.

Més: Dez/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federacéaq receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
out/11 | nov/11 | dez/11 no ano| 12 Meses
Brasil 336,3 8,8 10,8 10,1 11,5 11,5
Rondbnia 545,6 10,9 11,8 16,2 17,4 17,4
Acre 619,4 5,0 10,0 19,5 16,0 16,0
Amazonas 404,1 5,4 8,9 7,6 8,9 8,9
Roraima 342,8 5,8 17,4 17,5 10,3 10,3
Para 401,3 10,9 10,7 11,9 12,0 12,0
Amapa 353,4 6,5 0,8 4,9 2,6 2,6
Tocantins 725,6 19,2 25,0 33,4 32,1 32,1
Maranh&o 567,9 6,6 17,4 15,8 17,3 17,3
Piaui 354,2 7,0 10,7 5,7 10,8 10,8
Ceara 406,6 10,6 5,8 7,2 12,2 12,2
Rio G. do Norte 3949 3,8 9,8 8,7 9,9 9,9
Paraiba 483,7 15,4 18,7 21,9 18,5 18,5
Pernambuco 381,5 8,0 11,1 8,8 10,8 10,8
Alagoas 502,9 6,3 7,1 6,9 8,2 8,2
Sergipe 4121 1,8 4,0 1,2 4.4 4.4
Bahia 336,9 5,3 4,8 7,4 9,8 9,8
Minas Gerais 344,2 11,7 13,4 13,5 14,2 14,2
Espirito Santo 369,9 12,7 14,0 11,9 14,8 14,8
Rio de Janeiro 314,9 8,5 10,6 6,9 11,4 11,4
Séo Paulo 337,2 8,7 10,6 9,4 10,8 10,8
Parana 304,8 12,0 14,8 16,8 13,7 13,7
Santa Catarina 326,8 9,7 12,5 13,7 12,7 12,7
Rio Grande do Sul 274,4 8,2 11,4 11,8 111 111
Mato Grosso do Sul 371,1 10,8 14,2 12,0 11,6 11,6
Mato Grosso 321,7 2,5 7,2 6,8 8,2 8,2
Goias 339,5 6,4 8,2 8,5 11,5 11,5
Distrito Federal 2911 5,8 6,3 4.9 7,7 7,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anterior® 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Dez/2011

- . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . -
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 10,1 11,5 11p6 7,2 9,4 9,4 10,8 11,5 11,5 10,8 11,4 11,4 9,0 11,8 11,8
Ceara 7,2 12,2 12}2 7,6 2,3 .3 4,6 14,3 14,3 4,1 14,0 14,0 51 7 8 87
Pernambuco 8,8 10,8 19,8 15,7 16,1 16,1 0,8 3,5 3,5 0,0 3,1 3,1 10,3 16,5 16,5
Bahia 7,4 9,8 9,B 59 7,6 7,6 6,1 6,8 5,8 4,2 6,6 6,6 9,9 14,1 1 14,
Minas Gerais 13,5 14,2 14,2 10,5 12,5 12,5 12,7 12,8 12,8 7 12, 129 12,9 12,3 12,6 12,6
Espirito Santo 11,9 14,8 14,8 4,5 13,5 13,5 12,8 13,2 13,2 113 134 134 19,1 20,4 20,4
Rio de Janeiro 6,9 11,4 114 53 8,1 8,1 8,2 10,7 10,7 7.9 6 10, 10,4 11,7 14,6 14,6
Sao Paulo 9,4 10,8 14,8 4,2 9,8 D,8 11,1 11,8 11,8 11,2 11,7 7111 74 111 11,1
Parana 16,8 13,7 137 54 4,0 1,0 18,4 14,2 14,2 18,7 14,2 142 7,2 8,0 8,0
Santa Catarina 13,7 12,7 1p,7 14,2 9,6 9,6 13,4 14,5 145 3 13, 14,2 14,2 17,8 14,6 14,6
Rio Grande do Sul 11,8 111 111 6,7 11,8 11,8 13,8 8,9 89 401 8,8 8,3 19,1 17,1 17,1
Goias 8,5 11,5 115 -3,6 10,0 10,0 10,3 15,0 15,0 10,1 15,1 115, 8,3 14,2 14,2
Distrito Federal 49 7,7 717 8,9 13,1 18,1 7,0 54 54 6,9 53 53 -3,4 2,6 2,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Fesfacéo (Concluséo)

Més: Dez/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i L . . . . . . P f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Nlesefl) no ano | 12 Mesejs (1) no anb 12 Meses
Brasil 10,9 13,1 30 11,9 14,1 14,1 3,0 10,7 10,7 20,0 3,4 34 8,5 10,1 10,1
Ceara 15,7 134 134 11,4 22,4 22,4 -3,1 20,3 20,3 -14,5 1,8 1,8 5,8 10,1 10,1
Pernambuco 16,7 21,9 219 26,2 16,0 16,0 9,2 13,9 13,9 -14,8 -25,0 -25,0 13,1 16,9 16,9
Bahia 7,7 15,3 153 10,7 13,8 13,8 22,6 14,8 14,8 -37,7 -36,9 -36,9 9,4 13,2 13,2
Minas Gerais 23,8 23,0 23,0 8,3 12,9 12,9 2,6 12,9 12,9 -18,4 -2,5 -2,5 13,7 17,2 17,2
Espirito Santo 4,7 8,0 8]0 18,2 26,0 26,0 -1,1 26,3 26,3 0,3 -4,7 -4,7 13,7 24,0 24,0
Rio de Janeiro 3,6 13,4 13,4 51 10,3 10,3 4,1 9,0 9,0 24,0 -7,5 -7,5 3,5 11,8 11,8
Sao Paulo 7,7 10,2 14,2 11,1 12,8 12,8 0,6 12,8 12,8 37,3 11,1 111 53 5,3 53
Parana 16,2 18,1 141 25,7 23,6 23,6 2,2 2,6 2,6 3,0 -7,3 -7,3 27,2 18,5 18,5
Santa Catarina 11,7 7.9 19 185 14,9 14,9 18,3 6,6 6,6 11,2 11,3 11,3 9,7 14,5 14,5
Rio Grande do Sul 7.8 13,4 134 11,7 15,4 15,4 -5,0 -1,0 -1,0 7,2 -7,3 -7,3 9,7 10,5 10,5
Goias 8,5 2,6 2p 11,4 18,1 18,1 1,7 16,9 16,9 3,7 -4,2 -4,2 11,4 14,2 14,2
Distrito Federal 6,8 11,9 1149 -1,2 9,6 9,6 8,1 -2,4 -2,4 -6,7 -8,2 -8,2 2,0 6,2 6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Dez/2011

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/l1] jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11
Brasil 305,4 223,1 208,8 227,7 233,4 237,0 230,4 238,9 240,4 2349 2454 2478 336,3
Ronddnia 469,7 306,3 300,5 324,1 332,6 368,6 340,5 383,7 ,0371 3554 361,9 371,4 545,6
Acre 518,4 367,7 348,1 370,2 370,8 398,8 362,1 402,3 403,2 1,239 386,6 408,1 619,4
Amazonas 375,5 269,8 246,7 256,1 258,3 277,6 270,1 276,8 , 7293 270,4 288,0 297,4 404,1
Roraima 291,8 2457 220,2 245,6 2421 2475 2424 255,5 3272, 2743 270,4 275,0 342,8
Para 358,7 228,3 207,0 2245 2355 2443 238,0 250,4 256,8 4,924 263,6 253,8 401,3
Amapa 336,9 230,9 213,7 213,4 2145 2341 2429 249,0 253,2 39,52 251,6 248,9 353,4
Tocantins 543,8 390,9 385,6 421,5 454,4 480,2 466,2 510,6 5,351 488,9 495,8 500,3 725,6
Maranhé&o 490,5 346,8 334,9 363,8 370,6 384,8 358,1 392,3 ,0409 392,3 374,5 404,8 567,9
Piaui 335,2 238,2 215,2 231,1 229,1 248,9 2424 260,0 258,0 42,92 239,9 251,9 354,2
Ceard 379,5 272,9 249,6 271,2 267,5 280,4 275,0 293,1 291,0 79,12 292,0 292,8 406,6
Rio G. do Norte 363,4 270,5 251,8 262,4 270,1 270,5 2626 81,12 280,1 266,0 277,5 280,2 394,9
Paraiba 396,9 290,3 288,4 298,4 307,7 318,4 321,2 330,0 4331, 3249 328,7 340,0 483,7
Pernambuco 350,8 243,5 225,5 237,9 250,0 255,1 2547 263,6 64,52 255,7 267,2 271,7 381,5
Alagoas 470,5 326,8 297,7 314,6 321,8 336,8 322,9 332,1 8338, 323,0 336,9 352,7 502,9
Sergipe 407,3 293,4 250,8 267,0 2747 285,7 283,9 282,4 2290, 278,9 293,5 299,9 412,1
Bahia 313,7 224,4 213,2 226,7 230,3 234,0 233,5 236,6 239,8 30,62 238,6 240,6 336,9
Minas Gerais 303,2 233,4 220,0 237,2 243,6 246,5 238,1 2248, 250,5 247,6 255,9 255,5 344,2
Espirito Santo 330,4 256,8 237,6 260,0 261,3 259,5 251,2 0,527 272,1 263,2 275,5 272,4 369,9
Rio de Janeiro 294,6 209,6 199,2 208,8 213,2 217,9 207,7 4,521 217,8 2143 226,0 227,4 314,9
Sé&o Paulo 308,1 225,7 211,0 235,4 239,9 243,4 237,2 2436 4,624 241,0 252,6 255,2 337,2
Paran& 261,0 199,6 184,0 201,6 213,0 210,8 205,8 216,2 217,9 213,9 219,2 221,9 304,8
Santa Catarina 287,4 228,4 207,3 231,0 228,9 223,1 2205 4,723 235,0 230,4 238,0 243,0 326,8
Rio Grande do Sul 2454 168,4 159,8 175,4 188,4 188,9 8185, 189,5 188,3 182,5 193,1 195,4 2744
Mato Grosso do Sul 331,5 237,7 228,7 249,9 254,4 282,6 4254  266,8 263,3 258,1 275,6 273,8 371,1
Mato Grosso 301,2 210,4 208,2 225,9 229,2 231,0 220,5 242,8 240,2 228,1 237,8 236,8 321,7
Goiés 312,8 239,7 215,3 234,9 240,0 246,7 237,2 249,0 251,0 4152 252,6 249,9 339,5
Distrito Federal 277,4 208,1 196,8 206,8 214,1 215,5 207,7 219,44 218,9 208,0 221,4 223,9 291,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - Indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Dez/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federagéd volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)

out/11 | nov/11 | dez/11 no ano| 12 Meses

Brasil 245,1 1,6 3,2 4,3 6,6 6,6
Rondb6nia 498,7 52 -0,3 3,8 6,4 6,4
Acre 581,8 -8,3 -0,9 1,1 7,1 7,1
Amazonas 306,0 -3,4 7,1 3,8 2,6 2,6
Roraima 287,5 8,9 7,5 13,7 9,5 9,5
Para 329,7 4,7 1,4 4,0 6,1 6,1
Amapa 286,5 -7,8 -12,5 -7,2 -4,6 -4,6
Tocantins 537,1 5,6 16,0 26,9 22,2 22,2
Maranhéo 404,3 1,8 5,5 9,6 9,6 9,6
Piaui 336,7 0,2 5,6 9,2 51 51
Ceara 323,3 4,4 3,5 2,6 8,6 8,6
Rio G. do Norte 308,4 -0,1 1,9 4,0 5,5 5,5
Paraiba 341,6 4,5 6,0 10,0 10,0 10,0
Pernambuco 277,2 1,4 0,4 3,1 59 59
Alagoas 358,7 0,1 -3,8 -3,8 3,3 3,3
Sergipe 326,1 -1,8 -2,8 -3,8 0,0 0,0
Bahia 264,8 -1,7 -1,2 2,1 4,7 4,7
Minas Gerais 247,0 4,2 5,5 4.8 9,0 9,0
Espirito Santo 364,9 0,4 3,8 3,7 15,0 15,0
Rio de Janeiro 218,0 11 2,9 1,6 6,6 6,6
Sao Paulo 2259 1,8 3,6 4,7 5,8 5,8
Parana 246,5 15 57 10,3 8,8 8,8
Santa Catarina 262,8 29 4,7 4,2 7,8 7,8
Rio Grande do Sul 220,7 1,3 1,2 4.7 6,2 6,2
Mato Grosso do Sul 280,0 -1,0 1,0 1,7 3,9 3,9
Mato Grosso 272,4 3,1 2,8 11,2 9,2 9,2
Goias 276,0 -1,9 1,2 0,5 7,4 7,4
Distrito Federal 2325 -1,1 -0,6 -1,1 2,1 2,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do

ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Dez/2011

L. . . L . Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogdsdas e fumpo . L.
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mensél Acumulada (3 Mengal curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2} no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 4,3 6,6 6, 0,4 1,6 16 4,6 4,0 1,0 4,6 4,0 4,0 0,8 3,6 3,6
Ceara 2,6 8,6 816 7,3 -1,4 -1,4 -0,2 7,2 7,2 -0,6 7,2 7,2 -5,7 6 -4 -46
Pernambuco 3,1 59 5,9 14,2 12,7 12,7 -4,9 -2,8 -2,8 -5,7 -3,1 -3,1 1,7 7,6 7,6
Bahia 2,1 4,7 47 53 6,5 q,5 1,2 1,9 1,9 -0,6 1,8 1,8 3,7 8,2 8,2
Minas Gerais 4,8 9,0 90 -2,6 0,0 D,0 6,2 55 55 6,3 5,6 5,6 3 5, 5,8 5,8
Espirito Santo 3,7 15,0 15,0 -2,9 4,9 1,9 5,2 49 4,9 54 51 A 5 9,5 12,3 12,3
Rio de Janeiro 1,6 6,6 q.,6 -2,2 -0,1 b1 0,8 2,7 2,7 0,6 2,7 I 2 2,7 6,4 6,4
Séo Paulo 4,7 5,8 5,8 -4,2 0,6 D,6 4,7 4,2 4,2 4,9 4,2 4,2 -09 5 3 3,5
Parana 10,3 8,8 8,8 -2,1 -3,9 -89 12,1 6,0 6,0 12,3 6,0 6,0 2,6 -1,8 -1,8
Santa Catarina 4,2 7,8 1.8 6,1 1,4 1,4 7,6 6,1 6,1 7,5 59 59 261 3,9 3,9
Rio Grande do Sul 4,7 6,2 4,2 -1,5 5,6 5,6 7,0 15 15 7,1 1.4 1.4 11,2 10,1 10,1
Goias 0,5 7.4 75 -10,7 -4,2 -4.2 4,5 7,8 7,8 4,3 8,0 8,0 1,0 72 17,2
Distrito Federal -1,1 2,1 2|1 57 7,3 1.3 4,5 -1,1 11 4,5 1-1 -1,1 -10,5 -4,5 -4,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Dez/2011

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. f - . . . . . . e f Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acuchalés) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 15,3 16,6 16,6 7,0 9,7 9,7 -2,3 59 b,9 34,8 19,6 19,6 4 3, 4,0 4,0
Ceara 19,0 15,6 156 8,7 18,3 1B,3 -7,1 16,8 16,8 3,6 21,7 21,7 -1,5 0,8 0,8
Pernambuco 21,3 27,2 21,2 22,8 11,9 11,9 7,0 10,7 10,7 -46 8,0-1 -18/( 6,1 9,6 9,6
Bahia 8,3 17,6 176 9,0 10,5 19,5 17,5 18,2 18,2 -36,8 -27,5 7,52 3,5 5,7 5,7
Minas Gerais 32,1 31,1 311 3,4 7,7 7,7 -1,1 7,8 7,8 -11,1 315, 15,3 9,2 10,6 10,6
Espirito Santo 15 5,7 5|7 14,6 20,9 2p,9 -6,3 20,2 P0,2 9,5 3 3 3,3 8,0 18,9 18,9
Rio de Janeiro 9,6 19,3 19,3 1,9 59 5,9 -1,5 3,5 3,5 35,4 0,3 0,3 -15 7,4 7.4
Séo Paulo 13,7 13,8 13,8 59 8,6 8,6 -6,2 6,9 6,9 49,8 30,2 2|30, 1,8 0,5 0,5
Parana 20,6 16,9 14,9 17,6 16,5 16,5 -2,6 -2,2 -2,2 21,9 49 9| 4, 19,2 9,0 9,0
Santa Catarina 17,7 9,6 D,6 10,9 8,4 8,4 12,8 15 15 31,7 5 25, 2574 2,8 54 54
Rio Grande do Sul 10,7 15,3 1%,3 4,1 10,1 10,1 -8,2 -4,8 8|-4, 19,1 59 59 3,7 3,9 3,9
Goias 13,4 8,4 8| 8,1 15,7 1%,7 -1,2 14,1 141 14,6 4,3 4,3 54 7,2 7,2
Distrito Federal 10,6 17,3 17,3 -8,0 4,1 1,1 4,1 -6,8 16,8 7 6, 52 5,2 -3,2 -0,4 -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Conclusédo)

Més: Dez/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil -0,7 6,1 6,1 51 9,1 9,1

Ceara 1,3 10,6 106 -11,1 2,2 2,2
Pernambuco -3,3 3,8 3,8 18,5 9,5 9,5

Bahia -4,5 -0,6 -0,p 4,5 11 11
Minas Gerais -6,7 7,3 713 2,6 8,8 8,8
Espirito Santo 2,7 21,3 213 1,6 11,6 11,6
Rio de Janeiro -3,3 4,2 42 1,1 17,2 17,2
Séo Paulo 14 55 5,5 29 6,3 6,3
Parana 6,2 10,9 10,9 15,7 12,1 12,1
Santa Catarina -6,0 9,4 9,4 15,5 10,9 10,9
Rio Grande do Sul -0,5 3,2 3,2 5,0 19,6 19,6

Goias -7,0 7,2 7R 59 8,7 8,7
Distrito Federal -10,5 -2,5 -215 -0,2 7,5 7.5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Dez/2011

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq dez/10 jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/al ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11
Brasil 234,9 179,4 176,2 188,4 184,7 196,8 188,4 192,9 197,2 192,0 192,8 199,9 245,1
Rondbnia 480,4 324,6 314,3 343,1 346,7 378,6 353,4 412,7 3429 4024 401,1 404,5 498,7
Acre 575,8 384,2 397,5 426,3 413,4 439,1 394,7 433,1 456,8 6,144 415,0 424,1 581,8
Amazonas 2946 229,9 218,5 227,8 221,0 2425 236,3 2445 , 1257  230,0 235,9 256,6 306,0
Roraima 2529 215,9 199,4 235,8 212,0 220,2 208,6 219,1 8251, 2438 239,4 236,6 287,5
Para 317,0 212,8 206,4 219,7 214,8 232,8 230,3 233,4 2420 3,223 235,4 232,9 329,7
Amapa 308,6 228,8 206,9 210,6 206,8 221,0 227,9 232,9 2454 16,72 219,9 225,5 286,5
Tocantins 423,1 396,3 346,1 367,2 363,9 393,5 402,2 425,4 6,242 399,5 384,0 414,3 537,1
Maranh&o 368,9 274,6 276,5 288,0 307,5 312,6 2929 314,7 , 7331 3094 291,6 312,8 404,3
Piaui 308,3 221,9 216,2 223,9 215,1 237,4 238,5 2454 251,4 42,12 225,1 252,2 336,7
Ceara 315,0 239,0 238,3 244.8 237,5 257,2 248,8 260,8 267,3 62,82 254,5 260,5 323,3
Rio G. do Norte 296,4 229,2 220,7 221,7 217,9 231,0 221,4 3572 2445 229,7 230,4 234,8 308,4
Paraiba 310,6 236,6 238,6 239,7 236,7 253,6 243,2 255,8 4264, 261,3 2497 265,6 341,6
Pernambuco 268,9 207,5 196,6 199,0 199,9 214,2 200,6 21477 21,42 216,3 213,7 220,7 277,2
Alagoas 372,9 254,6 251,4 258,2 247,6 264,1 243,3 259,5 7273, 2559 260,0 275,9 358,7
Sergipe 339,1 236,1 226,6 238,2 2249 243,5 230,0 233,5 7239, 2355 2453 251,8 326,1
Bahia 259,4 194,2 189,2 196,1 191,3 205,6 194,5 202,5 204,4 95,01 196,5 203,4 264,8
Minas Gerais 2357 189,6 180,9 1911 187,9 200,9 192,8 1201, 200,3 197,8 195,9 200,4 247,0
Espirito Santo 351,9 301,5 304,7 338,2 331,9 361,8 312,3 1,428 285,7 287,7 271,3 282,5 364,9
Rio de Janeiro 214,6 164,6 159,3 159,1 160,9 167,6 159,9 5,116 167,6 163,5 166,2 172,2 218,0
Sé&o Paulo 215,8 166,1 164,3 179,7 175,1 188,2 180,2 182,7 7,618 183,5 186,0 193,1 225,9
Parana 223,5 168,1 170,2 182,5 180,7 189,6 182,4 189,0 194,0 187,6 185,2 196,1 246,5
Santa Catarina 252,4 190,0 188,8 206,5 198,1 203,0 198,7 7,720 205,1 205,7 199,7 208,1 262,8
Rio Grande do Sul 210,8 146,8 145,7 160,2 155,6 164,3 3162, 161,7 166,5 159,1 165,0 170,1 220,7
Mato Grosso do Sul 275,3 200,9 201,5 209,5 208,3 241,4 7217 219,7 2229 218,3 221,0 226,7 280,0
Mato Grosso 2449 199,3 179,8 201,7 188,4 203,4 195,5 209,5 216,9 209,8 215,2 215,6 272,4
Goias 2747 218,5 213,7 234,9 228,8 238,0 231,0 228,7 2419 31,02 225,8 232,5 276,0
Distrito Federal 235,2 180,1 178,7 182,4 181,5 188,0 179,4 188,0 189,0 184,3 188,6 198,3 232,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variac&o de receita nominal dendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Dez/2011

. indice de Variagao
Unidade da Federacéd receita(2) Mensal (3) Acumulada (4)
out/11 | nov/11 | dez/11 no ano| 12 Meses
Brasil 316,5 4,6 57 6,4 9,4 9,4
Rondbdnia 594,0 15,3 10,8 14,1 17,0 17,0
Acre 7713 -1,6 0,8 6,2 10,7 10,7
Amazonas 397,5 1,0 9,7 5,9 6,3 6,3
Roraima 351,6 8,0 6,9 14,8 8,8 8,8
Para 429,3 6,3 42 5,9 8,5 8,5
Amapa 360,5 -7,4 -12,0 -6,8 -4,0 -4,0
Tocantins 691,2 7,8 17,8 29,6 25,5 25,5
Maranhéo 561,7 6,1 10,2 13,4 14,3 14,3
Piaui 4347 2,2 6,4 9,3 7,7 7,7
Ceara 420,4 6,1 4,6 3,4 10,1 10,1
Rio G. do Norte 395,6 1,4 3,2 51 7,0 7,0
Paraiba 473,2 8,1 9,4 12,4 12,2 12,2
Pernambuco 386,9 4.4 3,0 59 8,4 8,4
Alagoas 497,2 2,6 -1,0 -1,2 5,9 59
Sergipe 4524 0,9 -0,4 -1,4 2,3 2,3
Bahia 336,3 0,8 0,2 4,6 7,0 7,0
Minas Gerais 321,7 7,5 8,0 7,2 11,6 11,6
Espirito Santo 4815 4,1 59 6,7 17,5 17,5
Rio de Janeiro 291,2 5,0 6,2 4,9 10,0 10,0
Séo Paulo 285,1 4,3 6,0 6,3 8,4 8,4
Parana 321,6 51 8,0 11,9 11,9 11,9
Santa Catarina 340,3 6,7 6,6 6,0 10,5 10,5
Rio Grande do Sul 287,1 5,8 5,5 8,1 10,2 10,2
Mato Grosso do Sul 365,4 29 4,8 4,4 7,8 7.8
Mato Grosso 348,8 5,0 3,8 10,6 11,4 11,4
Goias 347,4 0,1 3,3 2,2 9,4 9,4
Distrito Federal 294,0 1,8 1,2 0,3 4,6 4.6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Dez/2011

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensal Acumulada (2 Menpal cunulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 6,4 9,4 9,4 7,2 9,4 914 10,8 115 1.5 10,8 11,4 11,4 9,0 11,8 11,8
Ceara 3,4 10,1 10j1 7,6 2,3 .3 4,6 14,3 14,3 4,1 14,0 14,0 51 7 8 87
Pernambuco 59 8,4 44 15,7 16,1 16,1 0,8 3,5 3,5 0,0 3,1 31 ,3 10 165 16,5
Bahia 4,6 7,0 7.p 59 7,6 7,6 6,1 6,8 5,8 4,2 6,6 6,6 9,9 14,1 1 14,
Minas Gerais 7,2 11,6 14,6 10,5 12,5 12,5 12,7 12,8 12,8 12,7 12,9 12,9 12,3 12,6 12,6
Espirito Santo 6,7 17,5 175 4,5 13,5 13,5 12,8 13,2 13,2 113, 134 134 19,1 20,4 20,4
Rio de Janeiro 4,9 10,0 19,0 53 8,1 8,1 8,2 10,7 10,7 7.9 6 10, 10,9 11,7 14,6 14,6
Séo Paulo 6,3 8,4 84 4,2 9,8 D,8 111 11,8 11,8 11,2 11,7 11,7 7,4 11,1 111
Parana 11,9 11,9 11,9 54 4,0 1,0 18,4 14,2 14,2 18,7 14,2 14,2 7,2 8,0 8,0
Santa Catarina 6,0 10,5 10,5 14,2 9,6 9,6 134 14,5 14,5 13,3 14,2 14,1 17,8 14,6 14,6
Rio Grande do Sul 8,1 10,2 1¢,2 6,7 11,8 11,8 13,8 8,9 89 014 8,8 8,8 19,1 17,1 17,1
Goias 2,2 9,4 9h -3,6 10,0 19,0 10,3 15,0 15,0 10,1 15,1 151 3 8 14,2 14,2
Distrito Federal 0,3 4,6 416 8,9 13,1 1B,1 7,0 54 54 6,9 53 53 -34 2,6 2,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Dez/2011

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
. S . . . . . . . s s Outros artigos de uso pessoal e
Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |r?f0rnjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmeético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mengal Acumnhal¢B) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 10,9 13,1 138 11,9 14,1 14,1 3,0 10,7 10,7 20,0 3,4 34 85 10,1 10,1
Ceard 15,7 13,4 134 11,4 22,4 2.4 -3,1 20,3 P0,3 -14,5 1,8 8l 1, 58 10,1 10,1
Pernambuco 16,7 21,9 21,9 26,2 16,0 16,0 9,2 13,9 13,9 -14,8 25,0 - -25,( 13,1 16,9 16,9
Bahia 7,7 15,3 158 10,7 13,8 18,8 22,6 14,8 14,8 -37,7 -36,9 36,94 9,4 13,2 13,2
Minas Gerais 23,8 23,0 3,0 8,3 12,9 12,9 2,6 12,9 12,9 -18,4 -2,5 -2, 13,7 17,2 17,2
Espirito Santo 47 8,0 8]0 18,2 26,0 2,0 -1,1 26,3 P6,3 03 4,7 - 4,7 13,7 24,0 24,0
Rio de Janeiro 3,6 13,4 13,4 51 10,3 10,3 4,1 9,0 9,0 240 5 -7 -7 35 11,8 11,8
Sé&o Paulo 7.7 10,2 14,2 11,1 12,8 12,8 0,6 12,8 12,8 37,3 11,1 11,1 53 53 53
Parana 16,2 18,1 19,1 25,7 23,6 43,6 2,2 2,6 2,6 3,0 -7,3 73 72 2 18,5 18,5
Santa Catarina 11,7 7,9 1.9 18,5 14,9 14,9 18,3 6,6 6,6 11,2 13 1 11,3 9,7 14,5 14,5
Rio Grande do Sul 7,8 13,4 13,4 11,7 15,4 15,4 -5,0 -1,0 0] -1, 7,2 -7,3 -7, 9,7 10,5 10,5
Goias 8,5 2,6 2p 11,4 18,1 18,1 1,7 16,9 16,9 3,7 -4,2 -4,2 411, 1472 14,2
Distrito Federal 6,8 11,9 119 -1,2 9,6 D,6 8,1 -2,4 2,4 7-6, -8,2 -8,2 2,0 6,2 6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Concluséo)

Més: Dez/2011

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construcdo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil -2,6 4,6 4,6 7,5 12,9 12,9

Ceara 2,1 6,9 6{9 -10,4 6,5 6,5
Pernambuco -4,1 2,8 38 20,5 13,8 13,8

Bahia -5,0 0,1 oL 7,0 4,6 4,6
Minas Gerais -8,2 55 5|5 4,9 13,2 13,2
Espirito Santo 2,0 20,1 20,1 3,0 15,0 15,0
Rio de Janeiro -4,2 2,5 45 5,2 22,9 22,9
Séo Paulo -1,1 3,5 35 4,1 9,3 9,3
Parana 2,8 8,4 8|4 20,6 16,2 16,2
Santa Catarina -8,5 6,4 4,4 17,6 13,8 13,8
Rio Grande do Sul -0,6 4,0 4,0 7,4 23,8 23,8
Goias -7,5 6,2 6,p 11,1 14,9 14,9
Distrito Federal -11,1 -3,4 -3j4 4,0 12,7 12,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

Més: Dez/2011

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdof /19 jan/11 | fewi11 mar/11 abr/11 maiit1| jun/11 juli11 ago/ll | set11l | ouri1 novill | dez/11
Brasil 297 4 2275 223,2 239,7 237.9 2515 240,9 247 1 2528 2464 2488 256,9 316,5
Rondénia 520,6 346,4 361,2 386,8 396,4 431,1 403,0 4591 9475 4536 459,2 463,1 594,0
Acre 726,2 489,0 495.4 535,3 506,0 554,3 506,3 556,4 571,8 9,056  534,0 548,9 771,3
Amazonas 375,5 287,1 272,0 284,2 278,0 303,8 294,8 3046 2318 292,4 301,7 327,2 397,5
Roraima 306,2 259,7 238,7 270,7 256,2 2653 2474 260,0 4296, 2873 284,4 283,2 351,6
Para 4055 265,9 256,1 273,0 272,6 290,3 285,7 290,5 3005 9,528 2968 296,2 429,3
Amapa 386,8 2874 2574 2555 253,5 271,1 277.9 285,6 2961 66,12 2745 280,0 3605
Tocantins 533,2 495,2 4334 464,2 466,3 504,1 508,7 5419 3,954  507,5 494,1 530,7 691,2
Maranho 4955 368,2 3676 386,0 410,3 4183 394,5 4233 7446 4186 398,6 431,4 561,7
Piaui 3978 285,6 274,7 288,2 278,3 304,7 305,6 316,4 3220 07,63  290,1 324,1 434,7
Ceara 406.4 303,3 300,9 308,7 303,5 326,0 316,5 331,9 340,7 3233 3241 334,6 4204
Rio G. do Norte 376,6 290,2 274,2 277.4 275,4 285,2 276,3 94,2 299,6 285,5 289,2 2974 395,6
Paraiba 420,9 318,2 322,0 325,3 323,9 343,0 335,4 3482 1361, 357.4 345,7 3665 4732
Pernambuco 365,4 278,0 263,8 269,1 273,1 290,6 277,2 2931 0343 2955 292,9 303,0 386,9
Alagoas 503,3 343,1 337,5 350,5 338,6 359,7 335,7 3533 3375, 3552 357.8 378,9 497,2
Sergipe 458,8 319,3 306,0 322,3 310,8 332,9 318,4 3196 8329, 3241 337,1 345,9 452,4
Bahia 321,7 2423 236,1 244.8 243,1 2574 245,1 254,1 2575 4612 2472 2545 336,3
Minas Gerais 300,2 240,3 231,5 247,1 245,6 259,7 250,0 3259, 260,0 2574 256,3 260,0 321,7
Espirito Santo 451,2 386,4 389,9 433,6 428,4 464,0 4051 936 3775 376,9 360,2 372,0 4815
Rio de Janeiro 277.6 211,3 205,5 207,8 211,2 219,5 210,7 6421 2202 214,7 220,0 226,5 291,2
S3o Paulo 268,2 2074 204,6 2243 221,6 236,9 26,2 2312 7,423 2322 235,7 243,9 285,1
Parana 287,3 217,9 219,5 236,5 236,6 245,2 235,7 243,3 249,4 2422 2428 254,3 321,6
Santa Catarina 321,0 247,0 2426 268,1 259,0 263,3 2566 6,626 2641 264,2 261,9 269,8 340,3
Rio Grande do Sul 265,5 1874 185,6 205,1 203,4 2124 3209, 2081 213,9 205,9 215,6 2225 287,1
Mato Grosso do Sul 350,1 256,2 256,1 270,0 270,9 3076 9279 2858 288,4 2826 288,2 294,7 365,4
Mato Grosso 3154 252,2 231,3 260,0 2475 265,3 252,4 273,1 2806 270,2 277,3 275,8 348,8
Goids 339,8 271,2 264,6 291,4 287,7 298,7 286.,9 287.9 3034 9022 2851 292,2 3474
Distrito Federal 293,2 2278 25,3 2324 233,7 239,3 2285 241,0 2423 235,4 2428 247,5 294,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal



Tabela 16 - indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagao.

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: dez/201

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacéo

out/11 nov/11 dez/11 out/11 nov/11 dez/11

Brasil 183,71 185,89 186,49 0,0 1,2 0,3
Rondb6nia 266,11 267,00 270,63 -0,1 0,3 1.4
Acre 272,35 291,57 316,84 -5,5 7,1 8,7
Amazonas 200,53 208,58 205,27 0,4 4,0 -1,6
Roraima 207,16 211,63 214,55 -5,7 2,2 1,4
Para 182,83 183,68 186,17 0,7 0,5 1,4
Amapa 186,01 185,47 189,03 1,0 -0,3 1,9
Tocantins 369,70 386,28 414,13 0,8 45 7,2
Maranhéo 270,26 287,78 289,84 -4,0 6,5 0,7
Piaui 185,31 204,15 188,25 0,1 10,2 -7,8
Ceara 225,43 221,09 223,58 -0,3 -1,9 1,1
Rio G. do Norte 223,06 225,36 224,20 0,3 1,0 -0,5
Paraiba 242,49 247,43 249,41 0,2 2,0 0,8
Pernambuco 191,97 195,03 193,82 -0,2 1,6 -0,6
Alagoas 244,67 249,11 251,28 -1,7 1,8 0,9
Sergipe 208,63 213,81 210,83 -0,8 25 -1,4
Bahia 188,65 190,78 191,76 -1,1 11 0,5
Minas Gerais 190,21 192,48 195,62 1,4 1,2 1,6
Espirito Santo 195,73 196,09 194,35 -0,8 0,2 -0,9
Rio de Janeiro 167,96 170,97 168,98 -0,8 1,8 -1,2
Sao Paulo 189,17 191,33 191,40 0,2 11 0,0
Parana 162,22 165,13 166,04 -0,4 1,8 0,6
Santa Catarina 178,81 179,72 179,74 0,2 0,5 0,0
Rio Grande do Sul 147,57 149,67 150,97 -0,2 1,4 0,9
Mato Grosso do Sul 203,55 206,50 208,03 4,1 1,4 0,7
Mato Grosso 177,16 187,04 187,42 -0,9 5,6 0,2
Goias 194,28 194,76 198,16 0,5 0,2 1,7
Distrito Federal 168,63 171,93 170,87 1,0 2,0 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéc

Més: dez/201

Unidade da Federacéo

indice de Base Fixa (1)

Variagcdo més/més anterior

out/11 nov/11 dez/11 out/11 nov/11 dez/11

Brasil 246,75 249,71 250,41 0,0 1,2 0,3
Rondb6nia 367,94 366,88 374,01 -0,3 -0,3 1,9
Acre 386,78 411,49 453,28 -4,3 6,4 10,2
Amazonas 285,55 296,21 293,02 1,2 3,7 -1,1
Roraima 267,04 271,31 276,22 -3,9 1,6 1,8
Para 259,56 261,02 264,56 0,8 0,6 1.4
Amapa 250,48 247,42 251,27 1,1 -1,2 1,6
Tocantins 493,72 520,65 562,39 0,0 55 8,0
Maranhéo 386,33 410,86 416,28 -4,0 6,3 1,3
Piaui 250,50 254,84 253,94 -0,3 1,7 -0,4
Ceara 293,05 290,81 295,16 -0,4 -0,8 15
Rio G. do Norte 282,53 285,42 288,14 0,5 1,0 1,0
Paraiba 338,47 346,39 347,31 0,8 2,3 0,3
Pernambuco 268,41 272,82 270,86 -0,6 1,6 -0,7
Alagoas 340,78 351,28 353,16 -2,4 3,1 0,5
Sergipe 294,10 301,61 300,35 -0,9 2,6 -0,4
Bahia 240,82 243,40 246,41 -0,7 11 1,2
Minas Gerais 259,00 261,69 265,73 0,9 1,0 15
Espirito Santo 277,05 277,54 277,68 -0,6 0,2 0,1
Rio de Janeiro 227,61 228,95 226,58 0,0 0,6 -1,0
Sao Paulo 252,09 255,26 255,25 0,0 1,3 0,0
Parana 223,54 227,01 230,77 -0,1 1,6 1,7
Santa Catarina 243,66 244,57 245,2(] -0,1 0,4 0,3
Rio Grande do Sul 194,52 198,45 199,53 0,2 2,0 0,5
Mato Grosso do Sul 276,05 280,19 282,75 3,2 15 0,9
Mato Grosso 233,04 242,98 244,87 -0,9 4,3 0,8
Goias 253,60 254,65 257,94 0,0 0,4 1,3
Distrito Federal 222,68 223,07 222,62 0,8 0,2 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



