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Plano de divulgagéo:

Trabalho erendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuéria

Estatistica da producéo agricola *

Estatistica da producdo pecuéria*

Inddstria

Pesquisa industrial mensal: producéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: producéo fisicaregional

Pesquisa industrial mensal: emprego e salério

Comércio

Pesquisa mensal de comércio

indices, pregos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de transformacéo

Sistema nacional de indices de pregos ao consumidor: IPCA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consumidor: INPC - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indices da construggo civil
Contas nacionaistrimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volume e valores correntes

* Continuagdo de: Estatistica da produgéo agropecuéria, a partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadores sobre trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddico Indicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informagfes sobre agropecuéria e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados, coment&rios e notas
metodol égicas. As informagdes apresentadas est&o disponiveis em diferentes
niveis geogréficos: nacional, regional e metropolitano, variando por
fasciculo.



NOTASMETODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comeércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucdo conjuntural do comércio varejista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de Indices do Comércio Vargjista, em relagiio a série
divulgada até dezembro de 2011, apresenta as seguintes revisdes metodol dgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 empresas, selecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas da Pesquisa Anual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE, na sua versdo mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos indices especificos de precos utilizados
como deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

Na série completa dos indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém por periodo de base o ano de 2000- Os indices de janeiro de 2004
até dezembro de 2011 tém por periodo de base 0 ano 2003. Os indices de janeiro de 2012
em diante tém por periodo de base 0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem como periodo dereferéncia, Unico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

| —CARACTERISTICASDA PESQUISA

Ambito — No estagio atual da PMC s3o investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercia vargjista
e estar sediada no territério nacional e, em particular, para as Unidades da Federagdo da Regido
Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Pard, Amapa e Tocantins), sdo consideradas apenas
aquelas que estdo sediadas nos municipios das capitais, com excecdo do Parg, onde sdo
consideradas aquel as que estdo sediadas nos municipios da Regido Metropolitana de Belém.

Abrangéncia— A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a Classificagéo
Naciona de Atividades Econémicas (CNAE), estd indicada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemente na atividade vargjista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construgdo), abarcam varejo e atacado.



Descricdo da Atividade Cadigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes

Super mer cados, Hiper mer cados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados
M 6veis e eletrodomésticos

Artigos far macéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
I nformatica e de comunicacgéo

Livros, jornais, revistas e papelaria
Outrosartigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos e motocicletas, partes e pecas

M aterial de construcdo

Unidade de Investigagdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma ou
razdo socia, inscrita no Cadastro Naciona de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacdo da PMC.

Variével Investigada — E areceita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federac3o, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. N&o estdo incluidas as receitas financeiras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comeércio 2008 e dentro do ambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca de 5 700 empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacéo.

Il —CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada séo
construidos indicadores para duas varidveis. Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta
ultima resulta da deflagdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade da Federac&o, construidos a partir dos relativos de
pregos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcéo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da area geogréfica mais apropriada.

Divulgacdo dos resultados — Os indices nominal e de volume de vendas sdo divulgados dentro do
seguinte quadro esgqueméti co:

1 - indice de Comércio Varejista - indice-sintese dos grupos de atividades relacionados abaixo,
Cujas receitas provém preponderantemente da atividade do varegjo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;

. Vestuério, calgados e tecidos,

. Moveis e eletrodomeésti cos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos,
. Equipamentos e materia para escritorio, informética e comunicagéo;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoa e doméstico

2 - Indices de Comércio Vargjista por atividade - Para os segmentos do varejo, relacionados
acima, sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, S0 Paulo,
Parang, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, resultados para Super mer cados e hipermercados,
gue corresponde a um detalhamento da atividade de “ Supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo” .

3 - Indices de Comércio Vargjista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o vargo e mais 0s segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pegas e de
Material de construcdo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo.

4 - Indices de Comércio Varegjista Ampliado por atividade - Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de
construcao séo calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federac&o citadas no
item 2.

Tipos de indices - S&o divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nomina e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no ano de 2011.

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nomina e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com os obtidos no més imediatamente anterior. S&o indices cujas séries
s80 g ustadas sazonal mente.

INDICE MESIGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nomina e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume da
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses com os de igua periodo
imediatamente anterior.

[l —ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de Indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base 2000
= 100) com a série que se encerrou em dezembro de 2011 (base 2003 = 100), com a série que seiniciaem
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encadeada tem como referéncia a média mensal de 2011 =
100. Este procedimento ndo altera as séries dos indices Més/Igual Més do Ano Anterior, Acumulado no
Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma sé&rie histérica de indices de receita nominal e de volume com
periodo de base mével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderacéo mais
atualizada, pois incorpora as mudangas nos precos relativos.

|V — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As sies da PMC gudadas sazondmente condderam como fatores sazonas, o €fidto caend&io, os feriados de
Camnavd, Péscoa e Corpus Chrigi dém da identificag@o de outliers. Os ciculos SPo fatos  utilizando-se 0 software X12
ARIMA, do U.S. Census Buresu. A moddagem foi inididmente definida com a s&ie de 5 anos da pesuisa (janero de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a moddagem fol audizada com a serie de 6 anos da pesquisa (janeiro de
2000 adezembro de 2005) e permaneceu indterada aé a divulgacZo do resulltado de dezembro de 2007. A patir dejanaro
de 2008 amoddagem passaa s audizada anud mente incorporando sempre as 12 Ulitimas informagBes do ano anterior.
Para os feriados de Canavd e Corpus Chridli utilizouse o programa “genhal.exe’, digoonibilizado pdo U.S. Cenaus
Bureau, demodo agerar amatriz de codfidentes deregressao..

As dividades PMC néo contempladas no gugte sazond até dezembro de 2007 (“ Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopedicos, de perfumariae coaméticos’, “ Equipamentos e maerias para esritdrio, informéicae comunicagdo’, “Livros,
jomas revidas e papdaid’ , “Outros atigos de uso pessod e domédtico” e “Materid de Condrugdo”’), cujes sies
completaram 60 meses, passam asy publicades apartir dejanearo de 2008,

Os model os adotados nas séries divul gadas sdo:



VOLUME DE VENDASATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasi Muliplicativo (012) (011) ;f‘g:%‘gb%’gus Christ, Pascoals] e efefto
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (210) (011) calendério (TD).
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multtiplicativo (212) (011) igrgg(\)/g] ivcllpc\)\r(pus Christ, efeito calendario (TD) e
Méveis e eletrodomésticos Muliplicativo (212) (011) g;g:%‘gé%’g“s Christ, Pascoal] e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) Cci?%\gb%)guiggggg’ Eggc 0alg] e efeito

. . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
A“t‘;'"s”g"e's’ motocicletas, Muttiplicativo (012) (011) calendério (Tudo), LS2008.0CT, AO2009.JUN,
partes € pecas AO2009.SEP, AO2010MAR,
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Mulipl (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mutipiicativo (210) (011) TC2003MAR.
Livros, jormnais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
dou”‘?s artigos de usopessoale |y yijcativo (012)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoall]

loméstico

Material de Construcso Muliplicativo (210) (011) g;g:%‘gé%’g“s Christ, Pascoa [1] e efeito
Varejo Ampliado Multiplicativo (012) (01) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

LS2008.0CT, AO 2009.JUN, AO2010.MAR.




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[;\?;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (0112) (012) LS2006. JAN.
o Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multplicativo O12)OL) || 52004 MAY e LS2005FEB.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
o o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) calendrio (TD) e TC2001LJUN,
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) calendrio (TD) e AO2002.APR.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mulipicativo (12)OL) | endario (TD) e LS2005,FEB.
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
. . o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendério (tudo) e L S2005.FEB,
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi, AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi, e efeito calendério (TD).
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | endario (TD) e LS2008 FEB.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | endario (tudo) e A02008.JAN , L S2008.0CT.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Mulipicativo (RUO)OLL) | clendario (TD) e LS2002.NOV, L S2005 FEB.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003MAR .
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (011) (012) calendério (TD), LS2003.MAR, TS2004.JAN,
LS2005.FEB, TC2008.DEC.
. o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) P4 [15] & LS2002NOV.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
- o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] efeito
Rondbnia Multiplicativo (010) (011) calendério (TD) e AO2001JUN.
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval, Corpus Christi.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (212) (011) e TC2006.FEB.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Tocantins Multiplicativo (010) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDASATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO M'SRE?;'AO REGRESSAO (REGARIMA)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
alimenticios, bebides e fumo | Mlipicativo 012011 | endério (TD), LS.2002.0CT.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendério (TD).
: . o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (010) (011) AO2003MAY.
Lo - o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Automaveis, motocicletas, partes L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendério
e pecas Mulipicativo (012) (011) (tudo), LS2008.0CT,AO02009.JUN e AO2009.SEP.
Equip. e Materiais p escitono, |y iirjicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2005.FEB,
inform e comun
Artigos farmac, med, ortop e de |y yiieavivg (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
doum?s aligos de uso pessoale |y iricativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoal[]
loméstico
. ~ o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcdo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multipicativo (212) (01) Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (tudo),

LS2008.0CT e AO2009.JUN.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MEREI)E;O REGRESSAO (REGARIMA)
L Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15] e
Acre Multiplicativo (210) (011) AO2004NOV.
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006.JAN.
Amazonas Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%‘ga:;ggpus Christ, L S2004MAY e
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Multiplicativo (212) (011) ?g;ae"?] éggpfjfg"sn' Péscoa [6], efeito calendario
Espifto Santo Multiplicativo (210) (011) ?g;zvzlégggg“;ggm Péscoa [6], efeito calendario
e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipicativo (012) (011) calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i . o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerals Muliplicaivo (012) (011) calendario (TIIEJ) AO2003FEBe A(])2004.FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%‘ga:;ggpus Christ, AG2002MAY e
o Camaval, Corpus Christi, Efeito calendario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) AO2009.JAN.
: o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15]efeito
Para Mulipicativo 012)011) | cajendrio (TD), LS2001.JUN € AO2008.JAN.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | cajendario (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Parand Multiplicativo (012) (011) %?ﬁéggg%uégnsu, Pascoal8), efeto calendario
L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (T[?) e AO2003.IAN. [15]
.y o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Pia Muttiplicatvo (012 (011) TC2003.JAN, LS2005.FEB.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘g;%’g“s Christ, Pascoa 8] e efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
- S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Ronddnia Multiplicativo (212) (011) calendério (w(;)o) e AO2001. JUOI\T[ 5]
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (012) (011) CCalag:%\gb%)lrg)us Chrst, Pascoal1), e efefo
. N Efeito calendério (TD), Pascoa [15], LS2005.FEB,
Sergpe Mulipicativo (011) (011) TC2005.0CTeT(I:2())O6.FEB.[ °
Sao Pauio Mutiplicativo (012) (011) g;‘g:%‘g;%’g“s Christ, Pascoa[8] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORESDA PESQUISA

Os indices de pregos gplicados a0 sstemade indicadores da PMC (para o deflacionamento) séo derivados
do IPCA mensd para as atividades PMC de 1 a 11 e do SINAPI  somente para a dividade 11, pesquisados e
divulgados pdo IBGE. Aositens PMC associou-se ositens do IPCA que melhor representam o comportamento

de pregos de cadagrupo de produtos €/ou classes da CNAE que compdem umaividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC Mens.da ltens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (co6d. 11) peso: 1,0000
2 - Hipermercados e R IPCA (cod. 63) peso: 1,0000
SUpermercados IPCA (cod. 2104) peso: 1,0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
4712-1 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
4790-6 IPCA (c6d. 11) peso: 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso” 0,04136
IPCA (cod_1111) peso: 0,49745
47211 IPCA (cod_1112) peso. 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (céd. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo PR IPCA (1107) peso- 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,00543
47239 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (cod. 1103) peso- 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso: 0,50755
A TEGGE . ASSHiaTio 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
s ca\g,adns' 4781-4 IPCA (cod. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (cod. 42) peso: 1,0000
47539 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA (cod. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso”_1,0000
5- Moveis e eletrodomésticos 4762-8 IPCA (cod. 7201002) peso: 1,0000
4789-0 IPCA (cod. 7203) peso: 1,0000
ATSA_T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (cod. 3102) peso- 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
médicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso_1,0000
perfumaria e cosméticos 4773-3 IPCA (cod. 8201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4¥51-2 IPCA (cod. 3202028) peso: 1,0000
para escritdrio, informatica 47521 IPCA (cod. 9101019) peso: 1,0000
e comunicag&o 4789-0 IPCA (cod. IG) peso: 1,0000
IPCA (cod. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, arGIE0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (cod. 8102004) peso- 026411
IPCA (cod. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso: 0,03703
47130 IPCA (cod. 3103) peso: 0,02541
IPCA (cod. 32) peso. 0,20503
IPCA (cdd. 41) peso: 0,30077
9- QOutros artigos de uso IPCA, (C‘?d 42) DESD_ O ASO9L
Al e o IPCA (c6d. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (cod. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (céd. 4301002) peso: 0,87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
47571 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
ATE3-3 IPCA (céd. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. ¥201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso:- 1,0000
4511-1 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010} peso: 0,37363
IPCA (céd. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso- 1,0000
partes e pegas IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
A4541-2 IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363

4671-1

4672-9
4673-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
47415 IPCA (cod. 2103009) peso: 0,10367
IPCA (cod. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 4742-3 | IPCA (cod. 2103008) peso- 1,0000
material de construgéo A743-1 IPCA (c6d. 2103) pesa 1.0000
IPCA (cod. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (cod. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (cod. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados na divulgacdo do més subsequente, em virtude de
retificacOes nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.



«2/BGE
COMENTARIOS

O Comércio Vargisa do Pais inicia 0 ano de 2012 regisirando aumento de 2,6% no volume de vendas e de 3,6% na receta
nomina, ambas as taxas com rdl acdo a0 més anterior (g ustadas sazonamente). Tai's resultados indicam a manutencdo do crescimento tanto
no volume de vendas como na receita nomina de vendas pelo quarto més consecutivo, conforme indicado nas trgjetdrias dos indices de
base fixa e das médias moveis trimestrais (Gréficos 1 e 2). Nas demals comparagies, obtidas das séries originais (sem guste), 0 vargo
naciona obteve, em termos de volume de vendas, acréscimos da ordem de 7,3% sobre janeiro do ano anterior e de 6,6% no acumulado dos
Ultimos 12 messs. Para os mesmos indicadores, a receita nominad de vendas apresentou taxas de variagdo de 12,1% e de 11,4%,
respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Gréfico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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Neste primeiro més do ano, das dez dividades pesquisadas sete obtiveram resultados postivos para 0 volume de vendas com
gugte sazond. Em ordem de magnitude das taxas, os resultados foram os seguintes Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (7,4%); Tecidos, vestuario e calcados (5,2%0); Outros artigos de uso pessoal e domeéstico (3,9%); Material de
congdrucdo (3,7%); Livras, jornais, revistas e papelaria (2,0%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
(1,2%); Move's e detrodomésticos (0,4%); Combustivels e lubrificantes (-0,3%); Equipamentos e material para escritdrio, informatica e
comunicagao (-2,3%) e Veiculose motos, partese pecascom-2,9% - Tabeal.

Na reacdo janeirol2/janeiroll (s&rie sam guste), gpenas uma dividades do vargo obtive resultado negativo, a saber:
Combugtives e lubrificantes com -0,7%. Por ordem de importéncia no resultado globd, os resultados das demais atividades foram: 7,6%
para Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo; 11,9% para Méveis e eetrodomésticos, 15,1% em Outros
artigos de uso pesoal e doméstico; 8,6% para Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e coaméticos, 32,7% para
Equipamentos e material para escritério, informética e comunicagdo; 3,1% para Tecidos, vestudrio e calgados e 10,3% para Livros,

jornais, revistas e papelaria.



RESULTADOS SETORIAIS

O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo inicia 0 ano com variacéo de 7,6% no
volume de vendas em janeiro sobre igua més do ano anterior, proporcionando 0 maior impacto na formacéo da taxa de desempenho do
Comércio Vargista, sendo responsave por 50% damagnitude desta - Tabela 3. O setor proporcionou a principa contribuicdo nesseinicio
de ano, devido a0 aumento do poder de compra da populacdo, decorrente do crescimento da massa de rendimento redl habitud dos
ocupados, bem como da estabilidade do emprego’. Além do provavel aumento da demanda, provocado pelo comportamento dos pregos
dos aimentos, abaixo da média, nos tiltimos 12 meses’. Em termo acumulado, nos (ltimos 12 messs, a atividade gpresenta crescimento de
7,6%.

A atividade de Méveis e detrodomésticos, com aumento de 11,9% no volume de vendas em relaco ajaneiro do ano passado, foi
aresponsavel pela segunda maior contribuicdo dataxa globa do vargo (21%). No acumulado dos Ultimos 12 meses, 0 segmento registra
crescimento da ordem de 15,9%. O resultado mensd € atribuido a0 crédito, a estabilidade do emprego, bem como a estabilidade de pregos,
principa mente no que tange aos e etrodomésticos (-5,3%, nos Ultimos 12 meses, para o item Aparelhos eletrdnicos no Indice de Pregos a0
Consumidor amplo - IPCA calculado pelo IBGE).

A dividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, com o terceiro maior impacto na formagdo da taxa do vargo (14%),
gpresentou variacdo de 15,1% no volume de vendas em relacdo a janeiro de 2011. Englobando segmentos como lojas de departamentos,
Gtica, jodhera, artigos esportivos, brinquedos, €ic., esta aividade teve seu desempenho também influenciado pela evoluggo postiva da
massade sdarios e pelo crédito. A taxaacumuladanos Ultimos 12 mesesfoi daordem de 4,8%.

TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2012

MES/IGUAL MES DO ANO

- - £
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagédo
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN NO ANO 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 1,3 0,5 2,6 6,7 6,7 7,3 7,3 6,6
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,4 -0,5 -0,3 1,2 0,4 -0,7 -0,7 1,0
2 - Hiper, supermercados, prods. 1,2 1,3 7.4 6,2 4,6 7.6 7.6 4,3
alimenticios, bebidas e fumo

2.1 - Super e hipermercados 1,0 -1,4 7,9 6,3 4,6 7,7 7,7 4,3
3 - Tecidos, vest. e calcados 0,1 0,6 52 0,4 0,8 3,1 3,1 3,2
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,6 2,4 0,4 12,3 15,3 11,9 11,9 15,9
5- Artlgo_s farmaceuticos, med., ortop. e de 1.3 1.1 1.2 8.4 7.0 8.6 8.6 9.4
perfumaria
6 - Equlp_. e m~at. para escritério informatica 3.8 7.0 23 247 34.8 327 327 21.3
e comunicagéo
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,5 -0,7 2,0 55 -2,3 10,3 10,3 5,7
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,7 1,1 3,9 2,6 3,4 15,1 15,1 4,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 1,6 1,8 1,4 3,2 4,3 7,7 7,7 6,4
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 54 4,2 -2,9 -2,7 -0,7 6,9 6,9 55
10- Material de Construgéo 1,7 1,9 3,7 5,8 51 13,7 13,7 9,0

Fonte: IBGE, Dir etor ia de Pesquisas, Coor denagdo de Ser vicos e Comér cio.

(*) Séries com gjuste sazonal

(**) Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) Oindicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

1 0 rendimento real habitual dos ocupados, registrado em janeiro de 2011 para o conjunto das seis regides metropolitanas, teve elevacdo de 3,6% na
comparagdo com janeiro de 2011 e a massa de rendimento real habitual dos ocupados, no mesmo periodo de comparagdo, teve aumento de 3,6%. A taxade
desocupagdo em janeiro de 2012 foi de 5,5% - PME do IBGE.

2 Variagao de 4,8% nos Ultimos 12 meses, conforme o IPCA do IBGE, para o grupo Alimentac&o no domicilio, contra 6,2% para o fndice geral.



A aividade de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, com a quarta maior participagdo na formecéo da
taxagloba do vargo (6,0%), apresentou crescimento de 8,6% na comparagdo com janeiro de 2011 e taxa acumulada nos Ultimos 12 meses
de 9,4%. O crescimento acima da média se deve também a expansio da massa de sd &ios e a oferta de crédito, bem como ao cardter de uso
essencid e permanente dos produtos do setor. Cabe ressdltar, que os pregos dos remédios ficaram abaixo da média segundo o IPCA (4,5%
nos Produtos Farmacéuti cos contra 6,2% no indice gerd).

Com a quinta maior participacéo da taxa do vargo, 0 segmento de Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e
comunicagao, regisrou, este més, variagao de 32,7%, bem acima da média. Dentre os fatores que determinaram este desempenho vale
destecar a expressva queda de pregos dos produtos de informéatica (-9,5% nos Ultimos 12 meses para 0 subitem Microcomputadores,
segundo IPCA), dém do aumento da renda sindizando o quarto més de crescimento a taxa de dois digitos. O acumulado dos Ultimos 12
mes=sfoi de 21,3%.

A atividade de Tecidos, vestuario e calcados apresentou taxa de variacdo de 3,1% com relacéo aigud més do ano anterior e
variagdo de 3,2% para os Ultimos 12 meses. O resultado abaixo da média pode ser explicado principal mente pel os aumentos de pregos do
setor (variagao de 8,2% no grupo Vestuario, contraumainflagéo média de 6,2%, para os Ultimos 12 meses, segundo o |PCA).

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2012

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variacado
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**¥) 1,3 0,7 3,6 10,8 10,1 12,1 12,1 11,4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,1 -0,2 -1,0 7.9 7.2 4,3 4,3 9,1
2 - Hiper, supermercados, prods. 2,1 0,9 7,2 12,5 10,8 13,3 13,3 11,6
alimenticios, bebidas e fumo
2.1 - Super e hipermercados 1,9 -2,4 7,4 12,7 10,8 13,4 13,4 11,5
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,1 1,2 3,6 8,8 9,0 9,3 9,3 11,4
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,8 1,8 1,2 9,1 10,9 10,4 10,4 12,4
5- Arllgo; farmaceuticos, med., ortop. e de 1.6 1.5 0.2 13.3 11,9 11,7 11,7 13,7
perfumaria
6 - Equip. e rrlat. para escritério informatica 31 7.6 3.4 7.8 20,0 17.6 17.6 4.9
e comunicacéo
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 4,2 -1,1 1,2 11,2 3,0 13,6 13,6 10,4
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,8 1,1 3,3 8,4 8,5 18,6 18,6 10,7
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 1,6 2,4 1,7 57 6,4 10,4 10,4 9,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 4,6 3,4 -2,1 -4,3 -2,6 5,4 5,4 3,9
10- Material de Construcao 1,8 2,1 4,0 8,4 7,5 16,3 16,3 12,6

Fonte: IBGE, Dir etor ia de Pesquisas, Coor denagéo de Ser vicos e Comér cio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) Oindicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria, registrou variagao de 10,3%, exercendo 0 s&imo maior impacto nataxagera
do vargo. A taxa acumulada para os Ultimos 12 meses foi na ordem de 5,7%. O comportamento da atividade tem correspondido aos

aumentos de renda da economia.



O segmento de Combustive's e lubrificantes, com -0,7% de variagdo do volume de vendas na relacéo janeirol2/janeiroll, ficou
responsavel pelo menor impacto naformacéo dataxagloba. A taxa acumulada nos Ultimos 12 meses foi de 1,0%. Com os pregos subindo
a6,1% no setor, e sem condigdes de subgtituicéo, provavelmente, houve retracdo de demanda por parte do consumidor.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2012 (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO

Comp. da taxa

COMERCIO VAREJISTA

Atividades
Comp. da taxa

Taxa Taxa
absoluta relativa(%) absoluta relativa(%)
Taxa Global 7,3 7,3 100,0 7,7 7,7 100,00
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,7 -0,1 -0,7 -0,7 0,0 -0,4
2 - Hlper, _superm(_—,\rcados, prods. 7.6 3.6 49,5 7.6 3.1 39,8
alimenticios, bebidas e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 3,1 0,3 4,1 3,1 0,1 1,6
4 - Moveis e eletrodomésticos 11,9 1,5 20,6 11,9 0,6 7,8
5- Arngo_s farmaceuticos, med., ortop. e de 8.6 0,5 6,2 8.6 0,3 3.4
perfumaria
6 - Equlp: e m~at. para escritério informatica 327 0.4 5.0 32,7 0.2 2.8
e comunicagéo
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 10,3 0,1 1,5 10,3 0,1 0,9
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 15,1 1,0 13,8 15,1 0,5 6,5
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 6,9 1,9 25,3
10- Material de Construgéao 13,7 0,9 12,3

Fonte: IBGE, Dir etoria de Pesquisas, Coor denagdo de Ser vigos e Comér cio.
(*) Corresponde a participagéo dos resultados setoriais na formag&o dataxa global

O Comércio Vargisa ampliado, queinclui o vargo e mais as atividades de Veiculos, motos, partes e pecas e de Material de
congrucdo, registrou variacdo de 1,4% para o volume de vendas e de 1,7% para a receita nomind de vendas, ambas com guste sazond
(comparadas com dezembro de 2011) — Gréfico 3 e 4. Em rdacdo ao mesmo més do ano anterior houve crescimento de 7,7% para o
volume de vendas e de 10,4% na receita nomina de vendas. No acumulado dos Ultimos 12 messs as taxas de variagdo foram de 6,4% e

9,1% para o volume de vendas e para areceitanomind, repectivamente.

Gréfico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado
com Ajuste Sazonal
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Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado
com Ajuste Sazonal
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No gue tange ao volume de vendas, sem gjuste sazond, a aividade de Veiculos, motos, partes e pegas regisirou variagao de 6,9%
em reagdo ajaneiro de 2011. Td resultado mostra uma acdleracdo do setor, uma vez que as taxas de novembro e dezembro (na mesma
base de comparagéo) foram de -2,7% e -0,7%, respectivamente. Ademais, na comparaco com dezembro os resultados foram de -2,9%
para 0 volume e -2,1% para a receita nomind de vendas, mostrando que 0 segmento compensou as dtas registradas em novembro e
dezembro nessa base de comparagdo. No acumulando dos Ultimos doze meses, para o volume de vendas, avariagdo foi de 5,5%.

Quanto a Material de congruco, as variagies para 0 volume de vendas, foram de 13,7% na relacdo janeirol2/janeiroll e de
9,0% no acumulado dos Ultimos 12 meses. Desde abril de 2011 que a dividade gopresenta resultados positivos, mostrando que o setor vem a

reboque do crescimento daeconomia

RESULTADOSREGIONAIS

Vinte e cinco das 27 Unidades da Federacdo apresentaram resultados positivos no volume de vendas, quando
comparamos janeiro de 2012 com 0 mesmo més do ano anterior. As variages negativas ficaram com Amazonas (-0,2%) e Rio
Grande do Norte com -1,2%. Quanto as variagOes positivas os destaques foram para Roraima (24,5%); Tocantins (22,8%);
Mato Grosso do Sul (18,5%); Parana (17,1%) e Amapa com 15,3% — Gréfico 5. Quanto a participacdo na composicdo da taxa
do Comércio Vargjista, sobressairam, pela ordem, Sdo Paulo (7,8%); Parana (17,1%); Rio Grande do Sul (10,2%); Santa
Catarina (12,5%); Minas Gerais (4,6%) e Bahia com 7,6%.

Gréfico 5
Taxa de variagéo (%) do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Igual més do ano anterior
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Em relacdo ao varg o ampliado, no que tange ao volume de vendas, gpenas uma Unidade da Federacdo apresentou resultado
negativo, a saber: Amazonas com -1,5%. Quanto as demais, os resultados de destaque foram Parana com 17,0%; Rorama (14,2%);
Maranh&o (14,7%); Piaui (11,8%) e Goaiés (11,1%). Em termos de impacto no resultado globd do setor, os destagques foram S&o Paulo
(9,4%); Parana (17,0%); Rio Grande do Sul (9,6%0); Santa Catarina (7,1%0); Bahia(7,9%) e Goias 11,1%.

Ainda por Unidades da Federacdo e para o volume de vendas, os resultados com gjuste sazond foram negativos em cinco estados,
a saber: Minas Gerais (-0,4%); Amazonas (-0,6%); Rio Grande do Norte (-0,7%); Mato Grosso (-1,6%) e Tocantins (-5,4%). Os maiores
acréscimos ocorreram no Roraima (17,8%); Parand (9,4%); Amapa (8,6%0) e Mao Grosso do Sul (6,6%).



Gréfico 6 - Evolugdo do volume de vendas do Comércio Varejista
segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses

Gréfico 7 - Evolugdo do volume de vendas de Combustiveis e
Lubrificantes segundo os indices Mensal e Acumulado dos
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Gréfico 8 - Evolugéo do volume de vendas de Hiper, super, prods. Gréfico 9 - Evolugéo do volume de vendas de Tecidos, vestudrio e
alim. e beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos uGltimos 12
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Gréfico 10 - Evolucéo do volume de vendas de Méveis e Gréfico 11 - Evolucéo do volume de vendas de Produtos farm.
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Gréfico 12 - Evolugéo do volume de vendas de Equip. escritério Gréfico 13 - Evolugdo do volume de vendas de Livros, jornais
info e comunicacéo segundo os indices Mensal e Acumulado dos revistas e papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos
40 - ultimos 12 meses 30 - Gltimos 12 meses
5 ™ 1Mensal I Mensal
0 12 meses 25 1 12 meses
25 20 A
1 =
20 1 e ny| (SN a 15 -
= Cogaoigoos oUSoogog
51 o 10 o [Sr=sad
o G pEoEEEEEEa Q
5 - =
5
0. ) : ) : ) ) ) ) : ) : - 0. ! ' ! ' ' ! ' ! ' ! ' "=
5 5]
® <& ® '\'\Q \:\0 AR ® ~ & > \'\\ \"\\ \'\'\ O > X ® o :® \"\Q \*\Q ® & N & \'\\ \'\\ by &
& & &Y s & & & ¥ &K & & & @o‘ &Y ¢ Y




Gréfico 14 - Evolug&o do volume de vendas de Qutros artigos de
uso pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos

Gréfico 15 - Evolugéo do volume de vendas de Veiculos e motos
partes e pecas segundo os indices Mensal e Acumulado dos
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Gréfico 16 - Evolug&o do volume de vendas de Material de
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variacéo de volume de vendas no comércio vargjista,

por Unidade da Federagéo

Més: Jan/2012
o Variacdo
Unidade da Federaczo V'(;ﬂ'ncqee‘zf) Mensal (2) Acumulada (3)
nov/11 | dez/11 | jan/12 Nno ano | 12 Meses

Brasil 101,2 6,7 6,7 7.3 73 6,6

Rondbnia 911 59 91 59 59 9,3
Acre 106,9 3,6 10,6 145 14,5 9,2
Amazonas 96,5 50 37 -0,2 -0,2 4,0
Roraima 118,0 17,5 16,0 24,5 24,5 10,7
Para 101,2 6,9 8,9 10,4 10,4 8,2
Amapa 108,6 03 5,0 153 153 20
Tocantins 1011 20,9 28,4 22,8 22,8 231
Maranhdo 102,0 11,8 10,6 12,8 12,8 9,7
Piaui 105,4 89 3,6 9,9 9,9 54
Ceara 99,2 30 42 31 31 7,2
Rio G. do Norte 95,8 81 6,9 -1,2 -1,2 6,1
Paraiba 100,9 13,1 18,0 11,5 11,5 13,6
Pernambuco 103,7 7,0 50 9,5 9,5 6,9
Alagoas 104,1 11 25 59 59 35
Sergipe 103,7 0,3 -2,8 0,6 0,6 01
Bahia 101,9 34 4,2 7,6 7,6 7,1
Minas Gerais 100,5 10,0 10,4 4.6 4,6 9,3
Espirito Santo 104,0 71 50 6,4 6,4 75
Rio de Janeiro 98,7 59 2,8 21 21 6,1
S0 Paulo 100,7 6,2 6,4 7.8 78 6,0
Parana 109,6 10,0 12,8 171 171 8,0
Santa Catarina 109,9 81 10,3 125 12,5 6,8
Rio Grande do Sul 100,0 56 7,0 10,2 10,2 6,2
Mato Grosso do Sul 108,0 10,0 88 185 18,5 6,6
Mato Grosso 93,9 6,2 57 3,2 32 34
Goiés 102,7 54 6,4 4.4 4.4 6,8
Distrito Federal 98,4 50 35 2,2 2,2 3.8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacéo de volume de vendas no comércio var gista, por atividade e Unidade da Feder agdo (Continua)

Més: Jan/2012

Comércio Vargista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercadios, produ'Fos dlimenticios, bebidas e fumo Tecidos, vestuério e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federagéo Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 7,3 7,3 6,6 -0,7 -0,7 1,0 7,6 7,6 4,3 7,7 7,7 4,3 31 31 32

Ceara 31 31 7,2 13,4 134 -0,2 24 -24 59 -2,9 -2,9 59 0,7 0,7 -4,6
Pernambuco 9,5 9,5 6,9 9,5 9,5 12,8 6,6 6,6 -2,0 7,7 7,7 -2,2 11,2 11,2 7,6
Bahia 7,6 7,6 7,1 7,2 7,2 6,7 91 91 2,8 79 79 2,6 12,2 12,2 8,5
Minas Gerais 4,6 4,6 9,3 4,0 4,0 -0,5 3,2 3,2 54 34 34 5,6 29 29 5,6
Espirito Santo 6,4 6,4 7,5 -4.3 -4,3 35 58 5,8 51 59 59 5,3 7,3 7,3 11,0
Rio de Janeiro 2,1 2,1 6,1 -1,2 -1,2 -0,1 -1,2 -1,2 2,2 -0,1 -0,1 2,3 10,8 10,8 59
Séo Paulo 7,8 7,8 6,0 -5,0 -5,0 -0,2 8,7 8,7 45 8,7 8,7 45 0,2 0,2 2,8
Parana 17,1 17,1 8,0 -55 -55 -4.5 211 21,1 7,8 21,8 21,8 78 -0,2 -0,2 -1,7
Santa Catarina 12,5 12,5 6,8 -53 -53 0,5 13,6 13,6 6,9 13,7 13,7 6,7 4,6 4,6 4,0
Rio Grande do Sul 10,2 10,2 6,2 -3,8 -3,8 3,6 13,7 13,7 2,3 14,1 14,1 2,2 15 15 9.8
Goiés 44 44 6,8 -9,3 -9,3 -54 57 5,7 7,7 6,3 6,3 79 -4,6 -4,6 5,7
Distrito Federal 2,2 2,2 38 39 39 6,6 -2,7 -2,7 -1,2 -25 -2,5 -11 -1,3 -1,3 -5,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 2 - Variacéo de volume de vendas no comércio var gista, por atividade e Unidade da Feder agdo (Conclusio)

Més: Jan/2012

Méveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, medicos,
ortopédicos, de perfumariae

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para

escritério, informaticae

Qutros artigos de uso pessoa e

Unidade da Federacéo cosméticos comuni cacio doméstico
Mensd Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 11,9 11,9 15,9 8,6 8,6 9,4 10,3 10,3 57 32,7 32,7 21,3 15,1 151 48

Ceara 10,5 10,5 15,2 14,1 14,1 17,3 -2,6 -2,6 4,5 11 11 20,7 29 29 05
Pernambuco 18,1 18,1 25,2 38,0 38,0 14,4 244 244 13,6 -0,1 -0,1 -16,7 89 8,9 9,9
Bahia 12,8 12,8 16,4 14 14 9,4 -24,2 -24,2 12,1 -8,1 -8,1 -275 9,2 9,2 59
Minas Gerais 25,6 25,6 30,2 6,8 6,8 74 12,0 12,0 75 4,2 4,2 11,9 15,7 15,7 11,0
Espirito Santo 4,7 4,7 6,6 10,9 10,9 20,1 23 23 15,6 38,2 38,2 5,0 21,8 218 18,3
Rio de Janeiro 18,5 18,5 19,1 9,0 9,0 6,4 35 35 19 31,8 31,8 4.4 5,6 5,6 6,9
S&o Paulo 12 1,2 12,4 2,6 2,6 79 19,9 19,9 79 49,8 49,8 33,6 21,8 218 2,0
Parana 249 24,9 17,7 31,2 31,2 17,7 20,7 20,7 13 83 83 54 22,7 22,7 10,0
Santa Catarina 16,2 16,2 10,2 12,8 12,8 79 15,8 15,8 32 29,9 29,9 259 28,0 28,0 78
Rio Grande do Sul 8,7 8,7 14,6 84 84 9,8 -3,.2 -3,2 -54 449 449 9,0 13,9 13,9 5,0
Goiés 11,2 11,2 83 12,4 12,4 14,5 64,0 64,0 21,4 14,1 14,1 34 13,7 13,7 72
Distrito Federal 13,2 13,2 16,4 9,8 9,8 41 31,2 31,2 -3,2 9,9 9,9 4,7 -54 -54 -0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 3 - I ndice de volume de vendas no comércio vargjista (1), por Unidade da Feder agéo

Més: Jan/2012

Comércio varejista

Unidade daFederaggo |y fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12

Bras| 944 87,7 95,0 95,8 98,0 95,4 98,6 99,0 96,6 100,5 1016 1376 01,2
Ronddnia 86,0 84,2 91,1 92,7 102,2 932 105,9 102,1 97,8 97,9 100,6 146,2 91,1
Acre 934 88,3 936 933 100,1 80,8 100,1 100,2 97,6 94,6 99,4 1497 106,9
Amazonas 96,7 88,1 91,0 90,8 982 95,6 97,9 104,6 94,8 100,1 1034 138,9 96,5
Roraima 94,8 84,9 95,3 92,0 94,5 93,4 97,8 104,1 105,3 102,7 1055 129,8 1180
Paré 91,6 825 89,0 92,6 96,5 94,0 984 101,4 96,5 102,9 98,6 155,9 101,2
Amapéa 94,2 86,5 87,2 86,7 95,3 995 101,1 103,1 975 101,9 101,7 1453 1086
Tocantins 823 81,0 87,4 92,4 982 96,4 105,4 106,2 100,7 1016 101,2 147,2 101,1
Maranho 90,4 87,4 94,2 95,3 99,3 91,7 100,6 104,3 99,8 94,5 102,0 140,7 102,0
Piai 95,9 87,8 92,8 91,2 995 97,0 1034 102,7 97,1 95,0 100,2 1375 105,4
Ceard 96,2 87,9 96,0 92,3 97,6 95,4 101,1 100,6 975 100,8 99,4 1354 99,2
Rio G. do Norte 97,0 91,0 939 95,4 97,8 937 1004 1025 95,5 987 98,6 1355 95,8
Paraiba 90,5 89,1 91,2 93,0 97,1 96,5 100,6 100,3 97,9 98,6 1015 1438 100,9
Pernambuico 94,7 87,3 91,6 94,7 96,9 95,0 99,8 99,4 96,0 100,5 104,0 140,0 1037
Alagoas 983 89,5 936 94,3 99,1 935 97,6 987 936 97,5 101,1 1431 104,1
Sergipe 103,1 87,8 92,9 935 97,6 95,8 96,9 98,6 94,5 99,9 101,9 1375 1037
Bahia 94,8 89,6 95,3 94,4 97,7 97,0 987 995 95.4 99,2 1005 137,9 101,9
Minas Gerais 96,1 88,9 94,5 96,0 97,8 94,0 98,6 98,9 97,3 100,6 101,1 136,3 1005
Espirito Santo 97,8 90,2 97,8 97,2 95,5 92,8 1005 99,8 96,3 100,5 99,1 1326 104,0
Rio de Janeiro 96,7 91,2 94,5 95,8 98,0 92,7 96,4 97,6 96,0 100,6 101,8 1388 987
So Paulo 934 86,3 96,3 96,4 984 96,7 98,1 97,9 96,8 101,3 102,1 136,2 100,7
Parana 937 86,3 936 97,1 97,4 94,8 99,8 100,8 984 99,5 101,1 137,7 1096
Santa Catarina 97,6 88,6 97,4 94,8 929 931 99,2 99,9 97,2 99,3 102,4 137,6 109,9
Rio Grande do Sul 90,8 86,1 932 97,4 98,38 97,4 99,6 99,3 95,6 99,9 100,1 141,9 100,0
Mato Grosso do Sul 91,1 87,4 932 93,6 107,4 94,7 99,6 97,8 96,2 102,1 1008 136,1 108,0
Méto Grosso 91,0 90,0 95,7 95,3 96,7 937 102,1 101,8 97,4 100,7 1008 135,0 939
Goids 984 87,6 94,5 94,7 98,6 94,8 99,8 100,1 96,3 100,6 99,1 135,6 102,7
Distrito Federal 96,3 90,6 94,0 96,0 984 94,6 987 98,9 9338 99,0 105,0 1348 984

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



Tabela5 - Indice e variagéo da receita nominal de vendas no comércio vargista,
por Unidade da Feder acao.

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més. Jan/2012

. indice de Variago
Unidade da Federacéo receita (1) Mensa (2) Acumulada (3)
nov/11 | dez/11 | jan/12 Nno ano | 12 Meses

Brasil 103,3 10,8 10,1 121 121 114
Ronddnia 92,6 118 16,2 9,9 9,9 15,9
Acre 109,2 10,0 19,5 19,5 19,5 15,7
Amazonas 97,9 8,9 7,6 3,0 30 8,0
Roraima 1194 174 17,5 26,9 26,9 10,8
Para 102,9 10,7 11,9 14,5 14,5 121
Amapa 109,1 0,8 49 16,0 16,0 3,6
Tocantins 102,8 25,0 334 27,9 27,9 29,9
Maranh&o 102,5 174 15,8 15,7 15,7 171
Piaui 106,4 10,7 57 121 121 10,7
Ceara 100,0 5,8 72 6,0 6,0 11,3
Rio G. do Norte 96,3 9,8 8,7 -0,1 -0,1 8,7
Paraiba 101,8 18,7 21,9 15,8 15,8 17,9
Pernambuco 104,6 111 8,8 138 138 110
Alagoas 105,1 71 6,9 10,1 10,1 8,1
Sergipe 105,1 4,0 12 4.8 4.8 4,0
Bahia 103,3 4.8 74 10,7 10,7 9,8
Minas Gerais 102,5 134 135 10,6 10,6 138
Espirito Santo 106,2 14,0 11,9 121 121 14,5
Rio de Janeiro 101,2 10,6 6,9 74 74 10,8
S&o Paulo 103,2 10,6 9,4 13,0 13,0 10,9
Parana 110,6 14,8 16,8 20,4 20,4 14,4
Santa Catarina 1115 12,5 13,7 15,9 15,9 12,9
Rio Grande do Sul 100,9 114 11,8 14,3 14,3 11,2
Mato Grosso do Sul 110,2 14,2 12,0 24,2 24,2 12,8
Mato Grosso 96,5 72 6,8 83 8,3 81
Goiés 104,9 8,2 8,5 9,4 9,4 110
Distrito Federal 99,2 6,3 49 4,6 4,6 71

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacéo dereceita nominal de vendas no comércio vargjista, por atividade e Unidade da Federagdo (Continua)

Més: Jan/2012

Comércio Vargista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuério e calgcados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federagéo Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 121 12,1 11,4 43 43 9,1 13,3 13,3 11,6 134 134 11,5 9,3 9,3 11,4

Ceara 6,0 6,0 11,3 11,9 11,9 31 19 19 12,6 11 11 12,4 6,3 6,3 8,3
Pernambuco 13,8 13,8 11,0 111 11,1 16,1 11,8 11,8 4,2 13,0 13,0 3,9 21,0 21,0 16,6
Bahia 10,7 10,7 9,8 7,1 7,1 7,5 12,9 12,9 74 11,2 11,2 7,1 20,0 20,0 14,4
Minas Gerais 10,6 10,6 13,8 12,3 12,3 124 9,7 9,7 12,6 9,7 9,7 12,6 71 71 12,0
Espirito Santo 121 12,1 14,5 0,7 0,7 12,3 12,3 12,3 13,2 12,3 12,3 134 14,7 14,7 191
Rio de Janeiro 74 74 10,8 4,0 4,0 8,4 5,6 5,6 10,0 6,3 6,3 10,0 19,0 19,0 14,2
S&o Paulo 13,0 13,0 10,9 0,3 0,3 9,4 14,3 14,3 11,9 14,2 14,2 11,8 6,7 6,7 10,5
Parana 20,4 20,4 14,4 1,3 1,3 3,9 27,5 27,5 15,6 28,2 28,2 15,7 15 15 75
Santa Catarina 15,9 159 12,9 1,6 1,6 9,3 194 194 14,7 194 194 14,5 6,2 6,2 14,0
Rio Grande do Sul 14,3 14,3 11,2 49 49 10,6 19,7 19,7 9,6 20,2 20,2 9,6 59 59 16,7
Goiés 9,4 9,4 11,0 -2,6 -2,6 9,2 12,3 12,3 14,7 12,7 12,7 14,8 13 13 12,8
Distrito Federal 4,6 4,6 71 6,8 6,8 12,5 1,3 1,3 50 1,4 14 49 4,1 41 18

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 6 - Variacao de receita nominal de vendas no comércio vargista, por atividade e Unidade da Feder agdo (Conclusdo)

Més: Jan/2012

Artigos farmacéuticos, meédicos,

Equipamentos e materiais para

Qutros artigos de uso pessoa e

Moveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumariae | Livros, jornais, revistas e papelarial escritério, informéticae doméstico
Unidade da Federagéo COosméticos comunicacao
Mensd Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 104 10,4 12,4 11,7 11,7 13,7 13,6 13,6 10,4 17,6 17,6 49 18,6 18,6 10,7
Ceara 89 8,9 12,7 16,9 16,9 215 -0,6 -0,6 7,5 -8,4 -8,4 1,0 7,6 7,6 9,5
Pernambuco 12,0 12,0 19,6 41,8 41,8 18,4 25,0 25,0 16,5 -4,3 -4,3 -24,0 13,3 13,3 17,1
Bahia 13,0 13,0 14,5 2,1 2,1 12,3 -21,3 -21,3 10,4 -11,4 -11,4 -36,1 14,1 14,1 13,3
Minas Gerais 21,6 21,6 225 9,1 9,1 12,4 15,0 15,0 12,5 -1,1 -1,1 -3,9 18,8 18,8 17,4
Espirito Santo 91 91 89 12,3 12,3 24,7 5,3 53 21,3 27,7 27,7 -3,4 25,4 25,4 23,3
Rio de Janeiro 14,5 14,5 13,1 10,9 10,9 10,5 7,0 7,0 7,3 211 211 -3,9 9,1 9,1 11,2
Séo Paulo 25 25 89 6,6 6,6 12,2 22,9 22,9 13,6 31,3 31,3 13,7 25,3 25,3 6,8
Parana 18,7 18,7 18,0 35,2 35,2 24,8 23,1 23,1 6,0 -5,9 -5,9 -6,6 25,9 25,9 18,9
Santa Catarina 9,3 9,3 7,8 16,1 16,1 14,3 18,1 18,1 8,0 13,9 13,9 12,0 30,6 30,6 16,4
Rio Grande do Sul 5,3 5,3 12,3 11,8 11,8 15,0 0,2 0,2 -1,7 26,9 26,9 -4,7 18,4 18,4 11,5
Goiés 9,3 9,3 2,6 134 13,4 16,8 56,4 56,4 23,0 4,2 4,2 -4,8 18,7 18,7 14,1
Distrito Federal 10,4 10,4 11,0 13,7 13,7 9,6 20,3 20,3 -0,6 -1,7 -1,7 -8,9 -1,8 -1,8 5,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 7 - Indice de receita nominal de vendas no comércio var gista (1), por Unidade da Feder agio

Més: Jan/2012

Comércio varejista

Unidade da Fedraceo jan/11 fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12

Bras| 92,2 86,3 94,1 96,4 97,9 95,2 987 99,4 97,1 1014 1024 139,0 1033
Ronddnia 84,3 82,7 89,2 915 101,4 937 105,6 102,1 97,8 99,6 102,2 150,1 92,6
Acre 914 86,5 92,0 92,2 99,1 90,0 100,0 100,2 97,2 96,1 101,4 153,9 10,2
Amazonas 95,0 86,8 90,2 90,9 97,7 95,1 97,5 1034 95,2 101,4 104,7 1422 97,9
Roraima 94,1 84,3 94,0 92,7 94,8 92,8 97,9 104,3 105,0 1035 105,3 131,3 1194
Paré 89,9 815 884 92,7 96,2 937 98,6 101,1 96,4 1038 99,9 158,0 102,9
Amapéa 94,1 87,1 87,0 87,4 95,4 99,0 1015 103,2 97,6 1025 101,4 144,0 10,1
Tocantins 80,4 793 86,7 935 987 95,9 105,0 106,0 100,6 102,0 102,9 1492 1028
Maranho 885 85,5 929 94,6 982 91,4 100,2 104,4 100,2 95,6 1034 145,0 1025
Piai 94,9 85,7 92,1 91,3 99,2 96,6 1036 102,8 96,8 95,6 100,4 141,1 106,4
Ceard 94,3 86,3 9338 925 96,9 95,1 101,3 100,6 96,5 101,0 101,2 140,6 100,0
Rio G. do Norte 96,4 89,7 935 96,2 96,4 93,6 100,2 99,8 94,8 98,9 99,9 140,7 96,3
Paraiba 87,9 87,3 90,4 932 96,4 97,3 99,9 100,4 984 995 102,9 146,5 101,8
Pernambuco 92,0 85,2 89,9 94,4 96,4 96,2 99,6 99,9 96,6 100,9 104,9 144,1 104,6
Alagoas 95,5 87,0 91,9 94,0 984 94,4 97,1 99,0 94,4 98,5 103,0 146,9 105,1
Sergipe 100,2 85,7 91,2 939 97,6 97,0 96,5 99,1 95,3 100,3 1025 140,8 105,1
Bahia 933 887 94,3 95,8 97,3 97,1 984 99,8 95,9 99,3 100,1 140,1 1033
Minas Gerais 92,7 87,4 94,3 96,8 97,9 94,6 98,6 99,5 984 101,7 1015 136,7 1025
Espirito Santo 94,8 87,7 96,0 96,5 95,8 92,7 99,9 100,5 97,2 101,7 100,6 136,6 106,2
Rio de Janeiro 94,2 89,5 9338 95,8 97,9 933 96,3 97,8 96,3 1015 102,2 1415 101,2
So Paulo 91,3 85,3 95,2 97,1 985 95,9 985 98,9 975 102,2 1032 136,4 1032
Parana 91,8 84,6 92,7 98,0 97,0 94,7 995 100,2 984 100,8 102,1 140,2 1106
Santa Catarina 96,3 87,4 97,4 96,5 94,0 92,9 989 99,1 97,1 100,3 102,4 137,7 1115
Rio Grande do Sul 883 837 91,9 987 99,0 97,4 99,3 987 95,6 101,2 102,4 1438 100,9
Mato Grosso do Sul 887 85,3 933 94,9 1054 94,9 995 98,2 96,3 102,8 102,2 1384 110,2
Méto Grosso 89,1 88,2 95,7 97,1 97,9 93,4 102,9 101,8 96,6 100,7 100,3 136,3 96,5
Goids 96,0 86,2 94,0 96,1 98,38 95,0 99,7 100,5 96,7 101,1 100,1 135,9 104,9
Distrito Federal 94,9 89,7 94,3 97,6 982 94,7 100,0 99,8 94,8 101,0 102,1 1327 99,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variac&o de volume de vendas do comér cio var g ista ampliado (1),

por Unidade da Feder acéo.

Més: Jan/2012

. indice de Variagio
Unidade da Federagéo volume (2) Mensa (3) Acumulada (4)
nov/11 | dez/11 | jan/12 Nno ano | 12 Meses

Brasil 99,4 32 43 7.7 7.7 6,4
Rondbnia 92,6 -0,3 3.8 9,6 9,6 6,2
Acre 97,3 -0,9 1,1 10,0 10,0 6,3
Amazonas 93,6 71 3.8 -15 -15 2,0
Roraima 107,5 75 13,7 14,9 149 91
Para 100,4 14 4,0 11,0 11,0 6,3
Amapa 102,1 -12,5 -7,2 15 15 -51
Tocantins 104,1 16,0 26,9 6,3 6,3 18,5
Maranhdo 101,7 55 9,6 14,7 14,7 10,0
Piaui 102,5 5,6 9,2 11,8 11,8 5,6
Ceara 100,4 35 2,6 8,3 8,3 8,2
Rio G. do Norte 99,9 19 4,0 2,7 2,7 4,6
Paraiba 99,3 6,0 10,0 8,0 8,0 9,3
Pernambuco 103,8 0,4 31 7,6 7,6 5,6
Alagoas 102,0 -3,8 -3,8 6,9 6,9 30
Sergipe 101,7 -2,8 -3,8 53 53 -0,3
Bahia 103,2 -1,2 21 7,9 79 4,6
Minas Gerais 98,0 55 48 2,7 2,7 7.9
Espirito Santo 101,4 38 3,7 4.4 44 131
Rio de Janeiro 99,7 29 16 21 21 58
Sao Paulo 98,6 3,6 47 9,4 94 58
Parana 103,9 57 10,3 17,0 17,0 9,5
Santa Catarina 98,7 47 4,2 71 71 75
Rio Grande do Sul 97,6 1,2 47 9,6 9,6 6,1
Mato Grosso do Sul 99,2 1,0 1,7 9,8 9,8 4,0
Mato Grosso 100,0 2,8 11,2 48 48 7.8
Goiés 104,0 1,2 0,5 111 111 7.4
Distrito Federal 99,8 -0,6 -11 49 49 2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.

(2) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construggo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Continua)

Més: Jan/2012

Comércio Vargista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdo Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 7,7 7,7 6,4 -0,7 -0,7 1,0 7,6 7,6 4,3 7,7 7,7 4,3 31 31 3,2

Ceara 8,3 8,3 8,2 134 13,4 -0,2 -24 24 59 -2,9 -2,9 59 0,7 0,7 -4,6
Pernambuco 7,6 7,6 5,6 9,5 9,5 12,8 6,6 6,6 -2,0 7,7 7,7 -2,2 11,2 11,2 7,6
Bahia 79 79 4,6 7,2 7,2 6,7 91 91 2,8 79 79 2,6 12,2 12,2 8,5
Minas Gerais 2,7 2,7 79 4,0 4,0 -0,5 3,2 3,2 5,4 34 34 5,6 29 29 5,6
Espirito Santo 44 44 13,1 -4,3 -4.3 35 5,8 58 51 59 59 53 7,3 7,3 11,0
Rio de Janeiro 2,1 2,1 5,8 -1,2 -1,2 -0,1 -1,2 -1,2 2,2 -0,1 -0,1 2,3 10,8 10,8 59
S&o Paulo 9,4 94 5,8 -5,0 -5,0 -0,2 8,7 8,7 4,5 8,7 8,7 45 0,2 0,2 2,8
Parana 17,0 17,0 9,5 -55 -55 -4,5 21,1 211 78 21,8 21,8 78 -0,2 -0,2 -1,7
Santa Catarina 7,1 7,1 7,5 -53 -53 0,5 13,6 13,6 6,9 13,7 13,7 6,7 4,6 4,6 4,0
Rio Grande do Sul 9,6 9,6 6,1 -3,8 -3,8 3,6 13,7 13,7 2,3 14,1 14,1 2,2 15 15 9,8
Goiéds 11,1 11,1 7,4 -9,3 -9,3 -54 5,7 57 7,7 6,3 6,3 79 -4,6 -4,6 5,7
Distrito Federal 4,9 4,9 2,0 39 39 6,6 -2,7 -2,7 -1,2 -2,5 -25 -1,1 -1,3 -1,3 -52

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Continua)

Més: Jan/2012

Moéveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumariae

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materials para
escritorio, informéticae

Outros artigos de uso pessoa e

Unidade da FederacZo cosméticos comuni cacio domestico
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 11,9 11,9 15,9 8,6 8,6 9,4 10,3 10,3 57 32,7 32,7 21,3 151 15,1 4,8

Ceara 10,5 10,5 15,2 14,1 14,1 17,3 -2,6 -2,6 4,5 11 11 20,7 29 29 05
Pernambuco 18,1 18,1 25,2 38,0 38,0 14,4 244 244 13,6 -0,1 -0,1 -16,7 8,9 89 9,9
Bahia 12,8 12,8 16,4 14 14 9,4 -24,2 -24,2 12,1 -8,1 -8,1 -27,5 9,2 9,2 59
Minas Gerais 25,6 25,6 30,2 6,8 6,8 7,4 12,0 12,0 75 4,2 4,2 11,9 15,7 15,7 11,0
Espirito Santo 4,7 4,7 6,6 10,9 10,9 20,1 23 23 15,6 38,2 38,2 5,0 218 21,8 18,3
Rio de Janeiro 18,5 18,5 19,1 9,0 9,0 6,4 35 35 19 31,8 31,8 44 5,6 5,6 6,9
S&o Paulo 1,2 12 12,4 2,6 2,6 79 19,9 19,9 79 49,8 49,8 33,6 218 21,8 2,0
Paran& 24,9 249 17,7 31,2 31,2 17,7 20,7 20,7 13 83 83 54 22,7 22,7 10,0
Santa Catarina 16,2 16,2 10,2 12,8 12,8 79 15,8 15,8 32 29,9 29,9 259 28,0 28,0 78
Rio Grande do Sul 8,7 8,7 14,6 84 84 9,8 -3,2 -3,2 -54 449 449 9,0 13,9 13,9 5,0
Goiés 11,2 11,2 83 12,4 12,4 14,5 64,0 64,0 214 14,1 14,1 34 13,7 13,7 72
Distrito Federa 13,2 13,2 16,4 9,8 9,8 41 31,2 31,2 -3,2 9,9 9,9 4,7 -54 -54 -0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 10 - Variagéo de volume de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agao (Conclusao)

Més: Jan/2012

V eiculos, motocicletas, partes e pegas Material de construgéo
Unidade da Federago
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 6,9 6,9 55 13,7 13,7 9,0
Ceara 16,2 16,2 10,6 18,6 18,6 41
Pernambuco 19 1,9 25 19,1 19,1 10,3
Bahia 8,8 8,8 -0,9 45 4,5 0,8
Minas Gerais -1,0 -1,0 51 34 34 8,2
Espirito Santo 24 24 17,7 9,0 9,0 10,8
Rio de Janeiro -15 -1,5 3,1 9,2 9,2 15,4
Séo Paulo 8,8 8,8 5,2 211 21,1 7,0
Parana 17,4 17,4 11,0 12,9 12,9 12,1
Santa Catarina -2,5 -2,5 7,8 18,8 18,8 11,7
Rio Grande do Sul 11,4 11,4 3,6 3,8 3,8 16,4
Goiéds 18,7 18,7 7,8 16,5 16,5 94
Distrito Federal 9,7 9,7 2,1 45 4,5 6,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 11 - Indice de volume de vendas no comér cio var gjista ampliado (1), por Unidade da Feder acéio

Més. Jan/2012
Comeércio Varejista Ampliado
Unidade daFederagso | g fev/11 mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12

Bras| 92,3 90,6 96,9 95,0 101, 96,9 99,2 101,4 987 99,1 1028 126,0 99.4

Rondonia 84,5 81,8 89,3 90,3 98,6 92,0 107,4 1118 104,8 104,4 105,3 1298 92,6
Acre 88,5 91,5 98,2 95,2 101,1 90,9 99,7 105,2 102,7 95,6 97,7 134,0 97,3
Amazonas 95,0 90,2 94,1 91,3 100,1 97,6 100,9 106,2 95,0 97,4 106,0 126,3 93,6
Roraima 935 86,4 102,2 91,8 95,4 90,4 94,9 109,1 105,6 103,7 102,5 124,6 107,5
Paré 90,4 87,7 934 91,3 98,9 97,9 99,2 102,8 99,1 100,1 99,0 140,1 100,4
Amapa 100,6 91,0 92,6 90,9 97,2 100,2 102,4 107,9 95,3 96,7 99,2 126,0 102,1
Tocantins 98,0 85,5 90,7 89,9 97,2 99,4 105,1 105,3 987 94,9 102,4 132,7 104,1
Maranh&o 887 89,3 93,0 99,3 100,9 94,6 101,6 107,1 99,9 94,2 101,0 1305 101,7
Piavi 91,6 89,3 92,5 88,8 98,0 985 101,3 1038 100,0 93,0 104,2 139,0 102,5
Ceard 92,7 924 94,9 92,1 99,7 96,5 101,1 103,6 101,9 98,7 101,0 1254 100,4
Rio G. do Norte 97,3 937 94,1 92,6 98,1 94,0 100,1 1038 97,6 97,9 99,7 131,0 99,9
Paraiba 92,0 92,8 932 92,0 98,6 94,5 99,5 102,8 101,6 97,1 1033 132,8 99,3
Pernambuco 96,5 914 92,5 92,9 99,6 93,2 99,8 102,9 100,5 99,3 102,6 1288 1038
Alagoas 95,4 94,2 96,7 92,8 98,9 91,2 97,2 102,5 95,9 97,4 1034 134,4 102,0
Sergipe 96,7 92,8 97,5 92,1 99,7 94,2 95,6 98,1 96,4 100,4 103,1 1335 101,7
Bahia 95,6 93,2 96,5 94,2 101,2 95,8 99,7 100,6 96,0 96,7 100,1 130,4 103,2
Minas Gerais 95,4 91,0 96,1 94,5 101,1 97,0 101,1 100,8 99,5 985 1008 1243 98,0
Espirito Santo 97,1 98,2 109,0 107,0 116,6 100,7 90,7 92,1 92,7 87,4 91,0 117,6 101,4
Rio de Janeiro 97,6 94,5 94,3 95,4 99,4 94,8 97,9 99,4 96,9 98,6 102,1 129,2 99,7
S0 Paulo 90,1 89,1 97,5 95,0 102,1 97,7 99,1 101,8 99,5 100,9 104,7 122,6 98,6
Parand 888 89,9 96,4 95,5 100,2 96,3 99,8 1025 99,1 97,8 103,6 130,2 103,9
Santa Catarina 92,2 91,6 100,2 96,1 98,4 96,4 100,8 99,5 99,8 96,9 100,9 1275 98,7
Rio Grande do S 89,1 884 97,2 94,4 99,7 985 98,1 101,0 96,5 100,1 103,2 1339 97,6
Mato Grosso do S 90,4 90,6 94,2 937 108,6 97,9 98,8 100,2 98,2 99,4 102,0 126,0 99,2
Mato Grosso 95,4 86,1 96,5 90,2 97,4 935 100,3 1038 100,4 103,0 103,2 130,4 100,0
Goiss 93,6 91,6 100,6 98,0 102,0 99,0 98,0 103,6 99,0 96,8 99,6 1183 104,0
Distrito Federal 95,2 94,4 96,4 95,9 99,3 94,8 99,4 99,9 97,4 99,7 104,8 122,9 99,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqguisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(2) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construggo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100






PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variagio de receita nominal de vendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacdo

Més: Jan/2012

indicede Variago
Unidade da Federacdo receita (2) M ensd (3) Acumulada (4)
nov/1l | dez/1l | jan/12 noano | 12Meses

Brasil 100,8 57 6,4 10,4 10,4 9,1
Rondbnia 94,2 10,8 14,1 18,5 18,5 16,8
Acre 99,2 0,8 6,2 12,2 12,2 9,9
Amazonas 94,9 9,7 59 0,9 0,9 55
Roraima 109,0 6,9 14,8 15,4 15,4 8,3
Para 102,1 4.2 59 134 134 8,5
Amapa 103,1 -12,0 -6,8 0,6 0,6 -4,9
Tocantins 104,7 17,8 29,6 8,9 8,9 21,7
M aranhdo 102,0 10,2 13,4 16,0 16,0 14,3
Piaui 103,2 6,4 9,3 12,4 12,4 7.9
Cexra 100,9 4.6 34 9,3 9,3 9,6
Rio G. do Norte 100,3 32 51 2,0 2,0 58
Paraiba 100,1 94 12,4 10,6 10,6 11,4
Pernambuco 104,5 30 59 10,4 10,4 8.2
Alagoas 102,8 -1,0 -1,2 9,4 9,4 5,6
Sergpe 102,9 -04 -14 7.9 7.9 2,1
Bahia 104,2 0,2 4.6 9,8 9,8 6,9
Minas Gerais 99,3 8,0 7,2 6,4 6,4 10,6
Espirito Santo 102,2 59 6,7 6,7 6,7 15,5
Rio de Janeiro 101,3 6,2 4,9 6,1 6,1 93
Séo Paulo 100,3 6,0 6,3 12,3 12,3 8,4
Parana 104,7 8,0 11,9 17,9 17,9 12,2
SantaCatarina 100,0 6,6 6,0 8,0 8,0 10,0
Rio Grande do Sul 98,1 55 81 11,5 11,5 10,0
M ao Grosso do Qul 100,5 48 4.4 12,6 12,6 7.9
M ato Grosso 101,7 38 10,6 8,7 8,7 10,3
Goiés 105,1 33 2,2 13,3 13,3 9,5
Distrito Federd 100,6 1,2 0,3 6,3 6,3 4,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(9 Inclui as atividades de Veiculos e de M aterial de construgéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011= 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagao dereceita nominal de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federagdo (Continua)

Més: Jan/2012

Comércio Vargjista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuério e calgados

Totd Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdo Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 10,4 10,4 91 43 4,3 91 13,3 13,3 11,6 13,4 13,4 115 9,3 9,3 114

Ceara 9,3 9,3 9,6 11,9 11,9 31 19 19 12,6 11 11 12,4 6,3 6,3 83
Pernambuco 10,4 10,4 8,2 11,1 111 16,1 11,8 11,8 4,2 13,0 13,0 39 21,0 21,0 16,6
Bahia 9,8 9,8 6,9 7,1 7,1 75 12,9 12,9 74 11,2 11,2 7,1 20,0 20,0 14,4
Minas Gerais 6,4 6,4 10,6 12,3 12,3 12,4 9,7 9,7 12,6 9,7 9,7 12,6 71 7,1 12,0
Espirito Santo 6,7 6,7 15,5 0,7 0,7 12,3 12,3 12,3 13,2 12,3 12,3 13,4 14,7 14,7 19,1
Rio de Janeiro 6,1 6,1 9,3 4,0 4,0 84 5,6 5,6 10,0 6,3 6,3 10,0 19,0 19,0 14,2
S&o Paulo 12,3 12,3 84 0,3 0,3 9,4 14,3 14,3 11,9 14,2 14,2 11,8 6,7 6,7 10,5
Parana 17,9 17,9 12,2 13 13 39 275 275 15,6 28,2 28,2 15,7 15 15 75
Santa Catarina 8,0 8,0 10,0 1,6 1,6 9,3 194 194 14,7 194 194 145 6,2 6,2 14,0
Rio Grande do Sul 115 11,5 10,0 4,9 49 10,6 19,7 19,7 9,6 20,2 20,2 9,6 59 59 16,7
Goiés 13,3 13,3 9,5 -2,6 -2,6 9,2 12,3 12,3 14,7 12,7 12,7 14,8 13 13 12,8
Distrito Federal 6,3 6,3 4,3 6,8 6,8 12,5 13 13 5,0 1,4 14 4,9 4,1 4,1 18

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqguisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(2) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construggo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 14 - Variagao dereceita nominal de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federacdo (Continua)

Més: Jan/2012

Artigos farmacéuticos, médicos,

Equipamentos e materials para

Outros artigos de uso pessoa e

Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, d? perfumari ae |Livros, jornais, revistas e papelarial escritdrio, in.forrrjética e doméstico
Unidade da Federacdo COSMéticos comunicagdo
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 10,4 10,4 12,4 11,7 11,7 13,7 13,6 13,6 10,4 17,6 17,6 49 18,6 18,6 10,7
Ceara 8,9 89 12,7 16,9 16,9 215 -0,6 -0,6 75 -84 -84 1,0 7,6 7,6 9,5
Pernambuco 12,0 12,0 19,6 41,8 41,8 18,4 25,0 25,0 16,5 -4,3 -4.3 -24,0 13,3 13,3 17,1
Bahia 13,0 13,0 14,5 2,1 2,1 12,3 -21,3 -21,3 10,4 -11,4 -11,4 -36,1 14,1 14,1 13,3
Minas Gerais 21,6 21,6 22,5 91 91 12,4 15,0 15,0 12,5 -1,1 -11 -3,9 18,8 18,8 17,4
Espirito Santo 91 91 8,9 12,3 12,3 24,7 5,3 53 21,3 27,7 27,7 -34 254 254 23,3
Rio de Janeiro 14,5 14,5 13,1 10,9 10,9 10,5 7,0 7,0 7,3 211 21,1 -39 91 91 11,2
Sé&o Paulo 25 25 8,9 6,6 6,6 12,2 229 22,9 13,6 31,3 31,3 13,7 25,3 25,3 6,8
Parana 18,7 18,7 18,0 35,2 35,2 24,8 23,1 231 6,0 -5,9 -5,9 -6,6 259 25,9 18,9
Santa Catarina 9,3 9,3 7,8 16,1 16,1 14,3 18,1 18,1 8,0 139 13,9 12,0 30,6 30,6 16,4
Rio Grande do Sul 5,3 53 12,3 11,8 11,8 15,0 0,2 0,2 -1,7 26,9 26,9 -4,7 18,4 18,4 11,5
Goiéds 9,3 9,3 2,6 134 13,4 16,8 56,4 56,4 23,0 42 4,2 -4,8 18,7 18,7 14,1
Distrito Federal 10,4 10,4 11,0 13,7 13,7 9,6 20,3 20,3 -0,6 -1,7 -1,7 -8,9 -1,8 -1,8 5,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqguisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(2) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construggo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -PMC

Tabela 14 - Variagao dereceita nominal de vendas no comércio var gista ampliado (1), por atividade e Unidade da Feder agdo (Conclusio)

Més. Jan/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material de construgdo
Unidade da Federagéo
Mensdl Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 54 54 3,9 16,3 16,3 12,6
Ceara 14,1 14,1 7,0 20,1 20,1 79
Pernambuco 18 18 15 20,7 20,7 14,3
Bahia 74 7,4 -04 7,1 71 4,2
Minas Gerais -2,1 21 33 55 55 12,3
Espirito Santo 2,0 2,0 16,5 10,9 10,9 13,9
Rio de Janeiro -2,3 -2,3 13 13,7 13,7 20,9
S&o Paulo 7,0 7,0 32 232 23,2 9,7
Parana 14,9 14,9 84 16,4 16,4 16,2
Santa Catarina -4,3 -4,3 47 20,3 20,3 14,3
Rio Grande do Sul 10,9 10,9 4,2 4,8 4,8 20,2
Goiés 16,4 16,4 6,6 238 23,8 15,6
Distrito Federal 8,7 8,7 -3,1 8,6 8,6 12,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesqguisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

(2) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construggo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100
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Volume e Recata nominal devendas
do vargo - com ajuste sazonal



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabda 16 - indice e variagio do volume de vendas do comércio var gista com aj uste sazonal, por Unidade da Feder aggo.

Més Janeiro 2012

{ndi ce de Base Fixa (1) Variagio més/més anterior
Unidade da Federacéo
nov/11 dez/11 jav12 nov/11 dez/11 jan/12

Brasl 102,31 102,85 105,53 13 05 2,6
Rondénia 101,10 102,71 104,44 07 1,6 1,7
Acre 101,32 109,21 113,20 72 78 37
Amezones 102,91 101,03 100,44 41 -18 -06
Rorama 104,40 107,22 126,34 31 27 17,8
Pard 102,37 103,97 108,10 08 1,6 40
Amgpa 101,59 103,76 112,70 00 21 86
Tocantins 105,74 113,46 107,38 45 73 -54
Maanhdo 104,08 104,95 107,39 6,6 08 23
Raui 102,40 101,99 106,01 24 -04 39
Ceard 9,54 100,66 101,48 -19 11 08
Rio G. do Norte 100,70 100,26 99,52 03 -04 -0,7
Paraiba 10341 104,37 106,68 21 09 22
Pernambuco 102,20 101,97 106,66 18 -0,2 46
Alagoas 100,79 101,77 103,68 20 1,0 19
Sergipe 101,95 100,62 101,10 25 -13 05
Bahia 100,84 101,55 106,56 15 07 49
Minas Garais 102,71 104,20 103,74 11 15 -04
Espirito Santo 101,26 99,90 104,92 04 -13 50
Rio de Janeiro 101,86 100,61 100,57 18 -12 0,0
S50 Paulo 102,42 102,67 106,06 13 02 33
Parana 103,32 104,55 114,39 18 1,2 94
SantaCaaina 102,99 104,39 109,03 08 14 44
Rio Grande do Sul 102,59 103,75 108,63 1,7 11 47
Mato Grasso do Sul 104,45 106,08 113,06 1,7 1,6 6,6
Mato Groso 103,84 103,64 101,98 57 -0,2 -16
Goids 101,55 103,35 104,22 03 18 08
Didrito Federd 102,31 101,88 102,63 19 -04 07

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servigos e Comércio.
(1) Bas= 2011=100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabda 17 - Indice evariacio darecdtanomina devendasdo comércio vargista com ajuste sazonal, por Unidade da Feder acgo.

Més. Jandro 2012
indice de Base Fixa(1) Variagio mésmés anterior
Unidade da Federagéo
nov/11 dez/11 ja12 nov/11 dez/11 jav12

Bradl 103,59 104,31 108,11 13 0,7 36
Rondbnia 102,32 104,53 106,06 03 22 15
Acre 102,49 112,68 114,80 6,6 99 19
Amezonas 104,56 102,79 102,42 43 -17 -04
Rorama 105,09 108,69 126,59 22 34 16,5
Para 103,09 104,67 110,00 07 15 51
Amepa 101,42 103,13 11291 -0,9 1,7 95
Tocantins 106,74 115,55 108,30 53 83 -6,3
Maranhdo 105,07 106,50 108,21 64 14 16
Raui 103,40 103,64 107,84 29 02 41
Cexra 100,59 102,09 103,16 -0,7 15 10
Rio G. do Norte 101,29 102,03 100,60 038 07 -14
Paraiba 105,07 105,60 109,00 24 05 32
Pernambuco 10350 102,48 108,61 17 -10 6,0
Alagoss 102,77 103,42 105,75 32 0,6 23
Sargpe 102,34 102,17 104,77 14 -0,2 25
Bahia 101,69 103,19 108,29 13 15 49
Minaes Gerais 103,92 105,40 106,14 12 14 07
Espirito Santo 103,07 102,77 107,35 03 -03 45
Rio de Jndro 103,56 102,31 103,59 18 -1,2 13
So Paulo 103,93 103,53 109,03 15 -04 53
Parand 104,51 105,99 115,27 16 14 838
SantaCaaina 103,52 104,74 110,36 07 1,2 54
Rio Grandedo Sul 104,49 105,32 110,62 22 08 50
Mato Grosso do Sul 105,20 105,63 115,93 17 04 98
Mato Groso 102,94 103,73 104,56 43 08 08
CGoids 102,18 103,75 106,89 04 15 30
Didtrito Federd 101,81 101,75 103,79 01 -0,1 20

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag2o de Servigos e Comércio.
(1) Base 2011 =100



