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* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorelres trabalho e
rendimento, indlstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,erc@mos e notas
metodoldgicas. As informagfes apresentadas estfordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ogjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igéaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indicesCdmércio Varejista, em relacdo a série
divulgada até dezembro de 2011, apresenta as seguevisdes metodoldgicas:

e Atualiza a amostra de informantes para 5.700 eraprelecionadas a partir do cadastro

das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqués&émual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificagcdo Nacional de Atividades Ecoicés - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natie Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aosc@sdespecificos de precos utilizados
como deflatores, para obtencdo de volume de vendas

e Na série completa dos indices (série encadeadajndises de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém pperiodo de base ano de 20000s indices de janeiro de 2004
até dezembro de 2011 tém por periodo de base 208 Os indices de janeiro de 2012
em diante tém por periodo de base o0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem pennado de referénciafinico, a media
mensal dos indices de 2011=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

e Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhampieghtemente da atividade comercial varejista
e estar sediada no territério nacional e, em pdatic para as Unidades da Federacdo da Regiédo
Norte (Rondonia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, g&r&a Tocantins), sdo consideradas apenas
aguelas que estdo sediadas nos municipios dasaisapmbm excecdo do Para, onde séo
consideradas aquelas que estdo sediadas nos nasd#agRegido Metropolitana de Belém.

e Abrangéncia —A PMC abrange&lez grupos de atividades cuja correspondéncia dolasasificacao
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemenddividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construcaancain varejo e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8;

4762-8 e 4789-0
4771-7; 4772-5 e 4773-3

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equa}mentos e materiais para escritdrio, 4751-2; 4752-1 e 4789-0
Informatica e de comunicacdo

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1;
4783-1 e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 ¢
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7;

4679-6; 4741-5;4742-3; 4743-1;
4744-0 e 4789-0

e Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica careada por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

e Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidadeedieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal meote da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estdo incluidas as receitasfiniras e ndo-operacionais.

e Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eoddmtambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca @@ empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacao.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

e Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variawRezeita Nominal de Vendad/olume de Venda&sta
altima resulta da deflacdo dos valores nominaiseates por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade derdob, construidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisaudios e indices da Construcdo Civil -
SINAPI. Na construcao dos indices de precos dasndbscobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da area geografica mais apuagori

e Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo digoky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relaciaabaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atwvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

2 -Indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sao divulgados indices em nivel Brasil éJhlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoS&io de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goibssteito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, resudtpdoeSupermercados e hipermercados
gue corresponde a um detalhamento da atividadeSdeetmercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais os segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de constru¢adDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além dkiculos e motos, partes e pe@dle Material de
construgdosao calculados indices para o Brasil e as 12 dag&lda Federacgéo citadas no
item 2.

e Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitaaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no a?@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitta B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataranterior. S&o indices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dioceirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos #2em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixameerou em dezembro de 2003 (base 2000
=100) com a série que se encerrou em dezembr@lde(Base 2003 = 100), com a série que se inicia em
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encdeam como referéncia a média mensal de 2011 =
100. Este procedimento n&o altera as séries daseiiés/Igual Més do Ano Anterior, Acumulado no
Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umaugatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenanfatores sazonais, o efeito calendario, @sléeride
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idaegdificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi aficente definida com a série de 5 anos da pegauisso de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da pegguisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltetaaldiatiigacéo do resultado de dezembro de 2Q@AftiAde janeiro
de 2008 a modelagem passa a ser atualizada anteaimerporando sempre as 12 Ultimas informagbasal anterior.
Para os feriados de Carnaval e Corpus Christioutiie 0 programa “genhol.exe”, disponibilizado pélS. Census
Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientegeEssao..

As atividades PMC nao contempladas no ajuste $aérmiezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domeéstico” e “Material de Consfi géigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadisdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasi Muliplicativo (012) (011) g;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multtiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) igrgggg] ;vclz':\r(pus Christ, efeito calendario (TD) e
Moveis e eletrodomeésticos Multiplicativo (212) (011) calen?j\gé)%)lgus Christ, Pascoall] e efefto
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calen?j\gé)%)lguiscgggg FPS;C oalg] e efeito

i . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
A““g:g"e's’ motocicletas, Muliplicativo (012) (011) calendério (Tudo), LS2008.0CT, AO2009.JUN,
partes e pegas AO2009.SEP, AO2010.MAR.
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Multiplicativo (210) (O11) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mulipiicativo (210) (011) TC2003.MAR.
Livros, jornalis, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Outrqs ‘?‘”’905 de uso pessoal e Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[1].
doméstico
Material de construcio Muliplicativo (210) (011) mmelnlz\g5%)3US Christ, Pascoa 1] e efeito

: . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

Varejo Ampliado Muitiplicativo (012 (01D LSA00BOCT, AQ 200U AOZOlO.MA(I;.)




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(‘)RDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN.
L Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicatvo (012 (011) LS2004.MAY e LS2005.FEB.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
- L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) calendario (TD) e TC2001JUN,
» o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD) e AO2002.APR.
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mulipicativo (1201 | lendario (TD) e LS2005,FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendario (tudo) e LS2005.FEB,
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi, AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | lendario (TD) e LS2008 FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | lendario (tudo) e A02008.JAN , LS2008.0CT.
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Mulipicativo (210) (011) calendério (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] , efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) calendério (TD), LS2003.MAR, TS2004.JAN,
LS2005.FEB, TC2008.DEC.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Pascoa [15] € LS2002.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] efeito
Rondbnia Multiplicativo (010) (011) calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval, Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (212) (011) e TC2006.EEB.
N o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Tocantins Multiplicativo (010) (012) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDIEII,&O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (012) (011) calendario (TD), LS.2002.0CT.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
. L o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (010) (011) AO2003 MAY.
L - L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Automéveis, motocicletas, partes S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
e pecas Mulipicativo (012) (011) (tudo), LS2008.0CT,A02009.JUN e AO2009.SEP.
Equip. € Matenais pescitono, |y yiicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos famac’ med, ortop e de Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
domeéstico
. N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcao Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (tudo),

LS2008.0CT e AO2009.JUN.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
N Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15] e
Acre Multiplicativo (210) (011) AO2004NOV.
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006.JAN.
Amazonas Multiplicativo (012) (011) fg;"o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, L 52004 MAY e
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Mulipicativo OO | jendario (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distrto Federal Multiplicativo (212) (011) %ag’féggpfjgg”s"' Pascoa [8], efeito calendario
Espitito Santo Mutiplicativo (210) (011) 8""[')‘)"2":’6(2786‘)2“;5;”5"' Pascoa 8], efeito calenddrio
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipicativo 012)011) | cojendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB.
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multplcativo CRO | Cenaio(Dy AONDOSFED o ADSUDAPEE:
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) fg;"o"’c‘)‘galﬁggpus Christ, AG2002MAY e
N Camaval, Corpus Christi, Efeito calendério (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) AO2009.IAN.
. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],efeito
Para Mulipicativo (012) (011) calendério (TD), LS2001.JUN e AO2008.JAN.
T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo (011) (011) calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Parana Mulipicativo (012) (011) ?rag)"i'i"sggg%uég fst, Pascoal8), efefo calendério
. Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendério (TI:[))) e AO2003.JAN. [15]
o N Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piai Multplicatvo 020D 1c2003.3aN, LS2005.FEB,
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) ;f‘g:%‘g&;’g“s Christ, Pascoa [8] e efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
- L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Rondbnia Multiplicativo (212) (011) calendario (tugo) e AO200L. JUO,\?[ )
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Mutiplicativo (012) (011) Cca"’j‘g::‘j‘gb%’g“s Christ, Pascoa[1}, e efeito
. S Efeito calendério (TD), Pascoa [15], LS2005.FEB,
Sergipe Multipicativo (011)(011) TC2005.0CTeT(£22)06.FEB.[ °
S&o Paulo Muttiplicativo (012) (011) CCalag:%\g;)%)gus Chrst, Pascoalg] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-séos do IPCA que melhor representam o comportiame

de precos de cada grupo de produtos e/ou clasSH#SAE que compdem uma atividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC 't%ﬁé’a Itens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (céd. 11) peso: 1,0000
2 _ Hipermercados e 47113 IPCA (c6d. 63) peso: 1,0000
supermercados IPCA (c6d. 2104) peso: 1.0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
4712-1 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
47296 IPCA (cod. 11) peso: 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso. 0,04136
IPCA (cod. 1111) peso: 0,49745
47211 IPCA (co6d. 1112) peso: 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo 4722-0 IPCA (1107) peso: 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,09543
4723-9 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (céd. 1103) peso: 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso. 0,50755
4- Tecidos vestuario 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
e Ca\(;ados' 4781-4 IPCA (cdd. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (co6d. 42) peso: 1,0000
4753-9 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA {(cod. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso: 1,0000
5- Moveis e eletrodomeésticos 4762-8 IPCA (céd. 7201002) peso: 1,0000
47¥89-0 IPCA (cod. 7¥203) peso: 1,0000
A4754-T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (céd. 3102) peso: 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
meédicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso: 1,0000
perfumaria e cosmeticos 4773-3 IPCA (cod. 6201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4751-2 IPCA {co6d. 3202028) peso: 1,0000
para escritorio, informatica 47521 IPCA (cod. 9101019) peso: 1,0000
e comunicagéo 4789-0 IPCA (c6d. 1G) peso: 1,0000
IPCA (cod. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, ATE1-0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (cod. 8102004) peso: 0,26411
IPCA (cod. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso. 0,03703
4713-0 IPCA (cod. 3103) peso. 0,02541
IPCA (cod. 32) peso: 0,20503
IPCA (cod. 41) peso: 0,30077
9- Outros artigos de uso IPCA (c?d. 42) peso: 0,13097
pessoal e doméstico IPCA (c':od. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (cé6d. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (cod. 4301002) peso: 0,87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso”_1,0000
4757-1 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
ATE3-3 IPCA (cod. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. 7201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
4511-1 IPCA (co6d. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
partes e pegas IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
4541-2 IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (co6d. 5102009) peso: 0,62637
IPCA {(céd. 5102010) peso: 0,37363

467 1-1

4672-9
4673-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
AT41-5 IPCA (céd. 2103009) peso: 0,10367
. IPCA (cod. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 47423 | IPCA (cod _2103008) peso: 1,0000
material de consfrugéo 47431 IPCA (cod_2103) peso: 1,0000
IPCA (coéd. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (cod. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (cod. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdpdo do més subsequente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.



«4IBGE
COMENTARIOS

Em margo de 2012, Gomércio Varejista do Pais registrou altas de 0,2% no volume de senda 0,3% na receita nominal,
ambas as variacBes com relacdo ao més antertiadgis sazonalmente. Para o volume e receita dasydgis resultados se apresentam
superiores as taxas do més anterior, como inditasldrajetorias dos indices de base fixa e médielrt@raficos 1 e 2). Nas demais
comparacdes, obtidas das séries originais (sete)ajuvarejo nacional obteve, em termos de volleneendas, acréscimos da ordem de
12,5% sobre margo do ano anterior, 10,3% no acdmula trimestre e 7,5% no acumulado dos Ultimomé&es. Para os mesmos

indicadores, a receita nominal de vendas apresentaside variacdo de 15,4%, 13,9% e de 12,1%ctasmnente (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1-Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grifico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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Nesse terceiro més do ano, seis das dez ativigadgaisadas obtiveram resultados negativos pashumer de vendas com
ajuste sazonal (Indicador més/més). Em ordem daitonde das taxas, os resultados foram os seguititieios farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosmétiEd8%); Méveis e eletrodoméstick,2%); Tecidos vestuario e calcado®,8%); Material de
construcéo (0,3%); Combustiveis e lubrificante§0,3%) Outros artigos de uso pessoal e domésfi&h6%); Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e {t016%); Veiculos e motos, partes e pe¢asA%); Equipamentos e material para

escritorio, informética e comunicac®,9%) eLivros, jornais, revistas e papelar@m -7,1% - Tabela 1.

Ja na relacdo marcol2/marcoll (série sem ajustay &s atividades do varejo obtiveram resultagsiives no volume de
vendas. Por ordem de importancia no resultado Iglabavariaces foram as seguintes: 12,2% Hagermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e furdb,2% pardidveis e eletrodomésticdst, 1% pardrtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticp80,5% pard&quipamentos e material para escritorio, informeitee comunicacd®,8% emOutros artigos de
uso pessoal e doméstig0% paraCombustiveis e lubrificantes,1% pararecidos, vestuario ealcados; e 4,4% etfxivros, jornais,

revistas e papelaria



RESULTADOS SETORIAIS

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibelidas e fumaom variacdo de 12,2% no volume de
vendas em margo sobre igual més do ano antening® a proporcionar a principal contribuicaoxa tglobal do varejo (46% - Tabela
3), dado pelo comportamento dos precos dos alislents Gltimos 12 meses e pelo aumento do poder rdpraocda populacéo,
decorrente do crescimento da massa de rendimeaitbateitual dos ocupados, bem como da estabilidadempregg o que vem
refletindo em uma ampliacdo de demanda. Em termoauwados, a taxa para os primeiros trés mesesalfviade 11,3% e para 0s

Ultimos 12 meses, de 6,1%.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO G RUPOS DE
ATIVIDADES: PMC - Margo 2012

MES/MES ANTERIOR (*) MES/ 'Gf\ﬁ#ngg O ANO ACUMULADO
ATIVIDADES .....TwadeVaiagdo 1 TaxadeVariagho | TaxadeVariagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 3,2 0,0 0,2 7.8 10,6 12,5 10,3 75
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,1 2,2 -0,3 -0,8 42 0 2,8 0,9
fZU;Y:-:Jiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 8.4 a1 06 85 133 122 113 61
2.1 - Super e hipermercados 8,6 -0,6 -0,1 9,0 13,9 129 11,9 6,3
3 - Tecidos, vest. e calcados 3,8 -3,3 0,8 1,5 -3,2 4,1 0,9 1,9
4 - Méveis e eletrodomésticos 13 13 1,2 13,2 135 21,2 15,9 16,4
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria 1,3 0,2 2,3 8,6 9,5 14,1 10,8 10,0
6 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagé@o -2,4 6,1 -6,9 32,9 335 30,5 32,2 24,8
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 19 -3,5 71 9,8 -0,2 4,4 5,0 4,6
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 31 1,1 -0 6 13,1 5,0 9.8 94 45
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 1,8 -0,8 0,6 8,3 3,1 10,2 73 6,7
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -3,3 -2,1 -1,4 7,8 -10,0 54 1,0 4,8
10- Material de Construgéo 4,6 -0,4 0,3 14,4 8,5 16,2 13,1 9,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagado dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composelqgs resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliadaémposto pelos resultados das atividades numedadas 10

A atividade deMdveis e eletrodoméstigosom variagcdo de 21,2% no volume de vendas egéicela marco do ano passado,
registrou o segundo maior impacto na formagaox@ada varejo (30%). Este resultado mensal reflpliica do governo de incentivo
ao consumo através da prorrogacdo da reducdoqdetadi de IPI para a chamada linha branca, alémadatencdo do crédito, da

estabilidade do emprego e do crescimento da rsiedacumulado do trimestre a taxa foi de 15,9% diiio®s 12 meses, de 16,4%

Com a terceira maior participacdo na taxa globalatejo, a atividade dartigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de
perfumaria,apresentou crescimento de 14,1% na comparacéo amuo de 2011 e taxas acumuladas no trimestre(gtinoss 12 meses
de 10,8% e 10,0%, respectivamente. A expanséo siarda salarios, impulsionada também pelo aumensalério minimo, séo os

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

! Variagéo de 4,5% nos Ultimos 12 meses para o ghlipentac&o no domicilio, contra um indice Geralpdegos de 5,2%, conforme o IPCA do IBGE.

2 0 rendimento médio real habitual dos trabalhadoesggstrado em marco de 2012 para o conjunto deseggfes metropolitanas, teve elevacao de 5,6% na
comparagdo com marco de 2011, e a massa de reridimédio real habitual dos ocupados, no mesmo geede comparacéo, teve aumento de 7,0%. A
taxa de desocupagdo em marco de 2012 foi de 6,2%p&ada com fevereiro de 2012 (5,7%), esse indicadmentou 0,5 ponto percentual, segundo a
PME do IBGE.

®No que tange aos precos dos eletrodomésticos howedagle -6,9%, nos Ultimos 12 meses, para Apareletdnicos no IPCA do IBGE.



O segmento dEquipamentos e materiais para escritorio, infoligge comunicacasgsponsavel pelo quarto maior impacto na
formagao da taxa glohalbteve acréscimo no volume de vendas, em margodden de 30,5% sobre igual més do ano passada e ta
acumulada no ano de 32,2%, e nos Ultimos 12 nues@d,8%. Dentre os fatores que vém determinanelolesempenho, destacam-se a
reducéo de pregos dos produtos do género (-8,8¥timass 12 meses para microcomputador no IPCAjrestente importancia que os

produtos de informatica e comunicacéo vém tendbdtaitos de consumo das familias.

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Margo 2012

MES/MES ANTERIOR (¥) MESI'GX:#Q"R%ZF? O ANO ACUMULADO
e e Ve deVaracks
JAN FEV MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 4,0 -0,4 03 12,1 14,2 154 13,9 12,1
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,0 19 03 42 8,0 6,9 6,4 8,9
fzu-ml-;iper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 8.2 10 03 144 196 178 173 132
2.1 - Super e hipermercados 8,6 -0,5 0,3 14,8 20,0 18,3 17,7 13,3
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,4 -2,2 0,1 75 2,7 8,7 6,4 9,8
4 - Méveis e eletrodomésticos 1,2 0,9 0,5 10,8 10,0 16,6 12,4 12,4
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria 0,2 1,1 2,2 11,4 13,2 18,0 14,3 14,4
6 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagéo -3,0 4,9 -6,8 17,9 18,1 19,7 18,6 8,5
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,3 -3,3 -8,3 14, 0 2,7 6,3 8,1 9,1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2,4 1,1 -0 4 16,6 79 12,4 12,4 10,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 21 -1,3 0,6 10,6 54 120 9,4 9,2
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -2,7 -3,2 -15 6,5 -111 41 -0,3 31
10- Material de Construcéo 43 0,5 0,3 16,9 10,9 18,5 15,5 12,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composedgs resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(**) O indicador do comércio varejista ampliad@@mposto pelos resultados das atividades numededas 10

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstiomy 0 quinto maior impacto na formagéo da taxeatejo, obteve
variacdo de 9,8% no volume de vendas em relacaargorde 2011. Cabe observar que o segmento, quEbsto por lojas de
departamentos, 6tica, joalheira, artigos esportivirgjuedos, etc., acompanha o comportamentoattrajgeral da economia que tem seu
desempenho estimulado pela reversdo das medidesprodenciais adotadas pelo governo no final doden2010. Para o primeiro

trimestre a variagdo acumulada foi de 9,4% e maddimos 12 meses de 4,5%.

O segmento d€ombustiveis e lubrificantesom 5,0% de variagdo do volume de vendas nadcelargol2/marcoll,
respondeu este més pela sexta maior contribuit@aalobal do varejo. Em termos de desempenhoutedion as taxas de variacéo

chegaram a 2,8% no ano e 0,9% nos ultimos 12 meses.

Com o sétimo maior impacto na formagao da taxaafloebsegmento d€ecidos, vestuério e calcadobteve acréscimo no
volume de vendas, em marco, da ordem de 4,1%igobtenés do ano passado e taxa acumulada nonasaiéimos 12 meses de 0,9%
e 1,9%, respectivamente. Esse segmento apresestanento abaixo da média do varejo, neste anmodavalta de precos do setor

(variacdo de 7% nos Ultimos 12 meses para Vestgnim 5,2% do indice geral de precos, segune€Al



A atividade delivros, jornais, revistas e papelariapm reduzido peso na estrutura da pesquisa, exarogenor influéncia

positiva no resultado global do varejo. Em relagémarco de 2011, apresentou aumento no volumendas/de 4,4% e taxas acumuladas

de 5,0% para o trimestre e de 4,6% para os Ul oseses.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Margo 2012 (*)
(Indicadores de volume de vendas)

. COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Atividades
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa i - Taxa o=
absoluta irelativa(%) absoluta relativa(%)
Taxa Global 12,5 12,5 100,0 10,2 10,2 100,00
1 - Combustiveis e lubrificantes 5,0 0,4 3,5 5,0 0,2 2,3
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 12,2 5.8 46,4 122 34 33,7
fumo
3 - Tecidos, vest. e calcados 4,1 0,2 1,9 4,1 0,1 1,4
4 - Moveis e eletrodomésticos 21,2 3,7 29,6 21,2 2,2 21,6
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria 14,1 0,8 6,7 14,1 0,5 5.2
6 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagao 30,5 0,7 58 30,5 0,4 4,3
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 4,4 0,0 0,3 4,4 0,0 0,2
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 9,8 0,7 5,6 9,8 0,4 4,3
9 - Veiculos e motos, partes e pecas - - 5,4 1,9 18,8
10- Material de Construcédo - - 16,2 0,8 8,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagao dos resultados é$ana formacéo da taxa global

O Comércio Varejista ampliadg que inclui ovarejo e mais as atividades ¥eiculos, motos, partes e pegadeMaterial de

construcéoregistrou, em relacdo ao més anterior (com agagienal), crescimento tanto para o volume de vendago para a receita

nominal, variacdo de 0,6% (Grafico 3 e 4). Compaemn o mesmo més do ano anterior (sem ajusteadpzam variacdes foram de

10,2% para o volume de vendas e de 12,0% par&itareominal. Nos acumulados do ano e dos UltirBaneses o setor apresentou

taxas de variacdo de 7,3% e 6,7% para o volurd®ed9,2% para a receita nominal de vendas, respeente.
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Grifico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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No que tange ao volume de vendas, a atividadéetirilos, motos, partes e pecgagistrou variacdo de -1,4% em relacdo a

fevereiro, sendo o terceiro resultado negativando Bste resultado é explicado pelo comportameniodite de inadimpléncia no que diz

respeito aos financiamentos de veiculos que véandevas concessionarias a exigirem, na compraado/aovo, boa parcela de entrada

e reduzido nimeros de meses para financiament@acaimamente ao que se tinha antes. Comparandonengo do ano anterior, a

variacdo foi de 5,4%. Em termos de acumuladosrag;Ges foram as seguintes: 1,0% no trimest&de dos Ultimos 12 meses.



Quanto a Material de construcao, as variacbespaname de vendas foram de 0,3% sobre 0 mésa@ntEil6,2% em relacao
a margo de 2011 e de 13,1% e 9,1% nos acumuladosndstre e dos Ultimos 12 meses, respectivamédtaumento da massa de
salarios devido ao aumento do salario minimo e@ide 2012, somado a lista de produtos do segmeatainda continuam com isencéo

de IPI, devem explicar estas variacOes.

RESULTADOS REGIONAIS

Todas as vinte e sete Unidades da Federacdo afameserresultados positivos na comparacdo marcoi@ihh no
gue se refere ao volume de vendas. Os destaques: fRioraima (24,8%); Tocantins (22,4%); Amapa (2d);9Mato Grosso
do Sul (19,1%) e Parana (18,3%) — Grafico 5. Quanfmarticipacdo na composicdo da taxaGtonércio Varejista, se
sobressairam, pela ordem: Sdo Paulo (12,9%); Masaais (12,9%); Rio Grande do Sul (16,6%); Pard®a3s) e Rio de
Janeiro (8,3%).

Ja em relacdo a@rejo ampliado, apenas o Espirito Santo apresentou resultadtveegam variacdo de -1,9%. As maiores
taxas de desempenho no volume de vendas foraiagsai em Tocantins (21,7%); Paraiba (19,0%); Mieaais (14,7%); Pernambuco
(14,5%) e Para (14,3%). Em termos de impacto nitade global do setor, os destaques foram ososstkElSao Paulo (12,0%); Minas
Gerais (14,7%); Rio de Janeiro (7,8%); Paranaa)le2Rio Grande do Sul (9,5%).

Grifico 5
Taxa de variagdo (%) do Volume de Vendas do Varejo por UF
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesq

Coordenagao de Servigos e Comércio




Ainda por Unidades da Federacdo, os resultadosijtste sazonal, para o volume de vendas, apontaesseés Estados com
resultados positivos na comparagdo més/més antksianaiores variagdes foram: Acre (3,7%); Esp&imto (2,1%); Para (1,6%);
Amazonas (1,5%) e Rio Grande do Sul (1,3%).

RESULTADOS TRIMESTRAIS

Em termos trimestrais, os nimeros registrados apqpéira uma melhora no ritmo de crescimento doneotle vendas no que
diz respeito a¥arejo, com aumento da taxa de 6,0% para 10,3% na pasdagguarto trimestre de 2011 para o primeiro siraeleste
ano. NoComércio varejista ampliadotambém foi verificada uma melhora, no mesmo peréothxa de variagdo passou de 3,1% para
7,3%- Tabela 4.

TABELA 4
BRASIL - INDICADORES TRIMESTRAIS DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR ATIVIDADE: PMC Margo 2012

Taxas de desempenho de 2010 Taxas de desempenho de 2011
Atividades Taxas Trimestrais™ Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
1°TRI 22TRI 3*TRI 4°TRI ; Anual* | 1°TRI 2°TRI 3TRI 4*TRI | Anual™

COMERCIO VAREJISTA () 6,8 7.8 6,2 6,0 6,7 10,3 10,3
1 - Combustiveis e lubrificantes 5.6 0.1 04 0.3 16 2.8 28
2 - Hiper, supermercados, prods. 28 5.1 40 43 40 113 1.3
alimenticios, bebidas e fumo

2.1 - Super e hipermercados 27 50 40 44 4.0 11,9 1.9
3 - Tecidos, vest. e calgados 9.6 6,3 1.0 -0.1 36 0.9 0.9
4 - Moveis e eletrodomésticos 16.8 18.7 17,9 13.8 16.6 15,9 15,9
5 -Anigo.f. farmaceuticos, med., ortop. e de 9.4 118 103 76 97 108 108
perfumaria
6- Equip: e I'I:ﬁl. para escritério informatica 8.3 203 161 304 19.6 392 322
e comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 9.3 7.6 4.9 1.6 59 5.0 5.0
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 71 6.0 1.5 23 4.0 9.4 94
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO () 7.0 114 87 3 6.6 7.3 7.3
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 6.3 16.0 4.8 24 6.1 1.0 1.0
10- Material de Construgao 13.6 11,7 6.5 5.9 9.1 131 13,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Coméreio
(*) Referéneia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado igual periodo do ano anterior = 100

As dez atividades pesquisadas apresentaram resudigeriores aos do Ultimo trimestre de 2011. fenode magnitude das
taxas, os resultados foram os seguirifesipamentos e material para escritério, informeitie comunicacédde 30,4% para 32,2%);
Moveis e eletrodomésticgde 13,8% para 15,9%\aterial de construcadde 5,9% para 13,1%Mipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fude 4,3% para 11,3%#stigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deup@ria e cosméticdsle
7,6% para 10,8%)0utros artigos de uso pessoal e domégtien2,3% para 9,4%);\ros, jornais, revistag papelaria(de 1,6% para
5,0%); Combustiveis e lubrificantéde 0,3% para 2,8%Yeiculos e motos, partes e pe(@es -2,4% para 1,0%) Eecidos, vestuario e
calcados (de -0,1% para 0,9%).



Grafico 6 - Evolugdo do volume de vendas do
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 7 - Evolugédo do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 8 - Evolugao do volume de vendas de Hiper, super, prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugio do volume de vendas de Tecidos, vestuarioe
calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Moveis e eletrodomésticos
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimes 12 meses

Grafice 11 - Evolugido do volume de vendas de Produtos farm.. méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulade dos dltimos 12 meses
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Grifico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Equip. escritério. info e Grifico 13 - Evolugéo do volume de vendas de Livros. jornais. revistas e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Grafico 14 - Evolugio do volume de vendas de Qutros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 18 - Evolugdo do volume de vendas de Veiculos e motos. partes e
pecas segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 16 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construgio
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Tabela 1 - indice e variacéo de volume de vendas nomércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacéo

Més: Mar/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federacaq =" e Mensal (2) Acumulada (3)
jan/12 | fev/12 | mar/12 no ano | 12 Meses
Brasil 106,9 7,8 10,6 12,5 10,3 7,5
Rondbnia 96,8 5,9 4,2 6,2 55 8,6
Acre 110,1 115 8,3 17,6 12,6 9,3
Amazonas 102,5 1,1 3,3 12,7 5,6 4.4
Roraima 118,9 23,7 36,8 24,8 28,1 13,3
Para 102,6 9,1 10,2 15,3 115 8,9
Amapa 106,3 14,0 15,8 21,9 17,1 4.4
Tocantins 107,0 21,5 19,6 22,4 21,2 22,6
Maranhéo 106,7 14,1 13,5 13,3 13,6 9,7
Piaui 106,5 9,8 13,3 14,7 12,6 7,3
Ceara 101,9 4,2 10,1 6,2 6,7 7,0
Rio G. do Norte 102,6 -1,2 5,7 9,2 4,5 6,4
Paraiba 104,5 115 8,3 14,6 115 12,4
Pernambuco 107,1 9,7 10,9 16,9 12,5 8,3
Alagoas 103,9 51 12,1 11,0 9,3 4,6
Sergipe 101,4 0,6 10,2 9,1 6,4 1,8
Bahia 108,1 7,7 8,9 13,4 10,0 7,8
Minas Gerais 106,7 59 9,0 12,9 9,3 9,3
Espirito Santo 109,7 3,4 10,1 12,1 8,5 8,0
Rio de Janeiro 102,4 0,8 3,4 8,3 4,1 5,8
Séo Paulo 108,7 9,0 12,4 12,9 11,4 7,3
Parana 110,6 16,4 15,9 18,3 16,9 10,3
Santa Catarina 106,1 11,1 16,2 9,0 11,9 8,2
Rio Grande do Sul 108,7 10,3 11,2 16,6 12,8 7,6
Mato Grosso do Sul 111,0 17,8 16,9 19,1 18,0 8,7
Mato Grosso 104,6 4,0 4,2 9,3 5,9 3,8
Goias 105,4 4,2 8,6 115 8,1 7,0
Distrito Federal 104,5 1,7 5,0 11,2 59 4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Mar/2012
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentiogindas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 12,5 10,3 7.p 50 2,8 a9 12,2 11,3 6,1 12,9 11,9 6,3 41 0,9 1,9
Ceara 6,2 6,7 710 17,2 15,8 B,7 4,3 4,5 5,7 4,2 4,3 5,7 8,8 13 5 4
Pernambuco 16,9 12,5 4.3 9,0 6,4 11,7 11,9 10,8 11 12,8 11,8 1] 1 225 12,4 7,7
Bahia 13,4 10,0 78 13,4 10,8 1.5 9,7 10,7 51 7.4 8,7 4,3 16,0 6 7 7,8
Minas Gerais 12,9 9,3 93 5,2 4,6 -1l 8,1 6,5 59 8,5 6,8 61 5 1 1,0 4,0
Espirito Santo 12,1 8,5 80 14,5 4,2 B,0 6,1 8,3 6,1 6,4 8,5 4] 6, 4,0 1,8 8,0
Rio de Janeiro 8,3 41 .8 15,7 6,7 1,2 0,6 0,4 1,9 2,1 1,8 23 79 2,1 4,0
Sao Paulo 12,9 11,4 1.3 -2,0 -4,0 2,0 18,0 15,5 7,3 18,9 16,2 7,5 -4,7 -4,3 0,3
Parana 18,3 16,9 14,3 3,8 0,2 B.5 17,2 19,8 10,8 17,5 20,3 9|10, 10,6 3,5 -0,9
Santa Catarina 9,0 11,9 2 0,4 -0,3 0,9 9,5 12,5 8,6 9,2 12,7 8,5 7,0 51 4,3
Rio Grande do Sul 16,6 12,8 1.6 -3,1 -3,0 14 22,5 18,4 56 282 18,7 571 15,9 4,2 8,9
Goias 11,5 8,1 70 -4,3 -7,5 -1,2 11,3 9,8 8,9 12,3 10,5 9,2 2,7 -25 3,8
Distrito Federal 11,2 59 416 12,9 7,9 V.1 4,5 2,3 0,1 4,2 23 01 1,3 -4,1 -5,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @cluséo)

Més: Mar/2012

Artigos farmaceéuticos, medicc

Equipamentos e materiais pi

QOutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, informatica e doméstico
Unidade da Federacéad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mese (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mes¢ (1) no anb 12 Meses
Brasil 21,2 15,9 16, 14,2 10,8 10,1 4.4 50 4,6 30,5 32,2 248 9.8 9,4 4,6
Ceara 3,9 11,5 13|14 15,9 13,9 1,0 -0,4 -3,3 0,9 -32,8 -148 3,1 12,7 4,4 1,3
Pernambuco 19,8 18,4 36 40,6 34,9 19,1 33,7 17,1 15,0 141 9 7 -13A4 33,4 18,0 12,0
Bahia 20,3 16,1 15)5 9,3 34 8,2 9,5 -20,3 55 134 3,1 23,3 628 138 7,6
Minas Gerais 39,4 28,8 ,6 12,4 10,2 8,3 -2,9 7,8 6,6 22,7 811 114 23,1 18,0 11,8
Espirito Santo 25,5 5,8 3 9,7 8,7 1B,6 4,8 -3,0 7,0 45,9 730, 10 42,7 29,1 19,9
Rio de Janeiro 31,2 18,6 A4 9,7 7,5 6,6 8,9 3,2 11 7.8 11,1 6,1 7.4 2,1 52
Séo Paulo 13,0 9,5 1 13,0 9,5 9,3 -1,1 9,6 7,2 35,0 49,2 6|37, 1,6 7,3 1,2
Parana 31,2 24,2 7 28,6 24,3 18,4 -1,3 52 1,3 13,1 4,9 89 392 2172 11,7
Santa Catarina 18,7 18,9 7 11,0 11,3 8,2 19,2 9,2 4,8 44,1 37,4 27,4 -18,8 6,9 3,6
Rio Grande do Sul 17,4 111 B,8 11,7 9,1 9,4 3,9 1,3 44 120 343 15,1 13,0 10,8 6,1
Goias 17,9 14,5 1 17,0 12,6 18,4 33,8 35,1 P2.0 -6,4 0,3 -3,2 24,7 16,7 8,1
Distrito Federal 23,0 16,1 149 18,3 13,3 5,5 15,7 8,9 -2,7 4,83 10,4 8, 7,3 -1,1 0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - Indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Mar/2012

Comeércio varejista

Unidade da Federacag mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12
Brasil 95,0 95,8 98,0 95,4 98,6 99,0 96,6 100,5 101,6 137,6 1,710 97,0 106,9
Rondbdnia 91,1 92,7 102,2 93,2 105,9 102,1 97,8 97,9 100,6 ,2146 91,1 87,7 96,8
Acre 93,6 93,3 100,1 89,8 100,1 100,2 97,6 94,6 99,4 149,7 ,1104 95,7 110,1
Amazonas 91,0 90,8 98,2 95,6 97,9 104,6 94,8 100,1 103,4 9138, 97,8 91,1 102,5
Roraima 95,3 92,0 94,5 93,4 97,8 104,1 105,3 102,7 105,5 8129, 117,2 116,1 118,9
Para 89,0 92,6 96,5 94,0 98,4 101,4 96,5 102,9 98,6 155,9 99,9 90,9 102,6
Amapa 87,2 86,7 95,3 99,5 1011 103,1 97,5 101,9 101,7 1453 07,41 100,2 106,3
Tocantins 87,4 92,4 98,2 96,4 105,4 106,2 100,7 101,6 101,2 47,21 100,0 96,9 107,0
Maranh&o 94,2 95,3 99,3 91,7 100,6 104,3 99,8 94,5 102,0 7140, 103,2 99,2 106,7
Piaui 92,8 91,2 99,5 97,0 103,4 102,7 97,1 95,0 100,2 137,5 5,310 99,4 106,5
Ceard 96,0 92,3 97,6 95,4 1011 100,6 97,5 100,8 99,4 1354 0,210 96,8 101,9
Rio G. do Norte 93,9 95,4 97,8 93,7 100,4 102,5 95,5 98,7 ,6 98 135,5 95,9 96,2 102,6
Paraiba 91,2 93,0 97,1 96,5 100,6 100,3 97,9 98,6 1015 143,8 101,0 96,6 104,5
Pernambuco 91,6 94,7 96,9 95,0 99,8 99,4 96,0 100,5 104,0 ,0140 103,9 96,8 107,1
Alagoas 93,6 94,3 99,1 93,5 97,6 98,7 93,6 97,5 101,1 143,1 3,410 100,4 103,9
Sergipe 92,9 93,5 97,6 95,8 96,9 98,6 94,5 99,9 101,9 137,5 3,710 96,8 101,4
Bahia 95,3 94,4 97,7 97,0 98,7 99,5 95,4 99,2 100,5 137,9 1102, 97,6 108,1
Minas Gerais 94,5 96,0 97,8 94,0 98,6 98,9 97,3 100,6 101,21 36,31 101,8 96,8 106,7
Espirito Santo 97,8 97,2 95,5 92,8 100,5 99,8 96,3 100,5 199, 1326 101,1 99,3 109,7
Rio de Janeiro 94,5 95,8 98,0 92,7 96,4 97,6 96,0 100,6 8101, 138,8 97,5 94,3 102,4
Sé&o Paulo 96,3 96,4 98,4 96,7 98,1 97,9 96,8 101,3 102,1 2136, 101,8 97,0 108,7
Paran& 93,6 97,1 97,4 94,8 99,8 100,8 98,4 99,5 101,12 137,7 9,010 99,9 110,6
Santa Catarina 97,4 94,8 92,9 93,1 99,2 99,9 97,2 99,3 102,4 137,6 108,5 102,9 106,1
Rio Grande do Sul 93,2 97,4 98,8 97,4 99,6 99,3 95,6 99,9 0,110 141,9 100,2 95,7 108,7
Mato Grosso do Sul 93,2 93,6 107,4 94,7 99,6 97,8 96,2 1102, 100,8 136,1 107,3 102,2 111,0
Mato Grosso 95,7 95,3 96,7 93,7 102,1 101,8 97,4 100,7 100,8 135,0 94,6 93,8 104,6
Goiés 94,5 94,7 98,6 94,8 99,8 100,1 96,3 100,6 99,1 135,6 ,6102 95,1 105,4
Distrito Federal 94,0 96,0 98,4 94,6 98,7 98,9 93,8 99,0 ,a05 134,7 97,9 95,2 104,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - indice e variacéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federacao.

Més: Mar/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéaq receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
jan/12 | fev/12 | mar/12 no ano | 12 Meses
Brasil 108,5 12,1 14,2 15,4 13,9 12,1
Rondbnia 98,7 9,9 8,2 10,7 9,6 15,0
Acre 113,3 16,5 13,6 23,2 17,9 16,0
Amazonas 103,8 4.4 6,3 15,1 8,6 8,3
Roraima 121,6 26,1 39,5 29,3 31,4 14,3
Para 104,7 13,1 13,5 18,5 15,1 12,8
Amapa 107,2 14,7 15,6 23,3 17,8 59
Tocantins 108,7 26,6 24,2 25,4 25,4 29,0
Maranhéo 109,1 17,2 17,0 17,5 17,2 16,2
Piaui 108,9 12,0 17,5 18,3 15,9 12,1
Ceara 104,1 7,1 13,5 11,0 10,4 10,9
Rio G. do Norte 104,6 0,1 8,2 11,9 6,6 8,6
Paraiba 105,7 15,8 11,8 17,0 14,9 16,3
Pernambuco 108,5 14,0 15,0 20,7 16,6 12,6
Alagoas 105,4 9,3 16,9 14,7 13,5 9,3
Sergipe 103,4 4,9 14,9 13,4 10,8 59
Bahia 109,6 10,9 115 16,3 12,9 10,6
Minas Gerais 108,8 11,6 12,9 15,4 13,4 13,8
Espirito Santo 111,8 9,0 15,7 16,5 13,7 14,8
Rio de Janeiro 104,4 59 7.8 11,3 8,3 10,3
Séo Paulo 110,3 13,4 15,6 15,8 14,9 11,9
Parana 1115 19,9 19,4 20,3 19,8 15,9
Santa Catarina 107,6 14,4 19,5 10,5 14,6 13,6
Rio Grande do Sul 110,1 14,4 15,8 19,8 16,8 12,6
Mato Grosso do Sul 112,9 23,6 21,7 21,1 22,1 14,7
Mato Grosso 106,4 9,0 8,1 11,2 9,5 8,3
Goias 107,2 9,3 12,3 14,0 11,8 11,2
Distrito Federal 105,9 4,5 7,6 12,3 8,1 7,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacédo (Continua)

Més: Mar/2012

- . oo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . -
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 15,4 13,9 12p 6,9 6,4 4,9 17,8 17,3 13,2 18,3 17,7 13,3 8,7 6,4 9,8

Ceara 11,0 10,4 10,9 19,2 15,9 b,1 8,9 9,2 12,0 8,5 8,8 11,7 112, 64 7,3
Pernambuco 20,7 16,6 12,6 11,5 8,2 14,7 16,7 15,9 7,3 17,6 0 17, 7,2 30,2 21,3 16,9
Bahia 16,3 12,9 10 13,2 10,2 B,3 14,5 15,5 9,7 11,8 13,0 88 122 13,7 13,5
Minas Gerais 15,4 13,4 13,8 8,4 10,2 1,5 14,0 12,8 12,9 14,1 12,9 13,( 4,8 4,9 10,1
Espirito Santo 16,5 13,7 14,8 17,0 8,3 11,8 11,7 14,5 14,0 ,012 14,7 14,3 12,3 9,6 16,4
Rio de Janeiro 11,3 8,3 19,3 18,3 11,0 9,9 6,5 6,9 9,6 7,7 7,8 9,9 15,1 9,4 12,4
Séo Paulo 15,8 14,9 11,9 -1,2 -0,9 7,5 23,8 21,4 14,5 24,5 0 22, 14,6 -0,1 1,6 7,9
Parana 20,3 19,8 14,9 7,3 55 b,1 22,8 26,0 18,2 23,1 26,6 18,4 10,5 4,4 6,8
Santa Catarina 10,5 14,6 18,6 3,8 51 9,9 14,5 18,3 15,9 14,2 18,3 15,7 6,7 59 12,5
Rio Grande do Sul 19,8 16,8 12,6 0,5 3.4 9,2 27,2 24,0 131 7,42 24,4 13,1 21,9 9,5 15,8
Goias 14,0 11,8 11§2 -5,6 -4,5 6,1 16,9 16,0 15,6 17,8 16,6 8|15, 8,9 34 11,1
Distrito Federal 12,3 8,1 714 13,7 10,1 1p.1 8,6 6,4 5,8 8,2 3 6 5,7 4,2 0,0 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Fesfacéo (Concluséo)

Més: Mar/2012

Artigos farmacéuticos, medicc

Equipamentos e materiais pi

QOutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, informatica e doméstico
Unidade da Federacéad cosmético comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mes¢ (1) no anb 12 Meses
Brasil 16,6 12,4 2p 18,0 14,3 14,4 6,3 8,1 9,1 19,7 18,7 8,5 12,4 12,4 10,0
Ceara 3.4 9,6 10|7 17,4 16,0 20,5 1,3 -1,4 1,9 -37,7 -22,5 -5,5 17,3 9,1 9,7
Pernambuco 16,0 13,9 11,5 43,9 38,0 22,7 33,8 17,4 17,2 11,8 3,9 -20,7 36,7 21,9 19,2
Bahia 19,4 15,6 13 12,0 5,3 10,7 10,8 -19,1 5,2 7,6 -1,3 -31,0 32,6 18,0 14,6
Minas Gerais 31,3 22,7 218 154 13,0 12,9 -1,3 10,1 10,8 14,1 3,7 -2,2 25,1 20,8 17,7
Espirito Santo 27,7 9,5 145 10,9 10,0 22,3 54 -0,6 11,9 33,5 20,8 0,6 46,2 32,7 24,8
Rio de Janeiro 24,7 14,3 134 117 9,5 10,1 9,9 6,0 6,0 -1,3 2,6 -2,8 11,2 5,7 9,2
Séo Paulo 6,9 54 87 18,3 14,0 14,1 1,8 12,5 12,4 25,4 33,9 18,1 3,5 9,9 54
Parana 21,9 16,5 119 331 28,7 25,3 -0,3 6,6 51 -3,0 -8,6 -3,2 25,3 23,5 19,4
Santa Catarina 11,8 11,6 b2 14,5 14,9 14,4 20,4 10,7 8,7 26,5 21,6 13,6 -18,5 8,1 10,4
Rio Grande do Sul 14,8 8,4 11,3 164 13,5 14,7 8,0 52 -0,7 14,1 22,7 2,9 16,6 14,5 12,2
Goias 15,4 12,5 411 19,7 14,7 15,7 37,6 38,7 25,3 -13,7 -7,2 -10,2 28,6 211 14,8
Distrito Federal 18,7 13,3 14,7 22,0 17,2 10,9 17,3 10,9 1,2 18,7 -0,5 -5,8 9,7 2,2 6,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Mar/2012

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo mar/11 abr/11 mai/11 jun/11 jul/11 ago/11] set/1] out/1f [hbv dez/11 jan/12 fev/12 mar/12
Brasil 94,1 96,4 97,9 95,2 98,7 99,4 97,1 101,4 102,4 139,0 3,310 98,5 108,5
Rondbdnia 89,2 91,5 101,4 93,7 105,6 102,1 97,8 99,6 102,2 ,1150 92,6 89,5 98,7
Acre 92,0 92,2 99,1 90,0 100,0 100,2 97,2 96,1 101,4 153,9 ,5106 98,3 113,3
Amazonas 90,2 90,9 97,7 95,1 97,5 103,4 95,2 101,4 104,7 2142, 99,2 92,3 103,8
Roraima 94,0 92,7 94,8 92,8 97,9 104,3 105,0 103,5 105,3 3131, 118,7 117,7 121,6
Para 88,4 92,7 96,2 93,7 98,6 101,12 96,4 103,8 99,9 157,9 7101, 92,5 104,7
Amapa 87,0 87,4 95,4 99,0 1015 103,2 97,6 102,5 101,4 144,00 07,91 100,6 107,2
Tocantins 86,7 93,5 98,7 95,9 105,0 106,0 100,6 102,0 102,9 49,21 101,8 98,5 108,7
Maranh&o 92,9 94,6 98,2 91,4 100,2 104.,4 100,2 95,6 103,4 ,0145  103,7 100,1 109,1
Piaui 92,1 91,3 99,2 96,6 103,6 102,8 96,8 95,6 100,4 141,2 6,310 100,8 108,9
Ceard 93,8 92,5 96,9 95,1 101,3 100,6 96,5 101,0 101,2 140,6 01,01 97,9 104,1
Rio G. do Norte 93,5 96,2 96,4 93,6 100,2 99,8 94,8 98,9 999, 140,7 96,4 97,1 104,6
Paraiba 90,4 93,2 96,4 97,3 99,9 100,4 98,4 99,5 102,9 146,5 01,81 97,6 105,7
Pernambuco 89,9 94,4 96,4 96,2 99,6 99,9 96,6 100,9 104,9 , 1144 104,8 97,9 108,5
Alagoas 91,9 94,0 98,4 94,4 97,1 99,0 94,4 98,5 103,0 146,9 4,410 101,7 105,4
Sergipe 91,2 93,9 97,6 97,0 96,5 99,1 95,3 100,3 102,5 140,8 05,11 98,4 103,4
Bahia 94,3 95,8 97,3 97,1 98,4 99,8 95,9 99,3 100,1 140,1 5103, 98,9 109,6
Minas Gerais 94,3 96,8 97,9 94,6 98,6 99,5 98,4 101,7 1015 36,71 103,5 98,7 108,8
Espirito Santo 96,0 96,5 95,8 92,7 99,9 100,5 97,2 101,7 ,6100 136,6 103,4 101,5 111,8
Rio de Janeiro 93,8 95,8 97,9 93,3 96,3 97,8 96,3 101,5 2102, 1415 99,7 96,4 104,4
Sé&o Paulo 95,2 97,1 98,5 95,9 98,5 98,9 97,5 102,2 103,2 4136, 103,55 98,6 110,3
Paran& 92,7 98,0 97,0 94,7 99,5 100,2 98,4 100,8 102,1 140,2 10,11 101,0 1115
Santa Catarina 97,4 96,5 94,0 92,9 98,9 99,1 97,1 100,3 4102, 137,8 110,1 104,4 107,6
Rio Grande do Sul 91,9 98,7 99,0 97,4 99,3 98,7 95,6 101,2 02,41 143,8 101,0 97,0 110,1
Mato Grosso do Sul 93,3 94,9 105,4 94,9 99,5 98,2 96,3 8102, 102,2 138,4 109,6 103,9 112,9
Mato Grosso 95,7 97,1 97,9 93,4 102,9 101,8 96,6 100,7 100,3 136,3 97,2 95,4 106,4
Goiés 94,0 96,1 98,8 95,0 99,7 100,5 96,7 101,12 100,1 136,0 4,910 96,8 107,2
Distrito Federal 94,3 97,6 98,2 94,7 100,0 99,8 94,8 101,0 02,1 132,7 99,2 96,5 105,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - Indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Mar/2012

. indice de Variagao
Unidade da Federagéd volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jan/12 | fev/12 | mar/12 no ano | 12 Meses
Brasil 106,8 8,3 3,1 10,2 7,3 6,7
Rondb6nia 96,0 6,1 6,3 7,5 6,7 6,9
Acre 99,0 8,5 -3,5 0,8 1,8 3,6
Amazonas 100,9 -1,0 -0,6 7,3 1,9 2,5
Roraima 114,8 13,5 21,4 12,4 15,5 9,5
Para 106,7 9,9 51 14,3 9,9 6,6
Amapa 99,8 2,6 4,9 7,7 5,0 -4,1
Tocantins 110,4 5,6 11,9 21,7 12,9 17,8
Maranhéo 104,5 15,5 6,8 12,3 115 10,1
Piaui 104,6 11,8 79 13,1 11,0 75
Ceara 102,0 9,4 -0,1 7,5 5,6 7,5
Rio G. do Norte 101,2 2,8 -1,0 7,4 3,1 4,8
Paraiba 110,9 8,0 0,6 19,0 9,2 8,7
Pernambuco 105,9 7,6 2,7 14,5 8,3 6,3
Alagoas 105,7 6,5 2,2 9,2 6,0 3,4
Sergipe 102,0 4,9 3,6 4,6 4.4 0,7
Bahia 110,2 8,0 3,2 14,1 8,5 5,6
Minas Gerais 110,3 3,3 3,0 14,7 7,1 7,9
Espirito Santo 106,9 3,1 -3,5 -1,9 -0,8 8,7
Rio de Janeiro 101,7 1,2 -4,1 7.8 1,7 5,3
Sao Paulo 109,2 10,7 5,7 12,0 9,6 7,0
Parana 107,1 16,1 5,4 11,2 10,9 9,5
Santa Catarina 103,9 6,0 2,6 3,8 4,1 6,8
Rio Grande do Sul 106,4 9,8 1,6 9,5 7,0 6,0
Mato Grosso do Sul 103,7 9,4 3,9 10,0 7,8 4,6
Mato Grosso 1071 4,9 11,9 10,9 9,2 8,1
Goias 103,8 11,4 1,2 3,1 5,2 6,5
Distrito Federal 105,8 3,9 -2,3 9,8 3,9 2,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Mar/2012
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentiotsdas e furo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mensal Acumulada (3 Mengal curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 10,2 7,3 6,y 50 2,8 a9 12,2 11,3 b,1 12,9 11,9 6,3 4,1 9 0 1,9
Ceara 7,5 5,6 75 17,2 15,8 B, 7 4,3 4,5 5,7 4,2 4,3 5,7 8,8 13 5 4
Pernambuco 14,5 8,3 4,3 9,0 6,4 1,7 11,9 10,8 1,1 12,8 11,8 1 1, 225 12,4 7,7
Bahia 14,1 8,5 5p 13,4 10,8 1.5 9,7 10,7 51 7,4 8,7 4,3 16,0 6 7, 78
Minas Gerais 14,7 7,1 79 52 4,6 -1 8,1 6,5 59 8,5 6,8 61 5 1 1,0 4,0
Espirito Santo -1,9 -0,8 8|7 14,5 4,2 B,0 6,1 8,3 6,1 6,4 8,5 4] 6 4,0 1,8 8,0
Rio de Janeiro 7.8 1,7 5,3 15,7 6,7 1,2 0,6 0,4 1,9 2,1 1,8 23 7,9 2,1 4,0
Séo Paulo 12,0 9,6 7,0 -2,0 -4,0 -R,0 18,0 15,5 7,3 18,9 16,2 51 7 -47 -4,3 0,3
Parana 11,2 10,9 95 3,8 0,2 -B,5 17,2 19,8 10,8 17,5 20,3 10,9 10,6 3,5 -0,9
Santa Catarina 3,8 4,1 6,8 0,4 -0,3 0,9 9,5 12,5 8,6 9,2 12,7 5| 8 7,0 51 4,3
Rio Grande do Sul 9,5 7,0 4,0 -3,1 -3,0 1,4 22,5 18,4 5,6 822, 18,7 5,1 15,9 4,2 8,9
Goias 3,1 5,2 6,p -4,3 -7,5 1.2 11,3 9,8 8,9 12,3 10,5 9,2 27 25 - 3,8
Distrito Federal 9,8 3,9 2|4 12,9 7.9 m 4,5 2,3 0,1 4,2 2,3 A 0 1,3 -4,1 -5,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Mar/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. f - . . . . . . e e Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acuchalés) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 21,2 15,9 164 14,2 10,8 10,1 4,4 50 4,6 30,5 32,2 248 9,8 9,4 4,6
Ceara 3,9 11,5 13|14 15,9 13,9 1,0 -0,4 -3,3 0,9 -32,8 -148 3,141 12,7 4,4 1,3
Pernambuco 19,8 18,4 2,6 40,6 34,9 19,1 33,7 17,1 15,0 141 9 7 -134 33,4 18,0 12,0
Bahia 20,3 16,1 15)5 9,3 3,4 8,2 9,5 -20,3 55 13,4 3,1 23,3 ,628 13,8 7,6
Minas Gerais 39,4 28,8 29,6 12,4 10,2 8,3 -2,9 7.8 6,6 22,7 811 114 23,1 18,0 11,8
Espirito Santo 25,5 5,8 83 9,7 8,7 1B,6 4,8 -3,0 7,0 45,9 730, 10 42,7 29,1 19,9
Rio de Janeiro 31,2 18,6 19,4 9,7 7,5 6,6 8,9 3,2 1,1 7,8 11,1 6,1 7.4 2,1 5,2
Séo Paulo 13,0 9,5 131 13,0 9,5 0,3 -1,1 9,6 7,2 35,0 49,2 6|37, 1,6 7,3 1,2
Parana 31,2 24,2 19,7 28,6 24,3 18,4 -1,3 5,2 1,3 13,1 49 89 392 212 11,7
Santa Catarina 18,7 18,9 1p,7 11,0 11,3 8,2 19,2 9,2 4,8 44,1 37,4 27,6 -18,8 6,9 3,6
Rio Grande do Sul 17,4 111 13,8 11,7 9,1 9,4 3,9 1,3 44 120 343 15,7 13,0 10,8 6,1
Goias 17,9 14,5 91 17,0 12,6 18,4 33,8 35,1 P2.0 -6,4 0,3 -3,2 24,7 16,7 8,1
Distrito Federal 23,0 16,1 15,9 18,3 13,3 5,5 15,7 8,9 -2,7 4,83 10,4 8,8 7,3 -1,1 0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Conclusédo)

Més: Mar/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 54 1,0 4,8 16,2 13,1 9,1

Ceara 6,6 1,8 83 25,4 14,4 6,3
Pernambuco 7,6 -1,0 1,7 27,1 18,0 12,1
Bahia 14,0 4,8 op 21,7 7,1 2,1
Minas Gerais 17,7 3,9 5.5 13,0 4.4 7,2
Espirito Santo -12,7 -8,7 87 28,5 19,2 12,2
Rio de Janeiro 6,6 -5,5 4.8 8,4 4,2 10,7
Séo Paulo 9,9 4,0 59 20,2 22,0 9,0
Parana 0,6 2,5 8|0 14,7 11,5 12,3
Santa Catarina -3,7 -7,8 40 9,9 16,9 13,1
Rio Grande do Sul -2,8 -2,8 1,7 7,9 4.6 10,9
Goias -6,2 1,7 5p 11,9 10,4 9,6
Distrito Federal 8,0 0,7 -2|0 6,8 2,2 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege#ios 12 dltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federacéo

Més: Mar/2012

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq mar/11 abr/11 mai/ll jun/11 jul/al ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12
Brasil 96,9 95,0 101,2 96,9 99,2 101,4 98,7 99,1 102,8 126,0 999 93,4 106,8
Rondbnia 89,3 90,3 98,6 92,0 107,4 111,8 104,8 104,4 105,3 9,812 89,7 87,0 96,0
Acre 98,2 95,2 101,1 90,9 99,7 105,2 102,7 95,6 97,7 133,9 0 96, 88,3 99,0
Amazonas 94,1 91,3 100,1 97,6 100,9 106,2 95,0 97,4 106,0 ,3126 94,0 89,7 100,9
Roraima 102,2 91,8 95,4 90,4 94,9 109,1 105,6 103,7 102,5 ,6124  106,2 104,9 114,8
Para 93,4 91,3 98,9 97,9 99,2 102,8 99,1 100,1 99,0 140,2 99,4 92,2 106,7
Amapa 92,6 90,9 97,2 100,2 102,4 107,9 95,3 96,7 99,2 126,0 3,210 95,5 99,8
Tocantins 90,7 89,9 97,2 99,4 105,1 105,3 98,7 94,9 102,4 , 7132 103,4 95,7 110,4
Maranh&o 93,0 99,3 100,9 94,6 101,6 107,1 99,9 94,2 101,0 ,6130 102,4 95,3 104,5
Piaui 92,5 88,8 98,0 98,5 101,3 103,8 100,0 93,0 104,2 139,0 02,41 96,4 104,6
Ceara 94,9 92,1 99,7 96,5 101,12 103,6 101,9 98,7 101,0 1253 01,41 92,3 102,0
Rio G. do Norte 94,1 92,6 98,1 94,0 100,1 103,8 97,6 97,9 799 131,0 100,0 92,8 101,2
Paraiba 93,2 92,0 98,6 94,5 99,5 102,8 101,6 97,1 103,3 132,8 99,3 93,3 110,9
Pernambuco 92,5 92,9 99,6 93,2 99,8 102,9 100,5 99,3 102,6 8,812 103,8 93,8 105,9
Alagoas 96,7 92,8 98,9 91,2 97,2 102,5 95,9 97,4 103,4 134,4 01,61 96,3 105,7
Sergipe 97,5 92,1 99,7 94,2 95,6 98,1 96,4 100,4 103,1 1335 01,31 96,1 102,0
Bahia 96,5 94,2 101,2 95,8 99,7 100,6 96,0 96,7 100,1 130,4 3,310 96,1 110,2
Minas Gerais 96,1 94,5 1011 97,0 101,12 100,8 99,5 98,5 8100, 124,3 98,5 93,7 110,3
Espirito Santo 109,0 107,0 116,6 100,7 90,7 92,1 92,7 87,4 1,09 117,6 100,1 94,8 106,9
Rio de Janeiro 94,3 95,4 99,4 94,8 97,9 99,4 96,9 98,6 102,12 129,2 98,8 90,6 101,7
Sé&o Paulo 97,5 95,0 102,1 97,7 99,1 101,8 99,5 100,9 104,7 2,512 99,8 94,2 109,2
Parana 96,4 95,5 100,2 96,3 99,8 102,5 99,1 97,8 103,6 130,2 03,11 94,8 107,1
Santa Catarina 100,2 96,1 98,4 96,4 100,8 99,5 99,8 96,9 ,9100 1275 97,7 93,9 103,9
Rio Grande do Sul 97,2 94,4 99,7 98,5 98,1 101,0 96,5 100,1 103,2 133,9 97,7 89,8 106,4
Mato Grosso do Sul 94,2 93,7 108,6 97,9 98,8 100,2 98,2 499, 1020 126,0 98,8 94,2 103,7
Mato Grosso 96,5 90,2 97,4 93,5 100,3 103,8 100,4 103,0 2103, 1304 100,1 96,3 107,1
Goias 100,6 98,0 102,0 99,0 98,0 103,6 99,0 96,8 99,6 118,3 4,310 92,6 103,8
Distrito Federal 96,4 95,9 99,3 94,8 99,4 99,9 97,4 99,7 ,804 122,9 98,9 92,3 105,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsedecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variacdo de receita nominal desndas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao

Més: Mar/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jan/12 | fev/12 | mar/12 no ano | 12 Meses
Brasil 107,8 10,6 5,4 12,0 9,4 9,2
Rondbnia 98,0 14,8 6,7 10,4 10,6 15,9
Acre 101,3 10,7 0,5 4,6 52 7,5
Amazonas 102,4 1,4 1,9 9,9 4.4 5,9
Roraima 117,0 14,0 22,4 18,9 18,4 9,7
Para 108,8 12,4 8,0 17,8 12,8 9,1
Amapa 100,9 1,8 4,8 10,8 5,6 -3,8
Tocantins 110,2 8,3 14,2 22,2 14,8 20,7
Maranhéo 106,0 16,9 9,3 15,0 13,8 13,9
Piaui 106,4 12,4 10,3 14,9 12,6 9,5
Ceara 103,6 10,4 1,7 10,2 7,5 8,8
Rio G. do Norte 102,9 2,1 0,8 9,5 4,1 5,8
Paraiba 112,0 10,6 3,0 21,1 11,6 10,8
Pernambuco 107,0 10,5 5,5 16,9 11,0 8,9
Alagoas 106,9 8,9 5,3 11,4 8,6 5,9
Sergipe 103,8 7,5 6,7 7,8 7,4 3,1
Bahia 1111 9,9 4,9 15,9 10,3 7,7
Minas Gerais 1114 6,6 5,3 16,1 9,5 10,5
Espirito Santo 107,9 5,4 -0,6 0,5 1,7 11,0
Rio de Janeiro 103,1 4,9 -0,7 9,8 4,7 8,5
Séo Paulo 110,1 13,1 8,1 14,0 11,8 9,4
Parana 107,5 17,0 6,8 11,6 11,8 11,8
Santa Catarina 104.,4 6,9 4,3 3,9 5,0 8,9
Rio Grande do Sul 107,2 11,7 3,7 11,3 9,0 9,4
Mato Grosso do Sul 104,4 12,3 6,5 11,0 10,0 8,3
Mato Grosso 107,9 8,8 13,3 11,8 11,3 10,5
Goias 104,0 13,6 29 4,3 6,9 8,5
Distrito Federal 106,6 5,7 -0,4 10,5 5,3 4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mar/2012

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensal Acumulada (2 Menpal curulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 12,0 9,4 9,p 6,9 6,4 89 17,8 17,3 13,2 18,3 17,7 13,3 7 8, 6,4 9,8

Ceara 10,2 7,5 8|8 19,2 15,9 5,1 8,9 9,2 12,0 8,5 8,8 11,7 121 4 6 7.3
Pernambuco 16,9 11,0 4,9 11,5 8,2 14,7 16,7 15,9 7,3 17,6 17,0 7,2 30,2 21,3 16,9
Bahia 15,9 10,3 717 13,2 10,2 3 14,5 15,5 9,7 11,8 13,0 88 221 13,7 13,5
Minas Gerais 16,1 9,5 14,5 8,4 10,2 1,5 14,0 12,8 12,9 141 291 13,4 4,8 49 10,1
Espirito Santo 0,5 1,7 1140 17,0 8,3 1.8 11,7 14,5 14,0 12,0 14,7 14,3 12,3 9,6 16,4
Rio de Janeiro 9,8 4,7 8,5 18,3 11,0 9,9 6,5 6,9 9,6 7,7 7,8 9] 9, 151 9,4 12,4
Séo Paulo 14,0 11,8 9.4 -1,2 -0,9 7,5 23,8 21,4 14,5 24,5 22,0 14,4 -0,1 1,6 7.9
Parana 11,6 11,8 11,8 7,3 55 5,1 22,8 26,0 18,2 23,1 26,6 18,4 10,5 4,4 6,8
Santa Catarina 3,9 5,0 8,9 3,8 51 9,9 14,5 18,3 15,9 14,2 3 18, 15,7 6,7 59 12,5
Rio Grande do Sul 11,3 9,0 9,4 0,5 34 9,2 27,2 24,0 13,1 427, 244 13,1 21,9 9,5 15,8
Goias 4,3 6,9 8p -5,6 -4,5 q,1 16,9 16,0 15,6 17,8 16,6 15,8 9 8 34 111
Distrito Federal 10,5 53 a6 13,7 10,1 1p,1 8,6 6,4 5,8 8,2 3 6 5,7 4,2 0,0 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsedecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagao (Continua)

Més: Mar/2012

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
. S . . . . . . . s s Outros artigos de uso pessoal e
Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |r?f0rnjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cOoSmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acunhal¢B) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 16,6 12,4 124 18,0 14,3 14,4 6,3 8,1 9,1 19,7 18,7 85 241 12,4 10,0
Ceard 3,4 9,6 10|7 17,4 16,0 2p,5 1,3 -1,4 1,9 -37,7 -22,5 -5,5 17,3 9,1 9,7
Pernambuco 16,0 13,9 11,5 43,9 38,0 32,7 33,8 17,4 17,2 11,8 9 3 -20,9 36,7 21,9 19,2
Bahia 19,4 15,6 13 12,0 53 10,7 10,8 -19,1 52 7,6 -1,3 0}31, 32,6 18,0 14,6
Minas Gerais 31,3 22,7 21,8 15,4 13,0 12,9 -1,3 10,1 10,8 114, 37 -2,2 25,1 20,8 17,7
Espirito Santo 27,7 9,5 14,5 10,9 10,0 22,3 54 -0,6 11,9 533, 20,8 0,4 46,2 32,7 24,8
Rio de Janeiro 24,7 14,3 13,4 11,7 9,5 10,1 9,9 6,0 6,0 -1,3 6 2 28 11,2 57 9,2
Sé&o Paulo 6,9 54 87 18,3 14,0 m,1 1,8 12,5 12,4 25,4 339 ,1118 35 9,9 54
Parana 21,9 16,5 17,9 33,1 28,7 45,3 -0,3 6,6 51 -3,0 -8,6 2| -3, 25,3 23,5 19,4
Santa Catarina 11,8 11,6 b,2 14,5 14,9 14,4 20,4 10,7 87 526, 21,6 13,4 -18,5 8,1 10,4
Rio Grande do Sul 14,8 8,4 11,3 16,4 13,5 14,7 8,0 52 -0,7 411 22,7 2,9 16,6 14,5 12,2
Goias 15,4 12,5 41 19,7 14,7 15,7 37,6 38,7 P5,3 -13,7 -7,2 0,21 28,6 21,1 14,8
Distrito Federal 18,7 13,3 14,7 22,0 17,2 10,9 17,3 10,9 1,2 18,7 -0,5 -5, 9,7 2,2 6,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federacgao (Concluséo)

Més: Mar/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construcdo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 4,1 -0,3 31 18,5 15,5 12,4

Ceara 53 0,2 419 28,1 16,5 9,3
Pernambuco 7.4 -1,0 (0 83) 26,8 18,6 15,3

Bahia 12,4 3,5 o4 23,4 9,2 51
Minas Gerais 15,9 2,6 35 15,9 6,8 10,7
Espirito Santo -12,9 -8,8 75 31,3 215 14,8
Rio de Janeiro 55 -6,2 a9 12,5 7.9 15,7
Séo Paulo 8,6 3,0 40 22,0 24,0 11,5
Parana -2,4 -0,2 5{1 17,8 14,9 16,5
Santa Catarina -6,4 -9,8 ®,9 11,6 18,1 15,3
Rio Grande do Sul -2,7 -3,3 17 7,4 5,0 13,7
Goias -8,5 -0,4 a1 17,7 16,6 15,4
Distrito Federal 6,8 -0,2 -2|6 9,7 5,6 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetdecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@ios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

Més: Mar/2012

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdo mar/11 abr/11 mai/ll jun/11 jul/il ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12
Brasil 96,2 95,5 101,0 96,7 99,2 1015 98,9 99,9 103,1 127,0 01,1 94,4 107,8
Rondbnia 88,8 91,0 98,9 92,5 105,3 109,2 104,1 105,4 106,3 6,313 91,2 88,4 98,0
Acre 96,8 91,5 100,2 91,5 100,6 103,4 102,9 96,5 99,2 139,4 9 97 90,0 101,3
Amazonas 93,1 91,1 99,6 96,6 99,8 104,3 95,8 98,9 107,2 130,3 95,4 90,8 102,4
Roraima 98,4 93,1 96,4 90,0 94,5 107,7 104,4 103,4 103,0 8127, 107,6 106,3 117,0
Para 92,4 92,2 98,2 96,7 98,3 101,7 97,9 100,4 100,2 1453 ,1101 93,6 108,8
Amapa 91,1 90,4 96,7 99,1 101,8 105,6 94,9 97,9 99,8 128,6 ,3104 96,2 100,9
Tocantins 90,1 90,5 97,9 98,8 105,2 105,6 98,5 95,9 103,0 2134 104,1 96,1 110,2
Maranhédo 92,2 98,0 99,9 94,2 101,1 106,7 100,0 95,2 103,0 , 1134 102,8 95,9 106,0
Piaui 92,7 89,5 98,0 98,3 101,8 103,5 98,9 93,3 104,2 139,8 3,210 97,4 106,4
Ceara 94,0 92,4 99,2 96,3 101,0 103,7 101,21 98,6 101,8 128,0 01,91 93,1 103,6
Rio G. do Norte 94,0 93,4 96,7 93,7 99,7 101,6 96,8 98,0 ,8.00 134,1 100,4 93,7 102,9
Paraiba 92,5 92,1 97,5 95,4 99,0 102,7 101,6 98,3 104,2 134,6 100,1 94,3 112,0
Pernambuco 91,6 92,9 98,9 94,3 99,7 103,2 100,6 99,7 103,1 1,613 104,5 94,7 107,0
Alagoas 96,0 92,7 98,5 91,9 96,7 102,8 97,2 98,0 103,8 136,1 0241 97,3 106,9
Sergipe 96,3 92,8 99,4 95,1 95,4 98,5 96,8 100,7 103,3 135,1 02,51 97,5 103,8
Bahia 95,9 95,2 100,8 96,0 99,5 100,8 96,4 96,8 99,7 131,7 ,3104 97,0 111,1
Minas Gerais 96,0 95,4 100,9 97,1 100,7 101,0 100,0 99,6 ,0101  125,0 99,5 94,7 1114
Espirito Santo 107,4 106,1 114,9 100,3 91,5 93,5 93,4 89,2 2,19 119,3 100,9 96,0 107,9
Rio de Janeiro 93,9 95,5 99,2 95,2 97,8 99,6 97,1 99,4 102,4 131,6 100,2 92,2 103,1
S&o Paulo 96,6 95,4 102,0 97,4 99,6 102,3 100,0 101,5 105,0 22,81 101,0 95,3 110,1
Parana 96,4 96,4 99,9 96,0 99,1 101,6 98,7 99,0 103,6 131,0 3,910 95,5 107,5
Santa Catarina 100,5 97,1 98,7 95,8 99,9 99,0 99,0 98,1 1101, 1275 98,9 94,8 104,4
Rio Grande do Sul 96,3 95,5 99,7 98,3 97,7 100,4 96,7 101,2 104,4 134,8 98,3 90,3 107,2
Mato Grosso do Sul 94,0 94,4 107,1 97,5 99,5 100,4 98,4 ,4100 102,6 127,3 100,2 95,0 104,4
Mato Grosso 96,5 91,8 98,4 93,7 101,3 104,1 100,2 102,9 3102, 1294 101,8 97,3 107,9
Goias 99,7 98,5 102,2 98,2 98,5 103,8 99,3 97,6 100,0 118,9 5,410 93,2 104,0
Distrito Federal 96,5 97,0 99,4 94,9 100,1 100,6 97,7 100,8 102,8 122,1 100,0 93,2 106,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal



Unidade da Federacac

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 16 - Indice e variacao do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, pc

Més: Mar/2012

indice de Base Fixa (1)

Variagcdo més/més anterior

Unidade da Federacdo| . ]
jan/12 | fev/12| mar/13 jan/12 fev/12 mar/12

Brasil 106,2 106,1 106,4 3,2 0,0 0,2
Rondo6nia 104,3 100,0 98,3 25 -4,2 -1,7
Acre 111,3 107,7 111,8 1,4 -3,2 3,7
Amazonas 102,7 105,3 106,9 0,8 2,6 1,5
Roraima 125,2 127,7 120,7 15,8 2,0 5,4
Para 107,0 105,5 107,2 3,5 -1,4 1,6
Amapa 111,3 115,4 116,5 6,3 3,7 0,9
Tocantins 107,4 112,5 113,1 -5,6 4,7 0,6
Maranhéo 108,1 109,9 108,0 2,7 1,6 -1,7
Piaui 106,7 108,6 108,7 4,6 1,8 0,1
Ceara 102,6 106,0 104,3 1,5 3,3 -1,6
Rio G. do Norte 100,3 103,8 102,1 -0,5 3,5 -1,6
Paraiba 106,5 107,3 105,3 2,1 0,8 -1,8
Pernambuco 107,0 107,0 107,7 5,0 0,0 0,6
Alagoas 103,8 113,0 105,6 1,6 8,8 -6,6
Sergipe 101,7 107,2 104,5 0,7 5,3 -2,4
Bahia 106,7 105,5 105,8 51 -1,2 0,3
Minas Gerais 104,7 105,3 105,6 0,4 0,6 0,3
Espirito Santo 103,3 104,6 106,8 3,4 1,2 2,1
Rio de Janeiro 99,4 104,7 102,6 -1,4 5,3 -2,0
Séo Paulo 107,3 107,0 107,9 4.4 -0,3 0,9
Parana 113,4 109,8 109,4 8,7 -3,2 -0,4
Santa Catarina 107,6 106,0 105,9 3,7 -1,4 -0,2
Rio Grande do Sul 108,6 106,8 108,2 4,8 -1,7 1,3
Mato Grosso do Sul 112,5 111,3 111,9 6,1 -1,1 0,6
Mato Grosso 102,6 104,3 105,1 -11 1,6 0,8
Goias 104,4 105,0 105,2 0,9 0,6 0,2
Distrito Federal 102,5 103,0 104,1 0,6 0,5 1,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacd®edeicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variacdo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonpbr
Unidade da Federacao.

Més: Mar/2012

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacao | . ]
jan/12 | fev/12| mar/12 jan/12 fev/12 mar/12
Brasil 108,14 107,7 108,0 4,0 -0,4 0,3
Rondénia 104,12 102,6 101,5 15 -1,4 -1,0
Acre 111,8 110,4 1148 -1,0 -1,3 4,0
Amazonas 104,0 106,5 107,9 0,7 2,4 1,3
Roraima 125,9 129,2 1229 15,4 2,6 -4,9
Para 108,8 106,8 108,8 4,2 -1,9 1,9
Amapa 1114  116,3 116,3 7,3 4,3 0,0
Tocantins 108,4 113,6 114,5 -6,2 4,8 0,8
Maranhdao 109,3 111,5 110,6 2,3 1,9 -0,8
Piaui 108,2 109,9 109,8 3,8 15 -0,1
Cearéd 104,4 1085 107,3 1,8 3,9 -1,1
Rio G. do Norte 100,2 106,1 104,6 -2,2 5,8 -1,4
Paraiba 108,5 109,1 107,0 3,0 0,5 -1,9
Pernambuco 108,9 109,0 109,5 6,1 0,0 0,4
Alagoas 105,7 1156  107,7 1,9 9,3 -6,8
Sergipe 104,9 106,1 105,9 2,6 1,1 -0,1
Bahia 108,3 106,8 107,2 51 -1,4 0,4
Minas Gerais 106,5 106,9 107,5 1,0 0,3 0,6
Espirito Santo 1054 106,4 109,1 2,4 0,9 2,5
Rio de Janeiro 102,6 106,9 105,2 0,4 4,2 -1,6
Séao Paulo 109,5 108,4 109,6 6,3 -1,0 1,1
Parana 113,6 110,3 111,2 6,2 -2,9 0,9
Santa Catarina 109,0 108,0 107,7 4,5 -1,0 -0,3
Rio Grande do Sul 110,6 108,7 110,0 5,2 -1,7 1,2
Mato Grosso do Sul 1151 112,9 113,5 9,2 -2,0 0,6
Mato Grosso 105,0 105,9 106,9 1,1 0,8 1,0
Goias 107,0 106,4 107,2 3,2 -0,6 0,8
Distrito Federal 103,8 104,3 104,9 2,0 0,4 0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®edeicos e Comércio.
(1) Base: 2011 =100



