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Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ogjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indicesCbmércio Varejista, em relacdo a série
divulgada até dezembro de 2011, apresenta as seguevisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreselecionadas a partir do cadastro

das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdespecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadeada)dmes de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana @280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniedo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhampreghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em pasdr¢ydara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios das capitaisexoetdo do Para, onde sao consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Métes@ode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1, 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e 4542-
1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica carexetda por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2essiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaeeladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéatambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&a®® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendag€sta ultima
resulta da deflagcdo dos valores nominais corrgriedices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacastregimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodiees da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nao asleto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacado dos resultados -©Os indices nhominal e de volume de vendas séo digtaydentro do seguinte
quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relacianatiaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da alvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

2 - Indices de Comércio Varejista por atividadéara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sdo divulgados indices em nivel Brasil eJhitlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados p&uapermercados e hipermercadogue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além déeiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiza Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. Sao indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixamgerrou em dezembro de 2003 (base 2000 =
100) com a série que se encerrou em dezembro de(B@%e 2003 = 100), com a série que se inicia em
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encldiEam como referéncia a média mensal de 2011 = 100
Este procedimento nédo altera as séries dos inMésfigual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e
Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de um#ueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lfeyide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéficde outliers. Os célculos séo feitos utilzasedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahcente definida com a série de 5 anos da pe§goiseo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelamentudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgadio do resultado de dezembro de 2007. Agmjtineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmsiaodio sempre as 12 Ultimas informacdes do aaxarPara 0s
feriados de Camaval e Corpus Christi utilizou-gograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdgezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurdracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosude pessoal e domestico” e “Material de Consti)igéigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil Muliplicativo (012) (011) g;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multtiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) igrgggg] ;vclz':\r(pus Christ, efeito calendario (TD) e
Moveis e eletrodomeésticos Multtiplicativo (212) (011) calen?j\gé)%)lgus Christ, Pascoall] e efefto
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calen?j\g;)%(l')lguiscgggg FPS;C oalg] e efeito

i . Camaval, Corpus Christi, P4scoa[1] e efeito
A““::Z"e's' motocicletas, Muliplicativo (012) (011) calendério (Tudo), LS2008.0CT, AO2009.JUN,
partes e pegas AO2009.SEP, AO2010MAR.
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Multiplicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mulipiicativo (210) (011) TC2003.MAR.
Livros, jornalis, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Outrqs ‘?‘”’905 de uso pessoal e Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[1].
doméstico
Material de construcio Muliplicativo (210) (011) Cajc"’“e'n'iﬁgfé’ﬁus Christ, Pascoa[1] e efeito

: . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

Varejo Ampliado Multiplicativo (012 (01D LS200BOCT AQ 20001UN AOZOlO.MA(I;.)




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(‘)RDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN.
L Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicatvo (012 (011) LS2004.MAY e LS2005.FEB.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
- o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) calendario (TD) e TC2001.JUN,
» S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD) e AO2002.APR.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mulipicativo (12)O1) | lendario (TD) e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendario (tudo) e LS2005.FEB,
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi, AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | lendario (TD) e LS2008 FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | lendario (tudo) e A02008.JAN , LS2008.0CT.
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Mulipicativo (210) (011) calendério (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] , efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) calendério (TD), LS2003.MAR, TS2004.JAN,
LS2005.FEB, TC2008.DEC.
. S Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Pascoa [15] € LS2002.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] efeito
Rondbnia Multiplicativo (010) (011) calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval, Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (212) (011) e TC2006.FEB.
N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Tocantins Multiplicativo (010) (012) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EII,&O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (012) (011) calendario (TD), LS.2002.0CT.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
: L L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (010) (011) AO2003 MAY.
o - L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Automéveis, motocicletas, partes S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
e pecas Mulipicativo (012) (011) (tUdo), LS2008.0CT,A02009.JUN e AO2009.SEP.
Equip. € Matenais pescitono, |y yicicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
domeéstico
. N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcao Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (tudo),

LS2008.0CT e AO2009.JUN.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MER?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
T Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15] e
Acre Multiplicativo (210) (011) AO2004NOV.
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006.JAN.
Amazonas Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%"Sa:;ggpus Christ, L S2004MAY e
. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Multiplicativo (212) (011) ?g;i’?gggplujgg"sn' Péscoa [6], efeito calendario
Espifito Santo Multiplicativo (210) (011) 8&5‘)‘2"2'6(2:852“;%"5“' Péscoa [6], efeito calendario
e T Camaval, Corpus Christi, P4scoa[15], efeito
Goias Mulipicativo (012) (011) calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i . N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerals Muliplcaivo (012) (011) calendario (T[EJ) AO2003FEB Za,g\(])2004.FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%‘ga:;ggpus Christ, AG2002MAY e
L Camaval, Corpus Christi, Efeito calendario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) AO2009.JAN.
, N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15]efeito
Para Mulipicativo 012)011) | cajendsrio (TD), LS2001.JUN € AO2008.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | caendario (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Parand Multiplicativo (012) (011) %ag’ﬁ"sgggguﬁg‘”s"' Pascoal8), efeito calendario
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TDp) e AO2003.IAN. [15]
o L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piau Mulipicativo (012) (011) TC2003.JAN, LS2005.FEB.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa 8] e efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
- . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Rondbnia Multiplicativo (212) (011) calendério (tug)o) e AO2001. JUOI\?[ 5]
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (012) (011) CCalag:%\gé)%)erp)us Chrst, Pascoal1), e efefo
. N Efeito calendério (TD), Pascoa [15], LS2005.FEB,
Sergipe Mulipicativo (011) (011) TC2005.0CTeT(I:2())O6.FEB.[ °
Sao Pauio Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa[8] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodésada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add SINAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-geens do IPCA que melhor representam o comportemae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC 't%ﬁé’a ltens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (cdéd. 11) peso: 1,0000
2 _ Hipermercados e 47113 IPCA (c6d. 63) peso: 1,0000
supermercados IPCA (c6d. 2104) peso: 1.0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
4712-1 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
47296 IPCA (cod. 11) peso: 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso. 0,04136
IPCA (cod. 1111) peso: 0,49745
47211 IPCA (cé6d. 1112) peso: 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo 4722-0 IPCA (1107) peso: 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,09543
4723-9 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (céd. 1103) peso: 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso. 0,50755
4- Tecidos vestuario 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
e Ca\(;ados' 4781-4 IPCA (cdd. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (co6d. 42) peso: 1,0000
4753-9 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA {(cod. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso: 1,0000
5- Moveis e eletrodomeésticos 4762-8 IPCA (c6d. 7201002) peso: 1,0000
47¥89-0 IPCA (cod. 7¥203) peso: 1,0000
4754-T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (céd. 3102) peso: 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
meédicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso: 1,0000
perfumaria e cosmeticos 4773-3 IPCA (cod. 6201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4751-2 IPCA (cod. 3202028) peso: 1,0000
para escritorio, informatica 47521 IPCA (céd. 9101019) peso: 1,0000
e comunicagéo 4789-0 IPCA (c6d. 1G) peso: 1,0000
IPCA (cod. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, ATE1-0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (cod. 8102004) peso: 0,26411
IPCA (cod. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso. 0,03703
4713-0 IPCA (cod. 3103) peso: 0,02541
IPCA (cod. 32) peso: 0,20503
IPCA (cod. 41) peso: 0,30077
9- Outros artigos de uso IPCA (c?d. 42) peso: 0,13097
pessoal e doméstico IPCA (c':od. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (c6d. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (cod. 4301002) peso: 0,87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso”_1,0000
4757-1 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
ATE3-3 IPCA (cod. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. 7201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
4511-1 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
partes e pegas IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
4541-2 IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (céd. 5102010) peso: 0,37363

467 1-1

4672-9
467 3-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
A4741-5 IPCA (céd. 2103009) peso: 0,10367
. IPCA (cod. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 47423 | IPCA (cod_2103008) peso: 1,0000
material de construgéo 47431 IPCA (cod_2103) peso: 1,0000
IPCA (cod. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (cod. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (cod. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.
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«4IBGE
COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais apresentou, em maio, variagéo de -0,8%opaslume e 0,0% para a receita nominal de vendas,
taxas estas em relacdo ao més anterior ajustaemisaente. Para 0 volume de vendas, este resuftegite o sinal positivo dos dois
ultimos meses. A receita nominal apresenta umaatagéo apds dois meses consecutivos de sinalposite tipo de comparagéo, como
aponta a evolucdo dos indicadores de base fixalia mével trimestral (Gréaficos 1 e 2). Em relacégedo de 2011, as variacGes foram de
8,2% para o volume de vendas e de 10,8% na recsimal - Tabelas 1 e 2. Nos acumulados dos ciric@ipos meses do ano e dos

Ultimos 12 meses, as taxas se estabeleceram{irespeate, em 9,0% e 7,3% para 0 volume de veedan,11,9% e 11,4% para a receita

nominal.

— movel
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Gréifico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral

— \m ovel

——IBF 1

Na comparagdo com o més imediatamente anterié, isbm ajuste sazonal, trés das oito atividanlgaidjo apresentaram taxas
de variacdo negativa para o volume de vendas.sOadps foram de 3,5% pdeguipamentos e material para escritério, informegite
comunicacgap 1,6% em Livros, jornais, revistas e papelari@,3% paraTecidos, vestuario e calgago8,1% emHipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas ;% para Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, dduperia e
cosméticos;-0,2% emOutros artigos de uso pessoal e doméstifB% paraCombustiveis e lubrificantes -3,1% paraVoveis e
eletrodomésticosAs duas outras atividades que com as anterimmsuin oVarejo Ampliado registraram resultados em relacéo a abril de

1,5% para/eiculos e motos, partes e pegate -11,3% pafdaterial de construcie Tabela 1.

Ja na relagcdo maiol2/maioll(série sem ajustepapeitividade deavros, jornais, revistas e papelar@gresentou sinal negativo
(-3,6%). As demais atividades darejo obtiveram aumento no volume de vendas cujas tesmsrdem de importancia no resultado global,
foram as seguintes: 9,0% patigermercados, supermercados, produtos alimentibeisidas e fum®,3% paradMoveis e eletrodomésticos
10,9% parahrtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déup@aria e cosméticp8,1% enmOutros artigos de uso pessoal e doméstico
7,4% paraCombustiveis e lubrificante$7,3% paréEquipamentos e material para escritorio, informéte comunicacie 3,8% para

Tecidos, vestuario e calcados
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RESULTADOS SETORIAIS

O segmento délipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumaom variacdo de 9,0% no volume de
vendas em maio sobre igual més do ano anterita, arokgistrar o principal impacto na formacéaga tiovarejo (47%) — Tabela 3. Este
desempenho foi influenciado pelo aumento do paelepthpra da populag&o, decorrente do aumento ga o@salaridsbem como pelos
gastos decorrentes da comemoracao do Dia das Bfadsrmos de acumulado, nos primeiros cinco mesasala atividade apresentou

crescimento de 9,3% e nos Ultimos 12 meses, vauikgé,1%.

A atividade deMoveis e eletrodomésticasm variagdo de 9,3% no volume de vendas endicetagaio do ano passado, exerceu
0 segundo maior impacto na formacéo da taxa dp\@). Este resultado mensal reflete a poliEeacentivo do governo ao consumo
através da reducdo de aliquotas de IPI para a dadmnha branca, além da manutencdo do crédites@ailidade do emprego e do

crescimento da renddNo acumulado dos cinco primeiros meses do a@ddi de 13,8% e nos Gltimos 12 meses, de 14,9%.

TABELA1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Maio 2012

A | MESIGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

MAR ABR MAI MAR ABR MAI NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA {**) 0,2 0,7 0.8 12,5 6,0 8,2 9,0 73
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,2 2,6 0.8 5,0 6,2 4 44 2,1
2 - Hiper, super dos, prods. ali icios, bebidas 04 07 0,1 124 36 90 93 6.1
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 0,4 0,7 0,2 13,0 39 91 9,7 6,3

3 - Tecidos, vest. e calgados 1,0 0,9 0,3 43 1.4 3,8 1,2 1,6
4 - Moveis e eletrodomésticos 0,9 1,5 31 21,2 12,5 93 13,8 14,9
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,3 0,9 0,0 14,1 9,3 10,9 10,5 9,9
6- Equ!p. emmat. para escritorio informatica e 80 14 35 73 33,2 13 28,1 26,4
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 5,0 19 1,6 4,9 4,0 3,6 23 31
8§ - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,0 0,1 0,2 9,5 2,6 8.1 7.6 4.2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO {**) 0,6 0,5 07 10,4 2,9 42 5,3 53
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,3 0,2 1,5 5,7 4,6 25 0,8 1,2
10- Material de Construgao 0,8 1,9 11,3 17,0 13,0 36 1,1 8,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Servigos ¢ Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varefista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a §

(**%) O indicador do cométcio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 10

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dipearia, com a terceira maior participacao na taxa global do
varejo (9%), apresentou crescimento de 10,9% nparaigio com maio de 2011; 10,5% de variagdo nosipys cinco meses do ano e
taxa acumulada nos Ultimos 12 meses de 9,9%. As&pala massa de salarios e a essencialidademdo®e comercializados, séo os

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

! A massa de rendimento real habitual dos ocupadosigsmo periodo de comparagao, teve aumento de-RB8& do IBGE.

2 0 rendimento médio real habitual dos trabalhadoeggstrado em maio de 2012 para o conjunto dasregides metropolitanas, teve elevagéo de 4,9% na
comparagdo com maio de 2011. A taxa de desocuplcAmio de 2012 foi estimada em 5,8% para o camjdiaxs seis regides metropolitanas. Na comparacao
com o resultado de abril (6,0%), ndo ocorreu vaoagstatisticamente significativa. Frente a mai@@ElL, quando a taxa foi estimada em 6,4%, ocaeeu-
declinio de 0,6 ponto percentual. - PME do IBGE.due tange aos pregos dos eletrodomésticos howdadgie 6,1%, nos ultimos 12 meses, para Aparelhos
eletrénicos no IPCA do IBGE.
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A atividade deQutros artigos de uso pessoal e doméstion) o quarto maior impacto na formacao da taxeadgjo, obteve
variagdo de 8,1% no volume de vendas em relacaaiada 2011, sendo responsavel por 8,0% da tagh Beglobando diversos
segmentos do varejo como, por exemplo, lojas daridepentos, 6tica, joalheira, artigos esportivasgbedos, etc., esta atividade vem teve
seu desempenho impulsionado pela comemoracgao da®Maes. O acumulado no ano foi da ordem de & 6%cumulado dos Ultimos

12 meses registrou variacéo de 4,2%.

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Maio 2012

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR ()} ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagio Taxa de Variagio Taxa de Variagéo
MAR ABR MAI MAR ABR MAI i NOANO 12 MESES
COMERCIOQ VAREJISTA (™) 0,2 0.5 0,0 154 1.5 10,8 1.9 14
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,3 0,6 09 6.9 1.7 2,8 4,7 7.2
2 - Hiper, supermercados, preds. alimenticios, bebidas 02 0.4 09 18.1 2.9 146 15.0 130
& fumo 0, -0, 8 , s i A ,
2.1 - Super e hipermercados 0,1 0,5 0,6 18,5 9,0 14,7 15,2 13,1
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,1 1,2 0,5 9,0 21 71 58 8,8
4 - Moveis e eletrodomésticos 0,2 0,4 24 16,3 81 5,7 101 11,1
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,2 09 0,0 18,0 11,9 13,2 13,6 13,9
6- Equ!p. eumat. para escritorio informatica e 82 0,3 36 17,1 7,1 8,9 16,3 1,1
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 11,5 03 1,7 6,8 25 2,6 4,7 71
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0.8 0,4 0,1 12,1 53 10,9 10,5 9,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (™) 0,5 0,7 0,2 12,1 3,7 58 75 7,7
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 14 13 1,2 43 5,8 3.7 2,0 04
10- Material de Construgao 0,3 2,2 6,2 19,3 15,3 -89,5 83 2,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servigos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 128

(***) O indicador do comércio varejista ampliado ¢ composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento deéombustiveis e lubrificantesom crescimento de 7,4% no volume de vendaslagdoea maio de 2011, respondeu
este més pela quinta contribuicdo a taxa globahdgo. Em termos de desempenho acumulado, nasigasnainco meses do ano, a taxa de
variacdo chegou aos 4,4% e nos Ultimos 12 mes&$@ Atribui-se este comportamento a queda de paim® combustiveis (variagdo de

-4,4% nos Ultimos 12 meses — item Combustiveisiésicio IPCA).

O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, infoiigg@e comunicacdaesponsavel pelo sexto maior impacto na
formagdo da taxa glohalbteve acréscimo no volume de vendas, em maiordden de 17,3% sobre igual més do ano passada e tax
acumulada nos primeiros cinco meses do ano de 284486 Ultimos 12 meses de 26,4%. Dentre os fajoesém determinando este
desempenho, destacam-se a redugéo dos precosiadlprpie compdem a atividade (microcomputadorreda de 8,6% em 12 meses —
IPCA), 0 aumento da massa salarial e a cresceptaténcia que esses produtos (informética e coagditd vém tendo nos habitos de

consumo das familias.

O segmento déecidos, vestuério e calgagdossponsavel pelo sétimo maior impacto na formagdaxa global obteve acréscimo
no volume de vendas, em maio, da ordem de 3,8% &npkal més do ano passado, registrando, paraess @imeiros meses do ano,
variacdo de 1,2% e taxa acumulada nos ultimos E2srde 1,6%. O resultado mensal se estabelece aaaxédia geral, refletindo

aumentos dos precos dos produtos do setor cuggdaem 12 meses foi de 6,2%, segundo o IPCA.
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A atividade delivros, jornais, revistas e papelariapm queda de 3,6%, exerceu menor influéncia ndtads do varejo. O

volume de vendas acumulado no ano registrou veriiga,3% e nos Ultimos 12 meses a taxa foi de. 3,1%

TABELA 3
BRASIL -COM POSI(;.EO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Maio 2012 (*)
({Indicadores de volume de vendas)

: COMERCIO VAREJISTA
Aividad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fvidades Taxa i Comp. da taxa Taxa i Comp. da taxa
: absoluta :relativa(%)! i absoluta i relativa(%)
Taxa Global 8.2 8,2 100,0 4,2 4,2 100,00
1 - Combustiveis e lubrificantes 7.4 0.6 6.7 7.4 0.4 8.7
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 9.0 19 473 9.0 24 56.7
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 38 0.3 3.0 38 0.2 4.0
4 - Moveis e eletrodomésticos 9.3 17 211 9.3 1.1 248
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria: 109 07 8.5 10.9 04 9.4
6 - Equip. & mat. para escritorio informatica e 173 04 53 173 02 47
comunicagio : : : ) : X
T - Livros, jornais, rev. e papelaria -3.6 0.0 -0.4 -1.6 0.0 -0.2
8 - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 8.1 0,7 8.4 8.1 04 9.4
9 . Veiculos e motos, partes e pegas - - - -2.5 0.9 21,2
10- Material de Construgio - - - 36 0.2 47

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(*) Cotresponde a participagio dos resultados setoriais na formagdo da taxa global

O Comércio Varejista ampliada que inclui ovarejo e mais as atividades deiculos, motos, partes e pegadeMaterial de
construcdoregistrou queda em relacdo ao més anterior caataarde -0,7% para o volume de vendas e de -GRd@peceita nominal
(Gréfico 3 e 4), ambas as taxas com o ajustamentmal, revertendo a seqiiéncia positiva dos daiesranteriores. Comparado com o
mesmo més do ano anterior (sem ajuste sazonediagdes foram de 4,2% para o volume de vendabg@tho para a receita nominal. No
acumulado do ano e dos ultimos 12 meses o setsempou taxas de variagcdo de 5,8% e 5,3% paramed de 7,5% e 7,7% para a

receita nominal de vendas, respectivamente.

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliade com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
110 110 indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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No que tange ao volume de vendas, a atividaMefbelos, motos, partes e pegegistrou redugao de -2,5% em relagéo a maio de
2011. A atividade apresenta o segundo més congedativariacdo negativa, nao refletindo ainda ddaatk reducéo de IPI tomada pelo
governo, que ocorreu ao final do més de maio dergerano. Em termos de acumulados, as variagées & seguintes: -0,8% nos cinco

primeiros meses e 1,2% nos Ultimos 12 meses.
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Quanto a Material de construcdo, as variaces fdeaB)6% em relacdo a maio de 2011, de 11,1% mouszlo do ano e de
8,7% nos Ultimos 12 meses. Resultados estes @tiihas incertezas do mercado bem como as exmec@diveducdo de taxa de juros,

levando o consumidor ao adiamento de seus invetimé&Ressalte-se que 0s itens ja contam com tdiede reducdo do IPI.

RESULTADOS REGIONAIS

Todas as vinte e sete Unidades da Federacdo ajamesenresultados positivos na comparagcdo maiol@irhai
As principais altas foram em Roraima (24,0%); Am&p5,0%); Tocantins (13,8%); Para (12,8%) e Espiganto (12,5%) -
Grafico 4. Quanto a participacdo na composicaara ttloComércio Varejista, isto €, levando em consideracéo os pesos dos
estadossobressairam, pela ordem, Sdo Paulo (9,8%); Pétar#s6); Minas Gerais (6,8%); Rio Grande do SuWl¥8), e Bahia

com 8,9%.

Em relacdo awarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvecmiaeram em Roraima (18,9%); Piaui
(13,4%); Para (13,3%); Tocantins (13,2%) e Matos&rq13,1%). Quanto & participagdo na composicdesitiado global do setor, os
destaques foram os estados de S&o Paulo (4,6%)aRa/0%); Rio Grande do Sul (6,5%); Bahia (6,6%d)jnas Gerais (2,6%).

Ainda por Unidades da Federacao, os resultadosicste sazonal para o volume de vendas apontamtsocho estados com
variagdo positiva, a saber: Espirito Santo comag@n de 1,2%; S&o Paulo (0,8%); Sergipe (0,4%);@Ramde do Norte (0,3%) e
Amazonas com 0,1%. Ja as maiores quedas ocorneréareldnia (-4,2%); Bahia (-3,9%); Goias (-3,7%@nta Catarina (-3,0%) e Ceara

com -2,8%.

Grafico 5
Taxa de variagdo (%) do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Igual més do ano anterior

RR 24,0
AP 15,0
TO 13,8
PA 12,8
ES 12,5
PE 12,0
AC 12,0
PR 11,3
PB 11,2

PI 11,2
MA 10,4

P 9,8

CE 9,6

GO 9,2

BA 89
AM 83

sc 8,2

BRASIL 8,2
RS 8,0
RN 7,0

MG 68
AL 65

Ms 6.2
SE 59
DF 46

MT 4,0
RI 2,2

RO 1,7
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de  Servicos e Comércio
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Grafico 6 - Evolugdo do volume de vendas do &
segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses

Grafico 7 - Evolugae do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segunde os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses
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Grafico 8 - Evolugio do volume de vendas de Hiper. super. prods. alim. & Grafico 9 - Evolugio do volume de vendas de Tecidos, vestuirioe
beb. segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugdc do volume de vendas de Moéveis e eletrodoméstices
segundo os indices Mensal e Acumulado dos 2 meses
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Grafico 11 - Evolugido do volume de vendas de Produtos farm.. méd.. orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Equip. escritorio, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ditimos 12 meses
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Grafico 13 - Evelugdo do volume de vendas de Livros. jornais. revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grifico 14 - Evolugio do volume de vendas de Qutros artigos de use
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 16 - Evelugdo do volume de vendas de Veiculos e motos. partese
pecas segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 16 - Evolugde do volume de vendas de Material de construgio
segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Tabela 1 - indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacéo

Més: Mai/2012

. indice de Variacdo
Unidade da Federacéd volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)

mar/12 | abr/i2 | mai/12 noano| 12 Meses

Brasil 106,0 12,5 6,0 8,2 9,0 7,3

Rondbnia 104,0 6,5 3,0 1,7 4,2 7,4
Acre 112,1 17,4 13,2 12,0 12,5 8,8
Amazonas 106,3 12,7 8,8 8,3 6,8 4,7
Roraima 117,1 29,9 24,0 24,0 27,5 16,4
Para 108,9 15,3 7,3 12,8 10,9 9,3
Amapa 109,6 21,1 14,4 15,0 16,0 7,4
Tocantins 111,7 22,5 13,8 13,8 18,0 20,4
Maranhéo 109,6 13,3 6,7 10,4 115 8,9
Piaui 110,6 14,7 6,7 11,2 111 7,4
Ceara 107,0 6,4 8,8 9,6 7,8 7,3
Rio G. do Norte 104,6 9,3 0,9 7,0 4,3 57
Paraiba 108,0 14,6 2,4 11,2 9,6 10,8
Pernambuco 108,6 16,7 6,9 12,0 11,2 8,3
Alagoas 105,5 11,3 6,1 6,5 8,1 5,3
Sergipe 103,4 9,0 3,2 5,9 5,6 1,9

Bahia 106,4 13,7 8,2 8,9 9,5 7,7
Minas Gerais 104,4 12,9 55 6,8 8,0 8,4
Espirito Santo 107,4 12,0 47 12,5 8,5 7,8
Rio de Janeiro 100,1 8,4 0,9 2,2 3,1 4,3
Séo Paulo 108,0 12,6 6,7 9,8 10,0 7,5
Parana 108,4 17,9 8,7 11,3 13,9 10,7
Santa Catarina 100,5 9,1 7,0 8,2 10,3 8,5
Rio Grande do Sul 106,8 17,1 6,7 8,0 10,6 75
Mato Grosso do Sul 114,0 19,3 12,5 6,2 14,2 9,1
Mato Grosso 100,6 9,5 5,4 4,0 54 4,0

Goias 107,6 11,9 10,1 9,2 8,8 7.4

Distrito Federe 102,¢ 14,4 5,7 4.,€ 6,2 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2012

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimentiotisdas e fump Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 8,2 9,0 7.8 7,4 4,4 21 9,0 9,3 b,1 9,2 9,7 6,3 3,8 1,2 1,6

Ceara 9,6 7,8 713 20,8 18,8 B,0 7,6 4,7 4,7 7.9 4,7 4,7 11,5 34 32 -
Pernambuco 12,0 11,2 4.3 17,0 8,2 11,9 8,8 8,8 2,1 9,3 9,6 20 3 3 79 5,8
Bahia 8,9 9,5 7.7 11,4 13,2 9.3 8,1 8,5 5,0 6,9 6,8 4,0 2,4 5,7 4 6,
Minas Gerais 6,8 8,0 8|4 3,2 4,1 -9,5 4,0 4,6 4,9 4,4 50 51 ,1 10 3,0 3,6
Espirito Santo 12,5 8,5 78 10,0 6,6 3,8 12,0 7,4 5,6 11,9 75 59 -6,8 -0,9 4,5
Rio de Janeiro 2,2 3,1 43 16,1 9,2 3,2 1,9 -0,1 0,8 1,2 0,4 o1 29 1,2 29
Sao Paulo 9,8 10,0 715 -0,4 -3,8 -R,5 12,6 13,3 8,1 13,2 139 31 8 3,5 -2,2 -0,2
Parana 11,3 13,9 14,7 12,4 4,3 0,7 14,4 14,9 10,5 14,3 15,3 ,7} 10 10,2 51 1,9
Santa Catarina 8,2 10,3 5 11,6 3,3 3,3 6,6 9,1 7.9 6,3 9,1 8| 7, 52 4,6 51
Rio Grande do Sul 8,0 10,6 1.5 3,9 -0,5 1,6 14,3 15,2 6,8 114, 154 6.9 -1,1 2,1 7,0
Goias 9,2 8,8 h -4,0 -5,4 -1.3 9,7 9,1 B,7 10,8 9,9 9,0 9,5 08 35
Distrito Federe 4,€ 6,2 47 3,€ 7,1 7,C 6,3 4,€ 1,8 5,8 4,5 1,8 -3,C -4,1 -6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federag&o @cluséo)

Més: Mai/2012

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmaceuticos, medicc
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papeld

ria

Equipamentos e materiais p:

escritorio, informatica e

QOutros artigos de uso pessoal e

) ~ o S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuchalé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
noano | 12 Mesq (1) noanp 12 Meges (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Mesq 1) noanp 12 Meses

Brasil 9,3 13,7 14, 10,9 10,5 9,9 -3,6 2,3 3,1 17,3 28,1 26,4 1 8 7,7 4,2

Ceara 29,6 17,9 16 12,9 12,7 15,5 -14,7 -6,8 -6,1 -22,2 4-14, -4,7 -0,7 -0,6
Pernambuco 20,2 17,3 29,0 37,0 35,1 34,9 -4,3 13,3 14,6 16 7 5, -114 21,2 17,4 12,0
Bahia 6,3 12,1 13 7,2 54 1.8 4,5 -18,5 0,9 38,9 19,4 119 681 11,5 6,7
Minas Gerais 19,9 26,2 21,8 7,6 8,7 7,6 -10,7 1,7 3,1 4,5 8,0 9 154 15,8 11,5
Espirito Santo 12,8 8,7 14,0 1,6 59 15,4 -10,9 -5,2 1,2 72 501 41,6 31,8 22,3
Rio de Janeiro 1,0 13,1 13,7 6,2 6,7 5,8 3,2 3,5 11 -11,2 7,7 -1,6 0,1 2,0
Séo Paulo 4,5 8,5 1144 13,8 10,5 9,8 -5,5 49 55 36,4 44,0 39, 37 4.8 1,1
Parana 2,8 16,9 1714 24,0 24,5 19,9 -18,5 -2,6 -1,9 -18,0 1,2 30,2 23,6 15,3
Santa Catarina 16,2 16,9 14,0 59 9,9 7,5 22,4 12,1 7,4 12 9 25 248 15,5 11,7 6,2
Rio Grande do Sul 9,9 9,3 11,8 3,5 7,1 7,6 -1,7 -1,5 -5,2 4 -4, 23,7 2,7 7,3 5,8
Goias 15,6 15,9 11 11,8 11,9 1p,5 40,1 37,8 5,5 12,1 15,7 1, 16,1 13,7 7,7

Distrito Federe 1,6 11,2 12,1 16,1 15,C 7,2 -7,1 3,8 -1,7 -17,1 3.t T 2,C -3,2 -1,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Mai/2012

Comércio varejista

Unidade da Federacag mai/1l jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12
Brasil 98,0 95,4 98,6 99,0 96,6 100,5 101,6 137,6 101,7 97,0 06,91 101,5 106,0
Rondbnia 102,2 93,2 105,9 102,1 97,8 97,9 100,6 146,2 91,1 7 87 97,0 95,5 104,0
Acre 100,1 89,8 100,1 100,2 97,6 94,6 99,4 149,7 104,1 95,7 9,910 105,6 112,1
Amazonas 98,2 95,6 97,9 104,6 94,8 100,1 103,4 138,9 97,8 1 91, 1025 98,8 106,3
Roraima 94,5 93,4 97,8 104,1 105,3 102,7 105,5 129,8 117,2 6,111 123,8 114,0 117,1
Para 96,5 94,0 98,4 101,4 96,5 102,9 98,6 155,9 99,9 90,9 6102, 99,4 108,9
Amapéa 95,3 99,5 101,1 103,1 97,5 101,9 101,7 145,3 107,4 2100, 105,6 99,3 109,6
Tocantins 98,2 96,4 105,4 106,2 100,7 101,6 101,2 147,2 0100, 96,9 107,0 105,1 111,7
Maranh&o 99,3 91,7 100,6 104,3 99,8 94,5 102,0 140,7 103,2 2 99 106,8 101,6 109,6
Piaui 99,5 97,0 103,4 102,7 97,1 95,0 100,2 137,5 105,3 99,4 06,51 97,3 110,6
Ceara 97,6 95,4 101,1 100,6 97,5 100,8 99,4 1354 100,2 96,8 02,11 100,4 107,0
Rio G. do Norte 97,8 93,7 100,4 102,5 95,5 98,7 98,6 135,5 599 96,2 102,6 96,2 104,6
Paraiba 97,1 96,5 100,6 100,3 97,9 98,6 101,5 143,8 101,0 6 96, 104,55 95,2 108,0
Pernambuco 96,9 95,0 99,8 99,4 96,0 100,5 104,0 140,0 1039 6,8 9 106,9 101,3 108,6
Alagoas 99,1 93,5 97,6 98,7 93,6 97,5 101,1 143,1 103,4 100,4 104,2 100,0 105,5
Sergipe 97,6 95,8 96,9 98,6 94,5 99,9 101,9 137,5 103,7 96,8 01,31 96,5 103,4
Bahia 97,7 97,0 98,7 99,5 95,4 99,2 100,5 137,9 102,1 97,6 44108 102,1 106,4
Minas Gerais 97,8 94,0 98,6 98,9 97,3 100,6 101,1 136,3 8101, 96,8 106,7 101,2 104,4
Espirito Santo 95,5 92,8 100,5 99,8 96,3 100,5 99,1 132,6 1,110 99,3 109,6 101,7 107,4
Rio de Janeiro 98,0 92,7 96,4 97,6 96,0 100,6 101,8 138,8 5 97 94,3 102,5 96,6 100,1
Sé&o Paulo 98,4 96,7 98,1 97,9 96,8 101,3 102,1 136,2 101,8 ,0 97 1084 102,9 108,0
Parana 97,4 94,8 99,8 100,8 98,4 99,5 101,1 137,7 109,0 99,9 10,31 105,5 108,4
Santa Catarina 92,9 93,1 99,2 99,9 97,2 99,3 102,4 137,6 ,5108 102,9 106,3 101,5 100,5
Rio Grande do Sul 98,8 97,4 99,6 99,3 95,6 99,9 100,1 141,9 100,2 95,7 109,1 103,9 106,8
Mato Grosso do Sul 107,4 94,7 99,6 97,8 96,2 102,1 100,8 6,113 107,3 102,2 111,2 105,3 114,0
Mato Grosso 96,7 93,7 102,1 101,8 97,4 100,7 100,8 135,0 6 94, 938 104,7 100,4 100,6
Goias 98,6 94,8 99,8 100,1 96,3 100,6 99,1 135,6 102,6 95,1 5,810 104,3 107,6
Distrito Federe 98,4 94,€ 98,7 98,¢ 93,¢ 99,C 105,( 134, 97,¢ 95,2 107,k 101t 102,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - Indice e variag&o da receita nominal de melas no comércio varejista,
por Unidade da Federagao.

Més: Mai/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mar/12 | abr/12 |  mai/12 noano| 12 Meses
Brasil 108,5 15,4 7,5 10,8 11,9 11,4
Rondbdnia 105,8 11,0 6,3 4,3 7,8 13,0
Acre 115,9 23,0 18,3 16,9 17,7 15,3
Amazonas 108,8 15,1 10,9 11,4 9,6 8,4
Roraima 120,9 34,9 26,3 27,5 30,7 18,0
Para 112,4 18,5 10,2 16,8 14,5 13,2
Amapa 1111 22,5 14,8 16,5 16,8 8,8
Tocantins 112,6 25,5 13,4 14,0 20,3 25,0
Maranh&o 112,4 17,5 9,8 14,4 15,1 14,6
Piaui 1141 18,3 9,4 15,0 14,4 11,5
Ceara 109,7 11,2 11,2 13,1 11,2 10,8
Rio G. do Norte 106,8 12,0 2,2 10,9 6,6 7,8
Paraiba 110,1 17,0 4,3 14,2 12,6 14,4
Pernambuco 1114 20,5 9,6 15,6 14,9 12,6
Alagoas 108,5 15,0 8,9 10,3 12,0 9,9
Sergipe 107,1 13,3 6,2 9,7 9,6 6,0
Bahia 108,8 16,6 8,5 11,8 11,8 10,3
Minas Gerais 107,3 15,4 7,1 9,5 11,3 12,5
Espirito Santo 110,3 16,4 7,7 15,1 12,7 14,0
Rio de Janeiro 102,9 11,4 3,1 51 6,6 8,4
Sao Paulo 1105 15,6 8,3 12,3 12,9 11,6
Parana 110,21 19,9 9,0 13,5 16,2 15,2
Santa Catarina 102,5 10,7 7,1 9,0 12,0 12,8
Rio Grande do Sul 109,6 20,3 7,5 10,7 13,6 12,0
Mato Grosso do Sul 115,7 21,3 12,5 9,7 17,4 14,1
Mato Grosso 101,9 11,3 45 4,2 7,4 7,2
Goias 109,3 14,3 9,9 10,6 11,2 10,7
Distrito Federe 104,¢ 15,¢€ 5,7 6,8 8,C 7,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacégetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeteaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacdo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Continua)

Més: Mai/2012
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimenticioilwes fum Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal mdada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep (1) noand 12 Meses

Brasil 10,8 11,9 114 2,8 4,7 1.2 14,6 15,0 13,0 14,7 15,3 131 1 7 5,8 8,8

Ceara 13,1 11,2 10,8 18,7 18,0 D,0 14,1 10,0 11,0 14,2 9,8 10,7 39 1 7,1 6,8
Pernambuco 15,6 14,9 12,6 17,7 9,6 14,0 13,6 13,8 8,1 14,1 14,6 8,0 9,1 15,2 14,6
Bahia 11,8 11,8 10 10,6 11,7 D,0 14,9 13,5 9,9 13,5 11,4 87 5 5 109 11,9
Minas Gerais 9,5 11,3 125 -1,9 55 B,6 11,0 11,0 11,9 11,2 11,1 12,0 13,8 6,7 9,5
Espirito Santo 15,1 12,7 14,0 3,3 6,8 D,3 16,5 12,9 13,1 16,4 301 13,4 -4,5 49 12,1
Rio de Janeiro 51 6,6 44 9,0 9,5 B,8 6,4 5,7 8,1 54 5,7 8,1 0O 6, 6,8 10,4
Sao Paulo 12,3 12,9 11,6 -6,4 -4,3 3,4 18,3 19,0 15,0 18,7 195 521 7.4 2,8 7,1
Parana 13,5 16,2 14,2 8,8 6,3 b,4 19,7 20,5 17,5 19,6 20,9 17,7 2 8 50 7.4
Santa Catarina 9,0 12,0 12,8 8,1 55 9,5 11,5 14,4 14,6 11,2 4 14 147 3,3 4,3 10,8
Rio Grande do Sul 10,7 13,6 12,0 -2,5 0,9 6,0 19,1 20,3 138 918 20,5 13,9 4,9 7,4 13,8
Goias 10,6 11,2 10 -13,5 -7,4 -0,4 15,7 15,1 15,1 16,7 15,8 15,4 12,0 59 10,4

Distrito Federe 6,8 8,C 7,2 3,€ 7,7 10,z 10,8 8,7 7,2 9,8 8,E 7,C 2,C 0,3 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Conclusao)

Més: Mai/2012

Artigos farmaceuticos, medicc

Equipamentos e materiais p:

QOutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e o
) ~ e S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acumu(@ja Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meges (1 nodno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep 1) noand 12 Meses
Brasil 5,7 10,1 111 13,2 13,6 13,9 -2,6 4,7 7,1 8,9 16,3 11,1 10,9 10,5 9,2
Ceara 24,1 14,9 137 14,1 14,5 18,3 -13,7 -5,2 -3,5 -29,7 22,1 -8,9 -1,4 3,3 6,8
Pernambuco 15,3 12,8 1%6 40,9 38,4 28,6 -3,6 13,7 16,4 -39 1,9 -17,5 23,2 20,7 18,5
Bahia 51 111 12h 9,6 7,5 9,8 5,8 -17,3 0,1 39,0 15,2 -18,6 19,4 15,0 13,0
Minas Gerais 14,6 20,5 24,6 8,0 10,7 11,3 -9,5 3,6 6,7 -2,3 0,5 -1,1 17,8 18,4 16,8
Espirito Santo 19,0 12,9 13,3 3,2 7,4 18,4 -10,7 -3,4 51 -0,1 6,3 -1,3 44,3 35,1 27,2
Rio de Janeiro -0,5 9,6 14,6 8,0 8,7 8,9 3,8 5,6 54 -16,1 -0,2 -2,1 2,4 3,8 6,1
Séo Paulo -1,1 3,7 6,8 15,4 13,8 14,2 -3,3 7,5 10,3 29,3 31,7 22,0 6,4 7,4 51
Parana -3,0 9,5 138 26,9 28,1 26,2 -21,3 -2,4 0,8 -27,5 -11,3 -2,4 32,4 25,7 21,9
Santa Catarina 9,4 9,9 9.4 8,2 12,8 13,0 18,2 12,5 10,3 -10,0 11,9 10,9 16,5 12,7 11,8
Rio Grande do Sul 8,4 7,0 9,5 8,8 11,9 13,2 4,0 2,7 -1,4 -12,1 13,1 4,9 6,7 11,0 115
Goias 14,0 13,3 6|6 12,6 13,6 14,6 42,9 41,3 29,1 -2,5 4,0 -7,3 19,3 17,6 13,8
Distrito Federe 1.4 9.4 8,2 17,2 17,9 12,0 -6,2 54 1,7 -22,3 -5,7 -6,3 4,0 -0,5 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Mai/2012

Comércio varejista

Unidade da Fedragdo mai/11l jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/1]] nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 | mar/12 abr/12 mai/12
Brasil 97,9 95,2 98,7 99,4 97,1 101,4 102,4 139,0 103,3 98,5 8,610 103,6 108,5
Rondbnia 101,4 93,7 105,6 102,1 97,8 99,6 102,2 150,1 92,6 5 89 99,0 97,3 105,8
Acre 99,1 90,0 100,0 100,2 97,2 96,1 101,4 153,9 106,5 98,3 1113 109,1 115,9
Amazonas 97,7 95,1 97,5 103,4 95,2 101,4 104,7 142,2 99,2 3 92, 103,8 100,9 108,8
Roraima 94,8 92,8 97,9 104,3 105,0 103,5 105,3 131,3 118,7 , 7117  126,9 117,1 120,9
Para 96,2 93,7 98,6 101,1 96,4 103,8 99,9 157,9 101,7 92,5 7104, 102,2 112,4
Amapéa 95,4 99,0 101,5 103,2 97,6 102,5 101,4 144,0 107,9 6100, 106,5 100,3 1111
Tocantins 98,7 95,9 105,0 106,0 100,6 102,0 102,9 149,2 8101, 98,5 108,8 106,0 112,6
Maranh&o 98,2 91,4 100,2 104,4 100,2 95,6 103,4 145,0 103,7 0,110 109,1 103,9 112,4
Piaui 99,2 96,6 103,6 102,8 96,8 95,6 100,4 141,2 106,3 100,8 108,9 99,9 114,1
Ceara 96,9 95,1 101,3 100,6 96,5 101,0 101,2 140,6 101,0 97,9 04,31 102,9 109,7
Rio G. do Norte 96,4 93,6 100,2 99,8 94,8 98,9 99,9 140,7 4 96, 97,1 104,7 98,4 106,8
Paraiba 96,4 97,3 99,9 100,4 98,4 99,5 102,9 146,5 101,8 97,6 05,71 97,1 110,1
Pernambuco 96,4 96,2 99,6 99,9 96,6 100,9 104,9 144,1 104,8 ,9 97 108,3 103,5 111,4
Alagoas 98,4 94,4 97,1 99,0 94,4 98,5 103,0 146,9 104,4 101,7 105,7 102,4 108,5
Sergipe 97,6 97,0 96,5 99,1 95,3 100,3 102,5 140,8 105,1 98,4 03,41 99,6 107,1
Bahia 97,3 97,1 98,4 99,8 95,9 99,3 100,1 140,1 103,5 98,9 ,9109 103,9 108,8
Minas Gerais 97,9 94,6 98,6 99,5 98,4 101,7 101,5 136,7 103,5 98,7 108,8 103,6 107,3
Espirito Santo 95,8 92,7 99,9 100,5 97,2 101,7 100,6 136,6 3,410 101,5 111,7 103,9 110,3
Rio de Janeiro 97,9 93,3 96,3 97,8 96,3 101,5 102,2 141,5 7 99, 96,4 104,5 98,7 102,9
Sé&o Paulo 98,5 95,9 98,5 98,9 97,5 102,2 103,2 136,4 103,5 ,6 98 110,0 105,1 110,5
Parana 97,0 94,7 99,5 100,2 98,4 100,8 102,1 140,2 110,1 101,0 111,2 106,8 110,1
Santa Catarina 94,0 92,9 98,9 99,1 97,1 100,3 102,4 137,8 , 1110 1044 107,8 103,4 102,5
Rio Grande do Sul 99,0 97,4 99,3 98,7 95,6 101,2 102,4 143,8 101,0 97,0 110,5 106,1 109,6
Mato Grosso do Sul 105,4 94,9 99,5 98,2 96,3 102,8 102,2 ,4138  109,6 103,9 113,1 106,8 115,7
Mato Grosso 97,9 93,4 102,9 101,8 96,6 100,7 100,3 136,3 97,2 954 106,6 101,5 101,9
Goias 98,8 95,0 99,7 100,5 96,7 101,1 100,1 136,0 104,9 96,8 07,51 105,6 109,3
Distrito Federe 98,2 94,7 100,( 99,¢ 94,¢ 101,( 102,1 132,i 99,2 96,5 109,( 103,z 104,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Mai/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad Mensal (3) Acumulada (4)
volume (2) -
mar/12 | abr/12 |  mai/12 noano| 12 Meses
Brasil 105,5 10,4 29 42 5,8 5,3
Rondb6nia 103,3 5,4 1,2 4,9 4,7 6,0
Acre 107,2 0,9 0,2 6,1 2,4 1,4
Amazonas 103,0 7,5 5,4 2,9 2,9 2,3
Roraima 113,4 15,6 12,3 18,9 16,3 111
Para 112,1 14,3 6,6 13,3 10,0 6,9
Amapa 103,7 7,3 1,8 6,7 47 -2,9
Tocantins 110,1 21,1 12,5 13,2 12,8 15,5
Maranhéo 106,4 12,4 -4,7 5,4 6,8 7.3
Piaui 111,2 13,1 5,5 13,4 10,4 7,6
Ceara 105,3 6,8 5,4 5,6 5,4 6,4
Rio G. do Norte 104,9 7.5 1,3 6,9 3,6 4,2
Paraiba 104,9 19,1 -1,0 6,4 6,6 71
Pernambuco 105,7 14,3 4,1 6,1 7,0 54
Alagoas 108,8 9,4 10,0 9,9 7,6 3,9
Sergipe 104,9 4,6 5,0 52 4,7 1,2
Bahia 107,9 14,5 6,8 6,6 7,8 51
Minas Gerais 103,7 14,7 1,2 2,6 5,0 6,0
Espirito Santo 108,3 -1,3 -19,7 -7,1 -5,9 0,5
Rio de Janeiro 100,4 8,0 -1,6 1,0 0,9 3,2
Sao Paulo 106,8 12,0 6,7 4,6 7,9 6,0
Parana 107,2 10,9 4,9 7,0 8,8 8,3
Santa Catarina 100,9 3,8 -4.4 2,5 2,1 4.4
Rio Grande do Sul 106,1 9,9 4,5 6,5 6,5 5,3
Mato Grosso do Sul 106,0 10,1 1,1 -2,3 4,2 2,8
Mato Grosso 110,1 15,0 12,1 13,1 11,4 8,6
Goias 107,8 3,6 0,1 57 4.4 4,3
Distrito Federe 103,% 11,4 1.4 44 3,E 1,€

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Mai/2012

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioildwee fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) noano | 12 Mesebs 2) noanp 12 Mepes ) nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep (2) noany 12 Meses
Brasil 4,2 5,8 538 7,4 4,4 21 9,0 9,3 b, 1 9,2 9,7 6,3 3,8 1,2 1,6
Ceara 5,6 54 64 20,8 18,8 8,0 7,6 4,7 4,7 7.9 4,7 4,7 11,5 34 2 -3,
Pernambuco 6,1 7,0 54 17,0 8,2 1.9 8,8 8,8 2,1 9,3 9,6 2,0 33 9 7 58
Bahia 6,6 7,8 5L 11,4 13,2 9,3 8,1 8,5 5,0 6,9 6,8 4,0 24 57 4 6,
Minas Gerais 2,6 50 6|0 3,2 4,1 -0,5 4,0 4,6 49 4,4 5,0 51 10,1 3,0 3,6
Espirito Santo -7,1 -5,9 0l5 10,0 6,6 B,8 12,0 7.4 5,6 11,9 7,5 9| 5, 6,8 -0,9 4,5
Rio de Janeiro 1,0 0,9 3.2 16,1 9,2 3,2 1,9 -0,1 0,8 1,2 0,4 10 9 2 1,2 2,9
Séo Paulo 4,6 7.9 6},0 -0,4 -3,8 -5 12,6 13,3 8,1 13,2 13,9 8,3 5 3, -22 -0,2
Parana 7,0 8,8 8|3 12,4 4,3 0,7 14,4 14,9 10,5 14,3 15,3 10,7 2 10, 5.1 1,9
Santa Catarina 2,5 2,1 4.4 11,6 3,3 3,3 6,6 9,1 7.9 6,3 9,1 78 2 5 46 51
Rio Grande do Sul 6,5 6,5 8,3 3,9 -0,5 1,6 14,3 15,2 6,8 14,1 4 15 6,8 -1,1 2,1 7,0
Goias 5,7 4,4 48 -4,0 -5,4 -1.3 9,7 9,1 B,7 10,8 9,9 9,0 9,5 0,8 3,5
Distrito Federe 4.4 3,8 1€ 3,€ 7.1 7,C 6,3 4,€ 1,8 5,¢ 4.5 1,8 -3,C -4,1 -6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Mai/2012

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. . . . . . . . . NP . Outros artigos de uso pessoal e
M0oveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mendal Acumu(&ja Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meseps 2) noanp 12 Mepes (2 nogno 12 Meses 2) o anon| 12 Mesef 2) noand 12 Meses
Brasil 9,3 13,7 14,p 10,9 10,5 9.9 -3,6 2,3 3,1 17,3 28,1 26,4 81 7,7 4,2
Ceara 29,6 17,9 16/8 12,9 12,7 15,5 -14,7 -6,8 -6,1 -22,2 -14,4 80 7 -4, -07 -0,6
Pernambuco 20,2 17,3 20,0 37,0 35,1 349 -4,3 13,3 14,6 1,6 57 1,0-1 21,2 17,4 12,0
Bahia 6,3 12,1 13p 7,2 54 1.8 4,5 -18,5 10,9 38,9 19,4 11,9 16,8 11,5 6,7
Minas Gerais 19,9 26,2 21,8 7,6 8,7 7,6 -10,7 1,7 31 4,5 8,0 9,8 154 15,8 11,5
Espirito Santo 12,8 8,7 10,0 1,6 59 16,4 -10,9 -5,2 1,2 7,2 150 8,1 41,6 31,8 22,3
Rio de Janeiro 1,0 13,1 13,7 6,2 6,7 5,8 3,2 3,5 11 -11,2 7,7 o] 7, -1,6 0,1 2,0
Sé&o Paulo 4,5 8,5 1114 13,8 10,5 9,8 -5,5 4,9 55 36,4 44,0 39,9 3,7 4,8 1,1
Parana 2,8 16,9 174 24,0 24,5 19,9 -18,5 -2,6 -1,9 -18,0 1,2 10,2 ,2 30 23,6 15,3
Santa Catarina 16,2 16,9 14,0 5,9 9,9 7,5 22,4 12,1 7,4 1,2 9 25, 248 15,5 11,7 6,2
Rio Grande do Sul 9,9 9,3 11,8 3,5 7,1 7,6 -1,7 -1,5 -5,2 -4,4 23,7 16,8 2,7 7.3 5,8
Goias 15,6 15,9 11)2 11,8 11,9 1p,5 40,1 37.8 P5,5 12,1 15,7 4 1, 16,1 13,7 7,7
Distrito Federe 1,6 11,3 12,1 16,1 15,C 7,2 -7,1 3,8 -1,7 -17,1 3,E 6,9 2,C -3,2 -1,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Concluséo)

Més: Mai/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material dstaagéio
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses ) no and 12 Meses
Brasil -2,5 -0,8 1P 3,6 111 8,7
Ceara -4,5 -1,1 a1 23,5 16,9 8,9
Pernambuco -9,0 -3,5 -1.9 32,0 21,0 15,8
Bahia 0,6 3,8 -1.B 53 71 3,8
Minas Gerais -4,4 0,2 147 1,1 3,2 5,9
Espirito Santo -18,3 -17,0 -5,8 11,3 19,5 12,9
Rio de Janeiro -6,3 -6,4 -1,0 12,8 7,2 9,0
Séo Paulo -2,3 2,6 29 -4,6 15,8 9,1
Parana 0,5 15 415 7.8 9,6 111
Santa Catarina -5,9 -10,0 -2,3 12,0 14,4 13,4
Rio Grande do Sul 3,2 -0,4 q,9 5,8 4.5 6,6
Goiéas 4,3 -0,4 0, -3,3 7,1 8,4
Distrito Federe 6,5 0,3 -4,2 -5,7 1,2 47

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comérciarejista ampliado (1), por Unidade da Federacéo

Més: Mai/2012

Comercio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq mai/ll jun/11 jul/a1 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12
Brasil 101,2 96,9 99,2 101,4 98,7 99,1 102,8 126,0 99,9 93,4 6,910 97,7 105,5
Rondbdnia 98,6 92,0 107,4 111,8 104,8 104,4 105,3 129,8 89,7 708 94,1 91,3 103,3
Acre 101,12 90,9 99,7 105,2 102,7 95,6 97,7 133,9 96,0 88,3 99,1 954 107,2
Amazonas 100,1 97,6 100,9 106,2 95,0 97.4 106,0 126,3 94,0 ,7 89 101,2 96,2 103,0
Roraima 95,4 90,4 94,9 109,1 105,6 103,7 102,5 124,6 106,2 ,9104 118,21 103,2 113,4
Para 98,9 97,9 99,2 102,8 99,1 100,1 99,0 140,2 99,4 92,2 106,7 97,3 112,1
Amapa 97,2 100,2 102,4 107,9 95,3 96,7 99,2 126,0 103,2 955 94 9 92,6 103,7
Tocantins 97,2 99,4 105,1 105,3 98,7 94,9 102,4 132,7 1034 5,79 109,9 101,2 110,1
Maranh&o 100,9 94,6 101,6 107,1 99,9 94,2 101,0 130,6 102,4 ,3 95 1045 94,6 106,4
Piaui 98,0 98,5 101,3 103,8 100,0 93,0 104,2 139,0 102,4 96,4 104,6 93,7 111,2
Ceard 99,7 96,5 101,12 103,6 101,9 98,7 101,0 125,3 101,4 92,3 01,31 97,1 105,3
Rio G. do Norte 98,1 94,0 100,1 103,8 97,6 97,9 99,7 131,0 0,010 92,8 101,2 93,8 104,9
Paraiba 98,6 94,5 99,5 102,8 101,6 97,1 103,3 132,8 99,3 93,3 11,01 91,1 104,9
Pernambuco 99,6 93,2 99,8 102,9 100,5 99,3 102,6 128,8 103,8 3,8 9 1057 96,7 105,7
Alagoas 98,9 91,2 97,2 102,5 95,9 97,4 103,4 134,4 101,6 96,3 105,9 102,0 108,8
Sergipe 99,7 94,2 95,6 98,1 96,4 100,4 103,1 133,5 101,3 96,1 02,11 96,6 104,9
Bahia 101,2 95,8 99,7 100,6 96,0 96,7 100,1 130,4 103,3 96,1 10,51 100,6 107,9
Minas Gerais 101,1 97,0 101,1 100,8 99,5 98,5 100,8 1243 598, 937 110,2 95,7 103,7
Espirito Santo 116,6 100,7 90,7 92,1 92,7 87,4 91,0 117,6 ,1100 94,8 107,5 85,9 108,3
Rio de Janeiro 99,4 94,8 97,9 99,4 96,9 98,6 102,1 129,2 98,8 90,6 101,9 93,9 100,4
Sé&o Paulo 102,1 97,7 99,1 101,8 99,5 100,9 104,7 1225 998 4,2 9 109,2 101,3 106,8
Parana 100,2 96,3 99,8 102,5 99,1 97,8 103,6 130,2 103,1 94,8 06,91 100,1 107,2
Santa Catarina 98,4 96,4 100,8 99,5 99,8 96,9 100,9 127,5 7 97, 939 104,0 91,8 100,9
Rio Grande do Sul 99,7 98,5 98,1 101,0 96,5 100,1 103,2 9133, 97,7 89,8 106,9 98,7 106,1
Mato Grosso do Sul 108,6 97,9 98,8 100,2 98,2 99,4 102,0 ,0126 98,8 94,2 103,8 94,7 106,0
Mato Grosso 97,4 93,5 100,3 103,8 100,4 103,0 103,2 130,4 ,1100 96,3 111,0 1011 110,1
Goias 102,0 99,0 98,0 103,6 99,0 96,8 99,6 118,3 104,3 92,6 4,310 98,1 107,8
Distrito Federe 99,: 94,¢ 99,4 99,¢ 97,4 99,7 104,¢ 122,¢ 98,¢ 92,: 107,¢ 97,¢ 103,i

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - Indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Mai/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mar/12 | abr/12 |  mai/12 noano| 12 Meses
Brasil 106,8 12,2 3,7 5,8 7,5 7,7
Rondbnia 105,6 8,2 2,8 6,7 7,7 13,3
Acre 110,2 4,8 7,2 10,0 6,7 5,6
Amazonas 105,4 10,2 7,9 5,9 5,5 5,5
Roraima 116,5 22,5 13,6 20,9 18,7 11,6
Para 115,3 17,8 8,4 17,3 12,9 9,5
Amapa 105,5 10,4 3,9 9,1 59 -2,4
Tocantins 109,4 21,7 11,4 11,8 13,3 17,5
Maranhéo 107,7 15,1 -2,2 7,8 9,1 10,8
Piaui 113,3 14,8 6,7 15,7 12,1 9,4
Ceara 106,9 9,5 6,7 7,8 7,2 7.8
Rio G. do Norte 106,4 9,5 2,1 10,1 4,9 52
Paraiba 106,4 21,3 0,4 9,1 8,9 9,3
Pernambuco 107,6 16,7 57 8,8 9,4 8,1
Alagoas 110,7 11,6 11,5 12,4 10,0 6,4
Sergipe 107,5 7,8 6,5 8,1 7.4 3,7
Bahia 109,7 16,3 6,9 8,9 9,4 7,1
Minas Gerais 105,5 16,0 1,9 4,6 6,9 8,4
Espirito Santo 110,0 11 -17,9 -4,3 -3,5 3,1
Rio de Janeiro 102,5 10,0 0,0 3,3 3,5 6,2
Séo Paulo 107,9 14,0 7.5 5,8 9,7 8,4
Parana 107,9 11,4 4,6 8,0 9,5 10,1
Santa Catarina 101,3 4,0 -4,4 2,7 2,6 6,1
Rio Grande do Sul 107,1 11,8 4.4 7.4 7,8 8,2
Mato Grosso do Sul 106,5 11,1 11 -0,5 5,8 5,9
Mato Grosso 110,4 15,7 10,6 12,1 12,1 10,1
Goias 107,7 4,8 -0,1 5,4 5,3 5,9
Distrito Federe 104,¢ 12,2 1,2 5,5 4. 3,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do

ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas @omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Mai/2012

Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioilzseb fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mens4l Acumulada (2 Mengal nidada (2) Mensal Acumulada (2)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes 2 nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses

Brasil 5,8 7,5 7.Y 2,8 4.7 712 14,6 15,0 18,0 14,7 15,3 13,1 7,1 8 5 8,8

Ceara 7,8 7,2 718 18,7 18,0 b,0 14,1 10,0 11,0 14,2 9,8 10,7 139 7,1 6,8
Pernambuco 8,8 9,4 g1 17,7 9,6 11,0 13,6 13,8 8,1 14,1 14,6 8,0 9,1 15,2 14,6
Bahia 8,9 9,4 7.0 10,6 11,7 9.0 14,9 13,5 9,9 13,5 11,4 8,7 55 091 11,9
Minas Gerais 4.6 6,9 8|4 -1,9 5,5 B,6 11,0 11,0 11,9 11,2 11,1 0112 13,8 6,7 9,5
Espirito Santo -4,3 -3,5 3l1 3,3 6,8 b,3 16,5 12,9 13,1 16,4 13,0 13,4 -4,5 4,9 12,1
Rio de Janeiro 3,3 3,5 q,2 9,0 9,5 B,8 6,4 5,7 8,1 5,4 5,7 8,1 0 6, 6,8 10,4
Sao Paulo 5,8 9,7 84 -6,4 -4,3 B,4 18,3 19,0 15,0 18,7 19,5 152 7.4 2,8 7,1
Parana 8,0 9,5 1041 8,8 6,3 b,4 19,7 20,5 17,5 19,6 20,9 17,7 8,2 5,0 7,4
Santa Catarina 2,7 2,6 6,1 8,1 55 9,5 11,5 14,4 14,6 11,2 14,4 14,5 3,3 4,3 10,8
Rio Grande do Sul 7,4 7,8 4,2 -2,5 0,9 6,0 19,1 20,3 13,8 189 052 13,9 4.9 7,4 13,8
Goias 5,4 5,3 5P -13,5 -7,4 -0,4 15,7 15,1 15,1 16,7 15,8 15,4 0 12, 5,9 10,4

Distrito Federe 5, 4.8 3.t 3,8 7,7 10,z 10,z 8,7 7,2 9,8 8.t 7,C 2,C 0,3 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSA

L DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de vendas mwomércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadea Federacao (Continua)

Més: Mai/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e Outros artlgos'de. uso pessoal e
. ~ o S doméstico
Unidade da Federacad COSmetico comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mendal Acumu(&)a Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Meges 2 nodno 12 Mleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses
Brasil 5,7 10,1 11,n 13,2 13,6 13,9 -2,6 4,7 7,1 8,9 16,3 11,1 910, 10,5 9,2
Ceara 24,1 14,9 1317 14,1 14,5 18,3 -13,7 -5,2 -3,5 -29,7 -22,1 -89 4 -1, 33 6,8
Pernambuco 15,3 12,8 1%,6 40,9 38,4 18,6 -3,6 13,7 16,4 -39 19 759-1 232 20,7 18,5
Bahia 51 111 121 9,6 7,5 9.8 5,8 -17,3 0,1 39,0 15,2 18,6 19,4 15,0 13,0
Minas Gerais 14,6 20,5 24,6 8,0 10,7 11,3 -9,5 3,6 6,7 -2,3 0,5 1 -1, 17,8 18,4 16,8
Espirito Santo 19,0 12,9 3,3 3,2 7.4 18,4 -10,7 -3,4 51 -0,1 6,3 -1,3 44,3 35,1 27,2
Rio de Janeiro -0,5 9,6 14,6 8,0 8,7 3,9 3,8 5,6 54 -16,1 -0,2 2,1 24 3,8 6,1
Séo Paulo -1,1 3,7 6},8 15,4 13,8 m,2 -3,3 7,5 10,3 29,3 31,7 0] 22, 64 7.4 51
Parana -3,0 9,5 138 26,9 28,1 26,2 -21,3 -2,4 0,8 -27,5 -11,3 24 4 32, 25,7 21,9
Santa Catarina 9,4 9,9 9.4 8,2 12,8 13,0 18,2 12,5 10,3 -10,0 9 11 1049 16,5 12,7 11,8
Rio Grande do Sul 8,4 7,0 9,5 8,8 11,9 13,2 4,0 2,7 -1,4 -12,1 113 4.9 6,7 11,0 11,5
Goias 14,0 13,3 616 12,6 13,6 1.6 429 41,3 P9, 1 -2,5 4,0 -7,3 319 176 13,8
Distrito Federe 14 9,4 8,2 17,2 17,¢ 12,C -6,2 54 1,7 -22,8 -5,7 -6,3 4,C -0, 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas m@omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federacéo (Conclusé&o)

Més: Mai/2012

Unidade da Federagad

Veiculos, motocicletas, partes e pe

Material de construcéo

Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noand 12 Meses
Brasil -3,7 -2,0 -0, 6,2 13,5 11,7
Ceara -5,3 -2,4 1 26,1 19,0 11,4
Pernambuco -8,9 -3,5 -4, 33,3 21,7 18,4
Bahia 1,0 3,0 -1p 7,6 9,3 6,6
Minas Gerais -4,7 -0,9 0}2 3,6 5,6 8,9
Espirito Santo -17,5 -16,9 -4,5 14,0 22,0 15,3
Rio de Janeiro -6,1 -6,9 -4,6 15,6 10,6 13,3
Séo Paulo -4,3 1,2 142 -2,4 17,9 11,4
Parana -1,7 -1,0 1|6 115 13,1 15,1
Santa Catarina -8,0 -11,9 -5.0 14,5 16,0 15,4
Rio Grande do Sul 2,3 -1,0 1,0 6,0 4,8 8,6
Goias 0,6 -2,9 -1, 0,7 12,6 13,9
Distrito Federe 5,C -0, -4.,8 -3,3 4,4 8,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas norércio varejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

Més: Mai/2012

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdo mai/ll jun/11 jul/11 ago/11 set/11 out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12
Brasil 101,0 96,7 99,2 101,5 98,9 99,9 103,1 127,0 101,0 94,4 07,91 99,0 106,8
Rondénia 98,9 92,5 105,3 109,2 104,1 105,4 106,3 136,3 91,2 84 8 96,0 93,5 105,6
Acre 100,2 91,5 100,6 103,4 102,9 96,5 99,2 139,4 97,9 90,0 ,4101 98,1 110,2
Amazonas 99,6 96,6 99,8 104,3 95,8 98,9 107,2 130,3 95,4 90,8 102,6 98,3 105,4
Roraima 96,4 90,0 94,5 107,7 104,4 103,4 103,0 127,8 107,6 ,3106 120,6 105,7 116,5
Para 98,2 96,7 98,3 101,7 97,9 100,4 100,2 145,3 101,21 93,6 ,8108 100,0 115,3
Amapa 96,7 99,1 101,8 105,6 94,9 97,9 99,8 128,6 104,3 96,2 0,610 93,9 105,5
Tocantins 97,9 98,8 105,2 105,6 98,5 95,9 103,0 134,2 104,1 6,1 9 109,6 100,8 109,4
Maranhéo 99,9 94,2 101,21 106,7 100,0 95,2 103,0 134,1 102,8 9 95 106,1 95,8 107,7
Piaui 98,0 98,3 101,8 103,5 98,9 93,3 104,2 139,8 103,2 97,4 06,41 95,4 113,3
Ceara 99,2 96,3 101,0 103,7 101,12 98,6 101,8 128,0 101,9 93,1 0291 98,5 106,9
Rio G. do Norte 96,7 93,7 99,7 101,6 96,8 98,0 100,8 134,1 0,410 93,7 103,0 95,4 106,4
Paraiba 97,5 95,4 99,0 102,7 101,6 98,3 104,2 134,6 100,1 94,3 112,2 92,4 106,4
Pernambuco 98,9 94,3 99,7 103,2 100,6 99,7 103,1 131,6 1045 4,7 9 106,9 98,2 107,6
Alagoas 98,5 91,9 96,7 102,8 97,2 98,0 103,8 136,1 102,4 97,3 107,1 103,3 110,7
Sergipe 99,4 95,1 95,4 98,5 96,8 100,7 103,3 135,1 102,5 97,5 03,81 98,8 107,5
Bahia 100,8 96,0 99,5 100,8 96,4 96,8 99,7 131,7 104,3 97,0 1,411 101,8 109,7
Minas Gerais 100,9 97,1 100,7 101,0 100,0 99,6 101,0 125,0 ,5 99 94,7 111.,4 97,3 105,5
Espirito Santo 114,9 100,3 91,5 93,5 93,4 89,2 92,1 119,3 ,9100 96,0 108,5 87,1 110,0
Rio de Janeiro 99,2 95,2 97,8 99,6 97,1 99,4 102,4 131,6 2100, 92,2 103,3 95,5 102,5
Sé&o Paulo 102,0 97,4 99,6 102,3 100,0 101,5 105,0 122,8 0101, 953 110,1 102,6 107,9
Parana 99,9 96,0 99,1 101,6 98,7 99,0 103,6 131,0 103,9 955 7,310 100,8 107,9
Santa Catarina 98,7 95,8 99,9 99,0 99,0 98,1 101,21 127,5 98,9 94,8 104,5 92,8 101,3
Rio Grande do Sul 99,7 98,3 97,7 100,4 96,7 101,2 104,4 8134, 98,3 90,3 107,6 99,7 107,1
Mato Grosso do Sul 107,1 97,5 99,5 100,4 98,4 100,4 102,6 7,312 100,2 95,0 104,5 95,3 106,5
Mato Grosso 98,4 93,7 101,3 104,1 100,2 102,9 102,3 129,4 ,8101 97,3 111,6 101,6 110,4
Goias 102,2 98,2 98,5 103,8 99,3 97,6 100,0 118,9 105,4 93,2 04,51 98,4 107,7
Distrito Federe 99,4 94.¢ 100,] 100,¢ 97,7 100,¢ 102,¢ 122,] 100,( 93,2 108,z 98,2 104,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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Tabela 16 - indice e variag&o do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federacéo.
Més: Mai/2012

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacédo

mar/12| abr/12] mai/l3 mar/12 abr/12 mai/12

Brasil 106,2 106,9 106,0 0,2 0,7 -0,8

Rondonia 98,7 104,0 99,6 -1,6 5.3 -4,2
Acre 111,6 112,5 1117 3,6 0,8 -0,7
Amazonas 107,1 107,4 107,5 1,6 0,3 0,1
Roraima 124,2 1175 116,9 -3,5 -5,4 -0,5
Para 107,1 109,6 108,1 1,6 2,4 -1,4
Amapa 115,5 112,0 1115 -0,6 -3,0 -0,4
Tocantins 112,6 110,8 110,5 0,5 -1,6 -0,3
Maranhéo 107,8 110,3 107,4 -1,7 2,3 -2,6
Piaui 108,5 109,3 108,6 0,0 0,8 -0,7
Ceara 104,9 108,9 105,9 -0,7 3,9 -2,8
Rio G. do Norte 102,7 103,9 104,3 -0,9 1,2 0,3
Paraiba 105,2 106,1 105,8 -1,9 0,8 -0,2
Pernambuco 107,8 109,5 109,1 0,6 1,6 -0,4
Alagoas 105,2 105,7 105,6 -6,8 0,5 -0,1
Sergipe 104,3 104,8 105,2 -2,8 0,5 0,4
Bahia 106,2 110,8 106,5 0,5 4.4 -3,9
Minas Gerais 105,2 105,7 104,3 0,1 0,4 -1,3
Espirito Santo 107,1 107,8 109,1 2,4 0,7 1,2
Rio de Janeiro 102,4 102,8 102,4 2,1 0,4 -0,5
Séo Paulo 107,4 107,2 108,0 0,6 -0,1 0,8
Parana 109,2 109,6 107,8 -0,6 0,3 -1,6
Santa Catarina 105,2 107,5 104,3 -0,7 2,2 -3,0
Rio Grande do Sul 108,0 108,1 105,7 1,4 0,1 -2,2
Mato Grosso do Sul 111,2 110,5 108,4 0,5 -0,6 -1,8
Mato Grosso 105,0 104,9 102,5 0,8 -0,1 -2,3
Goias 105,7 110,1 106,0 0,6 4,2 -3,7
Distrito Federal 105,8 105,8 103,3 25 -0,1 2,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste
sazonal, por Unidade da Federacéo.

Més: Mai/2012

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacgéo

mar/12| abr/12| mai/13 mar/12 abr/12 mai/12

Brasil 107,6 108,1 108,2 0,2 0,5 0,0

Rondonia 100,7 106,0 101,4 -1,3 52 -4,3
Acre 114,8 115,7 115,5 4,0 0,8 -0,1
Amazonas 108,2 108,8 109,4 1,4 0,6 0,6
Roraima 126,2 119,7 121.,4 -2,1 -5,2 1,4
Para 109,0 111,8 110,8 2,0 2,6 -0,9
Amapa 115,4 112,3 112,9 -0,9 -2,6 0,5
Tocantins 1135 111,5 1115 0,3 -1,7 0,0
Maranhéo 110,5 112,6 110,6 -0,7 1,9 -1,8
Piaui 110,0 111,6 1114 -0,2 1,5 -0,2
Ceara 107,6 111,5 109,1 -0,3 3,7 2,2
Rio G. do Norte 104,8 105,8 107,2 -1,3 1,0 1,3
Paraiba 106,8 107,7 107,9 -1,9 0,8 0,2
Pernambuco 109,5 111,6 111,8 0,3 1,9 0,2
Alagoas 107,4 107,8 108,2 -6,8 0,4 0,3
Sergipe 106,5 108,9 107,7 0,0 2,3 -1,2
Bahia 107,5 111,7 108,9 0,7 3,9 -2,5
Minas Gerais 107,0 107,4 106,7 0,5 0,3 -0,7
Espirito Santo 109,1 109,5 110,8 25 0,3 1,2
Rio de Janeiro 104,5 104,4 104,4 -1,5 0,0 0,0
Séo Paulo 108,7 108,6 109,9 0,5 0,0 1,2
Parana 110,4 109,9 109,1 -0,6 -0,4 -0,8
Santa Catarina 107,0 107,8 104,9 -0,7 0,8 -2,7
Rio Grande do Sul 109,4 109,1 107,8 1,0 -0,2 -1,2
Mato Grosso do Sul 113,3 111,8 110,6 -0,4 -1,3 -1,1
Mato Grosso 106,0 105,8 103,9 0,7 -0,2 -1,8
Goiéas 107,6 111,0 107,6 1,0 3,1 -3,0
Distrito Federal 107,2 106,9 104,5 2,5 -0,2 -2,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



