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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ogjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indicesCbmércio Varejista, em relacdo a série
divulgada até dezembro de 2011, apresenta as seguevisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreselecionadas a partir do cadastro

das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Naktite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdespecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadeada)dmes de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana @280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniedo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhapreghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em pasdr¢ydara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios das capitaisexoetdo do Para, onde sao consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Métes@ode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1, 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e 4542-
1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica carexetda por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de dzessiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaeseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéatambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&at® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendag€sta ultima
resulta da deflagcdo dos valores nominais corrgriedices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacastragimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodi@es da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nao asleto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacado dos resultados -©Os indices nhominal e de volume de vendas séo digtaydentro do seguinte
quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relacianatiaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da alvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

2 - Indices de Comércio Varejista por atividadéara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sdo divulgados indices em nivel Brasil eJhitlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados p&uapermercados e hipermercadogue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além déeiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiza Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. Sao indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixamgerrou em dezembro de 2003 (base 2000 =
100) com a série que se encerrou em dezembro de(B@%e 2003 = 100), com a série que se inicia em
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encldiEam como referéncia a média mensal de 2011 = 100
Este procedimento nédo altera as séries dos inMésfigual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e
Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de um#ueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lfeyide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéficde outliers. Os célculos séo feitos utilzasedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahcente definida com a série de 5 anos da pe§goiseo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelamentudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgadio do resultado de dezembro de 2007. Agmjtineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmsiaodio sempre as 12 Ultimas informacdes do aexarfPara 0s
feriados de Camaval e Corpus Christi utilizou-gograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdgezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurdracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosude pessoal e domestico” e “Material de Consti)igéigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil Muliplicativo (012) (011) g;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multtiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) igrgggg] ;vclz':\r(pus Christ, efeito calendario (TD) e
Moveis e eletrodomeésticos Multtiplicativo (212) (011) calen?j\gé)%)lgus Christ, Pascoall] e efefto
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calen?j\g;)%(l')lguiscgggg FPS;C oalg] e efeito

i . Camaval, Corpus Christi, P4scoa[1] e efeito
A““::Z"e's' motocicletas, Muliplicativo (012) (011) calendério (Tudo), LS2008.0CT, AO2009.JUN,
partes e pegas AO2009.SEP, AO2010MAR.
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Multiplicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mulipiicativo (210) (011) TC2003.MAR.
Livros, jornalis, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Outrqs ‘?‘”’905 de uso pessoal e Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[1].
doméstico
Material de construcio Muliplicativo (210) (011) Cajc"’“e'n'iﬁgfé’ﬁus Christ, Pascoa[1] e efeito

: . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

Varejo Ampliado Multiplicativo (012 (01D LS200BOCT AQ 20001UN AOZOlO.MA(I;.)




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(‘)RDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN.
L Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicatvo (012 (011) LS2004.MAY e LS2005.FEB.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
- o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) calendario (TD) e TC2001.JUN,
» S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD) e AO2002.APR.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mulipicativo (12)O1) | lendario (TD) e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendario (tudo) e LS2005.FEB,
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi, AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | lendario (TD) e LS2008 FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | lendario (tudo) e A02008.JAN , LS2008.0CT.
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Mulipicativo (210) (011) calendério (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] , efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) calendério (TD), LS2003.MAR, TS2004.JAN,
LS2005.FEB, TC2008.DEC.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Pascoa [15] € LS2002.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] efeito
Rondbnia Multiplicativo (010) (011) calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval, Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (212) (011) e TC2006.FEB.
N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Tocantins Multiplicativo (010) (012) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EII,&O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (012) (011) calendario (TD), LS.2002.0CT.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
: L L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (010) (011) AO2003 MAY.
o - L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Automéveis, motocicletas, partes S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
e pecas Mulipicativo (012) (011) (tUdo), LS2008.0CT,A02009.JUN e AO2009.SEP.
Equip. € Matenais pescitono, |y yicicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
domeéstico
. N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcao Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (tudo),

LS2008.0CT e AO2009.JUN.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MER?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
T Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15] e
Acre Multiplicativo (210) (011) AO2004NOV.
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006.JAN.
Amazonas Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%"Sa:;ggpus Christ, L S2004MAY e
. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Multiplicativo (212) (011) ?g;i’?gggplujgg"sn' Péscoa [6], efeito calendario
Espifito Santo Multiplicativo (210) (011) 8&5‘)‘2"2'6(2:852“;%"5“' Péscoa [6], efeito calendario
e T Camaval, Corpus Christi, P4scoa[15], efeito
Goias Mulipicativo (012) (011) calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i . N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerals Muliplcaivo (012) (011) calendario (T[EJ) AO2003FEB Za,g\(])2004.FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%‘ga:;ggpus Christ, AG2002MAY e
L Camaval, Corpus Christi, Efeito calendario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) AO2009.JAN.
, N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15]efeito
Para Mulipicativo 012)011) | cajendsrio (TD), LS2001.JUN € AO2008.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | caendario (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Parand Multiplicativo (012) (011) %ag’ﬁ"sgggguﬁg‘”s"' Pascoal8), efeito calendario
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TDp) e AO2003.IAN. [15]
o L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piau Mulipicativo (012) (011) TC2003.JAN, LS2005.FEB.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa 8] e efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
- . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Rondbnia Multiplicativo (212) (011) calendério (tug)o) e AO2001. JUOI\?[ 5]
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (012) (011) CCalag:%\gé)%)erp)us Chrst, Pascoal1), e efefo
. N Efeito calendério (TD), Pascoa [15], LS2005.FEB,
Sergipe Mulipicativo (011) (011) TC2005.0CTeT(I:2())O6.FEB.[ °
Sao Pauio Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa[8] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodésada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add SINAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-geens do IPCA que melhor representam o comportenae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC 't%ﬁé’a ltens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (cdéd. 11) peso: 1,0000
2 _ Hipermercados e 47113 IPCA (c6d. 63) peso: 1,0000
supermercados IPCA (c6d. 2104) peso: 1.0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
4712-1 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
47296 IPCA (cod. 11) peso: 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso. 0,04136
IPCA (cod. 1111) peso: 0,49745
47211 IPCA (cé6d. 1112) peso: 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo 4722-0 IPCA (1107) peso: 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,09543
4723-9 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (céd. 1103) peso: 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso. 0,50755
4- Tecidos vestuario 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
e Ca\(;ados' 4781-4 IPCA (cdd. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (co6d. 42) peso: 1,0000
4753-9 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA {(cod. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso: 1,0000
5- Moveis e eletrodomeésticos 4762-8 IPCA (c6d. 7201002) peso: 1,0000
47¥89-0 IPCA (cod. 7¥203) peso: 1,0000
4754-T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (céd. 3102) peso: 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
meédicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso: 1,0000
perfumaria e cosmeticos 4773-3 IPCA (cod. 6201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4751-2 IPCA (cod. 3202028) peso: 1,0000
para escritorio, informatica 47521 IPCA (céd. 9101019) peso: 1,0000
e comunicagéo 4789-0 IPCA (c6d. 1G) peso: 1,0000
IPCA (cod. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, ATE1-0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (cod. 8102004) peso: 0,26411
IPCA (cod. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso. 0,03703
4713-0 IPCA (cod. 3103) peso: 0,02541
IPCA (cod. 32) peso: 0,20503
IPCA (cod. 41) peso: 0,30077
9- Outros artigos de uso IPCA (c?d. 42) peso: 0,13097
pessoal e doméstico IPCA (c':od. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (c6d. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (cod. 4301002) peso: 0,87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso”_1,0000
4757-1 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
ATE3-3 IPCA (cod. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. 7201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
4511-1 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
partes e pegas IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
4541-2 IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (céd. 5102010) peso: 0,37363

467 1-1

4672-9
467 3-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
A4741-5 IPCA (céd. 2103009) peso: 0,10367
. IPCA (cod. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 47423 | IPCA (cod_2103008) peso: 1,0000
material de construgéo 47431 IPCA (cod_2103) peso: 1,0000
IPCA (cod. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (cod. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (cod. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.

10



«4IBGE
COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais, em outubro, apresentou variagao condoedezmés anterior (com ajuste sazonal), de 0,8%@pa
volume de vendas e de 1,1% para a receita nongingdrdlas. No caso do volume, observa-se o quirgeconSecutivo de crescimento e,
guanto & receita, é o oitavo. Assim, a variacanétia movel, tanto do volume quanto da receitatragam taxas positivas de 0,4% e 1,1%,
respectivamente (Graficos 1 e 2). Nas demais cagipes, obtidas das séries originais (sem ajustajefip nacional registrou, em termos
de volume de vendas, acréscimos da ordem de 9fadubro do ano anterior, de 8,9% no acumuledalelz primeiros meses do ano e

de 8,5% nos Ultimos 12 meses. Para os mesmosdoisaa receita nominal de vendas apresentoudexasiacéo de 13,9%, 12,3% e de
12,0%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal

Indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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out-09  fev-10  jun-10 out-10  fev-11  jun-11  out-11  fev-12  jun-12  out-12 out-03  fev-10  jun-10 out-10 fev-11  jun-11  out-11  fev-12  jun-12  out-12

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, disdesuindicam sete atividades com varia¢Oes yasié trés com variagoes
negativas, como listadas a seguir pela ordem deatesde magnitude das taxaguipamentos e material para escritorio, informeate
comunicacaq18,4%);Veiculos e motos, partes e pefE&3%);Livros, jornais, revistas e papelar{&,2%);Outros artigos de uso pessoal
e domeéstica(3,3%); Material de construcaq?2,8%); Méveis e eletrodomésticdd,4%); Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fun{0,4%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déuperia e cosméticos0,1%); Combustiveis e

lubrificantes(-0,3%) eTecidos, vestuario e calcadosm -2,2% - Tabela 1.

Ja na relagédo outubrol2/outubroll (série sem gjtstas as atividades darejo tiveram variagGes positivas no volume de
vendas, cujas taxas, por ordem de importanciasntiado global, foram as seguintes: 6,7% plparmercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumb3,0% paraVdveis e eletrodomésticak3,6% emOutros artigos de uso pessoal e doméstidgs% em
Combustiveis e lubrificante42,8% paraArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déumparia; 16,6% paraEquipamentos e
materiais para escritorio, informética e comunicagd,5% emTecidos, vestuario e calgades11,6% pardivros, jornais, revistas e
papelaria
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RESULTADOS SETORIAIS

O segmento délipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumaom variacdo de 6,7% no volume de
vendas, em outubro, sobre igual més do ano antitinuou sendo o principal responsavel pelamoaiatribuicdo a taxa global do varejo
(33%) — Tabela 3. Por conta da inflagio no Sésbrsegmento teve desempenho abaixo do resullaldal govarejo, ao contrario do
verificado no més de setembro. A despeito da élevdgs precos, a atividade vem sendo impulsioredapmento do poder de compra da
populacéo, decorrente do crescimento da massandienesito e da estabilidade do empfegis resultados da atividade em termos de

acumulados nos dez primeiros meses do ano e inaesi2 meses foram de 8,7% e 8,1%, respectivamente

TABELA 1
BRASIL - INDICADORE S DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Qutubro 2012

- w | MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

AGO SET ouT AGO SET ouT NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 0,2 0,3 0.8 10,0 8.5 9.1 8.9 8.5
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,0 1,5 0,3 99 11,3 1,5 6,9 59
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 07 1.0 04 8,5 9,9 6,7 8,7 8,1
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 11 1,5 0,1 8,9 10,6 7.0 91 8.4

3 - Tecidos, vest. e calgados 0,9 0,2 2,2 8.4 53 4,5 31 2,5
4 - Moveis e eletrodomésticos 1,2 1,8 1.4 15,3 6,2 13,0 131 13,3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,0 0,2 01 12,8 8,2 12,8 11,1 10,5
6- Equ!p. emmat. para escritorio informatica e 49 10,6 18.4 1,1 04 16,6 13,8 17,1
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,1 0,4 5,2 4,8 4.1 11,6 4,9 4.1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 25 0,6 33 10,6 7.5 13,6 34 7.2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,6 8.7 8,0 15,6 2,0 14,5 85 7.6
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 9.8 23,4 13,3 26,4 9,5 24,0 7.7 6,0
10- Material de Construgéo 31 0,4 2,8 8,5 0,5 14,0 34 7.9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 10

A atividade deMdveis e eletrodomésticasom aumento de 13,0% no volume de vendas endioetagutubro do ano passado,
proporcionou 0 segundo maior impacto na formacdexdade desempenho @omércio Varejista (26%). Esse resultado, ndo sé positivo
como superior & média estabelecid&/arejo, é atribuido basicamente ao crédito, & reducgiceges dos eletroeletronié@stimulada pela
manutencdo da reducdo do IPI decretada pelo Goeetntrajetdria positiva da massa de rendimeesdhabitual dos assalariados como
visto acima. Em termos acumulados, o segmentcalssirpansao da ordem de 13,1% para os dez psmedses do ano, sobre igual

periodo de 2011, e de 13,3% para os Ultimos 1mese

! 0 aumento dos precos na atividade, medido pelod3ilimentagao no domicilio, do [|PCA, nos ultimdsrheses, foi de 10,8%, contra a inflagdo média de
5,5%.

2 A massa de rendimento médio real habitual dos algperesceu 7,9%, em outubro, em relacdo ao megsmaonano anterior, segundo a Pesquisa Mensal
de Emprego do IBGE.

3 Segundo o IPCA, no acumulado dos ultimos 12 mesesehqueda nos precos do subgrupo Aparelhos Hisn@gcos de -6,0%.
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A atividade deQutros artigos de uso pessoal e doméstjoe, engloba segmentos como lojas de departamétitas joalheria,
artigos esportivos, brinquedos etc., com variagit3)6% no volume de vendas em relagdo a outuli20de exerceu o terceiro maior
impacto na formacéo da taxa do varejo (13%). AslicGas favoraveis no que diz respeito ao créditasamportamento da massa de
salarios, a estabilidade do emprego e & comemadagd@ das Criancas, séo os fatores explicatwaedempenho positivo do segmento.

Em termos acumulados, a taxa para os primeirasielszs do ano foi de 8,4% e para os Ultimos 12 naesé%.

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Qutubro 2012

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
AGO SET ouTt AGO SET OUT : NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 1,0 1.1 1.1 13,6 13,0 13,9 12,3 12,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,5 1,2 0,3 7,5 8,0 9,0 59 6,2
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 0,5 22 11 166 18,8 16,2 15,7 15,0
e fumo
2.1 - Super e hipermercados 0,5 2,3 1,1 16,6 191 16,2 15,9 15,1
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,8 0,5 16 9,9 71 6,7 6,3 6,9
4 - Moveis e eletrodomésticos 1,1 A7 1,7 9,7 2,5 10,2 91 93
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,7 01 0,3 15,5 11,0 15,7 13,8 13,6
6 - Equ!p. eumat. para escritorio informatica e 45 86 17,9 3,8 51 12,8 5.7 .7
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,7 0,2 5.0 6,1 5.1 12,9 6,8 6,7
8 - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 2,9 0.4 3,7 131 9,8 16,5 1,1 10,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (=) 3.0 59 4.7 16,1 37 15,6 9.7 9.1
9 - Veiculos € motos, partes e pegas 8,0 -22,8 13,4 21,2 131 19,2 45 31
10- Material de Construgao 2,6 0.4 25 10,3 2,5 15,8 10,6 10,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

(*) Séries com gjuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

Com a quarta maior participacdo na taxa globataiejo, 0 segmento d€ombustiveis e lubrificantegpresentou variacdo de
11,5% no volume de vendas em rela¢é@o a outubrode Em termos de desempenho acumulado no an@ ddaariacdo da atividade
chegou a 6,9% e, nos dltimos 12 meses a 5,9%.l@oram para tal desempenho, 0 aumento da frotaidalos e a reducéo de preco dos

combustiveis (com variagao de -2,0% em 12 mesgs)de o IPCA).

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diiparia, com a quinta maior participagdo na taxa global do
varejo, apresentou crescimento de 12,8%, na cogdgaram outubro do ano passado, e taxas acumdiadasl% no ano e de 10,5% para
0s Ultimos 12 meses. Esse resultado mostra qudade continua tendo, também, seu desempentuioreldo ao movimento da massa

real de salario e do crédito, somadas a esseadrlitbs produtos do género.

O segmento dequipamentos e materiais para escritdrio, infolicg&e comunicacagesponsavel pela sexta maior contribuiciao
na formagéo da taxa globabteve acréscimo no volume de vendas, em outldpardem de 16,6% sobre igual més do ano antetExas
acumuladas no ano de 13,8% e, nos ultimos 12 noles2g,1%. A queda dos precos dos produtos do aateo 0s microcomputadores e
aparelhos telefonicos (-5,9% e -5,2% nos Ultimosé&ges, respectivamente — segundo o IPCA), aiactandicdes favoraveis de crédito e

renda, explica tal desempenho.
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O segmento d&ecidos, vestuario e calcadapie teve variacdo no seu volume de vendas de fabfésponsavel pela sétima
contribuicdo a taxa global. Em termos acumuladesesultados foram de 3,1% para os dez primeirsestid ano e de 2,5% para 0s
ultimos 12 meses. Este resultado evidencia a tag@ende crescimento da atividade, incentivadee entros aspectos, pelo aumento

moderado dos precos de vestuério (variagdo deca@fa 5,5% do indice geral, no acumulado em 12snesgundo o IPCA).

A atividade dd.ivros, jornais, revistas e papelarieom crescimento de 11,6%, exerceu a menor influé@onaesultado dearejo.
O indicador acumulado obteve variacdo de 4,9% o@ate 4,1% nos Ultimos 12 meses. Estes resuttadatecorrentes da estabilidade do

emprego e do aumento da renda.

TABELA 3
BRASIL -CDMPDSI(;;ED DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Outubro 2012 (*)
(Indicadores de volume de vendas)

: COMERCIO VAREJISTA
Advidad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fvidades Taxa Comp. da taxa Taxa Comp. da taxa
absoluta {relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 91 9.1 100,0 14,5 14,5 100,00
1 - Combustiveis e lubrificantes 11,5 1,0 11,1 11,5 0,6 44
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 67 20 133 6.7 19 132
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 45 03 3 45 02 1.2
4 - Moéveis e eletrodomésticos 13,0 24 259 13,0 15 10,3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 12,8 0.8 8.5 12.8 0.5 34
6 - Equ!p. emmat. para escritorio informatica e 166 04 43 166 02 17
comunicagao
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 11,6 0,1 1,0 11,6 0,1 0,3
8 - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 13,6 1,2 12,9 13,6 0,7 51
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - 240 7.9 847
10- Material de Construgao - - - 14,0 0.8 56

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.
(*) Cotresponde a participago dos resultados setoriais na formagio da taxa global

O Comércio Varejista ampliadoregistrou variagdes em relacdo ao més anterigyOéle para o volume de vendas e de 4,7% para
a receita nominal, ambas as taxas com ajustan@toa - Graficos 3 e 4. Comparado com 0 mesmadm@so anterior (sem ajuste
sazonal), as variagdes foram de 14,5% para o valermendas e de 15,6% para a receita nominal. ioutedo do ano e dos dltimos 12
meses 0 setor apresentou taxa de variacdo, reapmmtie, de 8,5% e 7,6% para o volume de vendis9e7% e 9,1% para a receita

nominal.

No que tange ao volume de vendas, a atividadéeffzilos, motos, partes e pegagistrou aumento de 24,0% em relagdo a
outubro de 2011. Esta variacéo se deve basicadgiiitica de renincia fiscal do governo elaboeagartir da reducao do IPI para os

veiculos. No acumulado do ano e dos Ultimos dosestas variagdes foram da ordem de 7,7% e 6,(8¢ctgamente.
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Quanto aviaterial de Construcgaas variaces foram de 14,0% na relacao outub2@2 contra outubro de 2011, de 8,4% no
acumulado do ano e de 7,9% nos ultimos 12 mesggn@eo Banco Central, em outubro, os empréstimasrecursos direcionados
apresentaram crescimento significativo com énfase @ crédito habitacional, o que pode ser atdbaiceducédo da taxa de juros. Cabe

ressaltar ainda que os incentivos fiscais do gowaravés da reducgéo do IPI continuam estimulamdizempenho do segmento.

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
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RESULTADOS REGIONAIS

Considerando o volume de vendas na relacdo outRhlmatiibroll, todas as vinte e sete Unidades dar&ghte
apresentaram variacfes positivas, sendo as taxasigaificativas observadas em: Roraima (29,3%gravihdo (22,7%); Acre
(22,4%); Mato Grosso do Sul (21,3%) e Tocantins4%® - Grafico 5. No que diz respeito a particigaga composi¢do da
taxa docomércio varejista os destaques foram, pela ordem, Sdo Paulo (9,4k)GRande do Sul (13,0%); Minas Gerais
(7,1%); Rio de Janeiro (5,0%) e Parana (8,4%).

Em relacéo avarejo ampliado, as vinte e sete Unidades da Federacgéo obtivexas de crescimento positivas no volume de
vendas, as maiores variacdes ocorreram em TocgBRiK86); Maranhao (26,3%); Mato Grosso do Sul7@3, Amapa (22,5%) e Goias
(22,4%). Em termos de impacto no resultado globatedor, os destaques foram os estados de Sdo(P&8%b); Rio Grande do Sul
(17,7%); Rio de Janeiro (11,2%); Minas Gerais @a,& Parana (15,8%).

Ainda por Unidades da Federagéo, os resultadosjtmte sazonal para o volume de vendas, na coréparss/més anterior,

apontam 16 dos vinte e sete estados com variasiivgsendo os destaques: Acre (5,5%); Tocaffif86); Maranhao (3,8%); Paraiba
(2,9%) e Mato Grosso do Sul (2,2%). Dos negatamsjaiores quedas ocorreram em Roraima (-2, 7%p&\(2,1%) e Goias (-1,2%).
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Grafico 5
Taxa de variagdo (%) do Velume de Vendas do Varejo por UF
Més/Igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio

Grafico 6 - Evolugédo do volume de vendas do Comércio Varejista
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 7 - Evolugdo do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 8 - Evolugde do volume de vendas de Hiper. super. prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos. vestuario e
calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e eletrodomésticos
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 11 - Evolugio do volume de vendas de Produtos farm., méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Equip. escritério. info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 13 - Evolugéo do vol de vendas de Livros, jornais, i e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Grifico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Outros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Gréfico 15 - Evelugdo do volume de vendas de Veiculos e motos, partes e
pegas segunde os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Grafico 16 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construgio
segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagéio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Out/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd Mensal (2) Acumulada (3)
volume (1)

ago/12 | set/12 |  out/12 noanol 12 Meses

Brasil 109,6 10,0 8,5 9,1 8,9 8,5

Rondb6nia 109,0 8,2 8,5 11,3 6,3 6,6
Acre 115,8 16,4 9,6 22,4 15,2 13,7
Amazonas 101,7 1,0 4,7 1,6 55 53
Roraima 132,8 28,8 28,0 29,3 28,6 26,5
Para 111,3 7,7 6,8 8,2 9,5 9,2
Amapa 120,4 25,6 24,9 18,2 19,0 15,8
Tocantins 121,3 13,1 10,8 19,4 15,8 17,4
Maranhéo 115,9 9,0 7,7 22,7 12,5 12,3
Piaui 105,8 4,0 3,6 11,4 8,2 7,7
Ceara 112,6 12,6 10,5 11,7 9,6 8,5
Rio G. do Norte 107,3 6,7 11,0 8,7 6,7 6,8
Paraiba 115,4 3,4 12,4 17,1 9,5 10,7
Pernambuco 110,9 12,8 8,8 10,3 10,9 9,9
Alagoas 105,8 8,8 8,8 8,5 8,4 7,1
Sergipe 106,2 6,8 7,5 6,3 59 4.4
Bahia 109,3 10,9 11,1 10,2 10,3 9,1
Minas Gerais 107,8 9,8 5,9 7,1 8,1 8,5
Espirito Santo 114,0 11,4 11,8 13,5 10,1 9,4
Rio de Janeiro 105,7 6,0 3,3 5,0 4.1 4.1
Sao Paulo 110,8 12,2 10,2 9,4 9,9 9,2
Parana 107,9 8,8 5,8 8,4 11,0 111
Santa Catarina 105,8 4.6 51 6,6 7,6 8,0
Rio Grande do Sul 112,9 8,9 11,1 13,0 9,9 9,2
Mato Grosso do Sul 123,7 22,2 21,0 21,3 17,0 15,6
Mato Grosso 110,2 9,8 11,4 9,4 7,4 7,2

Goias 109,5 10,8 10,6 8,8 9,6 8,9

Distrito Federe 105,2 7.4 6,¢ 6,3 6,2 5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Out/2012

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimentiotisdas e fump Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 9,1 8,9 8,p 11,5 6,9 59 6,7 8,7 B,1 7,0 9,1 8,4 4,5 3,1 5 2,
Ceara 11,7 9,6 8|5 28,0 22,3 1p,1 10,2 7,4 6,1 9,5 7,4 6,0 8,9 8 7, 43
Pernambuco 10,3 10,9 9,9 0,7 5,0 6,9 6,5 8,1 6,0 7,2 8,8 6,4 9,0 7,9 6,1
Bahia 10,2 10,3 Clil -5,6 9,6 9.2 8,4 6,7 5,8 9,4 5,6 4,7 12,8 94 8,1
Minas Gerais 7,1 8,1 8|5 15,8 7,2 b,4 -1,4 3,8 4,3 -1,5 4,1 46 8,3 4,1 4,0
Espirito Santo 13,5 10,1 94 215 11,7 8,9 9,0 7.9 7,4 8,9 79 74 23,5 53 6,1
Rio de Janeiro 50 4,1 11 22,4 14,9 12,4 0,6 0,8 1,0 11 14 4] 1 2,8 3,8 4,1
Sao Paulo 9,4 9,9 92 10,1 1,4 D,5 111 13,2 11,9 11,6 13,9 512, 0,5 -0,7 -0,9
Parana 8,4 11,0 1341 20,0 8,8 6,9 4,8 10,7 10,7 49 11,0 110 0 2, 59 5,3
Santa Catarina 6,6 7,6 8,0 13,9 6,3 6,1 15 52 5,6 11 51 54 5,0 5,6 6,2
Rio Grande do Sul 13,0 9,9 9,2 -0,5 -2,1 11,8 23,4 16,0 14,0 23,8 16,1 14,1 -0,2 15 3,1
Goias 8,8 9,6 8p 9,6 0,7 -1.0 0,9 7.5 7,4 1,6 8,3 8,0 8,9 2,6 2,3
Distrito Federe 6,3 6,2 5,8 2,€ 3,6 3,8 5,2 5, 5, 4, 5,3 54 -4,7 -4,5 -5,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federag&o @cluséo)

Més: Out/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi )
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e Outros artlgos'de. uso pessoal e
) ~ o S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuchalé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meges (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 13,0 13,1 13B 12,8 111 10,5 11,6 49 4,1 16,6 13,8 1|17, 13,6 8,4 7,2
Ceara 21,0 19,9 185 20,4 12,7 .4 -1,9 -3,8 -3,9 -32,3 -21,0 -15,5 1.4 0,4 0,4
Pernambuco 12,2 15,6 16,5 18,0 30,7 39,2 12,5 14,2 13,6 539 6,9 1 134 29,6 20,3 17,6
Bahia 9,4 12,5 10)0 16,8 9,3 9.3 33,0 -1,1 1.4 17,2 28,8 16,8 ,839 20,9 16,9
Minas Gerais 25,2 25,6 24,8 15,3 9,9 9,2 0,6 1,7 1,3 -6,7 1,7 4 0 246 15,0 13,8
Espirito Santo 14,1 9,9 86 0,6 50 .6 24,9 9,4 7,7 26,3 12,4 13,7 32,8 31,9 27,8
Rio de Janeiro 50 8,6 9.0 9,4 8,2 7,5 0,3 3,8 3,7 32,6 13,1 9]14 10,6 3,1 2,6
Séo Paulo 11,1 9,4 14,0 9,0 9,9 D,3 13,9 6,8 5,3 23,9 19,7 25,0 54 3,1 2,5
Parana 2,8 10,4 1231 15,1 22,3 21,3 9,2 -5,5 -4,8 -14 -10,2 0l -6 245 21,7 20,7
Santa Catarina 14,4 15,0 15,5 26,7 14,5 13,5 31,3 17,9 17,1 13,7 - -8,9 -0, 18,2 15,6 13,0
Rio Grande do Sul 10,3 9,3 9,5 9,2 59 5,7 3,7 0,1 -0,8 59 410 11,7 41 59 5,8
Goias 18,6 16,5 15 19,1 14,8 1B,9 97,7 62,0 62,4 14,3 20,7 .6/ 17 135 17,7 15,0
Distrito Federe 4,8 11,4 11,1 21,1 12,7 9,1 3,C 0,1 -0,3 70,7 3,€ 6,3 -3,C -1,4 -2,C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@ios 12 (ltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Out/2012

Comércio varejista

Unidade da Federacag out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12 jun/12 jul/12 ago/12 set/12 out/12
Brasil 100,5 101,6 137,6 101,7 97,0 106,9 101,5 106,0 104,3 05,71 108,9 104,9 109,6

Rondénia 97,9 100,6 146,2 91,1 87,7 97,0 95,5 105,5 102,2 ,8108 110,5 106,1 109,0
Acre 94,6 99,4 149,7 104,1 95,7 109,9 105,6 113,8 109,0 117,8 116,6 106,9 115,8
Amazonas 100,1 103,4 138,9 97,8 91,1 102,5 98,8 107,6 103,0 03,61 105,7 99,2 101,7
Roraima 102,7 105,5 129,8 117,2 116,1 123,8 114,0 120,2 4120, 127,0 134,1 134,7 132,8
Para 102,9 98,6 155,9 99,9 90,9 102,6 99,4 109,1 103,2 106,3 09,21 103,1 111,3
Amapéa 101,9 101,7 145,3 107,4 100,2 105,6 99,3 114,7 115,8 9,211 129,5 121,8 120,4
Tocantins 101,6 101,2 147,2 100,0 96,9 107,0 105,1 112,6 ,0110 117,2 120,1 111,6 121,3
Maranhao 94,5 102,0 140,7 103,2 99,2 106,8 101,6 109,9 106,9 112,8 113,7 107,4 115,9
Piaui 95,0 100,2 137,5 105,3 99,4 106,5 97,3 109,9 102,4 9106, 106,8 100,6 105,8
Ceara 100,8 99,4 135,4 100,2 96,8 102,1 100,4 107,0 105,8 5112 113,3 107,7 112,6
Rio G. do Norte 98,7 98,6 135,5 95,9 96,2 102,6 96,2 104,8 04,8 107,2 109,4 106,1 107,3
Paraiba 98,6 101,5 143,8 101,0 96,6 104,5 95,2 109,2 104,5 5410 103,7 110,1 115,4
Pernambuco 100,5 104,0 140,0 103,9 96,8 106,9 101,3 108,7 7,810 107,2 1121 104.,4 110,9
Alagoas 97,5 101,21 143,1 103,4 100,4 104,2 100,0 106,0 103,5 104,1 107,4 101,8 105,8
Sergipe 99,9 101,9 137,5 103,7 96,8 101,3 96,5 104,1 100,7 1,310 105,3 101,6 106,2
Bahia 99,2 100,5 137,9 102,12 97,6 108,4 102,1 107,0 110,2 ,2108  110,3 105,9 109,3
Minas Gerais 100,6 101,1 136,3 101,8 96,8 106,7 101,2 104,6 103,8 105,7 108,7 103,1 107,8
Espirito Santo 100,5 99,1 132,6 101,1 99,3 109,6 101,7 7107, 107,2 107,1 111,2 107,6 114,0
Rio de Janeiro 100,6 101,8 138,8 97,5 94,3 102,5 96,6 100,21 99,0 100,8 103,4 99,1 105,7
Séo Paulo 101,3 102,1 136,2 101,8 97,0 108,4 102,9 107,8 ,7104 106,6 109,9 106,7 110,8
Parana 99,5 101,1 137,7 109,0 99,9 110,3 105,5 108,2 105,5 6,9 10 109,7 104,1 107,9
Santa Catarina 99,3 102,4 137,6 108,5 102,9 106,3 101,5 ,5100 101,2 100,0 104,5 102,2 105,8
Rio Grande do Sul 99,9 100,1 141,9 100,2 95,7 109,1 103,9 06,81 106,7 102,9 108,2 106,3 112,9
Mato Grosso do Sul 102,1 100,8 136,1 107,3 102,2 111,2 ,3105 114,5 112,3 114,5 119,5 116,5 123,7
Mato Grosso 100,7 100,8 135,0 94,6 93,8 104,7 100,4 100,5 2,210 109,4 111,8 108,4 110,2
Goias 100,6 99,1 135,6 102,6 95,1 105,8 104,3 108,0 105,9 ,2109 110,9 106,5 109,5
Distrito Federe 99,C 105,( 1347 97,¢ 95,2 107,k 101,k 103,1 101,( 102,: 106,2 100,z 105,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Out/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad : Mensal (2) Acumulada (3)
receita (1)

ago/12 | set12 |  out/12 noano| 12 Meses

Brasil 1155 13,6 13,0 13,9 12,3 12,0

Rondb6nia 112,6 10,1 11,2 13,1 9,1 10,1
Acre 121,3 20,0 14,3 26,3 19,8 19,0
Amazonas 106,2 52 8,1 4,7 8,7 8,6
Roraima 140,4 33,6 33,4 35,6 32,9 30,3
Para 118,0 12,4 12,0 13,7 13,6 13,2
Amapa 124,6 28,7 28,4 21,5 20,8 17,3
Tocantins 1249 14,8 13,0 22,6 18,0 20,0
Maranhéo 122,6 12,8 12,6 28,2 16,4 16,4
Piaui 1131 8,3 10,0 18,4 12,2 11,4
Ceara 119,7 16,9 17,6 18,5 13,8 12,4
Rio G. do Norte 113,6 13,2 17,3 14,9 10,3 10,0
Paraiba 120,4 6,4 15,9 21,0 12,6 14,0
Pernambuco 117,0 16,6 13,1 15,9 14,7 13,7
Alagoas 111,9 12,7 13,0 13,7 12,4 11,4
Sergipe 113,3 11,4 12,9 13,0 10,4 8,8
Bahia 113,8 11,9 12,9 14,7 12,6 11,4
Minas Gerais 113,3 13,3 9,7 11,4 11,4 11,8
Espirito Santo 121,3 16,0 16,9 19,2 14,7 14,4
Rio de Janeiro 113,3 11,5 9,6 11,6 8,6 8,5
Sao Paulo 116,5 15,0 14,3 14,0 13,2 12,6
Parana 112,9 12,9 10,2 12,0 13,9 14,3
Santa Catarina 111,7 9,6 10,6 11,4 10,8 11,2
Rio Grande do Sul 119,4 14,2 16,9 18,0 13,7 13,3
Mato Grosso do Sul 128,0 23,9 24,1 24,5 19,8 18,5
Mato Grosso 113,3 11,1 14,2 12,5 9,3 8,9

Goias 114,0 12,9 13,7 12,7 12,1 11,4

Distrito Federe 110,C 9,7 9,7 8,¢ 8,3 7,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacdo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Continua)

Més: Out/2012

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimenticioildes fum Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal mdada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep (1) noand 12 Meses
Brasil 13,9 12,3 12p 9,0 59 q,2 16,2 15,7 15,0 16,2 15,9 151 7 6 6,3 6,9
Ceara 18,5 13,8 1214 27,9 22,0 19,3 23,9 15,0 13,2 22,8 148 9|12, 79 9,0 8,0
Pernambuco 15,9 14,7 13,7 7,0 7.8 9,3 17,4 14,7 12,5 17,7 153 2,8 1 11,6 12,7 12,0
Bahia 14,7 12,6 1144 2,1 6,8 4,3 19,3 14,0 12,5 19,9 12,4 11,0 551 13,2 12,4
Minas Gerais 11,4 11,4 11,8 11,8 59 6,6 8,3 11,4 11,6 7,8 11,4 11,4 111 7,2 8,0
Espirito Santo 19,2 14,7 144 19,9 11,1 9,8 19,0 14,9 14,5 8 18, 14,8 144 29,0 10,5 12,2
Rio de Janeiro 11,6 8,6 4,5 20,9 14,3 13,3 11,4 8,4 8,5 10,7 2 8, 83 7,7 8,5 9,8
Sao Paulo 14,0 13,2 14,6 52 -1,1 0,0 19,7 19,9 18,5 19,8 20,4 9,0 1 2,3 2,9 3,9
Parana 12,0 13,9 14,3 14,2 9,3 3,8 13,8 17,7 17,6 13,8 17,9 17,9 3,1 4,9 55
Santa Catarina 11,4 10,8 11,2 8,7 7,0 8,1 10,5 11,9 12,1 10,0 1,7 1 11,94 7,5 4,8 6,6
Rio Grande do Sul 18,0 13,7 13,3 -1,4 -1,0 0,4 32,6 22,4 20,7 ,033 226 20, -0,4 50 7,5
Goias 12,7 12,1 11}4 2,7 -3,4 -3,2 9,8 14,5 14,1 10,4 15,2 14,7 4 12 6,3 6,9
Distrito Federe 8,8 8,3 7,7 24 4,3 5,C 13,C 10,7 10,3 12,5 10,4 10,1 -0,3 0,1 -0,€

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Conclusao)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Out/2012

Artigos farmaceuticos, medicc

Equipamentos e materiais p:

QOutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e o
) ~ e S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Meng Acumu(@ja Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meges (1 nodno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep 1) noand 12 Meses
Brasil 10,2 9,1 9,B 15,7 13,8 13,6 12,9 6,8 6,7 12,8 5,8 7,7 16,5 11,1 10,5
Ceara 16,1 16,2 149 23,8 15,0 14,8 -2,3 -2,8 -2,3 -34,9 -26,2 -22,8 3,9 3,6 4,4
Pernambuco 8,2 10,7 118 21,0 33,7 32,4 12,9 14,5 14,2 43,7 134 9,0 32,4 23,0 21,3
Bahia 6,5 10,7 9k 20,0 12,3 12,0 34,8 0,3 3,3 14,4 25,4 13,1 42,3 23,7 20,6
Minas Gerais 19,2 19,7 24,5 155 11,0 10,9 3,2 3,8 3,8 -13,0 -4,2 -6,1 27,6 17,5 16,9
Espirito Santo 14,7 12,0 11,0 5,2 7,4 10,1 23,8 10,4 9,5 20,9 54 6,1 36,1 35,0 31,6
Rio de Janeiro 2,2 50 51 155 11,4 10,7 -0,2 4,9 5,7 26,6 54 6,7 14,8 7,0 6,8
Séo Paulo 6,0 3,5 43 11,2 12,3 12,3 15,8 9,2 8,5 20,0 11,5 15,6 9,0 57 5,3
Parana 0,7 4,4 6|4 15,6 24,4 24,5 45 -6,9 -5,4 -9,0 -19,6 -16,3 25,2 23,0 23,4
Santa Catarina 12,0 9,2 .7 26,8 16,3 16,4 25,7 16,2 16,7 -20,8 -17,8 -11,2 17,6 15,9 14,8
Rio Grande do Sul 9,4 7,3 15 138 10,6 10,9 12,7 5,6 4,4 4,0 2,6 2,9 4,5 8,9 9,6
Goias 20,8 14,8 12|7 20,6 16,2 15,5 102,5 66,0 56,4 11,9 9,7 7,1 16,5 211 19,1
Distrito Federe 54 9,7 9,C 23,2 14,7 11,9 4,6 1,6 1,7 79,7 -1,0 -1,7 -1,8 0,7 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Out/2012

Comércio varejista
Unidade da Fedragdo out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/13 abr/12 mai/12 jun/12 jul/12 ago/12 set/12 out/12

Brasil 101,4 102,4 139,0 103,3 98,5 108,6 103,6 108,5 107,2 9,010 112,8 109,7 115,5
Rondbnia 99,6 102,2 150,1 92,6 89,5 99,0 97,3 107,4 103,9 4110 1124 108,7 112,6
Acre 96,1 101,4 153,9 106,5 98,3 1131 109,1 117,7 112,6 121,4 120,3 1111 121,3
Amazonas 101,4 104,7 142,2 99,2 92,3 103,8 100,9 110,1 105,4 106,1 108,8 102,9 106,2
Roraima 103,5 105,3 131,3 118,7 117,7 126,9 117,1 124,2 125,1 131,2 139,4 140,2 140,4
Para 103,8 99,9 157,9 101,7 92,5 104,7 102,2 112,6 106,8 110,0 113,6 108,0 118,0
Amapéa 102,5 101,4 144,0 107,9 100,6 106,5 100,3 116,1 117,6 21,51 132,7 125,3 124,6
Tocantins 102,0 102,9 149,2 101,8 98,5 108,8 106,0 113,5 4111 1181 121,6 113,6 124,9
Maranh&o 95,6 103,4 145,0 103,7 100,1 109,1 103,9 112,7 109,2 115,6 117,8 112,8 122,6
Piaui 95,6 100,4 141,2 106,3 100,8 108,9 99,9 113,4 105,4 3110 1114 106,4 1131
Ceara 101,0 101,2 140,6 101,0 97,9 104,3 102,9 109,7 108,4 6115 117,6 113,5 119,7
Rio G. do Norte 98,9 99,9 140,7 96,4 97,1 104,7 98,4 107,1 6,810 109,5 113,0 111,2 113,6
Paraiba 99,5 102,9 146,5 101,8 97,6 105,7 97,1 111,3 107,3 9107 106,8 114,0 120,4
Pernambuco 100,9 104,9 144,1 104,8 97,9 108,3 103,5 111,5 3111 110,7 116,5 109,3 117,0
Alagoas 98,5 103,0 146,9 104,4 101,7 105,7 102,4 109,0 107,1 107,7 111,6 106,7 111,9
Sergipe 100,3 102,5 140,8 105,1 98,4 103,4 99,6 107,8 105,0 5,610 1104 107,6 113,3
Bahia 99,3 100,1 140,1 103,5 98,9 109,9 103,9 109,4 112,2 ,56109 111,6 108,3 113,8
Minas Gerais 101,7 101,5 136,7 103,5 98,7 108,8 103,6 107,5 06,71 109,0 112,7 107,9 113,3
Espirito Santo 101,7 100,6 136,6 103,4 101,5 1117 103,9 ,6110 111,0 111,3 116,5 113,6 121,3
Rio de Janeiro 101,5 102,2 141,5 99,7 96,4 104,5 98,7 102,9 02,81 105,4 109,1 105,5 113,3
Séo Paulo 102,2 103,2 136,4 103,5 98,6 110,0 105,1 110,4 ,7107 110,0 113,8 111,4 116,5
Parana 100,8 102,1 140,2 110,1 101,0 111,2 106,8 109,9 107,7 09,71 113,2 108,4 1129
Santa Catarina 100,3 102,4 137,8 110,1 104,4 107,8 103,4 ,56102 103,9 103,3 108,6 107,4 111,7
Rio Grande do Sul 101,2 102,4 143,8 101,0 97,0 110,5 106,1 09,61 109,9 106,5 112,7 111,8 1194
Mato Grosso do Sul 102,8 102,2 138,4 109,6 103,9 113,1 8106, 116,2 114,2 116,2 121,7 119,5 128,0
Mato Grosso 100,7 100,3 136,3 97,2 95,4 106,6 101,5 101,8 ,7103 1105 1131 110,4 113,3
Goias 101,1 100,1 136,0 104,9 96,8 107,5 105,6 109,6 107,9 1,111 113,4 109,9 114,0
Distrito Federe 101,( 102,1 132,i 99,2 96,% 109,( 1032 105,1 1032 105,1 109,k 104,1 110,C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Out/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad Mensal (3) Acumulada (4)
volume (2)
ago/12 |  sett12 |  out/12 noano 12 Meses
Brasil 1135 15,6 2,1 14,5 8,5 7,6
Rondb6nia 117,3 52 -1,4 12,3 6,8 59
Acre 115,4 16,5 0,0 20,8 9,4 7,6
Amazonas 101,5 2,4 -0,6 4,2 2,5 3,0
Roraima 123,4 21,0 111 19,0 18,6 17,2
Para 120,2 18,1 7,0 20,1 12,6 10,8
Amapa 118,4 17,2 23,6 22,5 11,3 7,0
Tocantins 126,2 22,8 8,8 33,0 17,0 17,8
Maranhéo 119,0 18,4 5,9 26,3 11,6 10,9
Piaui 108,8 13,5 0,0 17,0 10,1 9,6
Ceara 113,8 16,3 1,5 15,4 9,5 8,3
Rio G. do Norte 1121 115 6,4 14,6 7,4 6,6
Paraiba 111,2 7.5 -0,8 14,5 7,0 7,2
Pernambuco 112,0 16,6 -0,3 12,8 9,3 7,9
Alagoas 113,0 21,4 8,7 16,0 12,6 9,3
Sergipe 111,9 18,0 3,0 11,4 7,7 5,5
Bahia 113,7 20,6 6,0 17,5 115 9,4
Minas Gerais 111,0 10,2 -0,8 12,7 6,1 59
Espirito Santo 102,4 19,7 0,1 17,1 2,3 2,5
Rio de Janeiro 109,6 12,1 -0,3 11,2 45 4,0
Sao Paulo 114,8 17,6 3,9 13,8 10,3 9,2
Parana 113,3 14,6 0,0 15,8 10,1 9,8
Santa Catarina 110,4 12,4 -4,7 13,9 4,3 4,3
Rio Grande do Sul 117,8 16,5 3,7 17,7 9,3 8,1
Mato Grosso do Sul 123,0 21,1 8,6 23,7 9,7 8,2
Mato Grosso 123,7 23,2 11,3 20,1 15,6 14,0
Goias 118,4 17,2 2,7 22,4 9,0 7,5
Distrito Federe 112,: 21,1 -1,2 12,7 7,¢ 6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Out/2012
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioildwee fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) noano | 12 Mesebs 2) noanp 12 Mepes ) nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep (2) noany 12 Meses
Brasil 14,5 8,5 7.6 11,5 6,9 g9 6,7 8,7 B,1 7,0 9,1 8,4 4,5 3,1 5 2,
Ceara 15,4 9,5 8|3 28,0 22,3 1p,1 10,2 7,4 6,1 9,5 7.4 6,0 8,9 78 4,3
Pernambuco 12,8 9,3 1.9 0,7 50 6,9 6,5 8,1 6,0 7,2 8,8 6,4 90 9 7, 61
Bahia 17,5 11,5 9, -5,6 9,6 9,2 8,4 6,7 5,8 9,4 5,6 4,7 12,8 94 |1 8
Minas Gerais 12,7 6,1 59 15,8 7,2 b,4 -14 3,8 4,3 -1,5 4,1 4,6 3 8 41 4,0
Espirito Santo 17,1 2,3 215 215 11,7 8,9 9,0 7.9 7.4 8,9 7,9 4 7, 235 53 6,1
Rio de Janeiro 11,2 4,5 4,0 22,4 14,9 12,4 0,6 0,8 1,0 11 14 4 1 2,8 3,8 4,1
Séao Paulo 13,8 10,3 9,2 10,1 1,4 0,5 111 13,2 11,9 11,6 139 251 0,5 -0,7 -0,9
Parana 15,8 10,1 98 20,0 8,8 5,9 4,8 10,7 10,7 4,9 11,0 11,0 2,0 59 53
Santa Catarina 13,9 4,3 4,3 13,9 6,3 6,1 15 5,2 5,6 11 51 54 5,0 5,6 6,2
Rio Grande do Sul 17,7 9,3 8,1 -0,5 2,1 1,8 23,4 16,0 14,0 23,8 16,1 14,1 -0,2 15 3,1
Goias 22,4 9,0 75 9,6 0,7 -1,0 0,9 7,5 7,4 1,6 8,3 8,0 8,9 2,6 2,3
Distrito Federe 12,7 7,8 6,2 2,6 3,6 3,¢ 5,2 5, 5,k 4, 5,3 54 -4,7 -4.5 -5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Out/2012

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. . . . . . . . . NP . Outros artigos de uso pessoal e
M0oveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeld escritério, informética e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mendal Acumu(&ja Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meseps 2) no anp bes (2 nogno 12 N 2) oanon| 12 Mese 2) noand 12 Meses
Brasil 13,1 138 12,8 11,1 5 11,6 4,9 16,6 13,8 17,1 13,6 8,4 7,2
Ceara 19,9 185 20,4 12,7 1.4 -1,9 -3,8 -32,3 -21,0 -155 4 1, 04 0,4
Pernambuco 15,6 16,5 18,0 30,7 39,2 12,5 14,2 539 ,9 16 13,4 29,6 20,3 17,6
Bahia 12,5 10¢ 16,8 9,3 9.3 33,0 -1,1 17,2 28,8 16,8 8 39, 20,9 16,9
Minas Gerais 25,6 24,8 15,3 9,9 9,2 0,6 1,7 -6,7 1,7 0,4 24,6 15,0 13,8
Espirito Santo 9,9 86 0,6 5,0 .6 24,9 9,4 26,3 12,4 32,8 31,9 27,8
Rio de Janeiro 8,6 9,0 9,4 8,2 7,5 0,3 3,8 32,6 13,1 14, 10,6 31 2,6
Sé&o Paulo 9,4 14,0 9,0 9,9 D,3 13,9 6,8 239 19,7 250 54 3,1 25
Parana 10,4 121 15,1 22,3 2,3 9,2 -5,5 -1,4 -10,2 -6,0 24,5 21,7 20,7
Santa Catarina 15,0 15,5 26,7 14,5 13,5 31,3 17,9 7 -13 -89 18,2 15,6 13,0
Rio Grande do Sul 9,3 9.5 9,2 59 5,7 3,7 0,1 5,9 10,4 11,7 4,1 5,9 5,8
Goias 16,5 15 19,1 14,8 1B.,9 97,7 62,0 14,3 20,7 17 135 17,7 15,0
Distrito Federe 11,4 11,1 21,1 12,7 3,C 0,1 -0,3 70,7 3,€ -3,C -1,4 -2,C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Concluséo)

Més: Out/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material dstaagéio
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses ) no and 12 Meses
Brasil 24,0 7,7 6,p 14,0 8,4 7,9
Ceara 19,2 8,0 710 32,0 15,1 12,2
Pernambuco 14,2 4,3 41 23,0 18,8 18,2
Bahia 38,7 14,8 105 12,0 6,8 6,1
Minas Gerais 23,0 2,4 1,2 12,3 57 57
Espirito Santo 14,1 -6,1 -418 39,6 21,4 18,1
Rio de Janeiro 23,1 1,9 4,7 24,6 10,8 9,6
Séo Paulo 22,8 12,0 10,0 10,4 7,1 6,6
Parana 28,9 10,3 90 6,7 5,2 6,6
Santa Catarina 24,5 -1,3 -1,8 16,7 12,7 12,8
Rio Grande do Sul 22,1 7,0 49 27,1 12,2 10,7
Goiéas 37,2 7.4 5, 26,5 12,8 11,8
Distrito Federe 25,C 12,7 8,2 6,4 -0,€ -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comérciarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Out/2012

Comercio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12 jun/12 jul/i2 ago/12 set/12 out/12
Brasil 99,1 102,8 126,0 99,9 93,4 106,9 97,7 106,2 109,0 109,3 117,2 100,7 113,5
Rondbdnia 104,4 105,3 129,8 89,7 87,0 94,1 91,3 103,4 1104 6,711 117,6 103,3 117,3
Acre 95,6 97,7 133,9 96,0 88,3 99,1 95,4 108,0 112,6 119,1 6122, 102,7 115,4
Amazonas 97,4 106,0 126,3 94,0 89,7 101,2 96,2 103,7 100,1 2,410 108,7 94,4 101,5
Roraima 103,7 102,5 124,6 106,2 104,9 118,1 103,2 115,1 114,4 119,1 132,0 117,3 123,4
Para 100,1 99,0 140,2 99,4 92,2 106,7 97,3 112,2 113,1 1136 1,412 106,0 120,2
Amapa 96,7 99,2 126,0 103,2 95,5 99,4 92,6 106,9 109,4 114,9 26,51 117,8 118,4
Tocantins 94,9 102,4 132,7 103,4 95,7 109,9 101,2 110,8 2119, 125,8 129,3 107,4 126,2
Maranh&o 94,2 101,0 130,6 102,4 95,3 104,5 94,6 106,3 107,8 8,011 126,8 105,8 119,0
Piaui 93,0 104,2 139,0 102,4 96,4 104,6 93,7 110,8 107,7 2111, 117,8 100,0 108,8
Ceard 98,7 101,0 125,3 101,4 92,3 101,3 97,1 105,3 112,9 117,6 120,5 103,4 113,8
Rio G. do Norte 97,9 99,7 131,0 100,0 92,8 101,2 93,8 105,1 06,81 109,6 115,8 103,8 112,1
Paraiba 97,1 103,3 132,8 99,3 93,3 111,0 91,1 105,3 105,6 6103, 110,5 100,8 111,2
Pernambuco 99,3 102,6 128,8 103,8 93,8 105,7 96,7 106,8 109,3 110,2 120,0 100,3 112,0
Alagoas 97,4 103,4 134,4 101,6 96,3 105,9 102,0 107,8 113,8 14,91 1245 104,2 113,0
Sergipe 100,4 103,1 133,5 101,3 96,1 102,1 96,6 104,2 106,0 4,710 115,8 99,3 111,9
Bahia 96,7 100,1 130,4 103,3 96,1 110,5 100,6 107,7 1145 , 7111 1213 101,8 113,7
Minas Gerais 98,5 100,8 124,3 98,5 93,7 110,2 95,7 104,2 7103, 1074 111,0 98,7 111,0
Espirito Santo 87,4 91,0 117,6 100,1 94,8 107,5 85,9 108,4 1,611 99,9 110,2 92,8 102,4
Rio de Janeiro 98,6 102,1 129,2 98,8 90,6 101,9 93,9 100,5 4,110 104,6 111,4 96,7 109,6
Sé&o Paulo 100,9 104,7 122,5 99,8 94,2 109,2 101,3 108,7 4110, 1113 119,6 103,4 1148
Parana 97,8 103,6 130,2 103,1 94,8 106,9 100,1 107,3 112,9 ,3109 1174 99,1 113,3
Santa Catarina 96,9 100,9 127,5 97,7 93,9 104,0 91,8 100,9 4,710 102,7 111,8 95,1 110,4
Rio Grande do Sul 100,1 103,2 133,9 97,7 89,8 106,9 98,7 ,1106  110,7 107,2 117,7 100,1 117,8
Mato Grosso do Sul 99,4 102,0 126,0 98,8 94,2 103,8 94,7 ,4106  106,5 1115 121,4 106,6 123,0
Mato Grosso 103,0 103,2 130,4 100,1 96,3 111,0 1011 110,3 4,011 120,7 127,9 111,7 123,7
Goias 96,8 99,6 118,3 104,3 92,6 104,3 98,1 107,6 110,0 112,0 121,4 101,6 118,4
Distrito Federe 99,7 104,¢ 122,¢ 98,¢ 92,2 1072 97,: 1042 110,% 109,z 121,( 96,2 112,%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - Indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Out/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
ago/12 | set12 | out/12 noano 12 Meses
Brasil 115,5 16,1 3,7 15,6 9,7 9,1
Rondbnia 117,4 7,5 -0,7 11,4 8,6 9,4
Acre 117,1 19,3 0,9 21,3 12,0 10,4
Amazonas 103,6 5,6 0,5 4,8 4.8 53
Roraima 127,1 24,8 14,9 23,0 21,5 19,7
Para 123,2 21,2 10,5 22,7 15,6 13,6
Amapa 120,1 21,0 25,5 22,7 12,8 8,3
Tocantins 125,3 19,9 8,3 30,6 16,2 17,5
Maranhéo 121,3 18,6 7,3 27,4 13,1 12,9
Piaui 112,6 14,7 3,8 20,7 11,9 11,2
Ceara 117,0 16,8 4,6 18,6 11,1 9,8
Rio G. do Norte 115,4 14,7 9,8 17,7 9,3 8,3
Paraiba 1135 7.8 1,0 15,4 8,5 9,0
Pernambuco 114,9 17,1 2,0 15,2 11,1 9,9
Alagoas 115,2 20,8 8,9 17,6 13,9 10,9
Sergipe 1155 19,1 6,0 14,7 10,1 7,9
Bahia 115,8 20,0 6,9 19,6 12,5 10,6
Minas Gerais 113,0 11,2 0,5 13,4 7,6 7,6
Espirito Santo 105,1 18,8 15 17,8 3,8 4,2
Rio de Janeiro 114,1 14,7 3,4 14,7 7,1 6,8
S&o Paulo 116,2 16,9 4.8 14,5 11,1 10,2
Parana 114,7 16,4 2,2 15,9 10,9 10,8
Santa Catarina 1115 13,6 -2,3 13,6 5,0 5,2
Rio Grande do Sul 119,5 17,7 54 18,1 10,4 9,7
Mato Grosso do Sul 123,4 19,9 8,9 23,0 10,2 9,2
Mato Grosso 123,9 21,7 11,7 20,5 15,4 14,0
Goias 118,8 15,8 3,0 21,7 9,1 7.9
Distrito Federe 113,¢ 20,C -0,4 12,7 8,2 6,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetdcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas @omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Out/2012

Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioilzseb fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mens4l Acumulada (2 Mengal nidada (2) Mensal Acumulada (2)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes 2 nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses
Brasil 15,6 9,7 9,1 9,0 5,9 6,2 16,2 15,7 15,0 16,2 15,9 15,1 6,7 6,3 6,9
Ceara 18,6 11,1 9|8 27,9 22,0 1P,3 23,9 15,0 13,2 22,8 14,8 12,9 7,9 9,0 8,0
Pernambuco 15,2 11,1 9,9 7,0 7,8 9,3 17,4 14,7 12,5 17,7 153 8| 12 11,6 12,7 12,0
Bahia 19,6 12,5 10J6 -2,1 6,8 ®,3 19,3 14,0 12,5 19,9 12,4 11,0 551 13,2 12,4
Minas Gerais 13,4 7,6 |6 11,8 5,9 b,6 8,3 11,4 11,6 7,8 11,4 6111 111 7,2 8,0
Espirito Santo 17,8 3,8 42 19,9 111 0,8 19,0 14,9 14,5 188 481 14 9 29,0 10,5 12,2
Rio de Janeiro 14,7 7,1 q,8 20,9 14,3 13,3 11,4 8,4 8,5 10,7 2 8, 8,3 7,7 8,5 9,8
Sé&o Paulo 14,5 11,1 14,2 52 -1,1 0,0 19,7 19,9 18,5 19,8 20,4 9,0 1 2,3 2,9 3,9
Parana 15,9 10,9 14,8 14,2 9,3 8,8 13,8 17,7 17,6 13,8 17,9 179 3.1 4.9 55
Santa Catarina 13,6 5,0 5,2 8,7 7,0 8,1 10,5 11,9 12,1 10,0 7 11, 11,9 7,5 4,8 6,6
Rio Grande do Sul 18,1 10,4 9.7 -1,4 -1,0 0,4 32,6 22,4 20,7 033, 226 20, -0,4 5,0 7,5
Goias 21,7 9,1 709 2,7 -3,4 -3.2 9,8 14,5 14,1 10,4 15,2 T14,7 12,4 6,3 6,9
Distrito Federe 12,7 8,2 6,8 24 4,2 5,C 13,C 10,7 10,z 12,5 10,4 10,1 -0,23 0,1 -0,€

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de vendas mwomércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadea Federacao (Continua)

Més: Out/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e Outros artlgos'de. uso pessoal e
. ~ o S doméstico
Unidade da Federacad COSmetico comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mendal Acumu(&)a Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Meges 2 nodno 12 Mleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses
Brasil 10,2 9,1 9,8 15,7 13,8 14,6 12,9 6,8 6,7 12,8 5,8 7,7 16,5 11,1 10,5
Ceara 16,1 16,2 1419 23,8 15,0 m.8 -2,3 -2,8 -2,3 -34,9 -26,2 -228 9 3, 3,6 4,4
Pernambuco 8,2 10,7 11,8 21,0 33,7 32,4 12,9 14,5 14,2 43,7 4 13, 90 32,4 23,0 21,3
Bahia 6,5 10,7 9K 20,0 12,3 12,0 34,8 0,3 3,3 14,4 25,4 131 342 23,7 20,6
Minas Gerais 19,2 19,7 24,5 15,5 11,0 10,9 3,2 3,8 3,8 -13,0 -4,2 -6,1 27,6 17,5 16,9
Espirito Santo 14,7 12,0 11,0 5,2 7.4 10,1 23,8 10,4 9,5 209 4 5 6,1 36,1 35,0 31,6
Rio de Janeiro 2,2 5,0 g1 15,5 11,4 10,7 -0,2 4,9 5,7 26,6 54 7| 6 148 7,0 6,8
Séo Paulo 6,0 3,5 43 11,2 12,3 ».3 15,8 9,2 8,5 20,0 11,5 6| 15, 9,0 57 5,3
Parana 0,7 4,4 6|4 15,6 24,4 21,5 4,5 -6,9 15,4 -9,0 -19,6 16,3 252 30 2 234
Santa Catarina 12,0 9,2 9.7 26,8 16,3 16,4 25,7 16,2 16,7 -20,8-17,8 -11,3 17,6 15,9 14,8
Rio Grande do Sul 9,4 7,3 1.5 13,8 10,6 10,9 12,7 5,6 4,4 40 6 2 29 4,5 8,9 9,6
Goias 20,8 14,8 12(7 20,6 16,2 1p,5 102,5 66,0 56,4 11,9 9,7 1 7, 16,5 211 19,1
Distrito Federe 54 9,7 9,C 23,2 14,7 11,¢ 4,€ 1,6 1,7 79,7 -1,C -1,7 -1,8 0,7 1.C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas m@omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federacéo (Conclusé&o)

Més: Out/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material de construcéo
Unidade da Federagad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noand 12 Meses
Brasil 19,2 4,5 3L 15,8 10,6 10,2
Ceara 16,0 5,2 412 33,0 16,7 13,8
Pernambuco 12,0 2,3 q,2 21,8 18,9 18,7
Bahia 36,2 12,5 8,6 13,4 8,6 8,1
Minas Gerais 18,1 0,1 -09 15,6 8,3 8,2
Espirito Santo 12,0 -7,3 -6,0 38,9 23,2 19,9
Rio de Janeiro 21,8 0,2 -1,0 25,8 13,5 12,6
Séo Paulo 16,2 7,5 5,8 12,2 8,9 8,3
Parana 23,1 7,0 57 11,3 9,0 10,6
Santa Catarina 18,1 -4,3 -4.7 20,2 14,9 14,9
Rio Grande do Sul 16,7 4,1 3.7 22,6 11,6 10,6
Goias 29,5 3,0 15 33,8 18,9 17,8
Distrito Federe 21,1 9,6 5,8 7.4 1t 2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas norércio varejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

Més: Out/2012

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdo out/11 nov/11 dez/11 jan/12 fev/12 mar/12| abr/12 mai/12 jun/12 jul/12 ago/12 set/12 out/12
Brasil 99,9 103,1 127,0 101,0 94,4 107,9 99,0 107,5 108,9 6109, 117,8 102,6 115,5

Rondénia 105,4 106,3 136,3 91,2 88,4 96,0 93,5 105,6 110,7 6,311 117,3 103,4 117,4
Acre 96,5 99,2 139,4 97,9 90,0 101,4 98,1 1111 113,9 119,8 , 3123  103,8 1171
Amazonas 98,9 107,2 130,3 95,4 90,8 102,6 98,3 106,1 101,5 3,510 110,2 96,3 103,6
Roraima 103,4 103,0 127,8 107,6 106,3 120,6 105,7 118,4 116,8 120,9 134,5 120,1 127,1
Para 100,4 100,2 145,3 101,1 93,6 108,8 100,0 115,4 114,9 0115, 123,2 108,3 123,2
Amapéa 97,9 99,8 128,6 104,3 96,2 100,6 93,9 108,7 110,3 115,6 127,8 119,0 120,21
Tocantins 95,9 103,0 134,2 104,1 96,1 109,6 100,8 110,1 3116, 123,2 126,6 106,7 125,3
Maranh&o 95,2 103,0 134,1 102,8 95,9 106,1 95,8 107,6 107,6 8,011 126,4 107,3 121,3
Piaui 93,3 104,2 139,8 103,2 97,4 106,4 95,4 112,9 108,3 2112, 118,8 102,7 112,6
Ceara 98,6 101,8 128,0 101,9 93,1 102,9 98,5 106,9 1131 118,1 1211 105,8 117,0
Rio G. do Norte 98,0 100,8 134,1 100,4 93,7 103,0 95,4 106,6 107,2 110,3 116,5 106,3 115,4
Paraiba 98,3 104,2 134,6 100,1 94,3 112,2 92,4 106,8 106,1 , 1104 110,7 102,7 1135
Pernambuco 99,7 103,1 131,6 104,5 94,7 106,9 98,2 108,7 110,2 111,1 120,9 102,5 114,9
Alagoas 98,0 103,8 136,1 102,4 97,3 107,1 103,3 109,6 114,0 14,81 124,1 105,9 115,2
Sergipe 100,7 103,3 135,1 102,5 97,5 103,8 98,8 106,8 107,6 6,310 117,3 102,6 115,5
Bahia 96,8 99,7 131,7 104,3 97,0 111,4 101,8 109,5 114,2 4111, 1210 103,0 115,8
Minas Gerais 99,6 101,0 125,0 99,5 94,7 111.,4 97,3 106,0 9104, 108,2 112,3 100,4 113,0
Espirito Santo 89,2 92,1 119,3 100,9 96,0 108,5 87,1 110,0 1,611 100,8 1111 94,7 105,1
Rio de Janeiro 99,4 102,4 131,6 100,2 92,2 103,3 95,5 102,6 05,61 106,9 1141 100,4 1141
Séo Paulo 1015 105,0 122,8 101,0 95,3 110,12 102,6 109,8 ,6109 111,0 119,5 104,8 116,2
Parana 99,0 103,6 131,0 103,9 95,5 107,3 100,8 108,0 112,1 4109 118,3 100,9 114,7
Santa Catarina 98,1 101,1 127,5 98,9 94,8 104,5 92,8 101,3 3,910 102,6 112,4 96,8 1115
Rio Grande do Sul 101,2 104,4 134,8 98,3 90,3 107,6 99,7 ,2107 110,5 107,3 118,2 101,9 119,5
Mato Grosso do Sul 100,4 102,6 127,3 100,2 95,0 104,5 95,3 06,91 105,7 110,7 120,4 107,1 123,4
Mato Grosso 102,9 102,3 129,4 101,8 97,3 111,6 101,6 110,5 3,011 119,5 126,6 111,9 123,9
Goias 97,6 100,0 118,9 105,4 93,2 104,5 98,4 107,6 108,9 9110, 120,3 102,3 118,8
Distrito Federe 100,¢ 102,¢ 122,1 100,C 93,2 108,z 98,2 105,¢ 109,¢ 108,¢ 120,¢ 97,4 113,¢
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100
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do varejo - com ajuste sazonal
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Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Out/2012

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo
ago/12 set/12 out/12 ago/12 set/12 out/12

Brasil 109,5 109,9 110,8 0,2 0,3 0,8
Rondénia 109,1 109,6 110,3 1,6 0,4 0,7
Acre 117,2 109,6 115,7 0,0 -6,4 55
Amazonas 103,0 103,5 102,4 -1,7 0,5 -1,1
Roraima 133,2 135,5 131,9 3,6 1,7 2,7
Para 108,8 108,6 109,9 -0,6 -0,2 1,2
Amapa 125,0 124,4 121,7 8,6 -0,5 -2,1
Tocantins 115,5 113,2 118,9 1,5 -2,0 5,0
Maranhéo 111,4 112,0 116,3 -1,6 0,6 3,8
Piaui 106,1 107,1 109,1 0,0 0,9 1,9
Ceara 111,9 113,2 112,4 -0,4 1,1 -0,7
Rio G. do Norte 107,5 110,4 109,2 -1,2 2,7 -1,1
Paraiba 104,9 113,4 116,7 -2,4 8,1 2,9
Pernambuco 112,0 110,8 1114 0,2 -1,1 0,6
Alagoas 109,4 109,5 108,9 2,0 0,0 -0,5
Sergipe 107,0 107,5 106,5 15 0,4 -0,9
Bahia 111,1 111,6 110,3 -2,1 0,4 -1,1
Minas Gerais 108,6 108,4 109,1 0,2 -0,2 0,7
Espirito Santo 112,4 113,3 1141 11 0,8 0,7
Rio de Janeiro 106,0 104,5 105,4 1,4 -1,5 0,9
Séao Paulo 111,1 111,2 112,0 0,4 0,0 0,8
Parana 108,6 107,8 110,1 -1,5 -0,7 2,1
Santa Catarina 106,0 107,1 108,1 -0,5 1,0 1,0
Rio Grande do Sul 109,2 112,2 113,6 1,7 2,8 1,3
Mato Grosso do Sul 119,7 120,9 123,6 2,8 1,0 2,2
Mato Grosso 109,5 110,0 108,7 1,8 0,4 -1,1
Goias 110,1 111,8 110,4 -0,2 1,5 -1,2
Distrito Federal 106,9 107,4 107,2 1,2 0,4 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéo.

Més: Out/2012

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacgédo
ago/12 set/12 out/12 ago/12 set/12 out/12

Brasil 114,0 115,3 116,6 1,0 1,1 1,1
Rondo6nia 111,8 112,8 113,3 11 0,9 0,5
Acre 1214 115,5 121,8 0,3 -4,9 54
Amazonas 107,1 107,9 107,0 -1,0 0,8 -0,9
Roraima 138,2 140,3 140,1 3,7 15 -0,1
Para 1141 114,7 116,4 -0,2 0,5 1,5
Amapa 129,2 1285 125,9 9,8 -0,5 -2,1
Tocantins 118,1 116,2 122,1 1,8 -1,6 50
Maranhdo 116,1 118,0 122,8 -0,4 1,6 4,1
Piaui 111,3 113,0 116,2 1,3 1,5 2,9
Ceara 117,0 120,1 119,7 0,8 2,6 -0,3
Rio G. do Norte 1125 116,3 115,9 0,4 3,3 -0,4
Paraiba 108,1 117,8 122,1 2,2 9,0 3,6
Pernambuco 116,9 116,6 118,0 1,0 -0,2 1,1
Alagoas 114,4 115,2 115,3 2,7 0,7 0,0
Sergipe 111,6 114,3 113,9 0,0 2,4 -0,3
Bahia 113,2 115,3 114,9 -1,4 19 -0,4
Minas Gerais 113,1 113,4 114,5 0,8 0,3 1,0
Espirito Santo 118,3 120,3 121,7 2,0 1,7 1,2
Rio de Janeiro 112,0 1116 113,2 2,5 -0,3 1,4
Séao Paulo 115,3 116,3 117,6 11 0,9 1,1
Parana 1134 113,5 114,9 0,3 0,1 1,2
Santa Catarina 110,9 113,2 113,6 1,4 2,0 0,4
Rio Grande do Sul 114,4 118,6 120,0 2,5 3,6 1,2
Mato Grosso do Sul 1235 125,1 127,7 3,2 1,3 2,1
Mato Grosso 112,0 113,2 112,6 2,4 1,1 -0,6
Goias 113,3 115,5 114,6 0,1 1,9 -0,8
Distrito Federal 109,9 110,8 111,1 1,8 0,9 0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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