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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ogjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indicesCbmércio Varejista, em relacdo a série
divulgada até dezembro de 2011, apresenta as seguevisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreselecionadas a partir do cadastro

das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdespecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadeada)dmes de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana @280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniedo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhapreghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em pasdr¢ydara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios das capitaisexoetdo do Para, onde sao consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Métes@ode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1, 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e 4542-
1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica carexetda por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de dzessiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaeseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéatambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&at® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendad€sta ultima
resulta da deflagcdo dos valores nominais corrgriedices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacastragimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodi@es da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nao asleto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacado dos resultados -Os indices nhominal e de volume de vendas séo digtaydentro do seguinte
quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relacianatiaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da alvida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

2 - Indices de Comércio Varejista por atividadéara os segmentos do varejo, relacionados
acima, sdo divulgados indices em nivel Brasil eJhitlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados p&uapermercados e hipermercadogue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 1 além déeiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiza Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. Sao indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixamgerrou em dezembro de 2003 (base 2000 =
100) com a série que se encerrou em dezembro de(B@%e 2003 = 100), com a série que se inicia em
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encldiEam como referéncia a média mensal de 2011 = 100
Este procedimento nédo altera as séries dos inMésfigual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e
Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de um#ueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lfeyide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéficde outliers. Os célculos séo feitos utilzasedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahcente definida com a série de 5 anos da pe§goiseo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelamentudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgadio do resultado de dezembro de 2007. Agmjtineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmsiaodio sempre as 12 Ultimas informacdes do aexarfPara 0s
feriados de Camaval e Corpus Christi utilizou-gograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdgezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurdracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosude pessoal e domestico” e “Material de Consti)igéigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil Muliplicativo (012) (011) g;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoals] e efefto
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multtiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) igrgggg] ;vclz':\r(pus Christ, efeito calendario (TD) e
Moveis e eletrodomeésticos Multtiplicativo (212) (011) calen?j\gé)%)lgus Christ, Pascoall] e efefto
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calen?j\g;)%(l')lguiscgggg FPS;C oalg] e efeito

i . Camaval, Corpus Christi, P4scoa[1] e efeito
A““::Z"e's' motocicletas, Muliplicativo (012) (011) calendério (Tudo), LS2008.0CT, AO2009.JUN,
partes e pegas AO2009.SEP, AO2010MAR.
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, TC2003.0CT e
inform e comun Multiplicativo (210) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) ,
perfumaria Mulipiicativo (210) (011) TC2003.MAR.
Livros, jornalis, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi.
Outrqs ‘?‘”’905 de uso pessoal e Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[1].
doméstico
Material de construcio Muliplicativo (210) (011) Cajc"’“e'n'iﬁgfé’ﬁus Christ, Pascoa[1] e efeito

: . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),

Varejo Ampliado Multiplicativo (012 (01D LS200BOCT AQ 20001UN AOZOlO.MA(I;.)




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(‘)RDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006. JAN.
L Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicatvo (012 (011) LS2004.MAY e LS2005.FEB.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
- o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) calendario (TD) e TC2001.JUN,
» S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD) e AO2002.APR.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Goias Mulipicativo (12)O1) | lendario (TD) e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendario (tudo) e LS2005.FEB,
Mato Grosso Multiplicativo (212) (011) Camaval e Corpus Christi, AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Para Mulipicativo OO | lendario (TD) e LS2008 FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | lendario (tudo) e A02008.JAN , LS2008.0CT.
. I Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8],efeito
Parana Mulipicativo (210) (011) calendério (TD) e LS2002.NOV, LS2005.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] , efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) calendério (TD), LS2003.MAR, TS2004.JAN,
LS2005.FEB, TC2008.DEC.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Rio Grande do Norte Multiplicativo (212) (011) Pascoa [15] € LS2002.NOV.
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] efeito
Rondbnia Multiplicativo (010) (011) calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval, Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (212) (011) e TC2006.FEB.
N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Tocantins Multiplicativo (010) (012) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EII,&O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (012) (011) calendario (TD), LS.2002.0CT.
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD).
: L L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (010) (011) AO2003 MAY.
o - L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
i L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Automéveis, motocicletas, partes S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
e pecas Mulipicativo (012) (011) (tUdo), LS2008.0CT,A02009.JUN e AO2009.SEP.
Equip. € Matenais pescitono, |y yicicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
domeéstico
. N N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Material de construcao Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (tudo),

LS2008.0CT e AO2009.JUN.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MER?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
T Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15] e
Acre Multiplicativo (210) (011) AO2004NOV.
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006.JAN.
Amazonas Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%"Sa:;ggpus Christ, L S2004MAY e
. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Distito Federal Multiplicativo (212) (011) ?g;i’?gggplujgg"sn' Péscoa [6], efeito calendario
Espifito Santo Multiplicativo (210) (011) 8&5‘)‘2"2'6(2:852“;%"5“' Péscoa [6], efeito calendario
e T Camaval, Corpus Christi, P4scoa[15], efeito
Goias Mulipicativo (012) (011) calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
i . N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerals Muliplcaivo (012) (011) calendario (T[EJ) AO2003FEB Za,g\(])2004.FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) E;’Z“O%‘ga:;ggpus Christ, AG2002MAY e
L Camaval, Corpus Christi, Efeito calendario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) AO2009.JAN.
, N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15]efeito
Para Mulipicativo 012)011) | cajendsrio (TD), LS2001.JUN € AO2008.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Paraiba Mulipicativo OO | caendario (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Parand Multiplicativo (012) (011) %ag’ﬁ"sgggguﬁg‘”s"' Pascoal8), efeito calendario
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TDp) e AO2003.IAN. [15]
o L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piau Mulipicativo (012) (011) TC2003.JAN, LS2005.FEB.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
Rio Grande do Sul Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa 8] e efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] .
- . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Rondbnia Multiplicativo (212) (011) calendério (tug)o) e AO2001. JUOI\?[ 5]
Roraima Multiplicativo (010) (011) Camaval e Corpus Christi
Santa Catarina Muttiplicativo (012) (011) CCalag:%\gé)%)erp)us Chrst, Pascoal1), e efefo
. N Efeito calendério (TD), Pascoa [15], LS2005.FEB,
Sergipe Mulipicativo (011) (011) TC2005.0CTeT(I:2())O6.FEB.[ °
Sao Pauio Mutiplicativo (012) (011) S;‘g:%‘gb%’g“s Christ, Pascoa[8] e efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodésada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add SINAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-geens do IPCA que melhor representam o comportenae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC 't%ﬁé’a ltens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (cdéd. 11) peso: 1,0000
2 _ Hipermercados e 47113 IPCA (c6d. 63) peso: 1,0000
supermercados IPCA (c6d. 2104) peso: 1.0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
4712-1 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
47296 IPCA (cod. 11) peso: 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso. 0,04136
IPCA (cod. 1111) peso: 0,49745
47211 IPCA (cé6d. 1112) peso: 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo 4722-0 IPCA (1107) peso: 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,09543
4723-9 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (céd. 1103) peso: 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso. 0,50755
4- Tecidos vestuario 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
e Ca\(;ados' 4781-4 IPCA (cdd. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (co6d. 42) peso: 1,0000
4753-9 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA {(cod. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso: 1,0000
5- Moveis e eletrodomeésticos 4762-8 IPCA (c6d. 7201002) peso: 1,0000
47¥89-0 IPCA (cod. 7¥203) peso: 1,0000
4754-T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (céd. 3102) peso: 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
meédicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso: 1,0000
perfumaria e cosmeticos 4773-3 IPCA (cod. 6201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4751-2 IPCA (cod. 3202028) peso: 1,0000
para escritorio, informatica 47521 IPCA (céd. 9101019) peso: 1,0000
e comunicagéo 4789-0 IPCA (c6d. 1G) peso: 1,0000
IPCA (cod. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, ATE1-0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (cod. 8102004) peso: 0,26411
IPCA (cod. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso. 0,03703
4713-0 IPCA (cod. 3103) peso: 0,02541
IPCA (cod. 32) peso: 0,20503
IPCA (cod. 41) peso: 0,30077
9- Outros artigos de uso IPCA (c?d. 42) peso: 0,13097
pessoal e doméstico IPCA (c':od. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (c6d. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (cod. 4301002) peso: 0,87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso”_1,0000
4757-1 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
ATE3-3 IPCA (cod. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. 7201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
4511-1 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
partes e pegas IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
4541-2 IPCA (cod. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (céd. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (céd. 5102010) peso: 0,37363

467 1-1

4672-9
467 3-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
A4741-5 IPCA (céd. 2103009) peso: 0,10367
. IPCA (cod. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 47423 | IPCA (cod_2103008) peso: 1,0000
material de construgéo 47431 IPCA (cod_2103) peso: 1,0000
IPCA (cod. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (cod. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (cod. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.
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COMENTARIOS

O Comércio varejista do Pais apresentou, em dezembro de 2012, naoretd@simés anterior com ajuste sazonal, taxas de
variagao de -0,5% para o volume de vendas e dedgB¥%a receita nominal. Na série de volume, énwejpo resultado negativo apos seis
meses consecutivos de crescimento. Ja para areogiinal, desde junho de 2012 a série ndo a@egalores negativos, conforme
evolugéo nos indices de base fixa mostrados nfisogrd e 2. Em termos de variacdo da média mtaed o volume quanto a receita
apresentaram taxas de crescimento positivas dé @15 70%, respectivamente. Sem 0 ajuste sazerakas para o volume de vendas
foram de 5,0% sobre dezembro/11 e de 8,4% no aadondb ano. No que se refere a receita nominahfdeal0,9% com relagéo a igual
més de 2011 e de 12,3% no ano - Tabelas 1 e 2.

Na analise da série ajustada, para o volume desaias dez atividades que compderarejo, cinco tiveram variagfes positivas,
a saber: 8,3% pahdeiculos, motos, partes e pecadd% paraMaterial de construcga?,4% paravidveis e eletrodoméstica3;4% para
Tecidos vestuério e calcade®,2% par&€ombustiveis e lubrificante®s resultados negativos foram: -¥5 araEquipamentos e material
para escritério, informatica e comunicagad,1% emOutros artigos de uso pessoal e doméste®% pard.ivros, jornais, revistas e
papelaria; -2,9% paraArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, ddfuperia e cosméticog -0,3% paraHipermercados,

supermercados, produtos alimenticios, bebidas e.fum

Grafico 1- Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal

Indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
120 120

I movel M movel /
110 ——|BF —— 110 —— |BF
100 100
[0 90

80 80

o T 70 !
dez-09 abr-10  ago-10 dez-10 abr-11  ago-11  dez-11 abr-12  ago-12  dez-12 dez-09  zbr-10 ago-10 dez-10  sbr-11 ago-11  dez-11  zbr-12 ago-12 dez-12

Ja na relacdo dezembro de 2012 contra dezembfiltieedinda para o volume de vendas, apenas adtvitiEquipamentos e
material para escritorio, informéatica e comunicag@resentou resultado negativo; com taxe28g83%. As taxas positivas, por ordem de
importancia no resultado global, se estabelecenar6,@ parddipermercados, supermercados, produtos alimentibelsidas e fumo
8,9% pardMdveis e eletrodomésticdkd,0% pardutros artigos de uso pessoal e domésh@foparaCombustiveis keibrificantes; 3,2%
em Tecidos, vestuario e calcag@&6% para Aigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deupgafia e cosméticosLivros, jornais,

revistas e papelaria com 4,9%- Tabela 1.
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TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Dezembro 2012

MES/MES ANTERIOR (%) MES"Giﬁ'%E"f‘E;g;’O ANO:  rcumuLaDO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

out NOV DEZ out NOV DEZ NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (™) 0,6 0,3 0,5 92 8.4 5,0 3.4 8.4
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,8 1.7 0.2 11,4 7.5 53 6.8 6.8
i},_l;lri"p;[’ supermercados, prods. alimenticios, bebidas 03 0,5 03 6,6 83 6,6 8.4 8.4
2.1 - Super e hipermercados 0,2 0.4 0,0 7.0 8.7 73 8,9 8,9
3 - Tecidos, vest. e calgados 21 21 0,4 4,5 6.5 3,2 34 34
4 - Méveis e eletrodomésticos 2,0 0,1 24 13,7 8.5 89 12,3 12,3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,2 0,4 -2,9 13,0 9,6 3,6 10,2 10,2
io-i:::g;];a:lat. para escritorio informatica e 19,7 13,0 155 16,1 08 23 69 6.9
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 5,0 21 3.6 11,1 11,1 4,9 5.4 54
8 - Outros arts. de uso pessoal e domeéstico 39 4,7 4,1 13,6 18,5 10,0 9,4 9,4
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (**) 50 1,2 13 14,5 72 5,0 3,0 8,0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 13,6 2,9 8,3 241 4,6 6,8 7.3 7.3
10- Material de Construgdo 2,3 09 31 13,5 56 6,9 7.9 i9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Coméreio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 8.

(***) 0 indicador do comércio varejista ampliado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

RESULTADOS ANUAIS

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fumeegistrou expansao no volume de vendas
em 2012 de 8,4% em relagdo ao ano anterior, @sujtze o levou a responder por 44,6% da taxa douadrejo, sendo este o principal
impacto no resultado anual domércio Varejista (Tabela 3). A despeito da elevacéo dos precotiyidade obteve desempenho
acumulado no ano equivalente ao do comércio cormodmh Este comportamento reflete, principalmente, oestmdo poder de compra

da populacéo decorrente da elevacéo da massarite daleconomia (obtida pela melhora da rendaeengoegof.

Com aumento de 12,3% em relagdo ao ano anteatividade déviveis e eletrodomésticegerceu o segundo maior impacto
(26,6%) da taxa anual do varejo. Tal desempenhadoorrente da manutencdo do crescimento do emmtegendimento e da
disponibilidade de crédito; bem como da reducaguoes, principalmente no que tange aos eletradioos estimulado pela redugéo do

IPI decretada pelo governo desde dezembro de 204 & finha branca e, a partir de marco, para slovei

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e domésdicerceu, em 2012, o terceiro maior impacto no teekulanual do
Comércio varejista,sendo responsaveabr 9,4% da magnitude da taxa global, ao registraagéwi no volume de vendas de 9,4% em 2012,
comparado com o ano de 2011. Englobando segmentoslgjas de departamento, ética, joalheira, artigportivos, brinquedos, etc., esta

atividade teve seu desempenho também influenceld@ypolucdo positiva da massa de salarios e g@glibac

! 0 aumento dos precos na atividade medida pelo grlipentacéo no domicilio do IPCA, nos dltimos 1@ses, foi de 10,0% contra a inflagdo média de
5,8%.
2 0 rendimento real habitual dos trabalhadoressteglo em dezembro de 2012, para o conjunto daisespdes metropolitanas, teve elevacéo de 3,2% na
comparagao com dezembro de 2011. E, a massa dmeend real habitual dos ocupados, no mesmo pededmmparacéo, teve aumento de 6,5%. A taxa de
desocupacéo de dezembro de 2012 frente a dezemBf¥ild, ndo assinalou variagéo significativa, seganPME do IBGE.
3 Variagao de -3,1% no subitem Aparelhos eletroetétds do IPCA, comparado com a inflagdo média aodmn5,8%.
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A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deipearia, que registrou crescimento de 10,2%, em relacdo ao
ano anterior, exerceu a quarta maior contribuicxaanual d&€omércio Varejista. A estabilidade do emprego, expansao da massa de
salarios e disponibilidade do crédito, como diterormente, somado ao carater de uso essencgimamente de seus produtos, sdo 0s

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Dezembro 2012

P . MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

ouT NOV DEZ ouT NOV DEZ NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 1.1 0,8 0,2 14,0 13,8 10,9 12,3 12,3
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,3 0,4 0,2 9,0 i3 5,0 6,0 6,0
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 1,0 0.6 0.2 162 173 15,6 15,8 15,8
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 11 0,8 0,1 16,2 17,5 16,1 16,0 16,0

3 - Tecidos, vest. e calgados 1,5 24 0,2 6,7 9,5 5,0 6,3 6,3
4 - Moveis e eletrodomésticos 2,4 0,3 33 11,0 59 8,6 8.8 8,8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,2 0,7 2,7 15,9 124 59 12,9 12,9
6- Equ!p. e~mat. para escritorio informatica e 18,7 424 459 12.4 25 253 0.6 0.6
comunicagao
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 55 21 31 12,4 12,5 6,6 7,2 7,2
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 4,2 4,5 33 16,5 20,8 13,6 12,2 12,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO {***) 4,6 0,1 1.1 15,6 9.4 1.7 9,5 9,5
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 12,7 0,6 6,7 19,3 14 37 42 4.2
10- Material de Construgao 2.3 -1,0 3.6 15,3 7.5 8.8 10,1 10,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

{*) Séries com ajuste sazonal

{**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 8.

(**%) O indicador do comércio varejista liado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

A quinta maior contribuigdo a taxa global foi davidade deCombustiveis e lubrificantegue apresentou resultado
positivo no volume de vendas, ao registrar variagdomulada de 6,8% em 2012, com relacdo ao annantesse desempenho
se deve a reducéo de precgos (-0,7% do subitem abivbig versus variagdo de 5,8% do indice ger8IGA)), assim como ao

crescimento da frota de veiculos.

A sexta maior contribuicéo para o resultado globano de 2012 coube ao segmentdatidos, vestuario e calcadosm uma
variacdo de 3,4% em relagdo ao ano anterior. Oraorde preco de vestuario € um dos fatores queni@imdo as vendas do segmento.

Segundo o IPCA, o subgrupo vestuario acumulou,2mekes, aumento de 5,8%, variacao igual a deigeial de precos.

Exercendo o sétimo maior impacto positivo no radaltdovarejo no ano, a atividade deéquipamentos e materiais para
escritdrio, informatica e comunicaca@tteve acréscimo no volume de vendas de 6,9% sabre de 2011. Este comportamento positivo
foi ajudado pela deflagdo do setor, como tambémrpeknte incorporagédo desses produtos - microtadapes, celulares, laptops, etc. -
nos habitos de consumo das familias; mesmo assigneento apresentou arrefecimento no ritmo deirm@sto em 2012, apos um longo

periodo de taxas bem acima da média global.
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O segmento dkivros, jornais, revistas e papelarfiai responsavel pela oitava contribuicdo a taxbayjaegistrando variacdo de
5,4% em relagdo a 2011. O desempenho positivonda 2 a diversificagdo na linha de produtos coaleagilos, principalmente pelas

grandes redes de livrarias e papelarias, justifestas resultados.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSICAO DA TAXA MENSAL E ANUAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Dezembro 2012 ()
(Indicadores de volume de vendas)

TAXA MENSAL TAXA ACUMULADA NO ANO
L : COMERCIO VAREJISTA : COMERCIO VAREJISTA
Atividades COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Taxa | Composu,“ao da. taxa Taxa Compmlgao da. taxa Taxa | Compos.lg?ao da. taxa Taxa Compos.lg?ao da- taxa
\ absoluta | relativa (%) i absoluta : relativa (%) i absoluta ; relativa (%) i absoluta : relativa (%)

Taxa Global 50 50 100,0 5,0 50 100,0 8.4 8,4 100,0 8,0 3,0 100,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 53 0.3 6.2 53 0.2 39 6.8 06 6.8 6.8 04 4.4
2 - Hiper, supermercados, prods. 66 24 487 66 15 303 84 38 4456 84 23 28,5
alimenticios, bebidas e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 32 0.3 545 3.2 0.2 34 34 02 27 34 01 1.8
4 - Moveis e eletrodomésticos 8.9 1.6 320 8.9 1.0 19.9 12.3 22 26,6 12.3 14 17.1
3 - Artiges farmaceuticos, med., 36 02 33 36 01 20 102 06 73 102 04 47
ortop. e de perfumaria
6 - Equip. & mat. para escritério 233 07 138 233 04 8.6 6.9 0.2 21 6.9 0.1 13
informatica e comunicagao
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 49 0.0 0.7 49 0.0 05 54 0.0 06 54 0.0 04
§ - Qutros arts. de uso pessoal @ 100 09 174 00 05 107 94 08 94 94 05 6.0
doméstico
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - 6.8 1.7 332 - - - T3 24 30.3
10- Material de Construgao - - - 6.9 0.2 47 - - - 7.9 04 53

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio.
(*) Corresponde a participago dos resultados setoriais na formagio da taxa global

Para aComércio varejista ampliadg composto dearejo mais as atividades teiculos, motos, partes e pegageMaterial de
construcéoas variagfes observadas em relagéo ao més delmokdzncom ajustamento sazonal, foram de 1,3%opeohume e de 1,1%
na receita nominal de vendas. Ja para os indicader ajustamento, as variacbes ocorridas forasegasntes: 5,0% na relacdo

dez12/dez11 e 8,0% no acumulado do ano para o&alewvendas, e de 7,7% e 9,5% para a receita haespectivamente.

Em relagao a atividade eiculos, motos, partes e pegasresultados para o volume de vendas foram osie=sg8,3% sobre o
més anterior, ajustado sazonalmente, 6,8% na cagdgatez12/dez11, e de 7,3% no acumulado do &t deQuanto a receita nominal
de vendas as variagdes foram: 6,7%; 3,7% e 4,2peaivamente. O principal fator responsavel petehpenho da atividade foi a politica
de reducdo de IPI anunciada para o setor no fenahalo, e que vigorou até 31 de dezembro. Paratos@veis, a aliquota subira
gradualmente no primeiro semestre de 2013 atératinglor anterior a mudanca. O resultado apredernpara o segmento foi 0 maior da

série desde o ano de 2010.
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O segmento dMaterial de constru¢cdgpara o volume de vendas, obteve variacBes d: fglcomparacdo com o més anterior
com ajuste sazonal; de 6,9% sobre dezembro de 80dd;7,9% no acumulado do ano. Para a receitanalotd vendas os niimeros
apresentados foram: 3,6% sobre o més imediataamst®r com ajuste sazonal; 8,8% comparado coemdep de 2011; e de 10,1% no
acumulado do ano. A reducéo do IPI para uma cestaatiutos do setor, bem como as condicdes fa®mwecrédito habitacional,
somado ao programa governamental “Minha Casa Miittad, foram os fatores que ajudaram no resultadatididade. Segundo o Banco

Central, 0 aumento da oferta de crédito habitadoide 37,6% no ano de 2012.

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
e 120 indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Por Unidades da Federagéo, os resultados com sgasteal para o volume de vendas apontam, na agéipanés/més anterior,
apenas 7 (sete) estados com variacdes positivaziropais acréscimos ocorreram em Rondénia (3,5%A (1,3%); Santa Catarina
(1,1%) e em Pernambuco (1,0%). Ja as principasagquee estabeleceram em Tocantins (-6,5%); Matss&Gp Sul (-5,2%); Amapa
(-4,9%); Mato Grosso (-4,8%) e Rio Grande do Sut e4,3%.

Ainda no corte regional, no que tange ao volumeget&las, na comparacdo dezembro 12/dezembro 11lnogieco
Unidades da Federagéo apresentaram resultadosvosgat saber: Distrito Federal (-3,5%); Amazonds206); Acre (-1,0%);
Mato Grosso (-0,3%) e Minas Gerais com -0,2%. Nasals UFs as variacdes de maior magnitude se &stabmm em
Roraima (14,8%); Espirito Santo (12,2%); Pernamb{ich6%); Mato Grosso do Sul (10,5%) e Amapa (8,8%wanto a
participacdo na composicao da taxaQimnércio varejista, 0os destaques, pela ordem, foram: S&o Paulo (7Rf&)de Janeiro
(4,1%); Pernambuco (10,6%); Santa Catarina (5,9Bgtea, com 5,5%.

Para oComércio varejista ampliado, as maiores taxas mensais de desempenho no vidurendas ocorreram em Alagoas
(14,4%); Roraima (11,2%); Amapa (10,9%); Maranit$§@%) e em Sao Paulo (8,8%). Em termos de impaatesaltado global do setor,
os destaques foram S&o Paulo (8,8%); Rio Gran8eldd,6%); Bahia (6,8%); Pernambuco (7,4%) e Ridaheiro com 1,9%.

Em termos de resultados acumulados, nenhum esggjilsirou variagdo negativa para o ano de 2012. @eres
acréscimos no volume de venda darejo ocorreram em Roraima (26,7%); Amapéa (17,7%); Matos&o do Sul (16,9%);
Tocantins (15,3%) e Acre, com 12,8%. Par@amércio varejista ampliado as maiores taxas anuais assinaladas foram de

17,9% para Roraima; 15,7% para Tocantins; 14,3% pafato Grosso; 12,9% para Alagoas e 12,1% pRa&.
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Grafico 5
Taxa de variagdo (%) do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/lgual més do ano anterior
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RESULTADOS TRIMESTRAIS

Em termos trimestrais, os nimeros registrados apgoéra uma desaceleracéo no ritmo de crescimenrtauine de vendas, na
passagem do terceiro para o quarto trimestre donangue diz respeito adarejo, com queda da taxa de 2,2% para 0,9%, com ajuste
sazonal e de 8,6% para 7,3% sem o ajuste (trifigisiietrimestre do ano anterior). QuantdCmmércio varejista ampliado,o resultado é

equivalente, passando a taxa de variagéo de 2yH6,686 para o indice ajustado e de 9,4% para|@84® nao ajustadd abela 4.

Das dez atividades pesquisadas, seis revelarara guguhtro apresentaram alta no ritmo de cresamentjuarto trimestre do
ano, comparado com igual periodo do ano anteeindcsas variagBes positivas registradas@tios artigos de uso pessoal e doméstico
(de 8,2% para 13,4%)jaterial de construcafde 4,9% para 8,7%d)jvros, jornais, revistag papelaria(de 5,0% para 8,4%)\¢&eiculos e
motos, partes e pecéde 11,2% para 11,4%). Com movimento opostogistiminuindo o ritmo de crescimento dldume de vendas
figuram as atividades deguipamentos e material para escritorio, informgiccomunicacgafde 7,2% para -7,4%rtigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosmétitm40,8% para 8,5%)ecidos, vestuario e calcad@e 6,5% para 4,4%Lombustiveis e
lubrificantes (de 9,6% para 8,1%)0veis e eletrodomésticqgle 11,4% para 10,1%) ldipermercados, supermercados, produtos

alimenticios, bebidas e furpassando de 7,8% para 7,1%.
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TABELA 4
BRASIL - INDICADORES TRIMESTRAIS DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR ATIVIDADE: PMC Dezembro 2012

Taxas de desempenho de 2011 Taxas de desempenho de 2012 Taxas de desempenho de 2011 Taxas de desempenho de 2012
L TRIM./TRIM. ANTERIOR TRIM./TRIM. ANTERIOR ITRIM.IGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR: TRIM./IGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR:
Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* * Taxa Taxas Trimestrais™ * Taxa

1°TRI; 2°TRI | P TRI | 2 TRI { Anual** | 1°TRI 2°TRI | 3°TRI | 4°TRI | Anual™* | 1°TRI { 2°TRI { °TRI | 4°TRI : Anual* | 1°TRI | TRl | 3°TRI | £ TRI | Anual**

COMERCIO VAREJISTA () 12 13 14 17 66 | 39 08 22 09 84 X 738 6,2 59 6,1 10,3 79 86 73 84
v .

1. Combustiveis e lubrificantes | 0,8 24 05 14 16 | 21 27 35 03 0 66 56 0,1 04 03 1,6 28 67 96 8,1 638
L L

;ﬁlﬁ;&ﬂ?ﬁ:ﬁ%?ﬁﬁ:ﬂi 1405 13 06 39 | 71 A0 11 02 8,5 27 5.1 40 13 40 14 7 73 71 84
v .

2.1-Super e hipermercados | 13 05 15 07 38 |15 43 14 10 89 27 50 40 14 40 12,0 8,0 82 76 89
L L

3 Tecidos, vest. e calgados 2201 31 04 1 38 | 23 15 30 A1 33 96 63 1,0 01 36 1,0 12 65 14 34

4 Méveis e eletrodomésticos 40 27 27 40 | 167 | 38 14 29 21 | 122 | 168 187 179 138 16,6 159 123 M4 101 12,3
L L

2r":;ig°;e“:}'e":;‘;‘:::::“’ med. |49 22 18 16 9,8 35 36 21 07 | 101 94 ms 103 16 9,7 08 110 108 8.5 102
v .

6 - Equip. e mat. para escritorio

s 5 P 18 15,5 03 9.7 18,7 29 49 02 1,6 9.6 83 20,2 16,1 304 19,6 30,9 6.1 12 14 6,9
informatica e comunicagao

L L
1 - Livros, jornais, rev. e 43 04 23 23 0 58 | 06 A5 51 50 | 54 93 16 49 16 59 52 24 50 a4 54
papelaria
v .
8-Outros arts. deuso pessoale | 43 57 5y g5 41 50 01 23 59 9,2 71 60 15 23 40 93 58 82 134 94
doméstico
L L
COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO () 12 15 a2 22 69 28 28 21 0,6 7.7 7.0 14 57 34 6,6 73 6.8 94 8.6 80
v .
;;‘;‘Cum”‘m‘“* partes & 45 33 34 05 0 70 | 09 92 32 A% | 66 63 180 48 24 | 61 11 51 M2 14 13
L L
10- Material de Construgao 14 36 00 20 i 94 | 45 0§ 02 36 | 76 136 M7 65 59 9,1 134 58 19 87 79

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaio de Servicos e Comércio
(*) Referéncia: série com ajuste sazonal

(**) Referéncia- igual periodo do ano anterior = 100

(***) Referencia: acumulado igual periodo do ano anterior = 100

RESULTADOS SEMESTRAIS

O segundo semestre do ano de 2012 apresentousagimero de 3,1% em relacdo ao semestre antenorjaste sazonal. Em
relacdo ao mesmo periodo do ano anterior, o r@suttade 7,9%, inferior ao do primeiro semestre algangou taxa de 9,1%, mostrando

uma desaceleracéo do setor - Grafico 6.

Grafico 6
Volume de vendas do Comércic Varejista
variagdo semestral - base: igual semestre do ano anterior
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Fonte: IBGE/DPE/COSEC
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Grafico 7 - Evolugdo do volume de vendas do Comércio Varejista
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses

14 4 E=liensal —8—12 meses.
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Grafico 8 - Evolugéo do volume de vendas de
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses

14 4 ===Mensal = 12 mesES

dez-10 fev-11 abr-11 jun-11 age-11 out-11 dez-11 fev-12 abr-12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12

Grafico 9 - Evolugio do volume de vendas de Hiper. super, prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

LB E=aMensal —8—12 meses.
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos. vestuarioe
calgados segundo os indices Mensal e Acumulado dos ltimos 12 meses

16 —IMensal —8— 12 meses.
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Grafico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e
eletrodomésticos segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos
12 meses
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Grafico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Produtos farm., méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos lltimos 12 meses

memlensal  —s—12 meses

[

dez-10 fev-11 abr11 jun-11 ago-11 out-11 dez-11 fev-12 abr12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12

Grafico 13 - Evolugéo do volume de vendas de Equip. escritério, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses

40 - == Wensal —8—12 meses

30 4
dez-10 fev-11 abr11 jun-11 ago-11 out11 dez-11 fev-12 abr12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12

Grafico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Livros. jornais. revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos udltimos 12 meses

= lensal e 12 meseS

bl
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Grafico 16 - Evolugdo do volume de vendas de Outros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos ltimos 12 meses

20 -

==iMensal =812 meses

o
dez-10 fev-11 abr-11 jun-11 ago-11 out-11 dez-11 fev-12 abr12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12
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Grafico 16 - Evolugédo do volume de vendas de Veiculos e motos. partese
pegas segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

1 ensal =812 meses

-5
dez-10 fev-11 abr11 jun-11 ago-11 out-11 dez-11 fev-12 abr-12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12

Grafico 17 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construgio
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

25
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o
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagéio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Dez/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
out’/12 | novi12 |  dez/12 noano| 12 Meses
Brasil 144.6 9,2 8,5 5,0 8,4 8,4
Rondb6nia 150,2 11,3 4,1 2,7 57 57
Acre 148,2 22,7 10,7 -1,0 12,8 12,8
Amazonas 137,2 1,6 0,0 -1,2 4,3 4,3
Roraima 148,9 29,3 24,2 14,8 26,7 26,7
Para 161,4 8,1 4,8 3,5 8,3 8,3
Amapa 158,1 18,2 18,5 8,8 17,7 17,7
Tocantins 157,9 19,4 24,3 7,3 15,5 15,5
Maranhéo 152,0 22,2 10,3 8,1 11,8 11,8
Piaui 137,5 11,4 6,4 0,0 7,1 7,1
Ceara 1425 12,9 13,2 5,3 9,6 9,6
Rio G. do Norte 143,8 8,7 11,8 6,1 7,0 7,0
Paraiba 156,3 17,2 15,6 8,7 9,9 9,9
Pernambuco 154,8 10,5 9,7 10,6 10,8 10,8
Alagoas 152,2 8,3 10,2 6,3 8,3 8,3
Sergipe 140,2 6,3 4,9 1,9 5,4 5,4
Bahia 145,5 11,3 8,6 5,5 9,7 9,7
Minas Gerais 136,1 6,9 3,5 -0,2 6,7 6,7
Espirito Santo 148,8 13,6 12,6 12,2 10,6 10,6
Rio de Janeiro 144.,5 4.8 3,4 4,1 4.1 4.1
Sao Paulo 146,7 9,4 10,5 7,7 9,7 9,7
Parana 142,0 8,7 9,0 3,1 9,9 9,9
Santa Catarina 145,8 6,6 7,3 5,9 7,4 7,4
Rio Grande do Sul 144,1 13,0 115 1,6 9,0 9,0
Mato Grosso do Sul 150,4 21,3 24,3 10,5 16,9 16,9
Mato Grosso 134,7 9,6 7,0 -0,3 6,6 6,6
Goias 138,0 9,9 9,6 1,8 8,8 8,8
Distrito Federe 130,1 5,1 -1,1 -3,5 4,4 44

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Dez/2012

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticésdas e fum|

O

S Tecidos, vestuario e calgcados

Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses

Brasil 5,0 8,4 8.4 54 6,8 6]8 6,6 8,4 8,4 7.3 8,9 8,9 3,2 3,4 3,4
Ceard 53 9,6 9|6 22,4 22,3 2p.3 5,8 7,5 7,5 58 7.4 7.4 11,8 86 8,6
Pernambuco 10,6 10,8 10,8 0,3 3,8 3,8 8,9 8,1 8,1 10,8 8,9 89 5 7 79 7,9
Bahia 55 9,7 9V -8,2 6,5 q.5 6,8 7,0 7,0 12,3 6,8 6,8 16,7 11,2 11,2
Minas Gerais -0,2 6,7 6]7 9,2 7,7 (.7 -4,4 25 25 -4,4 2,7 27 -14 35 35
Espirito Santo 12,2 10,6 14,6 10,4 12,0 12,0 6,1 7,8 7,8 56 7 7 7,7 12,9 8,2 8,2
Rio de Janeiro 4,1 4,1 41 22,4 15,8 15,8 -0,5 0,9 0,9 -0,1 5 1, 1,5 23 33 3,3
Sé&o Paulo 7,7 9,7 97 3,0 2,0 b0 15,3 13,5 13,5 16,2 14,2 14,2 -1.8 -0,5 -0,5
Parana 31 9,9 9|9 -1,7 8,0 B,0 6,8 10,2 10,2 7.4 10,6 10,6 73 2 6 62
Santa Catarina 5,9 7,4 1.4 -2,8 47 4,7 6,3 55 55 7,0 55 55 -7,4 3,8 3,8
Rio Grande do Sul 1,6 9,0 9.0 1,3 -1,4 1.4 0,1 14,0 14,0 2-0, 141 14,1 3,8 2,3 23
Goiéas 1,8 8,8 8B 2,7 1,3 1,3 0,8 6,9 6,9 1,6 7,7 7,7 3,3 3,6 3,6
Distrito Federe -3,5 4.4 44 0,1 3,C 3,C 0,6 44 4,4 0,2 4,2 4,2 -4,2 -3,7 -3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federag&o @cluséo)

Més: Dez/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi )
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e Outros artlgos'de. uso pessoal e
) ~ o S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuchalé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meges (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 9,0 12,2 12p 3,6 10,2 1Q,2 49 54 5,4 -23,3 6,9 6,9 010, 9,4 9,4
Ceara 22,3 21,8 218 15,2 13,2 13,2 -15,3 -4,4 -4,4 -51,4 1-25, -25,1 -21,0 -1,6 -1,6
Pernambuco 17,1 16,0 16,0 6,1 26,7 26,7 16,4 14,9 14,9 -05 ,0 14 14( 20,8 211 211
Bahia 4,0 11,7 115 -1,8 8,0 4,0 -4,6 -0,2 .2 45,8 32,1 32,1 1,82 22,6 22,6
Minas Gerais 6,3 21,8 218 5,8 9,2 D,2 111 29 2,9 -0,5 0,9 9] 0, 23,0 17,3 17,3
Espirito Santo 14,1 10,7 14,7 0,9 3,9 3,9 39,4 13,8 13,8 42,8 13,0 13,( 41,0 33,0 33,0
Rio de Janeiro 1,0 6,5 5 0,8 7,1 7,1 2,7 3,2 3,2 53,4 18,7 7|18 25,6 6,5 6,5
Séo Paulo 16,3 10,0 19,0 0,1 8,7 8,7 2,0 6,9 6,9 -39,5 6,6 6,6 0,7 - 3,5 3,5
Parana -6,3 7,3 3 7,3 20,5 2p,5 10,5 -3,4 3,4 4,8 -7,6 -76 251 20,5 20,5
Santa Catarina 5,0 13,8 B,8 14,0 15,3 15,3 18,4 18,1 181 18-4 -17,2 -17.p 34,8 19,7 19,7
Rio Grande do Sul 7,2 9,1 1 -0,4 5,3 5,3 -6,0 -0,7 -0,7 524, 13,8 13,3 2,7 5,7 5,7
Goias 55 15,0 15J0 13,6 14,8 14,8 92,2 68,9 58,9 -51,8 6,5 6,5 10,9 16,8 16,8
Distrito Federe -1,8 9.1 9,1 22,2 15,1 15,1 0,2 0,8 0,€ -51,7 -20,¢ -20,¢ -1, -0,¢ -0,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Dez/2012

Comércio varejista

Unidade da Federacdq o 11 | jannz | fewiz | mamiz | abmiz | mainz | juniz | juinz ago/12 | set12 ouw12 | nowiz2| dez12
Brasil 137,6 10L,7 97,0 106.9 1015 106,0 1043 105,7 1089 049l 1097 110,1 1446
Rondonia 146,2 91,1 87,7 97,0 95,5 105,5 102,2 108,8 1105 6110  109,0 104,8 150,2
Acre 149,7 104,1 95,7 109,9 105,6 113,8 109,0 117,8 116,6 9106 116,1 110,0 148,2
Amazonas 138,9 97,8 91,1 102,5 98,8 107,6 103,0 103,6 1057 92 9 1017 103,3 137,2
Roraima 129,8 117,2 116,1 123,8 114,0 120,2 120,4 1270 1134, 1347 132,8 131,0 148,9
Para 155,9 99,9 90,9 102,6 99,4 109,1 103,2 106,3 109,2 103,1 111,2 1034 161,4
Amapé 145,3 107,4 100,2 105,6 99,3 114,7 1158 119,2 1295 1,812 120, 120,6 158,1
Tocantins 147,2 100,0 96,9 107,0 105,1 112,6 110,0 1172 1120 1116 121,3 1258 157,9
Maranhao 140,7 103,2 99,2 106,8 101,6 109,9 106,9 1128 7113, 107,4 1155 1125 152,0
Piaui 137,5 105,3 99,4 106,5 97,3 109,9 102,4 106,9 106,8 6100 1058 106,6 137,5
Ceara 135,4 100,2 96,8 102,1 100,4 107,0 105,8 1125 1133 7,710 1138 1125 1425
Rio G. do Norte 1355 95,9 96,2 102,6 96,2 104,8 1048 2107, 1094 106,1 107,3 110,1 143,8
Paraiba 1438 101,0 96,6 104,5 95,2 109,2 104,5 105,4 1037 1011 1155 117,3 156,3
Pernambuco 140,0 103,9 96,8 106,9 101,3 108,7 107,8 1072 2,111 1044 111,0 114,1 154,8
Alagoas 143,1 1034 100,4 104,2 100,0 106,0 103,5 1041 4107, 10L,8 105,6 111,4 152,2
Sergipe 137,5 103,7 96,8 101,3 96,5 104,1 100,7 101,3 1053 01,61  106,2 106,9 140,2
Bahia 137,9 102,1 97,6 108,4 102,1 107,0 110,2 108,2 1103 5910 1105 109,1 1455
Minas Gerais 136,3 101,8 96,8 106,7 101,2 104,6 103,8 105,7 1087 103,1 107,6 104,6 136,1
Espirito Santo 132,6 101,1 99,3 109,6 101,7 107,7 1072 1107 1112 107,6 114,2 111,6 1488
Rio de Janeiro 138,8 97,5 94,3 102,5 96,6 100,1 99,0 100,8 03,41 99,1 105,5 105,3 1445
S&o Paulo 136,2 101,8 97,0 108,4 102,9 107,8 104,7 106,6 ,9109 106,7 110,8 112,8 146,7
Parana 137,7 109,0 99,9 110,3 105,5 108,2 105,5 106,9 109,7 0411  108,1 110,2 142,0
Santa Catarina 137,6 1085 102,9 106,3 101,5 1005 101,2 0,010 1045 102,2 105,8 109,9 1458
Rio Grande do Sul 141,9 100,2 95,7 109,1 103,9 106,8 106,7 102,9 108,2 106,3 112,9 1115 144,1
Mato Grosso do Sul 136,1 107,3 102,2 111,2 105,3 1145 3112 1145 119,5 116,5 123,7 1253 150,4
Mato Grosso 135,0 94,6 93,8 104,7 100,4 100,5 102,2 1094 1811 1084 110,3 107,9 134,7
Goias 135,6 102,6 95,1 105,8 104,3 108,0 105,9 109,2 110,9 6,510 1105 108,6 138,0
Distrito Feders 134, 97, 95,2 107, 101, 103,1 101,C 102, 106, 100, 104,1 103, 130,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Dez/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
out/12 | novii2 |  dez/12 noano| 12 Meses
Brasil 154,1 14,0 13,8 10,9 12,3 12,3
Rondb6nia 156,4 13,1 7,1 4,2 8,3 8,3
Acre 156,8 26,5 14,8 1,8 17,1 17,1
Amazonas 145,7 4.7 4,3 2,4 7,5 7,5
Roraima 160,5 35,6 32,7 22,2 31,7 31,7
Para 174,0 13,6 11,0 10,2 12,9 12,9
Amapa 165,2 21,5 23,9 14,7 20,3 20,3
Tocantins 165,6 22,6 27,0 11,0 17,9 17,9
Maranhéo 163,4 27,8 16,3 12,7 15,9 15,9
Piaui 149,2 18,4 14,5 5,7 11,7 11,7
Ceara 154,1 19,7 19,2 9,6 13,9 13,9
Rio G. do Norte 154,9 14,9 18,1 10,0 10,9 10,9
Paraiba 165,1 21,0 19,4 12,7 13,2 13,2
Pernambuco 164,5 16,0 15,0 14,2 14,7 14,7
Alagoas 162,5 13,5 14,9 10,6 12,4 12,4
Sergipe 151,3 13,0 12,0 75 10,2 10,2
Bahia 154,9 16,0 15,2 10,5 12,7 12,7
Minas Gerais 144,6 11,3 8,8 57 10,5 10,5
Espirito Santo 159,3 19,4 17,5 16,6 15,2 15,2
Rio de Janeiro 155,4 11,4 9,7 9,9 8,8 8,8
Sao Paulo 155,8 14,0 15,3 14,2 13,5 13,5
Parana 152,4 12,2 15,1 8,7 13,4 13,4
Santa Catarina 157,3 11,4 15,0 14,2 11,5 115
Rio Grande do Sul 153,2 18,0 15,2 6,6 13,0 13,0
Mato Grosso do Sul 158,4 24,5 27,6 14,4 19,8 19,8
Mato Grosso 141,1 12,6 10,9 3,5 8,8 8,8
Goias 145,8 13,9 13,9 7,3 11,8 11,8
Distrito Federe 137,¢ 7,7 6,C 3,7 7.t 7.5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacdo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Continua)

Més: Dez/2012

indice de receita (1)

Combustiveis e lubrificante

| Hipermercados, supermercados, produtos alimenticiosldsed fumg

S Tecidos, vestuario e calgcados

Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal mdada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep (1) noand 12 Meses

Brasil 10,9 12,3 128 5,0 6,0 q,0 15,6 15,8 15,8 16,1 16,0 160 0 5 6,4 6,4
Ceard 9,6 13,9 13|19 27,3 23,0 2B,0 19,5 16,2 16,2 19,3 15,9 15,9 11,5 9,5 9,5
Pernambuco 14,2 14,7 14,7 3,7 7,0 7,0 19,3 15,3 15,3 20,9 16,0 6,0] 1 6,9 11,5 11,5
Bahia 10,5 12,7 12)7 -6,3 51 31 17,9 15,0 15,0 23,8 14,5 145 7,71 14,4 14,4
Minas Gerais 57 10,5 14,5 57 6,0 5,0 4,6 10,3 10,3 4,4 10,3 3|10 31 6,9 6,9
Espirito Santo 16,6 15,2 14,2 8,4 11,1 11,1 15,0 15,1 15,1 414, 149 14,9 16,4 13,5 13,5
Rio de Janeiro 9,9 8,8 g8 20,3 14,9 14,9 8,9 8,8 8,8 8,6 8,6 6] 8, 42 7,6 7,6
Sé&o Paulo 14,2 13,5 13,5 -0,8 -0,7 0,7 23,0 20,4 20,4 23,7 20,9 0,9 2 0,0 2,8 2,8
Parana 8,7 13,4 134 4,7 9,5 D,5 15,9 17,6 17,6 16,5 17,9 179 5 11 6,2 6,2
Santa Catarina 14,2 11,5 11,5 3,6 6,3 6,3 15,8 12,7 12,7 165 2,6 1 1246 -2,8 4,1 4,1
Rio Grande do Sul 6,6 13,0 13,0 -0,3 -0,7 0,7 9,0 20,9 20,9 87 102 21,4 4,1 51 51
Goiés 7,3 11,8 1118 -2,7 -3,2 -3,2 8,9 14,1 14,1 9,5 14,8 14,8 67 2 7 7,2
Distrito Federe 3,7 7,5 7,5 0,C 3,5 3,5 8,2 10,C 10,C 7,8 9,7 9,7 1t 1,2 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Conclusao)

Més: Dez/2012

indice de receita (1)

Artigos farmaceuticos, medicc
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papeld

ria

Equipamentos e materiais p:

escritorio, informatica e

QOutros artigos de uso pessoal e

) ~ e S doméstico
Unidade da Federacag COSMEtico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acumu(@ja Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meges (1 nodno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep 1) noand 12 Meses

Brasil 8,6 8,9 8,9 59 12,9 12,9 6,7 7,2 7,2 -25,3 0,6 0,6 13,6 12,3 12,3

Ceara 18,6 17,9 1719 19,0 15,7 15,7 -15,3 -3,56 -3,5 -54,3 -29,8 -29,8 -17,9 15 15
Pernambuco 15,9 11,7 11,7 9,3 29,8 29,8 18,9 15,5 15,5 -3,6 10,2 10,2 22,4 23,6 23,6
Bahia 3,2 10,1 o 1,0 11,0 11,0 -3,0 1,2 1,2 41,4 29,4 29,4 24,8 25,4 25,4
Minas Gerais 2,8 16,4 14,4 6,4 10,2 10,2 15,7 54 54 -7,6 -5,3 -5,3 27,2 20,2 20,2
Espirito Santo 15,0 12,4 13,4 59 6,7 6,7 40,0 14,7 14,7 38,5 6,4 6,4 44,2 36,1 36,1
Rio de Janeiro 0,3 3,4 34 6,8 10,8 10,8 3,5 4,2 4,2 48,2 11,4 11,4 31,4 10,7 10,7
Séo Paulo 16,6 4,8 48 1,6 11,1 11,1 3,5 9,1 9,1 -42.8 0,0 0,0 3,3 6,2 6,2
Parana -5,2 2,7 2|7 7,2 22,1 22,1 5,8 -5,3 -5,3 6,0 -15,8 -15,8 14,8 21,8 21,8
Santa Catarina 6,3 9,5 95 135 16,7 16,7 134 15,6 15,6 -43,9 -24,0 -24,0 35,7 20,1 20,1
Rio Grande do Sul 8,5 7,7 1.7 2,0 9,7 9,7 3,6 5,6 5,6 211 6,5 6,5 54 8,5 8,5
Goias 7.9 14,3 1413 14,8 16,1 16,1 98,2 73,2 73,2 -50,8 -0,3 -0,3 14,9 20,2 20,2
Distrito Federe 0,7 8,C 8,C 23,3 17,0 17,0 53 2,7 2,7 -47,8 -21,6 -21,6 0,8 1,2 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Dez/2012

Indice de receita (1)

Unidade da Fedragdol 111 | jan12 fevil2 |  mar12|  abr/12 mai/1: jun/1g jul/14 ago/]l sev12 | ouviz | nowi2 | dez12
Brasil 139,0 103,3 98,5 108,6 103,6 1085 07,2 109,0 1128 9,710 1155 116.,6 1541
Rondonia 150,1 92,6 89,5 99,0 97,3 107,4 103,9 110,4 1124 8710 1126 109,4 156,4
Acre 153,9 106,5 98,3 113,1 109,1 117,7 112,6 121,4 1203 1111, 1216 116,4 156,8
Amazonas 142,2 99,2 92,3 103,8 100,9 110,1 105,4 106,1 108,8 102,9 106,1 109,2 145,7
Roraima 131,3 118,7 117,7 126,9 117,1 124,2 125,1 131,2 139,4 140,2 140,4 139,7 160,5
Para 157,9 101,7 92,5 104,7 102,2 112,6 106,8 110,0 1136 0108, 117,9 110,9 174,0
Amapé 144,0 107,9 100,6 106,5 100,3 116,1 117.,6 1215 1327 2531  124,6 1256 165,2
Tocantins 149,2 101,8 98,5 108,8 106,0 1135 111,4 1181 6121 1136 124,9 130,6 165,6
Maranhao 145,0 103,7 100,1 109,1 103,9 112,7 109,2 1156 8117, 1128 1222 120,2 163,4
Piaui 141,2 106,3 100,8 108,9 99,9 113,4 105,4 110,3 1114 6410 1131 114,9 149,2
Ceara 140,6 101,0 97,9 104,3 102,9 109,7 108,4 115,6 1176 5113 1208 120,6 154,1
Rio G. do Norte 140,7 96,4 97,1 104,7 98,4 107,1 106,8 109,5 113,0 111,2 113,6 117,9 154,9
Paraiba 1465 101,8 97,6 105,7 97,1 111,3 107,3 107,9 106,8 4011 1205 122,9 165,1
Pernambuco 144,1 104,8 97,9 108,3 103,5 111,5 111,3 110,7 5116 1093 117,1 120,7 164,5
Alagoas 146,9 104,4 101,7 105,7 102,4 109,0 107,1 107,7 6111, 106,7 111,7 118,4 162,5
Sergipe 140,8 105,1 98,4 1034 99,6 107.8 105,0 105,6 1104 7,610 1133 114,8 151,3
Bahia 140,1 103,5 98,9 109,9 103,9 109,4 112,2 109,5 1116 8310 1151 115,3 154,9
Minas Gerais 136,7 103,5 98,7 108,8 103,6 107,5 106,7 1090 12,71  107.9 113,1 110,5 144,6
Espirito Santo 136,6 1034 1015 111,7 103,9 110,6 111,0 3111 116,5 113,6 121,4 118,2 159,3
Rio de Janeiro 1415 99,7 96,4 104,5 98,7 102,9 102,8 1054 09,11 1055 113,0 112,1 155,4
S&o Paulo 136,4 103,5 98,6 110,0 105,1 110,4 107,7 1100 ,8113 1114 116,5 119,0 155,8
Parana 140,2 110,1 101,0 111,2 106,8 109,9 107,7 109,7 1132 0841 1131 117,5 152,4
Santa Catarina 137,8 110,1 104,4 107,8 1034 102,5 1039 ,3103 1086 107,4 111,7 117,8 157,3
Rio Grande do Sul 143,8 101,0 97,0 110,5 106,1 109,6 109,9 0651 1127 111,8 119,4 118,0 153,2
Mato Grosso do Sul 138,4 109,6 103,9 113,1 106,8 1162 2114, 1162 121,7 1195 128,0 130,4 158,4
Mato Grosso 136,3 97,2 95,4 106,6 101,5 101,8 103,7 1105 1113 110, 113,4 111,3 1411
Goias 136,0 104,9 96,8 107,5 105,6 109,6 107,9 111,1 1134 9,910 1152 114,0 1458
Distrito Federe 1327 99,2 96, 109,¢ 103, 10,1 103, 105,1 109,¢ 104,1 108, 108, 137,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),

por Unidade da Federacao.

Més: Dez/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad Mensal (3) Acumulada (4)
volume (2)
out’/12 | novii2 |  dez/12 noano| 12 Meses
Brasil 132,4 14,5 7,2 5,0 8,0 8,0
Rondb6nia 128,9 12,1 6,1 -0,7 59 59
Acre 142,5 21,1 14,0 6,4 9,4 9,4
Amazonas 123,9 45 -2,6 -2,0 1,6 1,6
Roraima 138,5 19,1 19,1 11,2 17,9 17,9
Para 151,0 19,9 13,0 7,8 12,1 12,1
Amapa 139,7 22,5 17,8 10,9 11,8 11,8
Tocantins 141,7 32,1 15,7 6,7 15,7 15,7
Maranhéo 142,4 26,2 14,8 9,0 11,6 11,6
Piaui 143,0 17,0 8,5 29 9,1 9,1
Ceara 131,2 16,1 9,7 4,7 9,0 9,0
Rio G. do Norte 140,9 14,6 9,9 7,5 7,6 7,6
Paraiba 142,0 16,9 12,4 6,9 7,7 7,7
Pernambuco 138,4 13,1 8,7 7,4 9,1 9,1
Alagoas 153,7 15,9 13,8 14,4 12,9 12,9
Sergipe 138,2 11,4 9,7 3,5 7,4 7.4
Bahia 139,3 18,3 10,4 6,8 11,0 11,0
Minas Gerais 122,8 12,6 10,3 -1,2 57 57
Espirito Santo 120,4 17,2 10,1 2,4 29 29
Rio de Janeiro 131,6 11,1 3,1 1,9 4,1 4.1
Sao Paulo 133,3 13,7 5,6 8,8 9,7 9,7
Parana 127,2 16,2 6,9 -2,3 8,5 8,5
Santa Catarina 130,0 13,6 7,7 2,0 4,3 4,3
Rio Grande do Sul 140,0 17,1 10,4 4,6 8,8 8,8
Mato Grosso do Sul 131,9 23,7 14,2 4.7 9,6 9,6
Mato Grosso 137,2 20,4 13,9 5,3 14,3 14,3
Goias 123,8 22,9 8,7 4,7 8,6 8,6
Distrito Federe 126,( 12,2 1,€ 2, 6,€ 6,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100
(3) Base: Igual més do ano anterior = 100
(4) Base no ano: Igual periodo do ano ant

eriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Dez/2012

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioildwee fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) noano | 12 Mesebs 2) noanp 12 Mepes ) nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep (2) noany 12 Meses
Brasil 50 8,0 8,0 54 6,8 68 6,6 8,4 B,4 7,3 8,9 8,9 3,2 34 34
Ceara 4,7 9,0 9{0 22,4 22,3 2p.3 5,8 7,5 7,5 5,8 7.4 7,4 11,8 86 6 8
Pernambuco 7.4 9,1 9,1 0,3 3,8 3,8 8,9 8,1 8,1 10,8 8,9 8,9 75 9 7, 79
Bahia 6,8 11,0 11)0 -8,2 6,5 4.5 6,8 7,0 7,0 12,3 6,8 6,8 16,7 211, 11,2
Minas Gerais -1,2 5,7 5|7 9,2 7,7 (.7 -4,4 2,5 2,5 -4,4 2,7 2,7 -14 5 3 3,5
Espirito Santo 2,4 29 2|9 10,4 12,0 1p.0 6,1 7.8 7.8 5,6 7,7 71 7, 12,9 8,2 8,2
Rio de Janeiro 1,9 4,1 41 22,4 15,8 15,8 -0,5 0,9 0,9 -0,1 15 5 1, 23 3,3 3,3
Séo Paulo 8,8 9,7 9,7 3,0 2,0 D 0 15,3 13,5 13,5 16,2 14,2 14,2 -1,8 -0,5 -0,5
Parana -2,3 8,5 8|5 -1,7 8,0 8,0 6,8 10,2 10,2 7.4 10,6 10,6 7,3 6,2 6,2
Santa Catarina 2,0 4,3 43 -2,8 4,7 4,7 6,3 55 55 7,0 55 55 4 -7, 38 3,8
Rio Grande do Sul 4,6 8,8 4,8 1,3 -14 1.4 0,1 14,0 14,0 -0,2 114, 14,1 3,8 2,3 2,3
Goias 4,7 8,6 8p 2,7 1,3 13 0,8 6,9 5,9 1,6 7,7 7,7 3,3 3,6 3,6
Distrito Federe 2,F 6,8 6,8 0,1 3,C 3,C 0,€ 4,4 44 0,2 4,2 4,2 -4,3 -3,7 -3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Dez/2012

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. . . . . . . . . NP . Outros artigos de uso pessoal e
M0oveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mendal Acumu(&ja Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meseps 2) noanp 12 Mepes (2 nogno 12 Meses 2) o anon| 12 Mesef 2) noand 12 Meses
Brasil 9,0 12,2 12,p 3,6 10,2 19,2 4,9 54 5,4 -23,3 6,9 6,9 100 4 9 9,4
Ceara 22,3 21,8 218 15,2 13,2 13,2 -15,3 -4,4 -4,4 -51,4 -25,1 -25,1 1,0-2 -1,6 -1,6
Pernambuco 17,1 16,0 16,0 6,1 26,7 26,7 16,4 14,9 14,9 -0,5 14,0 14,0 20,8 21,1 21,1
Bahia 4,0 11,7 11)7 -1,8 8,0 4.0 -4,6 -0,2 0,2 45,8 32,1 32,1 218 262 22,6
Minas Gerais 6,3 21,8 218 5,8 9,2 D,2 11,1 2,9 2,9 -0,5 0,9 09 302 17,3 17,3
Espirito Santo 14,1 10,7 14,7 0,9 3,9 3,9 39,4 13,8 13,8 428 301 13,0 41,0 33,0 33,0
Rio de Janeiro 1,0 6,5 q,5 0,8 7,1 7,1 2,7 3,2 3,2 53,4 18,7 7118, 25,6 6,5 6,5
Sé&o Paulo 16,3 10,0 14,0 0,1 8,7 8,7 2,0 6,9 6,9 -39,5 6,6 66 7 -0, 35 35
Parana -6,3 7,3 713 7.3 20,5 2p,5 10,5 -3,4 13,4 4,8 -7,6 -7,6 125 5 20, 20,5
Santa Catarina 5,0 13,8 13,8 14,0 15,3 15,3 18,4 18,1 18,1 8-41, -17,2 -17,2 34,8 19,7 19,7
Rio Grande do Sul 7,2 9,1 9.1 -0,4 53 5,3 -6,0 -0,7 -0,7 24,5 13,8 13,8 2,7 57 57
Goias 55 15,0 15)0 13,6 14,8 11,8 92,2 68,9 58,9 -51,8 6,5 65 091 16,8 16,8
Distrito Federe -1,8 9,1 9,1 22,2 15,1 15,1 0,3 0,8 0,8 -51,7 -20,¢ -20,¢ -1,E -0,8 -0,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Concluséo)

Més: Dez/2012

Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material dstaagéio
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses ) no and 12 Meses
Brasil 6,8 7.3 7.8 6,9 8,0 8,0
Ceara 0,9 6,8 68 16,6 15,8 15,8
Pernambuco -0,4 3,9 39 3,9 16,7 16,7
Bahia 18,1 15,1 151 -6,6 59 59
Minas Gerais 1,8 4,1 41 -4,2 4.9 4.9
Espirito Santo -10,6 -5,9 -59 26,7 23,1 23,1
Rio de Janeiro 7,5 2,1 4.1 5,8 9,9 9,9
Séo Paulo 8,3 10,4 14,4 17,6 7,1 7,1
Parana -3,7 8,6 8|6 -13,5 2,8 2,8
Santa Catarina -3,6 -0,8 -9,8 2,7 11,6 11,6
Rio Grande do Sul 11,9 7,1 1.1 13,3 12,9 12,9
Goiéas 11,7 7.8 78 -7,1 10,6 10,6
Distrito Federe 19,5 12,¢€ 12,¢ -4,€ -1,1 -1,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comérciarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Dez/2012

Comercio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq dez/11 jan/12 fev/12 mar/12 abr/12 mai/12 jun/12 jul/a2 ago/12 set/12 out/12 nov/12 dez/12
Brasil 126,0 99,9 93,4 106,9 97,7 106,2 109,0 109,3 117,2 7100, 113,5 110,2 132,4

Rondbnia 129,8 89,7 87,0 94,1 91,3 103,4 110,4 116,7 117,6 3,310 117,1 111,7 128,9
Acre 133,9 96,0 88,3 99,1 95,4 108,0 112,6 119,1 122,6 102,7 5711 111,3 1425
Amazonas 126,3 94,0 89,7 101,2 96,2 103,7 100,1 102,4 108,7 4,4 9 101,8 103,2 123,9
Roraima 124,6 106,2 104,9 118,1 103,2 115,1 114,4 119,1 132,0 117,3 1235 122,1 138,5
Para 140,2 99,4 92,2 106,7 97,3 112,2 1131 113,6 121,4 106,0 20,01 111,8 151,0
Amapa 126,0 103,2 95,5 99,4 92,6 106,9 109,4 114,9 126,5 8117, 1184 116,8 139,7
Tocantins 132,7 103,4 95,7 109,9 101,2 110,8 119,2 125,8 3129  107,4 125,4 118,5 141,7
Maranhédo 130,6 102,4 95,3 104,5 94,6 106,3 107,8 118,0 126,8 05,81 118,8 116,0 142.,4
Piaui 139,0 102,4 96,4 104,6 93,7 110,8 107,7 111,2 117,8 ,0100 108,8 113,0 143,0
Ceara 125,3 101,4 92,3 101,3 97,1 105,3 112,9 117,6 120,5 4103, 114,6 110,8 131,2
Rio G. do Norte 131,0 100,0 92,8 101,2 93,8 105,1 106,8 6109, 1158 103,8 112,2 109,6 140,9
Paraiba 132,8 99,3 93,3 111,0 91,1 105,3 105,6 103,6 110,5 , 8100 1135 116,0 142,0
Pernambuco 128,8 103,8 93,8 105,7 96,7 106,8 109,3 110,2 0120, 100,3 112,3 1115 138,4
Alagoas 134,4 101,6 96,3 105,9 102,0 107,8 113,8 114,9 124,5 104,2 112,9 117,6 153,7
Sergipe 133,5 101,3 96,1 102,1 96,6 104,2 106,0 104,7 115,8 3 99 1119 1131 138,2
Bahia 130,4 103,3 96,1 110,5 100,6 107,7 1145 111,7 121,3 1,810 114,4 110,6 139,3
Minas Gerais 124,3 98,5 93,7 110,2 95,7 104,2 103,7 107,4 ,0111 98,7 111,0 111,2 122,8
Espirito Santo 117,6 100,1 94,8 107,5 85,9 108,4 111,6 99,9 10,21 92,8 102,4 100,2 120,4
Rio de Janeiro 129,2 98,8 90,6 101,9 93,9 100,5 104,1 1046 11,41 96,7 109,5 105,2 131,6
S&o Paulo 1225 99,8 94,2 109,2 101,3 108,7 110,4 111,3 6119, 1034 114,8 110,6 133,3
Parana 130,2 103,1 94,8 106,9 100,1 107,3 112,9 109,3 117,4 , 1 99 113,7 110,7 127,2
Santa Catarina 127,5 97,7 93,9 104,0 91,8 100,9 104,7 102,7 11,81 95,1 110,21 108,7 130,0
Rio Grande do Sul 133,9 97,7 89,8 106,9 98,7 106,1 110,7 ,2107  117,7 100,1 117,2 113,9 140,0
Mato Grosso do Sul 126,0 98,8 94,2 103,8 94,7 106,4 106,5 1,511 121,4 106,6 123,0 116,4 131,9
Mato Grosso 130,4 100,1 96,3 111,0 101,12 110,3 114,0 120,7 7,912 111,7 124,0 117,5 137,2
Goias 118,3 104,3 92,6 104,3 98,1 107,6 110,0 112,0 1214 6101 118,9 108,3 123,8
Distrito Federe 122,¢ 98,¢ 92,8 107,¢ 97,& 1042 110,% 109,z 121,( 96,2 111,¢ 106,t 126,(
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - Indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Dez/2012

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
out/12 | novii2 |  dez/12 noano| 12 Meses
Brasil 136,8 15,6 9,4 7,7 9,5 9,5
Rondbnia 130,6 11,3 55 -4,2 6,9 6,9
Acre 145,0 21,5 14,0 4,0 11,2 11,2
Amazonas 128,3 5,2 -1,1 -1,6 3,6 3,6
Roraima 1445 23,1 22,9 13,0 20,8 20,8
Para 157,6 22,5 14,9 8,5 14,7 14,7
Amapa 143,0 22,7 19,0 11,3 13,2 13,2
Tocantins 143,2 29,8 15,4 6,7 15,0 15,0
Maranhéo 147,2 27,3 15,3 9,8 12,9 12,9
Piaui 149,3 20,7 12,4 6,8 11,4 11,4
Ceara 137,3 19,3 12,5 7,3 10,9 10,9
Rio G. do Norte 147,3 17,7 13,1 9,9 9,7 9,7
Paraiba 146,7 17,7 14,1 9,0 9,2 9,2
Pernambuco 143,8 15,5 11,5 9,3 11,0 11,0
Alagoas 158,4 17,4 16,4 16,4 14,4 14,4
Sergipe 145,0 14,7 13,9 7,3 10,1 10,1
Bahia 144.6 20,5 14,6 9,8 12,4 12,4
Minas Gerais 126,4 13,4 11,8 1,1 7,2 7,2
Espirito Santo 124,6 17,8 11,6 45 4.4 4.4
Rio de Janeiro 138,4 14,5 7,0 5,2 6,9 6,9
Séo Paulo 137,3 14,4 7.5 11,9 10,9 10,9
Parana 1315 16,3 9,7 0,4 9,7 9,7
Santa Catarina 134,5 13,3 10,1 5,5 5,4 5,4
Rio Grande do Sul 143,1 17,5 10,9 6,2 9,9 9,9
Mato Grosso do Sul 134,9 23,0 14,8 6,0 10,2 10,2
Mato Grosso 139,2 20,7 15,5 7,6 14,6 14,6
Goias 125,7 22,3 9,4 5,8 8,8 8,8
Distrito Federe 128,¢ 12, 47 5,6 7, 7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetdcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas @omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Dez/2012
indice de receita (2) Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticiosides fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mens4l Acumulada (2 Mengal nidada (2) Mensal Acumulada (2)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes 2 nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses

Brasil 7,7 9,5 9,% 5,0 6,0 610 15,6 15,8 15,8 16,1 16,0 16,0 5,0 4 6 6,4

Ceara 7,3 10,9 10}9 27,3 23,0 28,0 19,5 16,2 16,2 19,3 15,9 15,9 11,5 9,5 9,5
Pernambuco 9,3 11,0 11,0 3,7 7,0 7,0 19,3 15,3 15,3 20,9 16,0 ,0] 16 6,9 11,5 11,5
Bahia 9,8 12,4 124 -6,3 51 31 17,9 15,0 15,0 23,8 14,5 14,5 717 144 14,4
Minas Gerais 1,1 7,2 712 5,7 6,0 5,0 4.6 10,3 10,3 4.4 10,3 10,3 31 6,9 6,9
Espirito Santo 4.5 4,4 414 8,4 11,1 .1 15,0 15,1 15,1 14,4 914 149 16,4 13,5 13,5
Rio de Janeiro 5,2 6,9 q,9 20,3 14,9 14,9 8,9 8,8 8,8 8,6 8,6 6] 8, 4,2 7,6 7,6
Sé&o Paulo 11,9 10,9 14,9 -0,8 -0,7 0,7 23,0 20,4 20,4 23,7 209 09 2 0,0 2,8 2,8

Parana 0,4 9,7 9|7 4.7 9,5 D,5 15,9 17,6 | 7,6 16,5 17,9 17,9 11,5 6,2 6,2
Santa Catarina 5,5 5,4 5.4 3,6 6,3 6,3 15,8 12,7 12,7 16,5 12,6 12,6 -2,8 4,1 4,1
Rio Grande do Sul 6,2 9,9 9.9 -0,3 -0,7 10,7 9,0 20,9 20,9 8,7 021, 210 4,1 51 51

Goias 5,8 8,8 8B -2,7 -3,2 4,2 8,9 14,1 14,1 9,5 14,8 14,8 6,7 72 7,2

Distrito Federe 5,€ 7,6 7,6 0,C 3.t 3.t 8,2 10,C 10,C 7,8 9,7 9,7 1,5 1,2 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de vendas mwomércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadea Federacao (Continua)

Més: Dez/2012

Artigos farmacéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
indice de receita (2) ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, informatica e Outros artlgos'de. uso pessoal e
. ~ o S doméstico
Unidade da Federacad COSmetico comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mendal Acumu(&)a Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Meges 2 nodno 12 Mleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses

Brasil 8,6 8,9 8.9 59 12,9 129 6,7 7,2 7,2 -25,3 0,6 0,6 13,6 312, 123

Ceara 18,6 17,9 179 19,0 15,7 15,7 -15,3 -3,56 -3,5 -54,3 -29,8 -29,8 79 -1 15 15
Pernambuco 15,9 11,7 11,7 9,3 29,8 29,8 18,9 15,5 15,5 -3,6 10,2 10,2 22,4 23,6 23,6
Bahia 3,2 10,1 o1 1,0 11,0 11,0 -3,0 1,2 1,2 41,4 29,4 29,4 8 24, 254 25,4
Minas Gerais 2,8 16,4 14,4 6,4 10,2 10,2 15,7 54 54 -7,6 -5,3 3| -5, 27,2 20,2 20,2
Espirito Santo 15,0 12,4 13,4 59 6,7 b,7 40,0 14,7 14,7 385 4 6 6,4 44,2 36,1 36,1
Rio de Janeiro 0,3 3,4 34 6,8 10,8 0,8 3,5 4,2 4,2 48,2 114 1,41 314 10,7 10,7
Séo Paulo 16,6 4.8 48 1,6 11,1 1,1 3,5 9,1 9,1 -42.,8 0,0 00 3 3, 62 6,2

Parana -5,2 2,7 2|7 7,2 22,1 2p,1 5,8 -5,3 15,3 6,0 -15,8 15,8 148 8 21 218
Santa Catarina 6,3 9,5 9,5 13,5 16,7 6,7 13,4 15,6 15,6 -43,9 4,0-2 -24( 35,7 20,1 20,1
Rio Grande do Sul 8,5 7,7 1.7 2,0 9,7 7 3,6 5,6 5,6 211 65 5 6 54 8,5 8,5
Goias 7,9 14,3 143 14,8 16,1 16,1 98,2 73,2 V3,2 -50,8 -0,3 -0,3 491 20,2 20,2

Distrito Federe 0,7 8,C 8,C 23,¢ 17,C 17,C 5,3 2,7 2,7 -47,¢ -21,€ -21,€ 0,€ 1,2 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas m@omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federacéo (Conclusé&o)

Més: Dez/2012

indice de receita (2) Material de construcéo
Unidade da Federagad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noand 12 Meses
Brasil 3,7 4,2 42 8,8 10,1 10,1
Ceara -0,8 4,0 410 17,4 17,2 17,2
Pernambuco -1,7 2,1 4,1 2,9 16,8 16,8
Bahia 16,9 13,0 13J0 -5,4 7,6 7,6
Minas Gerais -1,9 1,4 1}4 0,3 7,8 7,8
Espirito Santo -10,4 -7,0 -7,0 26,8 24,7 24,7
Rio de Janeiro 6,6 0,7 q.,7 7,6 12,5 12,5
Séo Paulo 3,8 59 59 20,8 9,0 9,0
Parana -5,9 55 5{5 -9,8 6,7 6,7
Santa Catarina -6,6 -3,9 -3,9 5,9 14,0 14,0
Rio Grande do Sul 9,2 4,2 4,2 9,4 11,5 11,5
Goias 6,7 3,3 3B -2,6 16,5 16,5
Distrito Federe 15,1 9,€ 9,6 -4,2 0,¢ 0,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas rmmércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feafrac&o

Més: Dez/2012

indice de receita (

Unidade da Fedracao| . 1q jan12 | few12 mar/12 abr/12 mai12 | jun/12 jur2 ago/12 | set12 out/12 nov/12 dez/12
Brasil 1270 101,0 94,4 107.9 99,0 1075 108,9 109,6 1178 2610 1155 1128 1368
Rondonia 1363 91,2 88,4 96,0 935 105,6 110,7 1163 1173 3410 1172 1121 130,6
Acre 1394 97,9 90,0 1014 98,1 1111 1139 1198 1233 1038 1173 1131 1450
Amazonas 1303 95,4 90,8 1026 98,3 106,1 1015 1035 1102 63 9 1040 106,0 1283
Roraima 1278 107,6 106,3 1206 105.7 1184 1168 1209 5134, 1201 1272 126,6 1445
Para 1453 101,1 93,6 1088 1000 1154 114,9 1150 1232 3108 1230 115,2 1576
Amapa 1286 1043 96,2 100,6 93,9 1087 1103 1156 1278 0119 1201 1188 1430
Tocantins 1342 104,1 96,1 109,6 1008 1101 116,3 1232 6126 1067 1245 1189 1432
Maranh&o 1341 1028 95,9 106,1 95,8 107,6 107,6 1180 1264 1073 1212 1188 1472
Piaui 1398 1032 97,4 1064 95,4 1129 108,3 1122 1188 7102 1126 1172 1493
Ceara 1280 101,9 93,1 1029 985 106,9 1131 1181 1211 8105 1177 1146 1373
Rio G. do Norte 1341 100,4 93,7 1030 95,4 106,6 1072 3110 1165 1063 1154 114,0 1473
Paraiba 1346 100,1 94,3 1122 92,4 106,8 106,1 1041 1107 0271 1157 1189 146.7
Pernambuco 1316 1045 94,7 106,9 98,2 1087 1102 1111 9120 1025 1151 1150 1438
Alagoas 136,1 102,4 97,3 10741 1033 109,6 1140 1148 1241 1059 1150 120,7 1584
Sergipe 1351 1025 97,5 1038 98,8 1068 107,6 106,3 1173 0261 1155 117,6 1450
Bahia 1317 104,3 97,0 1114 1018 1095 1142 1114 1210 3010 1166 1142 1446
Minas Gerais 1250 99,5 94,7 1114 97,3 106,0 104,9 1082 2311 1004 1129 1129 1264
Espirito Santo 1193 100,9 96,0 1085 87,1 1100 1116 8100, 1111 94,7 105,1 1028 1246
Rio de Janeiro 1316 100,2 92,2 1033 95,5 102,6 1056 9106, 1141 100,4 1139 1095 1384
S&o Paulo 1228 101,0 95,3 1101 102,6 1098 109,6 1110 5119 1048 1162 112,9 1373
Parana 1310 103,9 95,5 1073 1008 1080 1121 109,4 1183 009 1 1151 1137 1315
Santa Catarina 1275 98,9 94,8 1045 92,8 1013 103,9 1026 1124 96,8 1112 1113 1345
Rio Grande do Sul 1348 98,3 90,3 1076 99,7 1072 1105 7310 1182 101,9 1189 1158 1431
Mato Grosso do Sul 1273 100,2 95,0 1045 95,3 106,9 1057 1107 1204 1071 1234 1178 1349
Mato Grosso 1294 1018 97,3 1116 1016 1105 1130 1195 2661 1119 1242 1181 1392
Goias 1189 105,4 93,2 1045 98,4 107,6 108,9 1109 1203 3102 1193 1094 1257
Distrito Federal 1221 100,0 93,2 108,2 98,2 1053 1008 8910 1208 97,4 1132 107,6 1289

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etegicos e Comércio.

(D Inclui as atividades de Veiculos e de Matetialconstrugao, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100
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Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Dez/2012

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo

out/12 nov/12 dez/12 out/12 nov/12 dez/12

Brasil 110,4 110,8 110,2 0,6 0,3 -0,5

Rondénia 109,5 106,0 107,6 0,5 -3,2 15
Acre 115,1 113,1 110,2 54 -1,7 -2,6
Amazonas 102,1 102,9 102,0 -0,9 0,8 -0,9
Roraima 131,4 130,7 126,1 -0,8 -0,6 -3,5
Para 109,4 107,9 109,4 1,0 -1,3 1,3
Amapa 120,9 121,2 115,3 -2,2 0,2 -4,9
Tocantins 121,0 130,9 122,3 7,8 8,2 -6,5
Maranhéo 115,7 116,4 116,7 3,4 0,6 0,3
Piaui 108,4 108,5 106,5 1,6 0,1 -1,8
Ceara 112,8 112,6 110,1 -0,2 -0,2 -2,2
Rio G. do Norte 109,2 111,8 109,8 -1,1 2,4 -1,8
Paraiba 116,5 118,8 115,7 2,8 2,0 -2,6
Pernambuco 111,8 1131 114,2 0,9 1,2 1,0
Alagoas 108,8 110,8 109,3 -0,6 1,9 -1,4
Sergipe 105,8 107,0 103,7 -1,4 11 -3,1
Bahia 110,5 110,3 110,0 -0,7 -0,2 -0,3
Minas Gerais 108,0 107,0 107,4 0,3 -0,9 0,3
Espirito Santo 114,1 1145 115,3 0,8 0,4 0,6
Rio de Janeiro 105,1 105,4 105,3 0,8 0,2 -0,1
Séao Paulo 111,8 112,7 112,4 0,7 0,7 -0,2
Parana 110,5 111,5 110,4 2,5 0,9 -0,9
Santa Catarina 108,8 110,3 111,5 1,2 1,4 1,1
Rio Grande do Sul 113,2 112,7 107,8 1,2 -0,4 -4,3
Mato Grosso do Sul 123,1 126,9 120,3 2,1 3,1 -5,2
Mato Grosso 107,6 110,0 104,8 -1,5 2,3 -4,8
Goias 110,7 110,8 107,6 -0,8 0,1 -2,9
Distrito Federal 105,2 102,4 100,8 -1,1 -2,7 -1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federacéo.

Més: Dez/2012

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacgédo

out/12 nov/12 dez/12 out/12 nov/12 dez/12

Brasil 116,4 117,3 117,5 1,1 0,8 0,2

Rondo6nia 112,5 109,7 110,6 0,3 -2,4 0,8
Acre 121,0 119,4 117,2 52 -1,3 -1,8
Amazonas 106,7 108,5 107,3 -0,6 1,7 -1,1
Roraima 139,5 140,0 135,4 0,4 0,4 -3,3
Para 116,0 115,4 117,5 1,4 -0,5 1,8
Amapa 125,3 126,4 121,3 -2,1 0,9 -4,1
Tocantins 123,8 134,4 127,6 7,3 8,5 -5,1
Maranhdo 122,4 123,5 123,8 3,9 0,9 0,2
Piaui 115,4 117,4 114,5 2,5 1,7 -2,5
Ceara 119,4 119,4 115,6 -0,5 0,0 -3,1
Rio G. do Norte 115,5 119,7 115,0 -0,6 3,6 -3,9
Paraiba 121,7 124,5 121,4 3,5 2,3 -2,5
Pernambuco 118,1 119,4 119,9 1,2 1,1 0,4
Alagoas 114,9 117,5 115,4 -0,1 2,2 -1,7
Sergipe 113,5 114,6 112,4 -0,7 1,0 -1,9
Bahia 115,6 116,9 116,8 0,3 1,1 -0,1
Minas Gerais 113,6 113,3 113,9 0,7 -0,3 0,6
Espirito Santo 121,5 1215 123,4 1,3 0,0 1,5
Rio de Janeiro 112,9 113,1 112,8 1,2 0,2 -0,3
Séao Paulo 117,6 118,8 119,3 1,1 1,1 0,4
Parana 115,5 119,2 117,6 1,3 3,2 -1,3
Santa Catarina 114,7 118,6 120,6 0,9 3,4 1,6
Rio Grande do Sul 119,9 118,7 114,4 1,0 -1,1 -3,6
Mato Grosso do Sul 127,2 131,7 124,1 1,8 3,5 5,7
Mato Grosso 111,6 112,6 107,8 -1,0 0,9 -4,2
Goiéas 115,1 116,0 113,9 -0,3 0,8 -1,8
Distrito Federal 109,5 108,3 108,1 -0,9 -1,1 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



