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Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal deservigos

indices, precgos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producéo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ogjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indiee€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgada
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatdgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreslecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqués®esual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Ecoicas - CNAE, na sua versdo mais
atual 2.0.

« Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natie Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aoscésdespecificos de precgos utilizados
como deflatores, para obtencdo de volume de vendas

* Na série completa dos indices (série encadeadajndises de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém poperiodo de base ano de 200Ms indices de janeiro de 2004
até dezembro de 2011 tém por periodo de base a0f¥% Os indices de janeiro de 2012
em diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniado de referénciafnico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacéo dos resultados de junho@E32a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” pass
a ser desagregada em duas novas séries: “Movédeteodomesticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhampreghtemente da atividade comercial varejista
e estar sediada no territério nacional e, em paatic para as Unidades da Federacdo da Regido
Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Pard, ger@ Tocantins), sdo consideradas apenas
aquelas que estdo sediadas nos municipios dasaisapbm excecdo do Para, onde sédo
consideradas aquelas que estédo sediadas nos namddgRegido Metropolitana de Belém.

» Abrangéncia —A PMC abrangelez grupos de atividades cuja correspondéncia d8lassificacao
Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), estaddada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemenatividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construcaacan varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicacéo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

¢ Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica carexetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgao da PMC.

« Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidadeetieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

¢ Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodeémtambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerda H&0 empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

» Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas varid\Réxeita Nominal de Venda¥olume de Vendagsta
dltima resulta da deflagdo dos valores nominaiseobes por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade derd&gib, construidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisaudeos e indices da Construcdo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos dasndbscobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da area geogréfica mais apiatgori

* Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo digaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistalndice-sintese dos grupos de atividades relacianabaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da at&vida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



2— Indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sédo divulgados indices em nivel Brasil éJhiflades da Federacéo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSa&Rio de Janeiro, Sado Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtadqmara Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividadé&Sdpermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Moveis” e
“Eletrodomeésticos’; que correspondem a um detalhamento da atividdtieveis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de constru¢adDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Iindices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além d&eiculos e motos, partes e pe@dle Material de
construgdosao calculados indices para o Brasil e as 12 dag&lda Federacgéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitaaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitt B
de Revenda do més com os obtidos no més imediatarapterior. Sao indices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de vollame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésdiceirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos udltimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de Indices de Base Fixaeencerrou em dezembro de 2011 (base
2003 = 100) com a série que se inicia em janeird0d® (base 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este giroeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historicandiees de receita nominal e de volume com
periodo de basmdvel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considemannfatores sazonais, o efeito calendario, @sléeride
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiaticente definida com a série de 5 anos da pegamisio de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da pegquieiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltetegldiatiigacéo do resultado de dezembro de 2Q@ftiAde janeiro
de 2008 a modelagem passa a ser atualizada amedmerporando sempre as 12 Ultimas informagiesa anterior.
Para os feriados de Carnaval e Corpus Christioutiie o programa “genhol.exe”, disponibilizado pélS. Census
Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientegessao..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste $atémezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica euraracao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria’ , “Outros artigosusle pessoal e domestico” e “Material de Constiligégas series
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Muliplicativo (011) (011) g@ggjﬂfgg‘)ﬁ Christ, Pascoa [8] e Efeito
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
fumo Mulipiicativo (210) (011) Calendério (TD) e TC2012.JAN
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) igrgg(\)/gl ,v?:;pgigggg gfce:_rlt_o Calendario (TD),
Moveis e eletrodomeésticos Multipicativo (210) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito

. e Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Super e Hipermercados Muliplicativo (212) (011) Calendério (TB) LS2005FEB e 'I['C]:2012.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
pecas Multiplicativo (012) (1) Calendério (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritorio, Muliplicativo (011) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos farmac, med, oropede. |\ e i (210) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD).
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) gg";gg’g'b%"ép:iggg%“éfggo Calendario (TD),
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoa [1].

lomestico

Material de construcsio Multipicativo (012) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito
Varejo Ampiiado Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e

LS2008.0CT.




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camnaval, Corpus Christi e LS2006. JAN
N Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEZ,
Amazonas Mulipicativo 012011 || sp004MAY e LS2005.FEB
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e Efeito
Bahia Multiplicativo (212) (011) Calendario (TD).
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e TC2001.JUN.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD) e AO2002APR.

. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Mulipicativo (210) (011) Calendério (TD), LS2003.JUL e LS2005.FEB.
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).

. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD).
Mato Grosso Multiplicativo (210) (011) AO2002.MAY e LS2006.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendéario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (210) (011) AO2011 MAY.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Para Mulipicativo OO | caendério (TD) e LS2008.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Mulipicativo OO | chendério (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), LS2002.NOV, LS2005.FEB e
TC2012.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD), LS2003.MAR, AO2004.JAN,
LS2005.FEB e TC2008.DEC
. S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (012) (011) LS2002. NOV.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (012) Calendario (TD).
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Rondbnia Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD).
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Sergpe Multplcatvo (@120 1) 5p001.JUL, LS2005.FEB e TC2006.FEB.
N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).
Tocantins Multipicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MSRRIG'AO REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Multiplicativo (012) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [8] e Efeito
Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
alimenticios, bebides efumo | Mlipicativo @O | endario (TD) e LS2012JAN.
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
Tecidos, vestuario e calcados | Multplicativo (210) (011) g:lrgsg:’nfgg‘)‘z G, oseoa el Eieto
Méves e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [1] e Efeito

Pascoa [8], Efeito Calendario (TD), LS2002.0CT,
Super e Hipermercados Multiplicativo (011) (011) LS2005.FEB, AO2006.JAN, TC2008.FEB e
TC2012.JAN.

Automaveis, motocicletas, partes T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
e pecas. Mulipicativo 02O | caendario (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendéario (TD) e
inform e comun Mulipiicativo (012) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, med, ortop e de. |y yiieativg (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
perfumaria.
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) 28288’2;%%%282@5 IE:ngo Calendario (TD),
Outros artigos de uso pessoal e I o
domeésiico Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Material de construco Multiplicativo (210) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [1] e Efeito
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),

AO2009.JUN e AO2012.SEP.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) Pascoa [1] e LS2006.JAN.

L Carnaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (012) (011) LS2005.FEB.

. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) Calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).

- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e TC2001.JUN.

» S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD) e AO2002APR.

. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Mulipicativo 012)011) | Calendério (TD), AO2003 FEB e LS2005FEB,
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

i i N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Mulipicativo (12)011) | calendério (TD), AO2003 FEB E AO2004.FEB.

N Camaval, Corpus Christi, AO2002.MAY e
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) LS2006.FEB.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Efeito Calendario (TD).
. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Mulipicativo (212) (011) Calendério (TD), LS2001.JAN e LS2008FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Mulipicativo (011) (011) Calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC,
LS2005.FEB, LS2005.AUG e TC2012.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD) e TC2003.JAN.

o N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Piai Multplicatvo OO |1co001.IAN, TC2002.JAN e TC2003.JAN.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).

. . N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) Calendario (TD).

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
- N Calendario (TD), LS2000.MAY, LS2001.MAR,
Rondonia Muttiplicatvo (210)(O11) AO2001.JUN, AO2004.JUL, AO2005.FEB
LS2010.FEB.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi,
Santa Catarina Multiplicativo (011) (011) Pascoa [8] e Efeito Calendario (TD).
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD), LS2005.FEB, TC2005.0CT e
TC2006.FEB.

. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD)

Tocantins Multipicativo (210 (011) Camaval, Corpus Christi, AO2000.JUN,

TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) sdo degvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-séeas do IPCA que melhor representam o comportaime

de precos de cada grupo de produtos e/ou clasSH#SAE que compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC ltens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (c6d. 11) 1
IPCA (c6d. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (c6d. 2104) 1
IPCA (c6d: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (c6d. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (co6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (c6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (céd. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calcados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 7203) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e .
cosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos ltens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaco 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (c6d: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (c6d: IG) 1
4757-1 IPCA (c6d: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderao ser alterados ndgdpdo do més subsequiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.

11



«2/BGE
COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais obteve taxas de crescimento no més de ¢ienB013 de 0,5% para o volume de vendas e de
0,9% para a receita nominal, ambas as variagBestagfio a0 més anterior (ajustadas sazonalmeata)o volume de vendas trata-se do
terceiro resultado positivo, e para a receita naindie vendas representa o décimo terceiro mésottimee também, de taxas positivas.
Quanto & média moével, o volume de vendas obtevaciiarde 0,4%, enquanto a receita apresentou éaxeescimento de 0,8%,

conforme evolugao nos indices de base fixa mostraaoGraficos 1 e 2.

Nas demais comparacdes, obtidas das séries arifgean ajuste), o varejo nacional obteve, em ted@a®lume de vendas,
acréscimos da ordem de 1,7% sobre junho do armmastde 3,0% e 5,5% nos acumulados dos seisigmeeses do ano e dos Ultimos
12 meses, respectivamente. Para os mesmos inéisadoeceita nominal de vendas apresentou taxasiagio de 9,9%, 11,3% e de

11,9%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1-Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Griéfico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Nesse sexto més do ano, seis das dez atividadpsspeas obtiveram variacdes positivas para o ellervendas, com ajuste
sazonal (Indicador més/més). Em ordem de magnitagdaxas, os resultados foram 0s seguiktégeis e eletrodoméstic¢s,8%);
Livros, jornais, revistas e papelar{a,0%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deuparia e cosméticad,0%); Veiculos e
motos, partes e pecdB,9%); Combustiveis e lubrificantd®,9%); Material de construcad0,6%); Outros artigos de uso pessoal e
doméstico(-0,1%); Hipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumg-0,4%); Equipamentos e material para

escritdrio, informatica e comunicac&®,5%) eTecidos, vestuario e calcaduam -1,4% (Tabela 1).

Na relacdo junho de 2013 contra junho de 2012e(sé&fin ajuste), para o varejo, cinco das oito atieisl apresentaram
resultados positivos. Os resultados, por ordermgertancia na formacéo da taxa global, foram ogirgeg: 8,2% par€ombustiveis e
lubrificante 7,8% enDutros artigos de uso pessoal e domésfigdo parairtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e demparia;
2,9% paraMoveis e eletrodoméstico8,8% parsEquipamentos e materiais para escritorio, inforicgite comunicacgdo3,0% para
Livros, jornais, revistas e papelaridecidos, vestuario e calcadosm -3,2% eHipermercados, supermercados, produtos alimenticios

bebidas e fumoom -0,8%.
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Analisando os resultados do varejo, por ordem gridncia das atividades na taxa global, tem-seogsegmento de
Combustiveis e lubrificantesom variacdo de 8,2% no volume de vendas em oelagéinho de 2012, foi responsavel pela maior
contribuicdo da taxa do varejo (48%) — Tabela 3téfmos de desempenho acumulado no semestre,detaadacio chegou aos 6,2%,
e nos Ultimos 12 meses a 7,5%. Atribui-se este adamento a variacdo de precos dos combustivei (8o item combustiveis no

acumulado dos Ultimos 12 meses, contra 6,7% deeigdral, segundo o IPCA).

TABELA 1
BRASIL - INDICADORE S DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Junho 2013

MES/MES ANTERIOR (%) MES"Gzﬁ'ﬁ""'ﬁg;’O L ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

ABR MAl JUN ABR MAI JUN NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 0.6 0,0 0.5 1,6 44 1,7 3.0 55
1 - Combustiveis e lubrificantes 3.5 0,9 0,9 84 9.0 8,2 6,2 75
i}I:-II:Efr, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 03 18 04 54 26 038 03 3.9
2.1 - Super e hipermercados 0,7 1,8 0,3 5,6 3.0 0,7 0,4 4.1
3 - Tecidos, vest. e calgados 1,5 29 1,4 10,3 1,0 3.2 3.0 4,3
4 - Moveis e eletrodomésticos 0,8 0,3 1,8 91 6,3 29 3.8 7,2
4.1 - Méveis = S = 0.6 2,7 1,8 41 2,6
4.2 - Eletrodomésticos = S = 13,0 1,3 9,0 7.5 8,8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,4 2,6 1,0 14,9 8,2 6,6 8,6 9,1
i‘;nfﬂ::;:ar:m. para escritorio informatica e 10 36 05 5.2 04 6.8 37 13
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 1.8 1.4 1.0 12,8 0.7 3,0 4.4 5,6
8§ - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2.1 0,9 0,1 7.1 8.4 7.8 9,8 10,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,0 1,2 1,0 9,2 4,3 2,0 3.7 6.4
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 0,2 0,2 0,9 24 4,0 93 4.2 78
10- Material de Construgao 0,0 1.9 0,6 16,4 50 5,0 6.8 6,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos ¢ Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

{**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(*#%) O indicador do comércio varejista liado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deDutros artigos de uso pessoal e doméstjue,engloba segmentos como lojas de departamétitesjoalheria,
artigos esportivos, brinquedos etc., exerceu onsegmaior impacto na formacéo da taxavdejo (43%), com variagéo de 7,8% no
volume de vendas em relacéo a junho de 2012. Brogercumulados, a taxa para o primeiro semestieadivi da ordem de 9,8% e para

os Ultimos 12 meses, de 10,3%.

A atividade deéArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e darpearia, com a terceira maior participacéo na taxa global do
varejo (26%), apresentou crescimento de 6,6% naamagéio com junho do ano passado, e taxas acumdia@6% no semestre e de
9,1% para os Ultimos 12 meses. A expanséo da dessériose a essencialidade dos produtos comercializadassgatincipais fatores

explicativos do desempenho positivo do segmento.

! 0 aumento da massa de rendimento médio real hbbdsacupados foi de 1,5% em relacéo a junho daaterior, segundo a PME do IBGE
13



Moveis e eletrodomésticosom alta de 2,9% no volume de vendas em relagétha do ano passado, foi responsavel pela
quarta maior contribuicdo da taxa global do va(86). A atividade vem apresentando taxas de oresto positivas devido a politica de
incentivo do governo ao consumo, através da magdigiate aliquotas de IPI reduzidas para méveisredgenésticds Entretanto, estas

taxas tém apresentado variagcdes cada vez mendesspm No acumulado do ano a taxa foi de 3,8%6 éltimos 12 meses, de 7,2%.

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Junho 2013

MES/MES ANTERIOR (%) MES”GKﬁ'%é"l'flgé’o Lo ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
ABR MAI JUN ABR MAI JUN NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 0,8 0,7 0,9 10,4 13,3 9,9 11,3 11,9
1 - Combustiveis e lubrificantes 22 0,8 19 13,6 14,0 12,5 10,6 89
i }.:-:-,Tr, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 0,9 17 0. 7.0 155 10,6 123 142
2.1 - Super e hipermercados 0.5 1.8 0.4 6,3 15,5 10,5 12,0 14,1
3 - Tecidos, vest. e calgados 0.4 24 0.8 16,3 6,2 21 8,2 78
4 - Moveis e eletrodomésticos 1.5 0.8 2.0 121 10,0 6.9 5.6 6.6
4.1 - Méveis S = = 74 4.2 1,0 1,7 6,8
4.2 - Eletrodomésticos - - - 14,7 13,2 11,1 7.8 57
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 7.0 1,9 1.1 21,0 14,6 12,8 14,1 13,2
i‘;nﬁz::;;r:at. para escritorio informatica e 13 31 0,2 41 13 37 15 19
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 29 0,8 1,3 18,5 6,1 2.8 95 8.9
8 - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 26 0,7 0,7 13,2 14,4 14,0 15,7 14,6
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,0 04 0,9 14,1 9,5 4.2 8,6 9,5
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 0,0 0,2 1,2 20,2 2,5 6,8 3.0 51
10- Material de Construgao 0,5 21 1,0 19,9 8,8 8,8 10,0 93

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos ¢ Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

{**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento deEquipamentos e materiais para escritorio, infolio@te comunicacaoresponsavel pela quinta maior
contribuicdo ao resultado globabteve acréscimo no volume de vendas, em junhardéan de 6,8% sobre igual més do ano anterior e
taxas acumuladas no semestre de 3,7% e nos Ultnogeses de 1,3%. Dentre os fatores que vém dedecioi este desempenho,

destaca-se 0 aumento dos pregos de produtos gpéerora atividade, que até fevereiro apresentarfenéte

A atividade ddLivros, jornais, revistas e papelariepm queda de 3,0%, exerceu o sexto maior impaatesultado do varejo.

O volume de vendas acumulado no semestre obtézedmde 4,4% e para os Ultimos 12 meses de 5,6%.

2 Variagéo de 2,2% nos Ultimos 12 meses para Aparaletroeletronicos, contra um indice Geral deqsete 6,7%, conforme o IPCA do IBGE.
14



O segmento d&ecidos, vestuério e calcadasie apresentou variagao no volume de vendasX8é eBm relacéo a igual més do
ano anterior, foi responsavel pela sétima congdloua taxa global do varejo. Este resultado, pedgistificado pelo comportamento
crescente dos precos (variagdo de 6,7% no grupioddes segundo o IPCA), ao longo dos Ultimos 18aseEm termos acumulados, 0s

resultados foram de 3,0% para o primeiro semes@aaal e de 4,3% para os Ultimos 12 meses.

Com variacéo de -0,8% no volume de vendas sobmérigis do ano anterior, o segmentdigermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fyumassou de maior contribuicdo em maio para a memiritwicdo no indice geral, neste més de
junho. Em termos de acumulados, a taxa para osig1seis meses do ano foi de 0,3% e para ossilfithmesesle 3,9%. Explica esse

resultado a alta dos precos do segmento nessassUitoze meses (13,6% no subgrupo Alimentacao micilio do IPCA).

TABELA 3
BRASIL -CDMPDSI(}S\D DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Junho 2013 (%)
(Indicadores de volume de vendas)

- COMERCIO VAREJISTA
Atividad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fvidades T Comp. da taxa T Comp. da taxa
axa L B R M T e
absoluta ;relativa(%): absoluta : relativa(%)
Taxa Global 1,7 1,7 100,0 2,0 2,0 100,0
1 - Combustiveis e lubrifi 8.2 0,8 45,2 8.2 0.5 228
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 08 04 244 08 02 "7
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados -3.2 0.3 17,3 -3.2 0.2 8.1
4 - Moveis e eletrodomésticos 29 0.3 202 29 0.2 -9.6
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 6.6 0.4 256 6.6 0.2 -12.2
6- Equip. eumal. para escritorio informatica e 6.8 01 6.0 6.8 01 a1
comunicagio
T - Livros, jornais, rev. e papelaria -3,0 0,0 -1,2 -3.0 0.0 0.5
§ - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 7.8 07 42.9 7.8 04 20,3
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - 9.3 3.3 1675
10- Material de Construgao - - - 50 04 -19.8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagio dos resultados setoriais na formagio da taxa global

O Comércio Varejista ampliada que inclui ovarejo e mais as atividades ®eiculos, motos, partes e pegadeMaterial de
construcdoyegistrou em relacdo ao més anterior variacaqldé fhara o volume de vendas e de 0,9% para aareceiiinal, ambas as
taxas com o ajustamento sazonal (Grafico 3 e #p@mdo com o mesmo més do ano anterior (sem sgusteal), as variagbes foram de
-2,0% para o volume de vendas e de 4,2% paraitaneominal. No acumulado do ano e dos Ultimos &é2a3) o setor apresentou taxas

de variagdo de 3,7% e 6,4% para o volume, e de8%H%% para a receita nominal de vendas, respeetive.

No que tange ao volume de vendas, a atividadée@trilos, motos, partes e pecagistrou alta de 0,9% em relacdo a maio.
Comparando com junho do ano anterior, a variagadefe9,3%. Tal resultado pode ser explicado pfeitoebase, uma vez que as
medidas anunciadas pelo Governo, que levaram a #efsobre carros 1.0 e pela metade o imposte ssllemais cilindradas, se deram
no final de maio de 2012, e comegaram a surtioesebre as vendas no més de junho (volume des/sadando a PMC em junho de
2012 foi de 20,7%). Em termos de acumulados, &das foram as seguintes: 4,2% nos seis primeiesss e 7,8% nos ultimos 12

meses.

15



Quanto ao segmento tiéaterial de construcdcas variagdes para o volume de vendas foram #le shbre o més anterior, de

5,0% em relacdo a junho de 2012 e de 6,8% nos kxlevauos seis primeiros meses do ano e dos UliPnogeses.

Gréfico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grifico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Movel Trimestral Ajuste Sazonal

indice cle Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Vinte e uma das vinte e sete Unidades da Fedemm@&sentaram resultados positivos nha comparacaqurdmo de
2012. Os destagues em termos de variagfes poditivaslume de vendas foram: Mato Grosso do SuPgB,8/1ato Grosso
(7,5%); Paraiba (7,5%); Rondbnia (6,9%) e Roraifd%) - Grafico 5. Quanto a participacdo na congdusida taxa do
Comércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, Sdo Paulo (2,1%); P&bcbfé); Rio de Janeiro (2,1%); Mato Grosso
(7,5 %) e Mato Grosso do Sul com 8,8%.

Em relacdo awarejo ampliado, dezesseis das vinte e sete Unidades da Fedepe8entaram taxas de desempenho positivas,
as maiores taxas no volume de vendas ocorreramilaim:Grosso (7,3%); Mato Grosso do Sul (5,4%); iR&id%); Amapa (3,7%) e
Rondénia com variacéo de 3,7%. Em termos de impectesultado global do setor, os destaques fosaastados de Mato Grosso
(7,3%); Mato Grosso do Sul (5,4%); Maranhao (3;%%8ui (4,7%) e Goias com variacdo de 1,5%.

Ainda por Unidades da Federacéo, os resultadosaftmte sazonal para o volume de vendas apontamotezestados com
variacdes positivas, na comparacdo més/més ansermio os destaques: Amapa (3,3%); Pernambué6)(BRui (1,8%); Mato Grosso
do Sul (1,7%) e Distrito Federal, também com 1,7%.
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Grifico 5
Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/lIgual més do ano anterior

Ms 8,8
MT 7.5
B 7.5
RO 6.9
RR 6,2
MA 57
PR 50
PA 4.8
AP 4.3
AL 4,2
RN 41
TO 3,7
PE 2,8
sp 2,1
Pl 21
SE 2,1
SE 2,1
BRASIL 17
GO 1,6
DF 13

UnidadesdaFederagio

AM 08
sC 01
AC 0,2
CE 06
BA 1,8
MG -2,9

-4 -2 o 2 4 ] 8 10

Variagdo percentual

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgio de Servigos e Comércio

ANALISE TRIMESTRAL

Comparando o segundo trimestre de 2013 com o min@iando-se em conta os dados ajustados saenta|robserva-se o
seguinte comportamento: aceleracdo/a@jo com a taxa passando €&1% para 0,5% e nearejo ampliado, de 0,0% para 1,4%
(Tabela 4). Das dez atividades, seis apresentasuttado superior ao do trimestre anterior, a s&lmnbustiveis e lubrificantdde
-0,4% para 5,4%)Mobveis e eletrodomésticdde -1,1% para 2,2%Hrtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dfipearia (de
2,9% para 4,5%)Veiculos, motos, partes e pe¢ds -0,3% para 1,2%l;ivros, jornais, revistas e papelari@e -2,7% para -1,7%);
Outros artigos de uso pessoal e domégtien0,7% para 1,0%dyipermercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fumo
(de -0,2% para -1,1%}ecidos, vestuario e calcad@ie 1,7% para -1,3%d)laterial de construcdde 3,2% para -0,6%6)Equipamentos

e material para escrit6rio, informética e comuniga¢de 10,6% para -5,9%).

O Comércio varejista registrou crescimento de 2,6% no segundo trimdstrno de 2013 em relacdo a igual periodo de ano
anterior, se posicionando abaixo da variacao daepo trimestre do ano (3,5%). Comparando as t@osslois primeiros trimestres do
ano de 2013 observa-se para as atividades o segoinportamento: alta em quatro atividades, a:9abembustiveis e lubrificantéde
3,9% para 8,5%Mdveis e eletrodoméstic@e 1,5% para 6,1%rtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e denpearia (de 7,3%
para 9,8%)Equipamentos e material para escritdrio, informeiteecomunicacafde 3,6% para 3,7%); e quedas para as demaisjgou s
Tecidos, vestuario e calcad¢de 4,0% para 2,2%);ivros, jornais, revistas e papelaride 5,2% para 3,2%}ipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fden1,8% para -1,2%)@utros artigos de uso pessoal e domégtienl1,9% para

7,8%).
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TABELA 4
BRASIL - INDICADORES TRIMESTRAIS DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR ATIVIDADE: PMC Junho 2013

Taxas de desempenho de 2012 Taxas de desempenho de 2013 Taxas de desempenho de 2012 Taxas de desempenho de 2013
S TRIM.ITRIM. ANTERIOR TRIM.ITRIM, ANTERIOR [TRIMLIGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR TRIM./IGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR;
Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* * Taxa Taxas Trimestrais* * Taxa
TR 2°TRI] 3 TRI S 49 TRI | Anual™ | 1°TRIS 2°TRIE 3° TRI | 4° TRI | Anual™ | 1°TRI | 2TRI | 3°TRI | 4°TRI | Anual™ | 1°TRI | 22TRI | 3°TRI | 4°TRI | Anual™

COMERCIO VAREJISTA () 42 08 21 07 i 84 | 01 05 03 79 86 3 84 35 26 30
2 L

1. Combustiveis e lubrificantes 25 21 33 04 66 | 04 54 28 67 96 82 69 39 85 62
. v

:IIn':';‘;’;;"i:“;z:i‘:"funﬁ?“ 70 06 10 08 i 85 | 02 A n4 11 18 12 85 18 42 03
2 L

21-Supere hipermercados | 77 09 10 09 | 90 | 02 At 120 80 82 11 89 18 14 04
. v

3 - Tecidos, vest. e calgados 23 021 25 400 33 | 17 43 10 12 65 a7 35 40 22 30
L L

4. Méveis e eletrodomésticos 51 09 21 17 | 122 | 41 22 158 123 114 99 122 15 61 38
v

41 -Méveis . . . . . . . 182 128 90 9,1 19 | 50 33 41
L

4.2 - Eletrodomésticos 8 S S S S S S 13,5 "7 11,6 89 1,3 40 11 7.5
. v

: ,;f;‘g‘ijﬁ,;’,".;ﬁ::::"s‘ meds |3 36 23 02 104 | 28 45 08 110 W08 87 | 103 | 73 98 86
L L

imancn o somamceae© | 01 43 32 3afoe0 |05 59 w61 T2 3 10 | % a7 3
. v

T - Livros, jornais, rev. e papelaria 15 0,8 a7 39 53 27 AT 52 24 50 86 54 52 3,2 a4
z L

B-Ouosais.dewsopessoale | 4 g3 29 51 L o91 | 07 19 93 58 82 123 | 93 | M3 18 98

‘Eg;\nERCIO VARENSTAAMPLIADO | 30 o0 49 o4 ¢ 78 | 0p 14 13 638 94 86 80 38 36 37
z L

gég‘z"c”'“ @ motos, partes e 05 70 02 16 i 66 | 03 12 1,1 51 12 114§ 13 44 43 42
. v

10- Material de Construgio 35 02 07 35 i T6 | 32 06 134 56 13 87 8,0 50 86 6.8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio
(*) Referéncia: série com ajuste sazonal

(**) Referéncia- igual periada do ano anterior = 100

(***) Referencia: acumulado igual periodo do ano anterior = 100

Em termos d&Comércio varejista ampliadqg a variacdo do volume de vendas do segundo tranisstde 3,6%, ficando abaixo
da taxa do primeiro trimestre, que foi de 3,8%uénfciada pelas variacdes das atividades deswitaa, aliadas ao resultadovdculos,

motos, partes e pects/e acréscimo em sua variacdo de 4,1% para @ 8élb)aterial de construcaajue variou de 5,0% para 8,6%.

RESULTADOS SEMESTRAIS

O primeiro semestre de 2013 apresentou um cregoimiers,0% em relacdo ao mesmo periodo do anarfResultado este
inferior a0 do segundo semestre de 2012, que alcan®%. Esta diferenca pode ser explicada pelagdle da taxa de juros e,

principalmente, pelas variagdes de precos, emtmwaesno mantenha medidas de incentivo ao consBrafido 6).

18



93 92

Volume de vendas do Comeércio Varejista
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9.8 98

10,6

9,1

r

-5
-5.6
_E -
m m = =r L n o ¥=] ~ ~ w w o o (=] o — — [ [ m
[=] [=] = [=] =] =] =) =] [=] [=] =] =] =] =] =l = b= b= P P b=
=] = = =] =] =] = =] =] =] = =] =] =] = o o o o o o
r ™~ ™~ ™ r r ™~ ™ r r ™~ ™ r r ™~ ™ r r [ ™ r
E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E E
w W W w w w W w w w W w w w W w w w w w w
O - -
— ™~ — rd — r — rd — r — rd — r — rd — r — rd —
Fonte: IBGE/DPE/COSEC
Grafico 6 - Evolugéo do volume de vendas do Comeércio Varejista Grafico 7 - Evolugido do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servicos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 8 - Evolugdo do volume de vendas de Hiper, super, prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos, vestuario e
calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

Mensal === 12 meses.

Variagdo percentual
S
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4
jun-11 ago-11 oui-11 dez-11 fev-12 abr-12 jun-12 ago-12 out-12 dez-12 fev-13 abr-13 jun-13

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servicos e Comércio
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e
eletrodomésticos segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos
12 meses
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Grafico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Produtos farm., méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tiltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Grafico 12 - Evolugédo do volume de vendas de Equip. escritério, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 13 - Evolugédo do velume de vendas de Livros, jornais, revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Grafico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Qutros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grifico 15 - Evolugdo do volume de vendas de Veiculos e motos, partes e
pecgas segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Grafico 16 - Evolugéo do volume de vendas de Material de construgio
segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagéio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Jun/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd Mensal (2) Acumulada (3)
volume (1) - -
abr/13 | mai/13 |  jun/13 noano| 12 Meses
Brasil 106,1 1,6 4.4 1,7 3,0 5,5

Rondb6nia 109,2 8,8 12,2 6,9 9,0 7.4
Acre 108,8 2,1 3,1 -0,2 2,1 6,9
Amazonas 103,7 0,3 -0,7 0,8 0,9 1,3
Roraima 127,9 15,6 13,4 6,2 8,0 16,2
Para 108,2 4,0 5,3 4,8 5,0 5,4
Amapa 120,8 8,5 2,0 4,3 42 11,6
Tocantins 1141 10,2 2,8 3,7 5,4 9,7
Maranhéo 113,0 71 9,0 57 6,5 8,9
Piaui 104,6 3,7 0,9 2,1 1,0 2,7
Ceara 105,2 4,6 5,3 -0,6 3,8 7.4
Rio G. do Norte 109,1 11,6 11,3 4,1 9,2 8,7
Paraiba 112,3 13,8 8,0 7,5 9,1 9,3
Pernambuco 110,9 3,4 4.4 2,8 4,2 7,2
Alagoas 107,8 3,2 6,7 4,2 3,8 6,1
Sergipe 102,8 45 3,9 2,1 3,2 42
Bahia 108,2 11 4,2 -1,8 0,6 4,9
Minas Gerais 100,8 -0,2 1,6 -2,9 -0,2 2,6
Espirito Santo 104,0 3,6 3,2 -3,0 2,4 6,9
Rio de Janeiro 101,1 2,9 5,8 2,1 4,2 4.4
Sao Paulo 106,9 0,3 3,7 2,1 2,8 6,2
Parana 110,7 0,7 4,4 5,0 3,7 5,3
Santa Catarina 101,1 -3,4 3,8 -0,1 0,7 2,9
Rio Grande do Sul 107,9 2,5 4,7 1,2 3,3 5,6
Mato Grosso do Sul 122,2 13,2 10,7 8,8 12,0 15,2
Mato Grosso 109,8 3,4 13,2 7,5 6,7 6,8
Goias 107,6 -0,3 5,4 1,6 3,2 5,8
Distrito Federe 102,: 0,1 1,6 1,3 1,1 1,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Jun/2013
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificante Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimenticatidas e fump Tecidos, vestuario e calgcados
Unidade da Federaca Total Hipermercados e Supermercados
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Menpal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 1,7 3,0 59 8,2 6,2 715 -0,8 0,3 B,9 -0,7 0,4 4,1 -3,2 30 43
Ceara -0,6 3,8 714 2,0 16,0 19,7 -3,0 -0,3 4,5 -3,0 -0,7 4,2 9 -0, 4,3 8,2
Pernambuco 2,8 4,2 12 20,8 9,9 5,2 -3,7 -3,3 1,9 -1,8 -2,5 28 27 9,5 10,4
Bahia -1,8 0,6 4p -18,9 -15,1 -1,5 -2,2 -0,7 2,7 1,7 2,1 4,6 ,6 -0 6,5 11,0
Minas Gerais -2,9 -0,2 2|6 6,2 3,9 .5 -8,8 -5,3 2,7 -8,7 4 -5, -2,7 -3,3 0,0 2,6
Espirito Santo -3,0 2,4 6]9 5,2 3,2 D,6 -9,0 -2,8 2,0 -8,8 9-2, 19 1,7 7,0 11,7
Rio de Janeiro 2,1 4,2 44 54 8,5 m4a -0,9 1,5 1,6 -1,3 1,3 9 1 -80 -0,6 2,3
Sao Paulo 21 2,8 6,2 20,4 11,2 D,5 2,2 25 7,8 2,3 2,7 8,2 -3,7 2.3 2,0
Parana 50 3,7 5|3 15,9 11,2 1,1 4,9 3,5 5,2 51 3,6 54 7,7 5 -1 24
Santa Catarina -0,1 0,7 29 2,8 -0,2 2,6 -1,5 -0,4 11 -1,6 ,8 -0 09 -8,2 1,6 2,8
Rio Grande do Sul 1,2 3,3 3,6 10,2 7.9 2,8 -1,2 -0,4 6,2 -0,8 -0,2 6,3 -3,1 11,2 6,6
Goias 1,6 3,2 5B 13,4 8,8 1.9 -6,9 -3,7 0,4 -7,1 -3,8 0,7 17,1 461 10,2
Distrito Federe 1,3 11 1,8 5,8 2,8 1,7 -3,8 -2,3 0,7 -4,4 -2,8 0,4 -2,1 -3,4 -3,C
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacao de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacdo (@tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2013

L P Artigos farmacéuticos, médicos,
Méveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacéad Total Mdveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 2,9 3,8 7P -7,8 -4,1 2|6 9,0 75 B,8 6,6 8,6 9,2 -3,0 4,4 5,6
Ceard 1,0 55 151 26,9 234 20,8 -11,6 -3,2 10,2 12,4 23,7 2| 19, 8,5 1,3 -0,4
Pernambuco -0,7 4.3 44 -9,0 -2,8 P.7 55 9,1 10,9 6,7 6,4 12,8 0,9 12,7 14,2
Bahia 4,0 6,3 7.p -3,3 -0,3 37 9,0 10,1 10,7 20,4 12,5 10,8 3 -2, 10,4 13,0
Minas Gerais 8,0 8,2 130 -2,9 -6,9 1,4 12,8 11,6 14,5 0,5 4,6 6,9 -4,8 -0,6 15
Espirito Santo 58 11,1 1143 2,6 9,4 b,2 43 11,9 13,6 0,7 2,3 2,0 -11,8 9,6 19,1
Rio de Janeiro 0,5 -3,9 -42 -14,9 -15,4 -10,5 8,8 0,9 1,0 0 5, 75 74 -6,3 6,3 34
Séo Paulo 2,1 2,4 69 -21,2 -8,7 5,8 9,0 71 6,0 6,3 6,0 6,5 7 -6 2,4 5,0
Parana -1,8 5,1 -3I3 -13,8 -13,8 -b,2 6,0 31 4,0 55 9,4 13,3 21,8 2,9 0,8
Santa Catarina 3,5 0,2 9,6 -11,3 -11,1 6,0 9,3 6,5 11,7 9,6 471 17, -9,7 3,7 11,7
Rio Grande do Sul 1,3 4,9 4.6 1,3 4,0 P,8 1,9 47 53 3,7 6,8 6] 5 -5,0 -1,2 -1,1
Goias 51 5,8 9P -12,8 -10,3 -4,2 10,6 12,1 6,7 10,2 13,7 015, -3,9 27,4 51,9
Distrito Federal 6,2 3,2 5|1 -17,5 -11,7 -8,4 15,7 8,8 11,0 29 13,0 13, -8,0 -1,2 -1,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edeicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (Conchdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2013

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicag§o doméstico
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 6,78 3,66 1,2 7,81 9,79 10[33

Ceara -10,93 -11,80 -22,13 0,07 0,36 -1,12
Pernambuco -12,06 -6,35 5568 15,96 24,24 2B,78
Bahia -9,61 -9,74 12,42 27,58 31,30 32,04
Minas Gerais -12,75 -13,27 -8,p1 8,63 17,77 18,58
Espirito Santo 68,83 30,14 2009 -5,66 9,22 21,30
Rio de Janeiro 28,09 36,90 32|34 17,57 18,71 14,99
Sé&o Paulo 8,96 4,31 -0,p4 0,40 -0,14 1,30
Parana 9,80 -2,28 5,15 8,69 9,19 14,08
Santa Catarina 5,15 -0,40 -20[43 2,40 3,67 14,57
Rio Grande do Sul 16,24 18,45 14452 4,38 5,07 5,08
Goiéas 17,07 3,50 0,46 -0,26 11,96 15,40
Distrito Federal 6,76 -14,08 -26,1L9 6,50 5,12 4,93

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Jun/2013

Comeércio varejista

Unidade da Federacdd . 115 | jui2 ago/12 set/12 ou12 [ now1i2 | dezi2 | jani1z | fewiz | mami3 | abriz | mainz| juni3
Brasil 1043 105,7 108,9 104,9 109,7 1101 1426 107.,8 96,7 1L71  103.2 110,7 106,1
Rondonia 102,2 108,8 110,5 106,1 109,0 104,8 150,2 99,1 93,9 1066 103,8 118,3 109,2
Acre 109,0 117,8 116,6 106,9 116,1 110,0 148,6 108,8 99,0 0110 1078 1174 108,8
Amazonas 103,0 103,6 105,7 99,2 101,7 103,3 137,3 100,8 91,9 103,8 99,1 106,8 103,7
Roraima 120,4 127,0 134,1 134,7 132,8 131,0 148,9 121,90 3118, 1323 131,8 136,3 127,9
Para 103,2 106,3 109,2 103,1 111,2 103,4 158,2 107,6 92,8 2108 1034 114,8 108,2
Amapé 115,8 119,2 1295 121,8 120,4 120,6 162,5 111,0 1031 1031  107,7 116,9 120,8
Tocantins 110,0 117,2 120,1 111,6 121,3 1258 157,9 1084 4 97 1146 115,8 115,8 1141
Maranhao 106,9 112,8 113,7 107,4 1155 112,5 151,9 1142 8 99, 1124 108,9 119,8 113,0
Piaui 102,4 106,9 106,8 100,6 105,8 106,6 137,0 106,7 953 8410  100,9 110,8 104,6
Ceara 105,8 112,5 1133 107,7 113,8 1125 143,3 110,1 950 7,610 1051 112,6 105,2
Rio G. do Norte 104,8 107,2 109,4 106,1 107,3 110,1 1430 09,41 99,9 113,6 1074 116.6 109,1
Paraiba 104,5 105,4 103,7 110,1 1155 117,3 151,8 114,1 98,4 115,7 108,4 117,9 112,3
Pernambuco 107,8 107,2 112,1 104,4 111,0 114,1 156,0 1132 61 9 1129 104,8 1135 110,9
Alagoas 103,5 104,1 107,4 101,8 105,6 111,4 153,4 111,4 97,7 108,0 103,2 1131 107,8
Sergipe 100,7 101,3 105,3 101,6 106,2 106,9 140,7 107,7 94,9 107,8 100,8 108,2 102,8
Bahia 110,2 108,2 110,3 105,9 110,5 109,1 1448 107,4 92,9 7,610 1032 1115 108,2
Minas Gerais 103,8 105,7 108,7 103,1 107,6 104,6 136,2 3105, 94,6 106,0 101,0 106,3 100,8
Espirito Santo 107,2 107,1 111,2 107,6 114,2 111,6 1488 9,710 98,9 112,3 105,4 111,1 104,0
Rio de Janeiro 99,0 100,8 103,4 99,1 105,5 105,3 1457 2103, 94,9 110,1 99,4 105,9 101,1
S&o Paulo 104,7 106,6 109,9 106,7 110,8 112,8 146,4 1074 1 97 1137 103,2 111,8 106,9
Parana 105,5 106,9 109,7 104,1 108,1 110,2 142,1 116,3 996 1621 1063 112,9 110,7
Santa Catarina 101,2 100,0 104,5 102,2 105,8 109,9 1460 1,811 1000 109,6 98,0 104,3 101,1
Rio Grande do Sul 106,7 102,9 108,2 106,3 112,9 1115 4144, 1044 96,9 115,6 1065 111,8 107,9
Mato Grosso do Sul 112,3 114,5 119,5 116,5 123,7 1253 4150 1253 112,9 124,9 119,2 126,7 122,2
Mato Grosso 102,2 109,4 111,8 108,4 110,3 107,9 134,7 1025 967 109,3 103,9 113,8 109,8
Goias 105,9 109,2 110,9 106,5 110,5 108,6 138,1 109,4 954 1011 1040 113,9 107,6
Distrito Feders 101,C 102, 106, 100,: 104,1 103,¢ 130,¢ 102,¢ 92, 108, 101,¢ 105,C 102,

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad : Mensal (2) Acumulada (3)
receita (1) - -
abr/13 | mai/13 | jun/13 noano| 12 Meses
Brasil 117,8 10,4 13,3 9,9 11,3 11,9
Rondb6nia 117,9 14,8 18,6 13,5 14,7 11,2
Acre 119,8 8,6 9,8 6,4 8,4 11,8
Amazonas 114,2 8,2 6,8 8,3 8,4 6,9
Roraima 144,2 26,7 23,8 15,3 17,8 24,3
Para 122,3 14,6 15,2 14,5 14,9 13,0
Amapa 130,7 16,5 8,9 111 10,8 16,9
Tocantins 122,4 18,0 9,3 9,8 11,7 14,1
Maranhéo 126,9 17,5 18,9 16,3 16,4 16,2
Piaui 118,8 14,3 10,2 12,7 10,8 10,5
Ceara 118,9 15,5 15,4 9,7 14,0 14,9
Rio G. do Norte 122,3 22,4 21,5 14,5 19,4 16,3
Paraiba 124,1 22,7 16,5 15,7 17,2 15,1
Pernambuco 124,1 12,7 13,9 11,5 12,9 13,7
Alagoas 121,1 12,8 16,4 13,1 12,9 12,8
Sergipe 117,4 15,0 14,7 11,8 13,2 12,0
Bahia 120,1 9,7 12,9 7,1 8,6 10,6
Minas Gerais 111,7 7,5 9,7 4.7 7,0 8,3
Espirito Santo 116,1 12,8 11,9 4,6 10,4 13,4
Rio de Janeiro 1151 13,7 17,1 12,0 13,9 12,1
Sao Paulo 118,1 8,4 12,1 9,7 10,5 12,3
Parana 121,9 10,6 13,8 13,2 12,8 12,1
Santa Catarina 112,3 6,2 13,5 8,1 9,7 10,4
Rio Grande do Sul 1195 10,5 12,7 8,8 11,2 11,9
Mato Grosso do Sul 132,7 21,2 18,7 16,2 19,1 20,3
Mato Grosso 117,1 10,1 19,9 12,9 12,5 11,0
Goias 116,9 7.4 13,2 8,3 10,0 11,0
Distrito Federe 112t 8,1 10,C 9,1 8,t 7,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacdo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Continua)

Més: Jun/2013

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificante

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticiosldseb fumg

S Tecidos, vestuario e calgcados

Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Mengal mdada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nleses 1) o anon| 12 Mesep (1) noand 12 Meses

Brasil 9,9 11,3 11,p 12,5 10,6 4.9 10,6 12,3 14,2 10,5 12,0 141 21 8,2 7,8
Ceard 9,7 14,0 1449 12,8 234 2R,7 12,6 16,1 18,5 12,8 15,6 18,0 1,5 7,3 9,2
Pernambuco 11,5 12,9 13,7 22,4 14,7 9,9 10,2 11,0 13,7 11,5 2 11, 14,3 8,6 13,9 13,3
Bahia 7,1 8,6 10,6 -10,6 -8,8 -3,3 11,7 13,7 15,1 15,8 16,5 16,9 5 5 115 14,5
Minas Gerais 4,7 7,0 8|3 8,5 6,0 b,6 23 6,1 7,5 2,2 57 7,1 51 3 8 8,3
Espirito Santo 4,6 10,4 134 9,8 7,1 1p,9 2,5 9,1 12,3 2,6 8,9 2,01 8,5 13,9 17,4
Rio de Janeiro 12,0 13,9 12,1 10,0 12,6 15,7 13,4 15,8 135 7 11 14,2 12, -2,5 5,0 6,9
Sé&o Paulo 9,7 10,5 14,3 23,3 15,0 8,9 12,2 13,2 17,1 12,1 13,1 17,2 -0,4 5,9 47
Parana 13,2 12,8 13,1 16,2 17,4 14,7 15,9 14,5 15,1 16,1 146 3] 15 1.3 7.4 7,0
Santa Catarina 8,1 9,7 10,4 3,0 54 59 9,1 10,3 10,9 8,9 99 510 15 11,9 8,4
Rio Grande do Sul 8,8 11,2 11,9 14,6 11,7 4,8 9,5 11,1 16,1 9 9, 113 16,2 0,7 14,7 8,7
Goiéas 8,3 10,0 11)0 18,3 11,3 b,8 2,8 7,1 9,8 2,3 6,7 9,9 252 221 149
Distrito Federe 9,1 8,E 7,7 11,€ 7,1 3,8 7,7 8,8 9,7 7,1 8,2 9,2 2,8 3,7 31

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Continua)

Més: Jun/2013

L L Artigos farmacéuticos, médicog,
Moéveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagag Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menshl Acumiale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 6,9 5,6 6,6 -1,0 1,7 6|8 11,1 7,8 b,7 12,8 14,1 13,2 2,8 5 9 8,9
Ceara 2,6 6,1 13]3 32,6 26,5 2p,7 -11,9 -4,2 6,1 18,5 29,6 23,8 15,2 53 1,9
Pernambuco 4.8 8,1 44 -4,7 -0,4 3,0 11,0 13,7 10,7 13,0 110 6,51 6,1 16,9 16,9
Bahia 8,7 7,4 7R 1,7 2,1 g1 12,5 10,6 8,4 22,6 14,8 13,7 4,2 ,3 16 16,8
Minas Gerais 8,6 5,7 9|2 1,9 0,2 B0 10,6 7,3 7,8 5,5 8,0 8,9 6 2, 5,9 6,4
Espirito Santo 5,6 12,6 149 6,9 13,7 10,6 4,4 11,5 10,7 8,4 7 9 7.9 -6,9 14,0 21,5
Rio de Janeiro 2,9 -3,2 -43 -11,3 -12,1 17,0 8,9 0,4 -1,6 ,812 15,5 14, -1,2 10,6 5,6
Sé&o Paulo 3,5 3,9 50 -13,3 -1,1 1,9 12,5 6,4 1,2 12,6 11,2 ,1] 10 -1,7 7,2 8,3
Parana 4,2 1,6 -1§1 -2,2 -3,3 -3,5 9,1 6,4 2,8 13,2 14,9 16,4 ,6 28 4,5 -0,1
Santa Catarina 8,2 6,3 1.5 0,6 -0,2 0,2 12,1 9,5 10,5 17,6 4 20 20,1 -4,7 51 10,5
Rio Grande do Sul 6,2 8,0 1.8 8,6 9,9 8,1 4.8 6,9 4,6 9,4 13,1 10,8 4.4 8,7 8,0
Goiéas 8,2 8,2 11p -6,4 -4,9 Q.6 14,1 13,7 15,6 14,2 17,5 17,4 4 1 32,9 57,0
Distrito Federal 8,5 5,6 6[2 -7,6 -3,0 ,6 14,7 9,1 8,9 15,1 18,6 17, 1,1 7,1 4,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variacéo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Conclusao)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2013

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicag§o doméstico
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 3,69 1,45 -1,91L 13,98 15,72 14|60

Ceara -14,84 -17,93 -26,44 6,66 6,24 4,98
Pernambuco -15,20 -11,36 124 22,98 30,70 7,97
Bahia -7,89 -6,84 13,47 34,11 37,42 34,18
Minas Gerais -13,16 -16,24 -12 59 15,03 24,33 2B,34
Espirito Santo 66,37 28,23 16,38 -0,65 14,86 2b,66
Rio de Janeiro 13,37 26,26 23|86 25,68 26,38 1,04
Sé&o Paulo 4,11 1,84 -4,P1 5,16 4,44 4,94
Parana 15,21 2,97 -6,86 16,09 16,44 18,16
Santa Catarina 6,15 -0,27 -23|77 9,65 10,57 18,05
Rio Grande do Sul 14,31 16,93 11108 9,50 9,73 B,36
Goiéas 17,82 4,57 0,01 5,18 17,96 19,90
Distrito Federal 11,74 -10,25 -2276 11,95 10,53 ,22

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2013

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo| = .5 jul/12 ago/12 set/12 out/12 nov/13 dezitp  janip  /tev | mar13 | abm1z | mainn3 | juni3
Brasil 07,2 109,0 112,8 109,7 1155 116,6 154,2 116,3 1060 2331 1l44 123,0 1178
Rondénia 103,9 110,4 112,4 108,7 112,6 109,4 156,4 1049 9 99, 114,6 111,7 127,3 117,9
Acre 112,6 121,4 120,3 111,1 121,6 116,4 157,2 116,8 1078 7120 1184 129,2 119,8
Amazonas 105,4 106,1 108,8 102,9 106,1 109,2 145,7 1083 2100 1138 109,1 117,6 114,2
Roraima 125,1 131,2 139,4 140,2 140,4 139,7 160,4 132,6 132,2 1486 148,4 153,7 144,2
Para 106,8 110,0 113,6 108,0 117,9 110,9 170,8 118,4 1037 9121 117,1 129,7 122,3
Amapé 117,6 1215 132,7 125,3 124,6 1256 169,8 116.6 109,9 1871  116,9 126,4 130,7
Tocantins 1114 118,1 121,6 113,6 124,9 130,6 165,6 1146 4510 1240 125,1 124,1 122,4
Maranh&o 109,2 1156 117,8 112,8 122,2 120,2 163,3 1239 0111, 1257 1221 133,9 126,9
Piaui 105,4 110,3 111,4 106,4 113,1 114,9 148,7 116.6 1070 22,01 1142 125,0 118,8
Ceara 108,4 115,6 117,6 1135 120,8 120,6 154,9 119,9 1062 1,012 1188 1265 118,9
Rio G. do Norte 106,8 109,5 113,0 111,2 113,6 117,9 1541 8411  110,9 126,8 120,4 130,1 122,3
Paraiba 107,3 107,9 106,8 114,0 120,5 122,9 160,6 1215 106,8 126,2 119,2 129,6 1241
Pernambuco 111,3 110,7 116,5 109,3 1171 120,7 165,7 1216 5710 1247 116,7 127,0 124,1
Alagoas 107,1 107,7 111,6 106,7 111,7 118,4 163,7 1200 3108, 120,0 1155 126,8 1211
Sergipe 105,0 105,6 110,4 107,6 113,3 114,8 151,8 117,5 106,6 121,5 114,6 123,6 1174
Bahia 112,2 109,5 111,6 108,3 115,1 115,3 154,0 114,8 101,4 1841 1140 1235 120,1
Minas Gerais 106,7 109,0 112,7 107,9 113,1 110,5 144,7 112,3 102,8 116,7 111,3 117,8 111,7
Espirito Santo 111,0 111,3 116,5 113,6 1214 118,2 1592 2119 1083 1245 117,2 123,7 116,1
Rio de Janeiro 102,8 105,4 109,1 105,5 113,0 112,1 156,7  ,0113 105,1 123,3 112,3 120,5 115,1
S&o Paulo 107,7 110,0 113,8 111,4 116,5 119,0 155,4 1156 6,010 1249 113,9 123,8 118,1
Parana 107,7 109,7 113,2 108,4 113,1 117,5 152,5 126,2 109,7 2841 1181 125,0 121,9
Santa Catarina 103,9 103,3 108,6 107,4 111,7 1178 1576 ,2122 110,8 122,1 109,8 116,3 112,3
Rio Grande do Sul 109,9 106,5 112,7 111,8 119,4 118,0 1536 1124 105,5 126,8 117,3 1235 1195
Mato Grosso do Sul 114,2 116,2 121,7 119,5 128,0 130,4 4158, 1332 121,8 135,6 1295 138,0 132,7
Mato Grosso 103,7 110,5 113,1 110,4 113,4 111,3 141,1 107,9 0421 1186 111,8 122,1 117,1
Goias 107,9 111,1 113,4 109,9 115,2 114,0 145,9 116,5 1034 21,31 1133 124,1 116,9
Distrito Federe 103, 105,1 109,F 104,1 108, 108, 138, 109,: 100,¢ 118, 111 115, 112,f

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad Mensal (3) Acumulada (4)
volume (2) - -
abr/13 | mai/13 | jun/13 noano| 12 Meses
Brasil 106,9 9,2 4,3 -2,0 3,7 6,4
Rondb6nia 106,3 12,6 5,4 -3,7 4,9 4,8
Acre 115,1 23,4 12,5 2,2 12,4 12,4
Amazonas 100,8 5,6 0,6 0,7 2,3 1,3
Roraima 116,7 21,1 8,5 2,0 9,2 13,3
Para 111,7 12,2 4,1 -1,3 52 9,1
Amapa 1135 13,6 3,8 3,7 7.8 12,8
Tocantins 1215 22,8 7,3 2,0 7,2 12,1
Maranhéo 1115 17,5 8,6 3,5 7,8 11,2
Piaui 112,7 16,6 4,0 4,7 6,8 7,5
Ceara 99,7 6,8 2,1 -11,7 -0,1 5,4
Rio G. do Norte 108,8 16,8 10,9 1,9 9,3 9,5
Paraiba 108,9 21,3 10,8 3,2 8,3 7,8
Pernambuco 106,1 9,8 4,9 -2,9 3,7 6,6
Alagoas 109,4 5,6 6,0 -3,8 4,1 9,8
Sergipe 101,9 8,2 6,1 -3,9 2,7 5,9
Bahia 107,4 4,9 57 -6,2 1,1 6,6
Minas Gerais 99,8 10,0 1,5 -3,8 1,5 3,7
Espirito Santo 93,7 14,2 -9,6 -16,1 -4,0 2,6
Rio de Janeiro 104,2 9,6 8,6 0,1 5,6 57
Sao Paulo 108,4 6,0 3,3 -1,8 29 6,6
Parana 113,0 11,6 7,7 0,1 6,9 7,0
Santa Catarina 102,7 10,2 3,1 -1,9 2,4 3,9
Rio Grande do Sul 110,9 11,2 3,5 0,1 5,3 7,7
Mato Grosso do Sul 112,2 17,8 12,4 5,4 11,8 12,8
Mato Grosso 122,4 13,9 10,9 7,3 7,9 11,6
Goias 111,7 13,2 57 15 7,7 9,6
Distrito Federe 100,( 6,2 0,¢ -9,5 -0,3 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Jun/2013
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioilee fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) noano | 12 Mesebs 2) noanp 12 Mepes ) nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep (2) noany 12 Meses
Brasil -2,0 3,7 6,4 8,2 6,2 715 -0,8 0,3 B,9 -0,7 0,4 4,1 -3,2 3,0 4,3
Ceara -11,7 -0,1 5|4 2,0 16,0 19,7 -3,0 -0,3 4,5 -3,0 -0,7 4,2 -0,9 43 2 8,
Pernambuco -2,9 3,7 q,6 20,8 9,9 5,2 -3,7 -3,3 1,9 -1,8 -2,5 2,8 27 5 9, 104
Bahia -6,2 11 6,p -18,9 -15,1 -1,5 -2,2 -0,7 D7 1,7 2,1 4,6 -0,6 65 011
Minas Gerais -3,8 1,5 3|7 6,2 3,9 (.5 -8,8 -5,3 2,7 -8,7 -5,4 -2,7 33 0 0 2,6
Espirito Santo -16,1 -4,0 216 52 3,2 D,6 -9,0 -2,8 2,0 -8,8 -2,9 1,9 7 1 7,0 11,7
Rio de Janeiro 0,1 5,6 8,7 54 8,5 m4a -0,9 15 1,6 -1,3 1,3 19 0 -8 -06 2,3
Séo Paulo -1,8 2,9 6],6 20,4 11,2 D,5 2,2 2,5 7.8 2,3 2,7 8,2 37 3 2 20
Parana 0,1 6,9 710 15,9 11,2 1,1 49 3,5 5,2 51 3,6 54 7,7 15 4 2
Santa Catarina -1,9 2,4 39 2,8 -0,2 2,6 -1,5 -0,4 11 -1,6 -0,8 0,9 2 -8 16 2,8
Rio Grande do Sul 0,1 53 1.7 10,2 7,9 2,8 -1,2 -0,4 6,2 -0,8 -0,2 3 6 -31 11,2 6,6
Goias 15 7,7 9.p 13,4 8,8 1.9 -6,9 -3,7 0,4 -7,1 -3,8 0,7 171 146 021
Distrito Federe -9,E -0,3 3,6 5,8 2,8 1,7 -3,8 -2,3 0,7 -4,4 -2,8 0,4 -2,1 -34 -3,C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedeacao (Continua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2013

. i Artigos farmacéuticos, médicog,
Mdveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagad Total Moveis Eletrodomésticos cosmeéticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mendal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 29 3,8 7.2 -7,8 -4,1 216 9,0 7,5 B.8 6,6 8,6 9,2 -3,0 4.4 5,6

Ceara 1,0 55 15]1 26,9 23,4 21,8 -11,6 -3,2 10,2 12,4 23,7 2] 19, 8,5 1,3 -0,4
Pernambuco -0,7 4,3 4 -9,0 -2,8 p,7 5,5 9,1 10,9 6,7 6,4 12,8 0,9 12,7 14,2
Bahia 4,0 6,3 7.p -3,3 -0,3 37 9,0 10,1 10,7 20,4 12,5 10,8 3 -2, 10,4 13,0
Minas Gerais 8,0 8,2 1310 -2,9 -6,9 L4 12,8 11,6 14,5 0,5 4,6 6,9 -4,8 -0,6 15
Espirito Santo 5,8 111 1143 2,6 9,4 b,2 4,3 11,9 13,6 0,7 2,3 2,0 -11,8 9,6 19,1
Rio de Janeiro 0,5 -3,9 -32 -14,9 -15,4 -10,5 8,8 0,9 1,0 0 5, 7,5 7,9 -6,3 6,3 3,4
Séo Paulo -2,1 2,4 6,9 -21,2 -8,7 5,8 9,0 7,1 6,0 6,3 6,0 6,5 7 -6 2,4 5,0
Parana -1,8 -5,1 -3|13 -13,8 -13,8 -p,2 6,0 3,1 4,0 5,5 9,4 13,3 21,8 29 0,8
Santa Catarina 3,5 0,2 3.6 -11,3 -11,1 6,0 9,3 6,5 11,7 9,6 4,7 1 17,4 -9,7 3,7 11,7
Rio Grande do Sul 1,3 4,9 q,6 1,3 4,0 .8 1,9 4,7 5,3 3,7 6,8 6] 5 -5,0 -1,2 -1,1
Goias 51 5,8 9,p -12,8 -10,3 4.2 10,6 12,1 16,7 10,2 13,7 0] 15, -3,9 27,4 51,9
Distrito Federal 6,2 3,2 5|1 -17,5 -11,7 -B.4 15,7 8,8 11,0 2 9 13,0 13, -8,0 -1,2 -1,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Concluséo)

Més: Jun/2013

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e . . i . ~
. . | escritdrio, informatica e comunicac#o doméstico Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material dstaggéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensgl AcumialéB) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 6,78 3,66 1,2b 7,81 9,79 10§33 -9,29 4,20 (.79 4,99 36,8 6,80

Ceara -10,93 -11,80 -22,13 0,07 0,36 -1,12 -29,76 -7,77 1,06 -9,93 0,06 6,91
Pernambuco -12,06 -6,35 568 15,96 24,24 2B,78 -18,20 -0,94 2,57 19,08 18,23 16,04
Bahia -9,61 -9,74 12,32 27,58 31,30 324,04 -15,94 1,51 11,20 0,83- 4,78 4,95
Minas Gerais -12,75 -13,27 -8,p1 8,63 17,77 18,58 -5,28 94,1 5,93 -3,72 2,21 3,78
Espirito Santo 68,83 30,14 20,09 -5,66 9,22 21,30 -27,90 1,380 -4,3 -2,74 8,11 16,91
Rio de Janeiro 28,09 36,90 32|34 17,57 18,71 14,99 -4,30 23 7, 7,30 1,84 10,03 10,94
Séo Paulo 8,96 4,31 -0,p4 0,40 -0,14 1,30 -10,32 2,73 7,72 71 7, 4,76 4,12
Parana 9,80 -2,28 -5,15 8,69 9,19 14,08 -5,98 11,71 1,00 0 2,2 6,57 2,54
Santa Catarina 5,15 -0,40 -20[43 2,40 3,67 14,57 -6,36 3,32 4,15 15,19 11,92 11,42
Rio Grande do Sul 16,24 18,45 14152 4,38 5,07 5,08 -4,52 12 6, 8,59 9,83 12,58 16,64
Goias 17,07 3,50 0,46 -0,26 11,96 15,40 1,20 13,06 13,84 2,22 7,58 9,79
Distrito Federal 6,76 -14,08 -26,19 6,50 5,12 3,93 -26,93 3,40 7,54 6,00 3,36 0,09

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comérciarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jun/2013

Comercio Varejista Ampliado
Unidade da Federacaq jun/12 jul/a2 ago/12 set/12 out/12 nov/12 dez/12 jan/13 fev/13 mar/13| abr/13 mai/13 jun/13

Brasil 109,0 109,3 117,2 100,7 113,5 110,2 132,4 106,9 945 0,311 106,7 110,8 106,9
Rondbdnia 110,4 116,7 117,6 103,3 117,1 111,7 128,7 95,5 86,6 103,8 102,8 109,0 106,3
Acre 112,6 119,1 122,6 102,7 115,7 111,3 142,7 111,2 98,1 9109, 117,8 121,6 115,1
Amazonas 100,1 102,4 108,7 94,4 101,8 103,2 123,7 97,9 92,0 01,41 101,6 104,3 100,8
Roraima 1144 119,1 132,0 117,3 123,5 122,1 138,2 119,5 114,3 1225 124,9 124,9 116,7
Para 113,1 113,6 121,4 106,0 120,0 111,8 149,1 108,5 95,9 5111, 109,2 116,9 111,7
Amapa 109,4 114,9 126,5 117,8 118,4 116,8 1444 113,1 103,2 08,21 105,1 110,9 113,5
Tocantins 119,2 125,8 129,3 107,4 125,4 118,5 141,7 110,6 ,0 99 1120 1243 118,8 1215
Maranh&o 107,8 118,0 126,8 105,8 118,8 116,0 141,2 113,2 97,9 109,0 111,2 115,5 1115
Piaui 107,7 111,2 117,8 100,0 108,8 113,0 142,6 1115 95,4 3,511 109,2 115,2 112,7
Ceard 112,9 117,6 120,5 103,4 114,6 110,8 131,7 106,8 90,1 ,0102 103,7 107,5 99,7
Rio G. do Norte 106,8 109,6 115,8 103,8 112,2 109,6 140,4 7,610 98,6 1145 109,6 116,5 108,8
Paraiba 105,6 103,6 110,5 100,8 113,5 116,0 139,2 111,7 94,8 1351 110,5 116,7 108,9
Pernambuco 109,3 110,2 120,0 100,3 112,3 1115 139,0 110,7 7 92 1112 106,2 112,0 106,1
Alagoas 113,8 114,9 1245 104,2 112,9 117,6 154,4 113,9 98,9 108,5 107,7 114,2 109,4
Sergipe 106,0 104,7 115,8 99,3 111,9 113,1 138,5 105,0 93,2 7,210 104,6 110,5 101,9
Bahia 1145 111,7 121,3 101,8 114,4 110,6 139,4 110,2 93,6 9,310 105,5 113,9 107,4
Minas Gerais 103,7 107,4 111,0 98,7 111,0 111,2 1227 1050 339 105,8 105,2 105,7 99,8
Espirito Santo 111,6 99,9 110,2 92,8 102,4 100,2 120,5 102,3 89,3 102,6 98,1 98,0 93,7
Rio de Janeiro 104,1 104,6 111,4 96,7 109,5 105,2 132,4 3107, 91,3 108,0 103,0 109,2 104,2
Sé&o Paulo 110,4 111,3 119,6 103,4 114,8 110,6 133,1 105,0 9 95 1128 107,4 112,2 108,4
Parana 112,9 109,3 117,4 99,1 113,7 110,7 127,4 113,3 1000 4511 1117 115,5 113,0
Santa Catarina 104,7 102,7 111,8 95,1 110,1 108,7 130,1 0105, 91,0 103,5 101,2 104,0 102,7
Rio Grande do Sul 110,7 107,2 117,7 100,1 117,2 113,9 140,2 105,6 92,9 113,4 109,7 109,9 110,9
Mato Grosso do Sul 106,5 1115 121,4 106,6 123,0 116,4 0132, 1141 102,8 115,5 111,6 119,6 112,2
Mato Grosso 114,0 120,7 127,9 111,7 124,0 117,5 136,7 1078 81 9 117,0 115,1 1223 122,4
Goias 110,0 112,0 121,4 101,6 118,9 108,3 123,9 115,8 97,9 4,011 111,0 113,7 111,7
Distrito Federe 110t 109,z 121,( 96,2 111,¢ 106,5 125,¢ 102,¢ 91,C 106,¢ 103,¢ 105,1 100,(

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - Indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Jun/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
abr/13 | mai/13 |  jun/13 noano| 12 Meses
Brasil 1135 14,1 9,5 4,2 8,6 9,5
Rondbnia 110,6 14,3 7,2 -0,1 6,8 5,6
Acre 120,5 25,4 14,3 5,8 14,6 13,5
Amazonas 107,2 9,6 4,3 5,6 6,3 4,0
Roraima 126,5 27,3 14,0 8,4 14,8 17,7
Para 120,4 17,7 8,9 4,8 10,5 12,7
Amapa 119,6 17,7 7,1 8,4 111 15,2
Tocantins 124,6 26,6 10,9 7,1 10,5 13,1
Maranhéo 118,3 22,8 13,8 10,0 12,9 14,1
Piaui 121,2 22,8 9,7 11,9 12,9 11,9
Ceara 107,8 13,3 8,2 -4,7 6,1 9,5
Rio G. do Norte 117,4 23,7 17,5 9,5 15,9 14,1
Paraiba 115,9 26,8 15,6 9,3 13,2 10,9
Pernambuco 1141 15,7 10,4 3,6 9,2 10,2
Alagoas 116,9 11,2 11,0 2,6 9,2 12,9
Sergipe 111,7 15,4 12,8 3,8 9,5 10,7
Bahia 115,4 10,6 115 11 6,7 10,2
Minas Gerais 105,9 13,8 5,7 1,0 5,2 6,3
Espirito Santo 99,4 19,3 -5,3 -10,9 0,4 5,2
Rio de Janeiro 113,6 17,0 16,1 7.5 12,3 10,6
Séo Paulo 114,3 10,2 8,1 4,3 7,3 9,3
Parana 1195 17,2 13,3 6,6 12,3 10,5
Santa Catarina 108,5 15,3 8,6 4,5 7.5 7,3
Rio Grande do Sul 117,8 15,9 8,7 6,6 10,1 10,6
Mato Grosso do Sul 118,2 23,2 17,8 11,8 16,6 15,1
Mato Grosso 126,2 17,6 14,8 11,7 11,3 13,4
Goias 115,8 16,9 9,9 6,4 111 11,2
Distrito Federe 105,z 10,z 4.8 -4,3 3,4 6,C

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&seddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas @omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Jun/2013

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticiosides fum Tecidos, vestuario e calcados
Unidade da Federag Total Hipermercados e Supermercados
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mens4l Acumulada (3 Mengal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes 2 nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noany 12 Meses
Brasil 4,2 8,6 9,% 12,5 10,6 49 10,6 12,3 14,2 10,5 12,0 14,1 1 2, 8,2 7,8
Ceara -4,7 6,1 95 12,8 23,4 4.7 12,6 16,1 18,5 12,8 15,6 18,0 5 1, 73 9,2
Pernambuco 3,6 9,2 14,2 22,4 14,7 9,9 10,2 11,0 13,7 11,5 11,2 414 1 8,6 13,9 13,3
Bahia 1,1 6,7 10,p -10,6 -8,8 -3,3 11,7 13,7 15,1 15,8 16,5 16,9 5 5 115 14,5
Minas Gerais 1,0 5,2 6|3 8,5 6,0 b,6 2,3 6,1 7,5 2,2 5,7 7,1 51 3 8 8,3
Espirito Santo -10,9 0,4 5,2 9,8 7,1 1p,9 25 9,1 12,3 2,6 8,9 ,0112 8,5 13,9 17,4
Rio de Janeiro 7,5 12,3 19.6 10,0 12,6 15,7 13,4 15,8 13,5 7 11, 14,2 12,4 -2,5 5,0 6,9
Séo Paulo 4,3 7,3 93 23,3 15,0 B.9 12,2 13,2 17,1 12,1 13,1 2117 -04 59 4,7
Parana 6,6 12,3 10,5 16,2 17,4 14,7 15,9 14,5 15,1 16,1 14,6 3] 15, 1,3 7,4 7,0
Santa Catarina 4,5 7,5 1.3 3,0 5,4 5,9 9,1 10,3 10,9 8,9 9,9 510, 15 11,9 8,4
Rio Grande do Sul 6,6 10,1 10,6 14,6 11,7 4.8 9,5 11,1 16,1 9 9, 113 16,2 0,7 14,7 8,7
Goiéas 6,4 11,1 11)2 18,3 11,3 b,8 2,8 7,1 9,8 2,3 6,7 9,9 252 221 149
Distrito Federe -4,3 34 6,C 11,¢€ 7,1 3,8 7,7 8,¢ 9,7 7,1 8,2 9,2 2,8 3,7 3.1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&seddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variag¢&o de receita nominal de vendas womércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Jun/2013

L o Artigos farmacéuticos, médicog,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagag Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes @} nogno 12 Nleses 2) o anon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses
Brasil 6,9 5,6 6,6 -1,0 1,7 618 11,1 7,8 b,7 12,8 14,1 13,2 2,8 5 9 8,9
Ceara 2,6 6,1 13]3 32,6 26,5 2b,7 -11,9 -4,2 6,1 18,5 29,6 23,8 15,2 5,3 1,9
Pernambuco 4,8 8,1 84 -4,7 -0,4 B 11,0 13,7 10,7 13,0 110 6,51 6,1 16,9 16,9
Bahia 8,7 7,4 7.p 1,7 2,1 12,5 10,6 8,4 22,6 14,8 13,7 4,2 3 16 16,8
Minas Gerais 8,6 5,7 9|2 1,9 0,2 10,6 7,3 7,8 5,5 8,0 8,9 6 2, 5,9 6,4
Espirito Santo 5,6 12,6 1139 6,9 13,7 4,4 11,5 10,7 8,4 7 9 7.9 -6,9 14,0 21,5
Rio de Janeiro 29 -3,2 -33 -11,3 -12,1 8,9 0,4 -1,6 ,812 15,5 14, -1,2 10,6 5,6
Séo Paulo 3,5 3,9 50 -13,3 -1,1 12,5 6,4 1,2 12,6 11,2 11 10 -1,7 7,2 8,3
Parana 4,2 1,6 -1§1 -2,2 -3,3 9,1 6,4 2,8 13,2 14,9 16,4 ,6 28 4,5 -0,1
Santa Catarina 8,2 6,3 1.5 0,6 -0,2 12,1 9,5 10,5 17,6 4 20 20,1 -4,7 51 10,5
Rio Grande do Sul 6,2 8,0 1.8 8,6 9,9 4.8 6,9 4,6 9,4 13,1 10,8 4.4 8,7 8,0
Goiéas 8,2 8,2 11p -6,4 -4,9 14,1 13,7 15,6 14,2 17,5 17,4 4 1 32,9 57,0
Distrito Federal 8,5 5,6 6|2 -7,6 -3,0 14,7 9,1 8,9 15,1 18,6 17, 1,1 7,1 4,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@os 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas m@omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federacéo (Conclus&o)

Més: Jun/2013

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e . . A . «
. ~ | escritorio, informética e comunicac#o doméstico Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material detoagéo
Unidade da Federagad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl AcumialéB) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 3,69 1,45 -1,91 13,98 15,72 14160 -6,76 3,01 b,09 8,79 9,98 9,34

Ceara -14,84 -17,93 -26,414 6,66 6,24 4,98 -28,75 -8,76 1,14 -9,19 0,09 7,25
Pernambuco -15,20 -11,36 124 22,98 30,70 27,97 -15,93 8-1,1 1,13 18,11 17,43 15,42
Bahia -7,89 -6,84 13,47 34,11 37,42 34,18 -11,69 2,56 10,68 611 6,07 6,28
Minas Gerais -13,16 -16,24 -12 b9 15,03 24,33 2B,34 -5,98 46 1 2,54 1,44 7,55 8,09
Espirito Santo 66,37 28,23 16,38 -0,65 14,86 2p,66 -25,23 10,10 -4,5 -0,47 9,00 17,65
Rio de Janeiro 13,37 26,26 23|86 25,68 26,38 21,04 -1,27 97 7, 6,79 5,92 13,75 13,78
Sao Paulo 4,11 1,84 -4,p1 5,16 4,44 494 -8,14 0,13 3,37 113,3 8,47 6,88
Parana 15,21 2,97 -6,86 16,09 16,44 18,16 -2,25 11,14 9,18 03 8, 13,03 7,93
Santa Catarina 6,15 -0,27 -23|77 9,65 10,57 18,05 -2,86 024 1,88 20,68 17,13 15,58
Rio Grande do Sul 14,31 16,93 11]08 9,50 9,73 8,36 2,00 176 7,11 9,68 11,56 14,69
Goias 17,82 4,57 0,91 5,18 17,96 19,90 3,97 12,10 10,30 6,43 2,261 15,15
Distrito Federal 11,74 -10,25 -22 /6 11,95 10,53 22 625, -5,54 4,3 5,39 4,04 1,00

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas norércio varejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

Més: Jun/2013

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdof = 15 2 | agori2 set/12 out/12 novi12| dez/12 jan/13 fev/13 | mar13 | abr13 maii13 | jun/13
Brasi 108,9 109.6 117.8 102.6 1155 112.8 1368 1113 99.6 6811 1130 117.8 1135
Rondonia 110,7 116,3 117,3 103,4 117,2 1121 130,4 97.8 89,0 107.6 106,9 113,2 110,6
Acre 113,9 119,8 123,3 103,8 117,3 113,1 145,2 114,4 01,8 9114 1230 127,0 120,5
Amazonas 101,5 103,5 110,2 96,3 104,0 106,0 1281 102,2 96,9 107,4 107,7 110,7 107,2
Roraima 116,8 120,9 1345 120,1 127,2 126,6 144,1 1255 121,9 1318 1346 134,9 126,5
Para 1149 115,0 123,2 108,3 123,0 115,2 155,6 114,6 1021 ,7119 117,6 125,7 120,4
Amapa 1103 1156 127,8 119,0 120,1 118,8 147,8 115,8 106,6 12,91 1105 116,3 119,6
Tocantins 116,3 1232 126,6 106,7 1245 118,9 143,2 1124 1510 1158 127.6 1221 1246
Maranh&o 107,6 118,0 126,4 107,3 121,2 118,8 146,1 117,6 5103, 115,6 117,7 1225 1183
Piaui 1083 112,2 118,8 102,7 112,6 117,2 1488 117,3 1028 21,71 117,2 123,8 121,2
Ceara 1131 1181 1211 105,8 117,7 1146 137,9 112,33 967 8109 1116 115,7 107,8
Rio G. do Norte 1072 110,3 116,5 106,3 115,4 114,0 1469 3211 1057 122,9 118,0 1253 117,4
Paraiba 106,1 104,1 110,7 102,7 115,7 118,9 143,9 116,1 100,0 120,0 117,2 1235 115,9
Pernambuco 110,2 11,1 120,9 102,5 115,1 115,0 1446 1156 5 98 1184 1136 120,0 114,1
Alagoas 114,0 1148 1241 105,9 115,0 120,7 159,1 1186 8104, 1153 115,0 121,7 116,9
Sergipe 107,6 106,3 117,3 102,6 1155 117,6 145,2 1115 101,2 116,5 114,1 120,5 111,7
Bahia 114,2 111,4 121,0 103,0 116,6 114,2 1446 115,2 993 6311 1126 122,1 1154
Minas Gerais 104,9 108,2 112,3 100,4 112,9 112,9 126,3 1084 97,7 111,4 110,7 112,0 105,9
Espirito Santo 111,6 100,8 111,1 94,7 105,1 102,8 1247 5106, 93,9 108,3 104,0 104,2 99,4
Rio de Janeiro 105,6 106,9 114,1 100,4 113,9 109,5 139,3  ,8113 982 116,8 111,7 119,1 113,6
S&o Paulo 109,6 111,0 119,5 104,8 116,2 112,9 137,2 1091 0510 1189 113,1 118,7 11433
Parana 112,1 109,4 118,3 100,9 115,1 113,7 131,7 117,9 1053 21,41 1182 122.3 119,5
Santa Catarina 103,9 102,6 1124 96,8 111,2 111,3 1346 3109, 96,3 109,8 106,9 110,0 108,5
Rio Grande do Sul 110,5 107,3 118,2 101,9 118,9 115,8 1433 109,1 97,2 119,5 115,5 116,5 117.8
Mato Grosso do Sul 105,7 110,7 120,4 107,1 1234 117,8 0135, 117,9 107,7 1215 117,4 125,9 118,2
Mato Grosso 113,0 119,5 126,6 111,9 124,2 118,1 138,7 110,6 02,41 1223 119,4 126,9 126,2
Goiés 108,9 110,9 120,3 102,3 119,3 109,4 1258 118,1 101,1 1821 1150 118,3 115,8
Distrito Federe 109,¢ 108, 120,¢ 97.4 113, 107,€ 128, 105,¢ 94.¢ 1117 108, 1102 105,

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

Base: 2011 = 100
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Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Junho/2013

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo

abr/13 mai/l3 jun/13 abr/13 mai/l3 jun/13

Brasil 110,6 110,5 1111 0,6 0,0 0,5

Rondénia 114,0 1145 116,4 2,8 0,4 1,6
Acre 114,8 116,2 114,8 1,8 1,3 -1,2
Amazonas 106,4 106,0 106,6 -0,4 -0,3 0,6
Roraima 134,9 136,8 133,8 2,1 1,4 2,2
Para 113,3 1141 114,7 -0,1 0,7 0,6
Amapa 122,0 119,7 123,7 1,2 -1,8 3,3
Tocantins 121.,8 116,5 117,9 2,8 -4,3 1,2
Maranhéo 115,8 118,7 120,2 0,1 2,5 1,3
Piaui 108,2 108,6 110,6 -4,3 0,4 1,8
Ceara 112,1 111,7 1115 -0,1 -0,4 -0,2
Rio G. do Norte 114,6 115,6 114,4 0,3 0,9 -1,0
Paraiba 118,6 117,2 117,7 1,3 -1,2 0,5
Pernambuco 113,7 113,9 116,4 -0,2 0,2 2,2
Alagoas 111,7 113,3 114,3 2,9 1,4 0,9
Sergipe 110,4 109,0 108,0 1,3 -1,2 -1,0
Bahia 110,4 110,5 111,0 2,6 0,1 0,5
Minas Gerais 106,7 106,0 106,1 1,7 -0,7 0,1
Espirito Santo 113,0 112,2 111,2 3,3 -0,7 -0,9
Rio de Janeiro 108,1 107,3 107,4 0,5 -0,8 0,1
Séao Paulo 110,7 111,4 111,0 -0,1 0,7 -0,4
Parana 113,3 113,6 115,1 0,2 0,3 1,3
Santa Catarina 107,0 108,2 108,3 -0,4 1,1 0,1
Rio Grande do Sul 111,7 1114 1114 -0,9 -0,3 0,0
Mato Grosso do Sul 126,2 125,3 127,5 0,2 -0,7 1,7
Mato Grosso 110,1 114,9 115,3 -0,5 4.4 0,3
Goias 111,2 1115 112,6 0,4 0,2 1,0
Distrito Federal 107,3 106,0 107,8 1,4 -1,2 1,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacégetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federacéo.

Més: Junho/2013

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacgédo

abr/13 mai/l3 jun/13 abr/13 mai/l3 jun/13

Brasil 121,7 122,5 123,6 0,8 0,7 0,9

Rondoénia 123,0 123,3 125,7 3,9 0,3 1,9
Acre 126,8 127,7 126,8 4,3 0,7 -0,7
Amazonas 116,5 116,5 117,7 -0,3 0,1 1,0
Roraima 150,0 153,3 150,4 1,8 2,2 -1,9
Para 127,0 128,2 130,0 0,5 1,0 1,4
Amapé 130,6 129,4 133,0 -0,1 -0,9 2,8
Tocantins 130,5 124,8 127,1 2,8 -4,4 1,9
Maranh&o 129,4 132,9 135,7 0,6 2,8 2,0
Piaui 122,4 123,1 126,4 -2,1 0,5 2,7
Ceara 126,3 126,5 126,8 0,3 0,2 0,2
Rio G. do Norte 128,3 129,8 128,9 0,8 1,2 -0,7
Paraiba 129,5 128,5 129,5 1,6 -0,8 0,8
Pernambuco 125,8 127,0 129,4 0,2 0,9 1,9
Alagoas 124,2 126,6 127,3 2,9 19 0,5
Sergipe 1247 123,8 122,9 0,5 -0,7 -0,8
Bahia 120,5 122,1 123,3 2,2 1,3 1,0
Minas Gerais 116,9 117,0 117,7 14 0,1 0,6
Espirito Santo 125,1 124,4 124,1 3,1 -0,6 -0,2
Rio de Janeiro 121,4 121,1 121,8 0,7 -0,2 0,6
Séo Paulo 121,5 122,9 123,7 0,3 1,2 0,6
Parana 124,5 125,4 128,0 -0,1 0,8 2,1
Santa Catarina 118,1 119,5 121,0 -0,7 1,2 1,2
Rio Grande do Sul 121,7 122,3 123,3 -1,7 0,5 0,8
Mato Grosso do Sul 135,9 134,0 139,3 0,0 -1,4 3,9
Mato Grosso 118,8 122,4 123,5 0,2 3,1 0,9
Goias 120,6 121,4 122,6 0,3 0,6 1,1
Distrito Federal 116,3 115,7 117,9 1,2 -0,6 1,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&seddcos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



