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Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal deservigos

indices, precgos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producéo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indice€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgatda
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatbgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapyeselecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Ecoicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Pregos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aosé@sdéspecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadead#&)dm®s de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana 280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniodo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacdo dos resultados de junho@E82a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” aass
ser desagregada em duas novas séries: “MoveideadBEomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenharpieghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em padicylara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
que estdo sediadas nos municipios das capitaisexoegdo do Para, onde sdo consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méteoyode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangealez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraegjo\e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicacéo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica carexada por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéntambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cer&a®® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federagéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas varidveReceita Nominal de VendasVolume de Vendadsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgraefndices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacgéetrgimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodi@es da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de pregcos das UFs ndo ashmato IPCA, foram usados os relativos de
precos da érea geografica mais apropriada.

Divulgagéo dos resultados ©s indices nominal e de volume de vendas séo @igtakydentro do seguinte
guadro esquemaético:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese dos grupos de atividades relacianatiaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atevida varejo. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.



2— Indices de Comércio Varejista por atividadd®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil dJbtlades da Federacédo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirtmtoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados paBapéermercados e hipermercadpsjue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumaod)ém de‘Moveis” e “Eletrodomésticos’ que correspondem
a um detalhamento da atividdiMoveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além deiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiz Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. S0 indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirrom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixageacerrou em dezembro de 2011 (base 2003
= 100) com a série que se inicia em janeiro de A048e 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este giroeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmoével. Esta mudancga traz como vantagem o uso de umsugatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretzis/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os célculos séo feitos utilzaado software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pefgnisieo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelameatudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgagio do resultado de dezembro de 2007. Agmjéineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmiaooo sempre as 12 dltimas informacgdes do aaioarPara 0s
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-geograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,jcosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémeee materiais para escritorio, informatica eurdcacao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domeéstico” e “Material de Consti)igégas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Muliplicativo (011) (011) g@ggjﬂfgg‘)ﬁ Christ, Pascoa [8] e Efeito
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
fumo Mulipiicativo (210) (011) Calendério (TD) e TC2012.JAN
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) igrgg(\)/gl ,v?:;pgigggg gfce:_rlt_o Calendario (TD),
Moveis e eletrodomeésticos Multipicativo (210) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito

. e Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Super e Hipermercados Muliplicativo (212) (011) Calendério (TB) LS2005.FEB e 'I['C]:2012.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
pecas Multiplicativo (012) (1) Calendério (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritorio, Muliplicativo (011) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos farmac, med, oropede. |\ e i (210) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD).
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) gg";gg’g'b%"ép:iggg%“éfggo Calendario (TD),
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoa [1].

lomestico

Material de construcsio Multipicativo (012) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito
Varejo Ampiiado Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e

LS2008.0CT.




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camnaval, Corpus Christi e LS2006. JAN
N Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEZ,
Amazonas Mulipicativo 012011 || sp004MAY e LS2005.FEB
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e Efeito
Bahia Multiplicativo (212) (011) Calendario (TD).
Ceara Multiplicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e TC2001.JUN.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD) e AO2002APR.

. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Mulipicativo (210) (011) Calendério (TD), LS2003.JUL e LS2005.FEB.
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).

. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD).
Mato Grosso Multiplicativo (210) (011) AO2002.MAY e LS2006.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendéario (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (210) (011) AO2011 MAY.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Para Mulipicativo OO | caendério (TD) e LS2008.FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Mulipicativo OO | chendério (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), LS2002.NOV, LS2005.FEB e
TC2012.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD), LS2003.MAR, AO2004.JAN,
LS2005.FEB e TC2008.DEC
. S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (012) (011) LS2002. NOV.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (012) Calendario (TD).
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).
- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Rondbnia Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD).
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Sergpe Multplcatvo (@120 1) 5p001.JUL, LS2005.FEB e TC2006.FEB.
N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).
Tocantins Multipicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MSRRIG'AO REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Multiplicativo (012) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [8] e Efeito
Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
alimenticios, bebides efumo | Mlipicativo @O | endario (TD) e LS2012JAN.
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).
Tecidos, vestuario e calcados | Multplicativo (210) (011) g:lrgsg:’nfgg‘)‘z G, oseoa el Eieto
Méves e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [1] e Efeito

Pascoa [8], Efeito Calendario (TD), LS2002.0CT,
Super e Hipermercados Multiplicativo (011) (011) LS2005.FEB, AO2006.JAN, TC2008.FEB e
TC2012.JAN.

Automaveis, motocicletas, partes T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
e pecas. Mulipicativo 02O | caendario (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendéario (TD) e
inform e comun Mulipiicativo (012) (011) LS2005.FEB.
Artigos farmac, med, ortop e de. |y yiieativg (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
perfumaria.
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) 28288’2;%%%282@5 IE:ngo Calendario (TD),
Outros artigos de uso pessoal e I o
domeésiico Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Material de construco Multiplicativo (210) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa [1] e Efeito
Varejo ampliado Multipicativo (212) (012) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),

AO2009.JUN e AO2012.SEP.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
Alagoas Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) Pascoa [1] e LS2006.JAN.

L Carnaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (012) (011) LS2005.FEB.

. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Bahia Mulipicativo (011) (011) Calendério (TD), TC2004.JAN e TC2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).

- N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e TC2001.JUN.

» S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD) e AO2002APR.

. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Mulipicativo 012)011) | Calendério (TD), AO2003 FEB e LS2005FEB,
Maranh&o Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

i i N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Mulipicativo (12)011) | calendério (TD), AO2003 FEB E AO2004.FEB.

N Camaval, Corpus Christi, AO2002.MAY e
Mato Grosso Multiplicativo (012) (011) LS2006.FEB.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Efeito Calendario (TD).
. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Mulipicativo (212) (011) Calendério (TD), LS2001.JAN e LS2008FEB.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Mulipicativo (011) (011) Calendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC,
LS2005.FEB, LS2005.AUG e TC2012.JAN.
N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD) e TC2003.JAN.

o N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Piai Multplicatvo OO |1co001.IAN, TC2002.JAN e TC2003.JAN.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

. T Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).

. . N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) Calendario (TD).

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
- N Calendario (TD), LS2000.MAY, LS2001.MAR,
Rondonia Muttiplicatvo (210)(O11) AO2001.JUN, AO2004.JUL, AO2005.FEB
LS2010.FEB.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi,
Santa Catarina Multiplicativo (011) (011) Pascoa [8] e Efeito Calendario (TD).
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD), LS2005.FEB, TC2005.0CT e
TC2006.FEB.

. - Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD)

Tocantins Multipicativo (210 (011) Camaval, Corpus Christi, AO2000.JUN,

TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) sdo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-steas do IPCA que melhor representam o comportinae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC ltens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (c6d. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (c6d. 2104) 1
IPCA (c6d: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (c6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (c6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (céd. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calcados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 7203) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e .
cosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos ltens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaco 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (c6d: IG) 1
4757-1 IPCA (c6d: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102053) 1
IPCA (c6d: 5102053) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdpao do més subsequiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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«4/BGE

COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais apresentou, em novembro, resultados/pssittbre 0 més anterior, com taxas livres deéimfia
sazonal, de 0,7% para o volume de vendas e defgi&a receita nominal. No caso do volume, tratiteseono més consecutivo de
crescimento, enquanto a receita nominal mantérbgancrescimento desde marco de 2012. Em term@sidedo da média mével, tanto
o volume quanto a receita registraram taxas pasitile 0,5% e 0,9%, respectivamente (Graficog.JErrelacéo a novembro de 2012, as
variaces foram de 7,0% para o volume e de 13,8&ogpeeceita. Os resultados acumulados do ano @tilass 12 meses registraram,

respectivamente, taxas de 4,3% e 4,4% para o volewvendas; e de 12,0% e 11,9% na receita nomadagla 1 e 2).

Quanto adComércio Varejista Ampliado, a variagdcsobre omés anterior, com ajuste sazonal, foi de 1,3% \@ene de
vendas e de 1,7% para a receita nominal (Grafi@m#)3 Em relagdo a novembro de 2012, tanto o wlienvendas quanto a receita
registraram resultados positivos, de 5,7% e de&d,I@spectivamente. No que tange as taxas acusutelaumentos foram de 3,6% no
ano e de 3,8% nos ultimos 12 meses, para o volamerdias. Nos mesmos indicadores a receita ncapiraentou variagdes de 8,8% e

8,7%, respectivamente (Tabela 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Em relagéo ao més anterior com ajuste sazonaleheaultados positivos em nove das 10 atividadsgijgadas, com destaque
para o segmento déeiculos e motos, partes e pecasn 2,5% de variacdo; seguidos pdigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticq4,6%); Tecidos, vestuario e calgad(is5%);Mdveis e eletrodoméstic(lk 5%);Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fuifigl%); Combustiveis e lubrificantdd,1%); Outros artigos de uso pessoal e domésii;d%);
Livros, jornais, revistas e papelariéd,6%); Material de constru¢a¢0,5%). O Unico segmento com resultado negativBdaipamentos

de escritdrio, informatica e comunicag&om taxa de -2,1% (Tabela 1).
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Grafico 3- Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Na comparagdo interanual (novembro 2013/novembi®)28s oito atividades pesquisadascdmércio varejista obtiveram

acréscimo no volume de vendas, listadas a sedmioguiem de importancia na composicéo da taxatdo se

A atividade deHipermercados, supermercados, produtos alimestitiebidas e fumepm crescimento de 5,7% em relacéo a
novembro de 2012, continua exercendo o princippa@io (40%) na formacéo da taxa do varejo (Tabela Bespeito do aumento do
poder de compra da populacéo, decorrente do ceegoinia massa de rendiméngoatividade continua com desempenho abaixo diaméd
refleindo 0 comportamento dos precos do setornqsailimos doze meses apresentou variagdo asiinéiatdo geral Nos resultados

acumulados, as variaces foram de 1,9% para opomeiros meses do ano e de 2,3% para os Ultithogeses.

A atividade deMoveis e eletrodomésticagim crescimento de 9,1% sobre novembro de, 23&Pceu a segunda maior influéncia
na formagé&o do resultado do varejo (17%). Mesmoaoaliquotas de IPI para a linha branca e paraistgendo gradualmente repostas
desde outubro, o setor apresenta no més de novesshbliado superior a média. No acumulado dos mimaeiros meses, com relagéo a
igual periodo de 2012, o segmento apresenta aumentolume de vendas da ordem de 5,8%, e no aaondéss Ultimos 12 meses,
variacdo de 6,1%. Vale ressaltar que apesar dotinec@cima citado ter sido reduzido, o setor papoa com desempenho acumulado

acima da média do comércio varejista, decorrentehportamento favoravel da renda e do crédito.

Com a terceira maior participacéo na taxa globabdejo (12%), o segmento deombustiveis e lubrificantepresentou variacéo
de 8,7% no volume de vendas em relacdo a noverab?21P. Em termos de desempenho acumulado, adaraidcdo da atividade
chegou a 6,3%, tanto no ano quanto para os Ultidameses. Contribuiram para tal desempenho o ctam@mto dos precos dos

combustiveis com variagdo de 2,5% em 12 mesesverainflagdo média de 5,8%, para 0 mesmo pegedondo o IPCA.

! A massa de rendimento médio real habitual dos alngperesceu 2,3%, em novembro, em relagdo ao megésdo ano anterior, segundo a Pesquisa Mensal
de Emprego do IBGE.
20 aumento dos precos na atividade, medido pelpdzAlimentacdo no domicilio, do I|PCA, nosmlbs 12 meses, foi de 8,1%, contra a inflagdo anédi
de 5,8%.
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A atividade deDutros artigos de uso pessoal e doméstjoe, engloba segmentos como lojas de departamétitasjoalheria,
artigos esportivos, brinquedos etc., com variagdd,8% no volume de vendas em relacdo a novemt201de exerceu o quarto maior
impacto (12%) na formac&o da taxa do varejo. Emagiacumulados, a taxa para os primeiros onze chese® foi de 10,3% e para 0s
dalimos 12 meses, de 10,1%. As condicdes favoréeeinassa de salarios (2,3% sobre novembro de 8Gil2stabilidade do emprégo
vém mantendo os niveis de crescimento da ativatzide da média.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PNC - Novembro 2013

MES/MES ANTERIOR (%) MES"GKQ'%::]E;S&’O LY ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao

SET out NOV SET ouT NOV | NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 0,5 0,3 0,7 4,3 54 7.0 4,3 4,4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1.1 0,9 1.1 4.2 6,6 8,7 6,3 6,3
‘Za}:lr:.'p;r, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 0.8 04 11 1,0 3.3 57 19 23
2.1 - Super e hipermercados 0,8 0,6 1,0 0,6 31 53 1,8 2,4
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,0 0,2 1,5 0,4 3,7 51 34 3.5
4 - Méveis e eletrodomésticos 0.4 0.1 1,5 T4 5.0 9.1 58 6,1
4.1 - Moveis = = S 50 1,6 41 0,7 0,3
4.2 - Eletrodomésticos S = S 9,3 7,6 12,5 93 9,0
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,3 01 1,6 11,9 11,4 121 9,9 9,4
i‘;nﬁz::;;r:at. para escritorio informatica e 10 3,0 21 16,0 10,6 10,4 6.9 28
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 1.4 1.3 0.6 01 0,6 0.8 2,5 2.8
8 - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 2,7 14 0,7 14,9 124 7.8 10,3 10,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO {***) 0,7 2,0 1,3 7.7 2,2 5.7 3,6 3.8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 5,3 6,4 25 13,9 4,4 33 1,5 2,0
10- Material de Construgao 1,0 1,3 0,5 10,3 6,9 51 7,0 i0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) 0 indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

O segmento dArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déup@ria e cosméticasom 12,1% de variacdo no volume de
vendas na relagdo novembro 2013/novembro 2012Ztquanta maior contribuicdo a taxa gerakcdmércio varejista Com expansao da
ordem de 9,9% no acumulado de janeiro a novendiree gual periodo de 2012, e de 9,4% no acumdd@ meses, a atividade justifica

seu desempenho tanto pelo crescimento da massaddeento real como pelo carater de uso essercals produtos.

O segmento d&ecidos, vestuario e calcadapie teve variagdo no seu volume de vendas desgtiféd novembro de 2012, foi
responsavel pela sexta contribuicdo a taxa gl@maltermos de desempenho acumulado, a atividadsraegixas de 3,4% na relagdo
janeiro-novembro 2013/janeiro-novembro 2012 e 86310 acumulado dos dltimos 12 meses. Apesar desdo setor terem se mantido
proximos a inflagéo geral (5,6% de variacéo do itestuario no acumulados dos ultimos 12 mesesach@%), o segmento apresenta

desempenho inferior & média geral do comércioistarej

% A taxa de desocupacédo de novembro de 2013 framsgeanbro do ano passado (4,9%) ndo apresentog&aristatisticamente significativa, segundo a
Pesquisa Mensal de Emprego do IBGE.
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O segmento dEquipamentos e materiais para escritorio, infolinge comunicacdaesponsavel pela sétima maior contribuicdo
na formacéo da taxa globabteve acréscimo no volume de vendas, em novedtdrardem de 10,4% sobre igual més do ano anterior.
Mesmo com o aumento de pregos de um dos prinpiEaistos que compdem a atividjdes indicadores mensal e acumulado no ano, com
variacdo de 6,9%, superam a média geral do v&e&jae ndo se evidencia no resultado acumuladdtiessil2 meses, que apresenta taxa

de 2,8% contra 4,4% do comércio varejista.

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Novembro 2013

SN— | MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
SET out NOV SET ouT NOV : NOANO 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA () 0,8 0.8 11 10,7 12,1 13,8 12,0 11,9
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,6 1.6 0,6 8.6 10,6 11,9 10,7 10,2
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 0,5 0,3 14 8,8 1,2 13,8 123 12,7
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 0,8 0,5 1,2 8,4 11,0 13,3 121 12,5
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,7 0.4 1,9 55 9.1 10,8 8.7 8,2
4 - Moveis e eletrodomésticos 0,1 0,8 1,9 13,8 121 16,7 9,7 95

4.1 - Mdveis - - - 13.0 10,1 12,5 6.4 7.0

4.2 - Eletrodomésticos S = = 14,3 13,2 19,0 11,5 10,6
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,5 0,4 1,9 17,2 16,5 17,5 15,4 14,6
6 - Equip. emmal. para escritorio informatica e a3 38 29 13,5 8,1 69 a4 03
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,5 2,0 0,9 57 5,4 70 7.8 7.8
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 3,2 1,7 11 211 18,4 14,0 16,3 15,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO () 0.1 2,4 1,7 12,8 7.9 11,3 8.8 8.7
9 -Veiculos e motos, partes e pegas 53 6,7 25 171 1,3 6,1 2,2 24
10- Material de Construgao 1,5 2,2 1,0 14,4 12,4 10,9 10,9 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

{**) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

A atividade delivros, jornais, revistas e papelarigve influéncia nula na formagdo da taxa do vaem seus 0,8% de
crescimento em relacédo a novembro de 28b2acumulado do ano e dos Ultimos 12 meses aatévidssinala, respectivamente, taxas de
2,5% e 2,8%. Mesmo com a diversificagdo na linfaroléutos comercializados, principalmente pelasdgsiredes de livrarias e papelarias,

seus resultados ficaram abaixo da média geralrdpva

O Comércio varejista ampliado,que registrou variagdo no volume de vendas da aides1¥% em relagéo a novembro de 2012,
mais que o dobro da taxa observada em outubro 2% seu desempenho afetado pelo aumento dodéswvendas déeiculos, motos,
partes e pegassta atividade cresceu 3,3% sobre novembro dpasgado, depois da variacdo de -4,4% observadaitebro. Tal
comportamento pode ser atribuido a antecipacaonderas diante da expectativa de reposicéo paegallajuotas de IPI a partir de janeiro

de 2014. No acumulado dos onze primeiros mesamoda atividade registrou taxa de 1,5%, e nos til2omeses, de 2,0%.

4 Variagdo nos precos de Microcomputadores, no aadowdos Ultimos 12 meses, de 5,6% até novembro1® 2ontra uma deflagdo de -4,6% até
novembro de 2012, segundo o IPCA.
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Quanto aMaterial de Construcdas variagdes foram de 5,1% sobre igual més dardedor, de 7,0% tanto no acumulado do ano
como no dos ultimos 12 meses. Este desempenhoesadiesd ao aumento da oferta de crédito patarchsbitacional, como também ao
baixo indice de inadimpléncia e ao aumento dodihit uso do FGTS (Fundo de Garantia por Tempo E®@epara financiamentos
imobiliarios. Cabendo ressaltar que os incentigogif do governo através da reducgéo do IPI, pmeyisra serem mantidos até dezembro,

continuam estimulando o comportamento do segmento.

TABELA 3
BRASIL -CDMPDSI{;ﬁD DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Novembro 2013 (*)
(Indicadores de volume de vendas)

- COMERCIO VAREJISTA
Arividad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fidades T :  Comp. da taxa T i Comp. da taxa
axa axa | i
; absoluta ;relativa(%) i absoluta ! relativa(%)
Taxa Global 7.0 7,0 100,0 5.7 5.7 100,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 8.7 0.9 12.3 8.7 0.5 8.8
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 57 23 103 57 17 300
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 51 0.4 6.2 51 0.3 53
4 - Moveis e eletrodomésticos 9.1 1,2 16.5 9.1 0.7 1.8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 121 0.8 10,9 121 0.4 7.8
6 - Equ!p. eumat. para escritorio informatica e 104 02 29 104 01 16
comunicacao
1 - Livros, jornais, rev. e papelaria 0.8 0.0 0.0 0.8 0.0 0.0
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 7.8 0.8 11,6 7.8 0.5 8.3
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - 3.3 1.1 18.5
10- Material de Construgao - - - 51 0.5 7.9

Fonte: IEGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagio dos resultados setoriais na formagdo da taxa global

RESULTADOS REGIONAIS

Considerando o volume de vendas na relacdo novebt8/novembro 2012, vinte e seis das 27 Unidades d
Federacéo assinalaram variac8es positivas. Osiia acréscimos ocorreram em Ronddnia (16,9%k £A3,7%); Maranhdo
(13,4%), Paraiba (12,0%) e Parana (10,0%). O Urasaltado negativo foi em Roraima (-1,3%). Quantoaéticipacdo na
composicao da taxa doomércio Varejista, os destaques foram, pela ordem, Sdo Paulo (6R#b)e Janeiro (8,8%); Parana
(10,0%); Minas Gerais (5,3%) e Rio Grande do SUI%g - Gréfico 5.

Quanto ao volume de vendas wrejo ampliado, ainda na comparacdo com novembro de 2012, vitis dJnidades da
Federagdo apresentaram resultados positivos, comiases taxas ocorrendo no Acre (14,1%); Rio deitda(10,1%); Rio Grande do
Norte (10,0%); Alagoas (9,7%) e Parana (9,2%).sJdestaques negativos foram Roraima (-5,1%) e Arpdf®0). Em termos de
contribuicdo para o resultado positivo do setodestaques foram S&o Paulo (5,8%); Rio de Jard€irtdp), Rio Grande do Sul (9,1%);
Parana (9,2%) e Santa Catarina (5,1%).

Tomando-se por base o volume de vendasCdmércio Varejista, os resultados de novembro por Unidade da
Federacéo, no que se refere ao indicador més/mégoarcom ajustamento sazonal, mostram o segguielro: vinte e uma
Unidades da Federacéao registrando crescimentoasomeaiores variagcdes ocorrendo em Tocantins (6,886 (5,7%), Mato
Grosso do Sul (4,0%) e Roraima (3,5%). Ja as mai@weas negativas foram no Piaui (-0,8%) e Santari@a (-0,5%) —

Gréfico 6.
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Grafico 5 Grafico 6
Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/lgual més do ano anterior Més/Més anterior

RO 16,9 TO

AC 13,7 AC

MA 13,4 Ms

PB 12,0 RO

PR 10,0 FB

PE 9,7 ES

MT 9,6 GO

PA 95 AP

AL 93 MT

RJ 8,8 ]

o Ms 85 o PE
la la

g RN 8,1 5 PA

2 @0 7.7 5 CE
@ ()

L BA 7,5 L MA
] o

o DF 7.3 i PR

&AM 73 4 MG
m m

T 10 7,2 T BRASIL
s j

= BRASIL 7.0 =2 BA

5p 6.4 RS

MG 53 RR

RS 51 SE

ES 4.8 SP

CE 4.8 DF

AP 14 AL

sC 4,2 RN

Pl 4,0 AM

SE 4,0 s5C

RR -1,3 PI

r T T T T 1 T T T T T
-5 0 5 10 15 20 -2 0 2 4 6
Variag8o percentual Variag8o percentual

Fonte: IBGE, Diretoria de P

Coord

gao de Servigos e

Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e
Comeércio

Grafico 7 - Evolugdo do volume de vendas do Comércio Varejista
segundo os indices Mensal e Acumulado dos iltimos 12 meses

Grafico § - Evolugdo do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugde do volume de vendas de Hiper, super, prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 10 - Evelugdo do volume de vendas de Tecidos, vestuarioe
calgados segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimes 12 meses
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Grafico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e
eletrodomésticos segundo os indices Mensal e Acumulade dos dltimos
2 meses
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Grafico 12 - Evolugéo do volume de vendas de Produtos farm., méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulade dos dltimos 12 meses
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Grafico 13 - Evolugédo do volume de vendas de Equip. escritério, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Grafico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Livros, jornais, revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 15 - Evolugio do volume de vendas de Outros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos iltimos 12 meses
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Grafico 16 - Evolugéo do volume de vendas de Veiculos e motos, partese
pegas segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Grafico 17 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construgdo
segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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19




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagéio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Nov/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd Mensal (2) Acumulada (3)
volume (1)
set/13 | out/13 |  nov/13 noano| 12 Meses
Brasil 117,9 4,3 5,4 7,0 4,3 4.4
Rondb6nia 1225 3,0 4,8 16,9 8,8 8,1
Acre 125,2 1,9 6,0 13,7 2,9 2,5
Amazonas 110,8 5,3 8,8 7,3 3,4 2,9
Roraima 129,3 -5,6 -2,2 -1,3 3,2 4,2
Para 113,1 5,3 6,0 9,5 57 5,2
Amapa 125,9 -1,6 2,1 4.4 3,3 4,2
Tocantins 134,8 10,3 5,2 7,2 5,6 5,7
Maranhéo 127,6 9,5 10,3 13,4 8,4 8,4
Piaui 110,8 6,7 4,1 4,0 3,6 3,1
Ceara 117,9 3,4 2,4 4,8 3,6 3,8
Rio G. do Norte 1191 8,6 10,4 8,1 9,7 9,3
Paraiba 131,4 2,8 7.9 12,0 9,9 9,4
Pernambuco 125,1 9,0 7,1 9,7 6,4 6,9
Alagoas 121,8 10,7 12,0 9,3 7,0 7,0
Sergipe 111,2 -1,4 4,0 4,0 3,2 3,1
Bahia 117,3 2,8 4,6 7.5 2,4 2,7
Minas Gerais 110,1 11 2,0 53 0,9 0,8
Espirito Santo 117,0 -2,9 0,4 4,8 2,2 3,2
Rio de Janeiro 114,6 5,3 5,4 8,8 53 5,2
Sao Paulo 120,0 4,7 6,4 6,4 4,3 4,7
Parana 121,2 7.3 8,8 10,0 6,0 57
Santa Catarina 114,5 2,0 4,6 4,2 2,6 2,9
Rio Grande do Sul 117,2 1,8 2,0 51 3,7 3,5
Mato Grosso do Sul 135,9 8,0 7,3 8,5 10,4 10,4
Mato Grosso 118,3 5,0 7,4 9,6 6,5 5,8
Goias 116,9 4.4 4,7 7,7 4.4 4,2
Distrito Federe 111.% 3,1 5,1 7,3 2,E 2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Nov/2013

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificante Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimenticatidas e fump Tecidos, vestuario e calgcados
Unidade da Federaca Total Hipermercados e Supermercados
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Menpal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Nlese&l) noano | 12 Meses 1) noanp 12 Meses
Brasil 7,0 4,3 4.4 8,7 6,3 6]3 5,7 1,9 p.3 53 1,8 2,4 51 3.4 3,5
Ceara 4,8 3,6 38 10,1 12,6 18,4 2,2 -0,4 0,2 2,6 -0,5 0,1 6,0 7 5 67
Pernambuco 9,7 6,4 4.9 17,7 13,6 12,3 6,9 -0,4 0,4 8,6 0,7 17 6 3 78 9,0
Bahia 7,5 2,4 2 6,3 -10,1 -9.9 52 15 P,0 6,4 4,3 51 3,1 4,8 7 6
Minas Gerais 5,3 0,9 0}8 7.4 4,4 1,8 4,7 -2,7 2,9 54 -2,7 8| -2, 5,8 0,3 0,0
Espirito Santo 4,8 2,2 312 0,8 0,3 .2 1,7 -2,1 1,3 15 2,1 1,3- 18,9 9,7 10,2
Rio de Janeiro 8,8 5,3 g2 11,2 6,7 7,9 57 3,1 29 2,1 1,9 19 33 0,2 0,6
Sao Paulo 6,4 4,3 47 7.4 8,7 B,1 7,2 3,9 50 7,0 4,0 51 3,2 29 2.2
Parana 10,0 6,0 57 13,4 11,3 10,2 11,0 53 54 10,9 5,2 54 2,1 -04 0,6
Santa Catarina 4,2 2,6 29 6,1 0,0 10,2 2,3 1,3 1,8 1,9 0,9 16 7,1 1,7 0,6
Rio Grande do Sul 51 3,7 3.5 7,3 9,4 8,9 2,8 -0,2 -0,2 3,1 1 0, 0,0 9,2 9,2 8,4
Goias 7,7 4.4 4p 2,1 6,0 q,7 1,3 -2,6 2.3 1.4 -2,7 -2,3 14,2 812 11,5
Distrito Federe 7,3 2,8 2,2 17,7 7,7 7,2 14 -1,4 -1,2 1,3 -1,7 -1,€ -1,2 -0,7 -1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Nov/2013

Méveis e Eletrodomésticos

Unidade da Federacad

Total

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 9,1 58 6,1 41 -0,7 03 12,5 9,3 D,0 12,1 9,9 9,4 0,8 2,5 2,8
Ceara 9,0 6,0 718 23,6 23,5 21,9 0,1 -3,2 0,2 2,9 18,5 18,2 7-12 -2,0 -3,5
Pernambuco 11,8 9,1 9.3 5,2 4,1 3,9 17,1 13,0 12,9 25,3 12,2 7 11 23,7 13,8 14,2
Bahia 18,4 10,3 9 13,6 5,4 38 22,7 13,8 12,8 19,3 14,6 13,2 57 2 14,8 12,7
Minas Gerais 7,8 6,7 6]7 6,7 -0,6 -1,7 10,6 9,3 9,4 6,8 4.4 4,5 -2,4 0,0 14
Espirito Santo 17,4 11,8 14,0 59,6 19,0 18,2 -13,6 31 1,5 5 6, 3,5 3,3 10,8 55 8,9
Rio de Janeiro 6,6 -0,2 -d,1 50 -6,5 .5 9,9 34 3,4 8,4 7,2 6,7 10,7 4,8 4,6
Sé&o Paulo 3,0 1,9 35 -15,8 -12,0 6,4 16,2 9,7 9,2 15,6 9,7 0] 9, -5,0 -1,3 -1,0
Parana 11,2 4,2 219 3,2 -39 4.5 15,4 10,3 9,0 13,4 11,1 10,8 6,6 1 9,3 9,4
Santa Catarina 6,1 5,2 3,2 -1,6 -5,6 5,5 7,9 9,8 9,9 7,7 138 13,8 6,6 3,6 57
Rio Grande do Sul 75 6,3 q.4 12,1 7,9 6,8 6,3 5,6 5,7 6,0 7,0 6,4 15 -0,3 -1,0
Goias 14,0 9,7 9p 15,5 -0,4 -1.2 12,1 13,0 13,0 21,0 15,5 15,3 6,3 16,3 21,8
Distrito Federal 16,5 5,2 45 -10,4 -12,2 -1p,1 26,8 12,0 21 10,9 12,7 136 -10,6 -5,2 -4,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacasedéicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeeaios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (Conchdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Nov/2013

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicag§o doméstico
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 10,37 6,85 2,77 7,78 10,26 10|10

Ceara 7,11 -5,96 9,17 5,28 1,53 -142
Pernambuco -9,08 -6,14 -5p1 12,15 20,41 2p,51
Bahia -33,00 -14,38 -10,48 11,38 19,91 24,18
Minas Gerais -19,96 -15,27 -1306 3,39 13,26 14,50
Espirito Santo -28,21 7,37 10,B3 -6,33 3,65 1,39
Rio de Janeiro -0,88 26,35 29J51 25,07 18,51 1,38
Sé&o Paulo 30,93 13,52 481 -0,58 3,87 2,98
Parana -19,92 -6,56 5,42 7,35 9,53 19,02
Santa Catarina -5,45 6,20 -097 9,04 7,69 1p,91
Rio Grande do Sul 4,11 9,52 11fo4 7,88 6,24 b,82
Goiéas 41,80 18,49 6,98 18,99 12,40 14,26
Distrito Federal -6,49 -12,72 -21,p8 6,56 4,10 3,24

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Nov/2013

Comeércio vare

ista

Unidade da Federacag nov/12 dez/12 jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13
Brasil 110,21 144.,6 107,8 96,7 111,7 103,2 110,7 106,0 112,1 1564 109,3 115,6 117,9
Rondbnia 104,8 150,2 99,1 93,9 106,6 103,8 118,3 109,2 120,7 118,8 109,3 114,2 122,5
Acre 110,0 148,6 108,8 99,0 110,0 107,8 117,4 108,6 117,4 , 1114 109,0 123,0 125,2
Amazonas 103,3 137,3 100,8 91,9 103,8 99,1 106,8 103,6 108,2 112,2 104,5 110,7 110,8
Roraima 131,0 148,9 1219 118,3 132,3 131,8 136,3 127,9 4129, 131,5 127,1 129,9 129,3
Para 103,4 158,2 107,6 92,8 108,2 103,4 114,8 108,1 113,2 5115 108,6 117,9 113,1
Amapéa 120,6 162,5 111,0 103,1 110,3 107,7 116,9 121,2 129,0 27,91 119,9 1229 125,9
Tocantins 125,8 157,9 108,4 97,4 1146 115,8 115,8 114,1 , 1119 125,1 123,0 127,6 134,8
Maranh&o 112,5 151,9 114,2 99,8 112,4 108,9 119,8 112,0 5124, 1254 117,6 127,3 127,6
Piaui 106,6 137,0 106,7 95,3 108,4 100,9 110,8 104,6 117,7 5,511 107,4 110,21 110,8
Ceara 112,5 143,3 110,1 95,0 107,6 105,1 112,6 105,3 1154 7,011 111,3 116,5 117,9
Rio G. do Norte 110,21 143,0 109,4 99,9 113,6 107.,4 116,6 9,310 119,4 123,2 115,2 118,4 1191
Paraiba 117,3 151,8 114,1 98,4 115,7 108,4 117,9 112,3 119,9 121,6 113,2 124,6 131,4
Pernambuco 114,1 156,0 113,2 96,1 112,9 104,8 1135 110,7 8,511 121,7 113,7 118,9 1251
Alagoas 1114 153,4 1114 97,7 108,0 103,2 113,1 108,2 1119 1215 112,7 118,2 121,8
Sergipe 106,9 140,7 107,7 94,9 107,8 100,8 108,2 102,9 105,4 110,6 100,2 110,4 111,2
Bahia 109,1 144.8 107,4 92,9 107,6 103,2 111,5 108,2 110,9 6,211 108,9 115,6 117,3
Minas Gerais 104,6 136,2 105,3 94,6 106,0 101,0 106,3 101,2 106,9 109,8 104,2 109,8 110,1
Espirito Santo 111,6 148,8 109,7 98,9 112,3 105.,4 1111 , 1104 111,3 115,3 104,5 114,6 117,0
Rio de Janeiro 105,3 145,7 103,2 94,9 110,1 99,4 105,9 5100, 107,3 110,9 104,4 1111 114,6
Séo Paulo 112,8 146,4 107,4 97,1 113,7 103,2 111.,8 107,12 , 7112 117,6 111,7 117,9 120,0
Parana 110,2 142,1 116,3 99,6 116,2 106,3 112,9 110,7 116,3 19,21 111,7 117,6 121,2
Santa Catarina 109,9 146,0 111,8 100,0 109,6 98,0 104,3 ,3101 108,0 109,9 104,2 110,7 114,5
Rio Grande do Sul 1115 1444 104,4 96,9 115,6 106,5 111,8 107,0 1111 113,1 108,2 115,2 117,2
Mato Grosso do Sul 125,3 150,4 125,3 112,9 124,9 119,2 , 7126 119,9 129,6 129,5 125,8 132,7 135,9
Mato Grosso 107,9 134,7 102,5 96,7 109,3 103,9 113,8 109,7 14,71 117,5 113,8 118,4 118,3
Goias 108,6 138,1 109,4 95,4 111,0 104,0 113,9 107,6 116,3 7,311 1111 115,7 116,9
Distrito Federe 103,¢ 130,¢ 102,¢ 92,¢ 108,: 101,¢ 105,( 102,7 106,t 110,¢ 103,¢ 109, 111,%

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Nov/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
set/13 | out/13 |  nov/13 noano| 12 Meses
Brasil 132,7 10,7 12,1 13,8 12,0 11,9
Rondb6nia 134,3 9,0 10,9 22,8 14,7 13,5
Acre 139,7 8,3 12,9 20,0 9,3 8,5
Amazonas 123,9 12,3 16,1 13,5 10,8 9,9
Roraima 146,0 1,8 4,0 45 11,8 12,7
Para 128,6 13,3 13,2 15,9 14,8 14,0
Amapa 138,3 4,0 8,1 10,0 9,5 10,4
Tocantins 148,1 16,5 115 13,4 11,8 11,7
Maranhéo 143,7 16,3 16,2 19,5 17,1 16,6
Piaui 1271 14,0 10,5 10,6 12,5 11,7
Ceara 134,4 10,3 9,0 11,4 12,5 12,2
Rio G. do Norte 134,3 15,2 16,7 13,9 18,5 17,5
Paraiba 145,4 9,4 14,2 18,3 17,4 16,6
Pernambuco 141,2 16,2 14,1 17,0 14,6 14,7
Alagoas 137,7 18,3 19,3 16,4 15,5 15,0
Sergipe 127,4 5,6 11,3 11,0 12,1 11,6
Bahia 129,0 10,7 9,8 11,8 10,1 10,1
Minas Gerais 123,0 6,6 7,6 11,3 7,6 7.4
Espirito Santo 132,4 3,1 6,6 12,0 9,6 10,3
Rio de Janeiro 131,3 12,4 12,5 17,1 14,1 13,8
Sao Paulo 134,8 10,9 13,1 13,3 11,7 11,9
Parana 137,1 14,2 16,2 16,7 14,4 13,8
Santa Catarina 130,0 8,5 11,6 10,4 10,8 11,1
Rio Grande do Sul 132,7 8,7 9,1 12,5 11,2 10,7
Mato Grosso do Sul 151,0 14,5 14,5 15,8 17,4 17,2
Mato Grosso 129,5 10,1 13,7 16,3 12,3 11,3
Goias 129,3 9,7 10,4 13,4 10,9 10,5
Distrito Federe 122,¢ 9,2 10,¢ 13,5 9,7 9,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variag&o de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Feztacéo (Continua)

Més: Nov/2013

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificante Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimeniogisdas e fump Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercadqos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2 Menpgal  curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Mepes (1 nogno 12 Niesefl) noano | 12 Meses (1) noanp 12 Meses
Brasil 13,8 12,0 11p 11,9 10,7 19,2 13,8 12,3 12,7 13,3 12,1 2,51 10,8 8,7 8,2
Ceara 11,4 12,5 12012 11,4 18,7 10,4 11,0 13,3 13,9 11,6 13,3 9] 13 9,3 8,4 8,9
Pernambuco 17,0 14,6 14,7 23,5 17,9 16,6 15,5 12,2 12,8 172 29 1 13,4 11,2 13,1 13,3
Bahia 11,8 10,1 10ja 0,6 -3,6 -3.8 14,4 14,0 14,4 15,8 17,0 7|17, 10,4 10,8 11,9
Minas Gerais 11,3 7,6 na 7,0 5,7 b,7 12,2 7,2 7,0 12,9 7,1 6,9 10,8 7,6 6,9
Espirito Santo 12,0 9,6 14,3 52 4,2 1,6 10,9 8,6 9,2 10,6 85 91 23,4 15,8 15,8
Rio de Janeiro 17,1 14,1 13,8 16,1 10,8 11,5 15,9 15,4 149 181 13,4 13,1 5,6 4.8 4.8
Séo Paulo 13,3 11,7 11,9 10,0 11,8 10,7 15,4 13,6 14,4 150 4 13 144 9,0 7,1 6,0
Parana 16,7 14,4 13,8 14,7 16,3 15,3 17,7 14,9 15,0 17,6 148 50 1 10,5 8,8 9,2
Santa Catarina 10,4 10,8 11,1 7,4 4,5 4,5 8,5 10,7 11,2 81 ,3 10 1049 15,4 11,7 9,8
Rio Grande do Sul 12,5 11,2 10,7 9,8 12,9 11,9 12,6 10,3 2|10, 129 10,5 10,B 13,5 12,6 11,4
Goias 13,4 10,9 10{5 14,5 11,3 1p.1 7,1 6,4 6,6 7,1 6,1 6,4 20,9 195 17,7
Distrito Federe 13,8 9,7 9,2 25,¢€ 12,7 11,7 7.2 8,1 8,1 7,8 7,7 7,7 3,5 5,2 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etdcos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Gltimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Continua)

Més: Nov/2013

L L Artigos farmacéuticos, médicog,
Moéveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagag Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menshl Acumiale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 16,7 9,7 9,b 12,5 6,4 70 19,0 11,5 10,6 17,5 15,4 14,6 0 7 7,8 7,8
Ceara 15,5 8,5 9|8 32,7 28,8 2p,7 6,1 -1,9 0,3 9,6 24,8 24,3 9 -6, 2,7 0,6
Pernambuco 19,4 14,7 14,1 16,8 10,4 9,4 21,3 17,5 16,7 31,0 6 17 16,9 31,6 19,4 19,5
Bahia 22,0 12,7 11 18,6 8,8 12 23,9 14,9 3,3 22,3 16,9 155 349 21,9 19,2
Minas Gerais 15,4 7,6 71 14,9 6,4 b,3 15,6 8,0 7,3 12,1 8,6 5| 8, 3,5 6,7 7,8
Espirito Santo 23,6 14,5 14,5 70,5 25,2 44,1 -7,4 4,9 2,8 612, 10,8 10, 20,2 10,9 13,9
Rio de Janeiro 16,2 3,1 4.8 12,1 -1,6 1,8 17,7 5,0 4.5 14,3 441 13,9 20,1 10,2 9,4
Sé&o Paulo 10,7 6,0 12 -9,5 -4,2 1,4 23,7 11,7 10,4 21,2 152 471 -0,1 3,3 3,4
Parana 22,9 12,4 14,3 20,3 9,3 7,6 25,0 15,4 13,2 19,2 17,0 1] 16, 23,9 12,5 11,7
Santa Catarina 16,1 12,2 |4 14,7 7,3 6,2 16,7 14,6 13,9 113, 19,6 19, 13,3 6,6 7,8
Rio Grande do Sul 15,5 11,2 9 18,4 14,2 13,0 14,0 9,5 9,0 11,3 12,9 11.p 6,8 8,4 7,8
Goiéas 17,5 13,2 12|6 20,7 5,6 }5 16,3 16,2 15,8 23,8 19,0 18,6 14,3 22,3 27,8
Distrito Federal 22,7 9,2 8|4 -1,2 -2,7 -2,9 32,2 14,0 12,9 6,81 18,5 19, -2,7 3,0 3,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variacéo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagh(Conclusao)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Nov/2013

Unidade da Federacad

Equipamentos e materiais para
escritério, informética e comunicag§o

Outros artigos de uso pessoal e

doméstico

Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 6,86 4,37 0,3B 13,98 16,25 15|80
Ceara 6,83 -10,01 -13,97 11,79 7,50 4,19
Pernambuco -11,87 -10,67 -10jo1 19,32 27,01 26,55
Bahia -32,63 -11,53 -8,97 16,54 25,45 24,44
Minas Gerais -15,95 -15,75 -151 9,23 19,29 2p,30
Espirito Santo -26,65 5,99 8,p8 -1,41 8,81 12,35
Rio de Janeiro -10,36 16,32 20|02 33,54 26,20 26,85
Sé&o Paulo 23,52 9,31 -0,p3 4,49 8,72 1.73
Parana -11,84 -0,76 -0,p8 14,24 16,89 16,70
Santa Catarina -0,53 7,73 0Joo 16,58 15,18 17,68
Rio Grande do Sul -1,96 8,70 10Jo0 13,15 11,05 10,35
Goias 45,34 19,88 8,96 24,58 18,25 11,87
Distrito Federal -2,15 -9,40 -18,18 11,85 9,52 4.20

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Nov/2013

Comércio varejista
Unidade da Fedragao . i . . .
nov/12 dez/12 jan/13 fev/13 mar/13 abr/1 mai/l3 jun/13 jul/a3 ago/13 set/13 out/13 nov/13

Brasil 116,6 154,2 116,3 106,0 123,3 1144 123,0 117,7 124,1 28,11 1215 129,5 132,7
Rondbdnia 109,4 156,4 104,9 99,9 114,6 111,7 127,3 117,9 5129, 128,0 118,5 1249 134,3
Acre 116,4 157,2 116,8 107,8 120,7 118,4 129,2 119,6 128,7 5125  120,4 137,2 139,7
Amazonas 109,2 145,7 108,3 100,2 113,8 109,1 117,6 1141 ,0119 1236 115,5 123,3 123,9
Roraima 139,7 160,4 132,6 132,2 148,6 148,4 153,7 144,2 145,6 148,0 142,7 146,0 146,0
Para 110,9 170,8 118,4 103,7 121,9 117,1 129,7 122,2 127,4 3130 1224 133,4 128,6
Amapéa 125,6 169,8 116,6 109,9 118,7 116,9 126,4 131,2 139,2 38,51 130,3 134,6 138,3
Tocantins 130,6 165,6 114,6 104,5 124,0 125,1 124,1 122,4 7,112 134,4 132,4 139,4 148,1
Maranhéo 120,2 163,3 123,9 111,0 125,7 122,1 133,9 125,8 6138, 1394 131,1 142,0 143,7
Piaui 1149 148,7 116,6 107,0 122,0 114,2 125,0 118,8 132,6 29,91 121,3 125,0 127,1
Ceara 120,6 154,9 119,9 106,2 121,0 118,8 126,5 119,1 129,7 1,213 125,2 131,7 134,4
Rio G. do Norte 117,9 154,1 118,4 110,9 126,8 120,4 130,1 2,612 132,7 136,4 128,1 132,6 134,3
Paraiba 122,9 160,6 1215 106,8 126,2 119,2 129,6 124,1 132,0 133,7 124,7 137,6 145,4
Pernambuco 120,7 165,7 121,6 105,7 124,7 116,7 127,0 1239 2,013 135,4 127,0 133,6 141,2
Alagoas 118,4 163,7 120,0 108,3 120,0 115,5 126,8 1215 0125, 1354 126,2 133,2 137,7
Sergipe 114,8 151,8 117,5 106,6 121,5 114,6 123,6 117,5 119,4 125,0 113,6 126,1 127,4
Bahia 115,3 154,0 114,8 101,4 118,4 114,0 123,5 120,1 122,4 28,51 119,9 126,3 129,0
Minas Gerais 110,5 144,7 112,3 102,8 116,7 111,3 117,8 112,1 118,21 1211 115,0 121,7 123,0
Espirito Santo 118,2 159,2 119,2 108,3 124,5 117,2 123,7 2116 1241 128,8 117,2 129,4 132,4
Rio de Janeiro 112,1 156,7 113,0 105,1 123,3 112,3 120,5 5114 1215 125,5 118,6 127,2 131,3
Séo Paulo 119,0 155,4 115,6 106,0 124,9 113,9 123,8 118,4 4,212 129,6 123,6 131,7 134,8
Parana 117,5 152,5 126,2 109,7 128,4 118,1 125,0 121,9 1284 32,31 123,8 1315 137,1
Santa Catarina 117,8 157,6 122,2 110,8 122,1 109,8 116,3 ,5112  120,2 122,9 116,5 124,7 130,0
Rio Grande do Sul 118,0 153,6 1124 105,5 126,8 117,3 1235 1184 122,7 125,6 1215 130,2 132,7
Mato Grosso do Sul 130,4 158,4 133,2 121,8 135,6 129,5 0138, 130,2 139,8 140,3 136,8 146,6 151,0
Mato Grosso 111,3 141,1 107,9 104,2 118,6 111,8 122,1 117,0 21,31 1247 121,5 128,9 129,5
Goias 114,0 145,9 116,5 103,4 121,3 113,3 124,1 116,9 125,7 27,51 120,6 127,2 129,3
Distrito Federe 108,: 138,2 109,: 100,¢ 118,¢ 111 115,€ 112.¢ 116,i 121t 113,€ 120,¢ 122,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Nov/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéad Mensal (3) Acumulada (4)
volume (2)
set/13 | out/13 | nov/13 noano| 12 Meses
Brasil 116,4 7,7 2,2 5,7 3,6 3,8
Rondb6nia 113,3 -2,9 -9,7 1,4 0,8 0,7
Acre 127,0 16,3 10,5 14,1 11,0 10,6
Amazonas 110,2 8,5 9,3 6,8 4,2 3,5
Roraima 115,8 -0,5 -2,7 5,1 3,3 4,0
Para 115,7 2,8 -2,0 3,5 2,8 3,1
Amapa 111,0 -6,4 51 -4,9 2,0 3,2
Tocantins 124,3 6,7 -3,4 4,9 35 3,8
Maranhéo 120,6 8,6 3,3 3,9 5,6 59
Piaui 120,8 10,1 5,2 6,9 6,6 6,2
Ceara 113,9 3,5 -1,2 2,8 -0,5 0,1
Rio G. do Norte 120,6 11,2 7,3 10,0 9,2 9,0
Paraiba 125,3 9,9 6,9 8,0 8,8 8,4
Pernambuco 120,2 11,2 5,6 7,8 50 53
Alagoas 129,0 10,9 10,8 9,7 5,0 6,0
Sergipe 1151 4,8 15 1,8 2,1 2,3
Bahia 116,0 7,0 1,9 4,9 1,7 2,2
Minas Gerais 108,0 1,4 -4,8 -2,9 0,0 -0,1
Espirito Santo 99,8 -0,5 -2,7 -0,4 -3,6 -3,0
Rio de Janeiro 115,9 11,2 51 10,1 6,4 6,0
Sao Paulo 117,0 6,8 2,8 5,8 3,0 3,5
Parana 120,9 12,3 5,9 9,2 7,0 6,1
Santa Catarina 114,2 7,8 1,7 51 3,1 3,0
Rio Grande do Sul 124,3 13,9 51 9,1 6,3 6,2
Mato Grosso do Sul 122,9 6,8 -2,7 5,6 7.4 7,1
Mato Grosso 123,6 6,9 0,7 5,2 5,3 53
Goias 116,1 10,2 -2,3 7,3 5,5 55
Distrito Federe 110,€ 7,3 -0,3 3, -0,2 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacao (Continua)

Més: Nov/2013

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticioilee fum Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) noano | 12 Mesebs 2) noanp 12 Mepes ) nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep (2) noany 12 Meses
Brasil 5,7 3,6 3,8 8,7 6,3 6]3 5,7 1,9 .3 5,3 1,8 2,4 51 34 3,5
Ceara 2,8 -0,5 o1 10,1 12,6 18,4 2,2 -0,4 0,2 2,6 -0,5 0,1 6,0 57 7 6,
Pernambuco 7.8 5,0 5,3 17,7 13,6 12,3 6,9 -0,4 0,4 8,6 0,7 1,7 36 7.8 9,0
Bahia 49 1,7 2,p 6,3 -10,1 -99 5,2 15 P.,0 6,4 4,3 51 3,1 4.8 6,7
Minas Gerais -2,9 0,0 -0j1 7.4 4,4 1,8 4,7 -2,7 2,9 54 -2,7 -2,8 58 3 0 0,0
Espirito Santo -0,4 -3,6 -310 0,8 0,3 Wi 1,7 2,1 1,3 15 -2,1 -1,3 ,9 18 9,7 10,2
Rio de Janeiro 10,1 6,4 q,0 11,2 6,7 7,9 5,7 3,1 2,9 2,1 1,9 19 33 0,2 0,6
Séo Paulo 5,8 3,0 35 7.4 8,7 B,1 7,2 3,9 50 7,0 4,0 51 3,2 29 2.2
Parana 9,2 7,0 6{1 134 11,3 1p,2 11,0 53 54 10,9 5,2 54 21 4 -0, 0,6
Santa Catarina 51 3,1 3.0 6,1 0,0 0,2 2,3 1,3 1,8 1,9 0,9 1,6 1 7 17 0,6
Rio Grande do Sul 9,1 6,3 4,2 7,3 9,4 3,9 2,8 -0,2 -0,2 3,1 0,1 o] 0, 92 9,2 8,4
Goias 7,3 55 5p 2,1 6,0 8,7 1,3 -2,6 £.3 14 -2,7 -2,3 14,2 128 511
Distrito Federe 3,¢ -0,2 0,1 17,7 7,7 7,2 14 -1,4 -1,2 1,3 -1,7 -1,€ -1,2 -0,7 -1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedeacao (Continua)

Més: Nov/2013

. i Artigos farmacéuticos, médicog,
Mdveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagad Total Moveis Eletrodomésticos cosmeéticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mendal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 9,1 5,8 6,1 4,1 -0,7 013 12,5 9,3 D,0 12,1 9,9 9,4 0,8 2,5 2,8

Ceara 9,0 6,0 718 23,6 23,5 21,9 0,1 -3,2 0,2 2,9 18,5 18,2 7-12 -2,0 -3,5
Pernambuco 11,8 9,1 9,3 5,2 4,1 B,9 17,1 13,0 12,9 25,3 12,2 7111 23,7 13,8 14,2
Bahia 18,4 10,3 ik 13,6 5,4 38 22,7 13,8 12,8 19,3 14,6 13,2 57 2 14,8 12,7
Minas Gerais 7,8 6,7 67 6,7 -0,6 -1,7 10,6 9,3 9,4 6,8 4.4 45 -24 0,0 1,4
Espirito Santo 17,4 11,8 14,0 59,6 19,0 18,2 -13,6 3,1 15 5 6, 3,5 3,3 10,8 55 8,9
Rio de Janeiro 6,6 -0,2 41 5,0 -6,5 1.5 9,9 3,4 3,4 8,4 7,2 6,7] 10,7 4.8 4,6
Séo Paulo 3,0 1,9 35 -15,8 -12,0 .4 16,2 9,7 9,2 15,6 9,7 o 9 -5,0 -1,3 -1,0
Parana 11,2 4,2 219 3,2 -3,9 -4.5 15,4 10,3 9,0 13,4 11,1 108 6,6 1 9,3 9,4
Santa Catarina 6,1 5,2 L -1,6 -5,6 5,5 7,9 9,8 9,9 7,7 13,8 13,9 6,6 3,6 5,7
Rio Grande do Sul 7,5 6,3 q,4 12,1 7,9 6,8 6,3 5,6 5,7 6,0 7,0 6,4 1,5 -0,3 -1,0
Goias 14,0 9,7 9p 15,5 -0,4 -1,2 12,1 13,0 13,0 21,0 15,5 15,3 6,3 16,3 21,8
Distrito Federal 16,5 5,2 415 -10,4 -12,2 -1p,1 26,8 12,0 21 10,9 12,7 13,6 -10,6 -5,2 -4,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@os 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacao de volume de vendas no coméyaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacdo (Concluséo)

Més: Nov/2013

E.q,u |.parnentos: (.3 materiais para Outros artlgos,de? uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabdsteucao
. ~ | escritério, informatica e comunicaco doméstico
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensd| Acumulajla (3 Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 10,37 6,85 2,07 7,78 10,26 10|10 3,29 1,50 L,96 511 47,0 7,04

Ceara 7,11 -5,96 -9,17 5,28 1,53 -1 42 -2,46 -8,98 8,10 8,34 3,15 4,07
Pernambuco -9,08 -6,14 -5p1 12,15 20,41 2p,51 0,23 -1,36 30]-1, 18,67 18,31 17,12
Bahia -33,00 -14,38 -10,98 11,38 19,91 24,18 -1,24 -1,34 410,4 6,88 7,89 6,64
Minas Gerais -19,96 -15,27 -13P6 3,39 13,26 141,50 -15,50 ,05-2 -1,74 0,19 2,63 2,13
Espirito Santo -28,21 7,37 10,83 -6,33 3,65 1.39 -6,49 20,7 -10,7d 2,15 7,70 9,16
Rio de Janeiro -0,88 26,35 29451 25,07 18,51 10,38 16,59 8 8,0 8,03 1,78 8,20 8,02
Sé&o Paulo 30,93 13,52 481 -0,58 3,87 }.98 6,09 0,12 0,78 0 0,2 3,42 4,37
Parana -19,92 -6,56 -5,42 7,35 9,53 19,02 6,81 7,68 6,60 013,0 8,81 6,99
Santa Catarina -5,45 6,20 -0]97 9,04 7,69 1p,91 4,45 1,92 38 1, 15,71 14,47 13,53
Rio Grande do Sul -4,11 9,52 11)04 7,88 6,24 b,82 14,97 37,8 8,27 11,15 14,43 14,34
Goias 41,80 18,49 6,98 18,99 12,40 14,26 7,15 7,29 7,66 5,76 ,87 3 3,07
Distrito Federal -6,49 -12,72 -21,p8 6,56 4,10 3,24 -2,95 ,526 -4,57 9,22 7,35 6,37

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@aktonstrucao, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no comérciarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Nov/2013

Comercio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq nov/12 dez/12 jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/a3 ago/13 set/13 out/13 nov/13
Brasil 110,2 132,4 106,9 94,5 110,3 106,7 110,8 106,8 1134 6,211 108,5 116,0 116,4
Rondbdnia 111,7 128,7 95,5 86,6 103,8 102,8 109,0 106,3 114,7 113,7 100,3 105,8 113,3
Acre 111,3 142,7 111,2 98,1 109,9 117,8 121,6 115,0 124,3 7127, 119,44 127,8 127,0
Amazonas 103,2 123,7 97,9 92,0 101,4 101,6 104,3 100,7 108,0 111,1 102,5 111,2 110,2
Roraima 122,1 138,2 119,5 1143 1225 124,9 124,9 116,7 120,9 1211 116,8 120,1 115,8
Para 111,8 149,1 108,5 95,9 1115 109,2 116,9 111,2 115,7 7115, 109,0 117,6 115,7
Amapa 116,8 1444 113,1 103,2 108,2 105,1 110,9 113,7 120,3 17,21 110,3 112,4 111,0
Tocantins 118,5 1417 110,6 99,0 112,0 1243 118,8 121,6 ,0122 1221 114,6 121,2 1243
Maranh&o 116,0 141,2 113,2 97,9 109,0 111,2 115,5 111,0 123,0 124,5 1148 122,7 120,6
Piaui 113,0 142,6 1115 95,4 113,5 109,2 115,2 112,7 1219 8,311 110,1 1145 120,8
Ceard 110,8 131,7 106,8 90,1 102,0 103,7 107,5 99,8 114,9 7112, 107,1 113,2 113,9
Rio G. do Norte 109,6 140,4 107,6 98,6 1145 109,6 116,5 ,0009 121,0 123,0 115,4 120,4 120,6
Paraiba 116,0 139,2 111,7 94,8 113,5 110,5 116,7 108,9 1195 17,71 110,8 121,4 125,3
Pernambuco 1115 139,0 110,7 92,7 111,2 106,2 112,0 106,0 ,8118 1212 1115 118,5 120,2
Alagoas 117,6 154,4 113,9 98,9 108,5 107,7 114,2 109,6 116,7 122,2 115,5 125,1 129,0
Sergipe 113,1 138,5 105,0 93,2 107,2 104,6 110,5 101,9 109,2 10,81 104,1 113,5 115,1
Bahia 110,6 139,4 110,2 93,6 109,3 105,5 113,9 107,4 1139 7,311 108,9 116,6 116,0
Minas Gerais 111,2 122,7 105,0 93,3 105,8 105,2 105,7 100,0 06,31 110,7 100,1 105,7 108,0
Espirito Santo 100,2 120,5 102,3 89,3 102,6 98,1 98,0 93,8 4498 100,0 92,3 99,7 99,8
Rio de Janeiro 105,2 132,4 107,3 91,3 108,0 103,0 109,2 8103, 1129 114,6 107,4 115,0 115,9
Sé&o Paulo 110,6 133,1 105,0 95,9 112,8 107,4 112,2 108,4 , 1113 118,0 110,3 117,9 117,0
Parana 110,7 127,4 113,3 100,0 114,5 111,7 115,5 112,9 116,9 19,61 111,3 120,4 120,9
Santa Catarina 108,7 130,1 105,0 91,0 103,5 101,2 104,0 0103, 108,0 111,9 102,5 111,9 114,2
Rio Grande do Sul 113,9 140,2 105,6 92,9 113,4 109,7 1099 1041 117,8 118,6 114,0 123,2 124,3
Mato Grosso do Sul 116,4 132,0 1141 102,8 115,5 111,6 6119, 110,9 122,1 117,2 113,9 119,6 122,9
Mato Grosso 117,5 136,7 107,8 98,1 117,0 115,1 1223 122,3 4,612 124,9 119,5 124,9 123,6
Goias 108,3 123,9 115,8 97,9 114,0 111,0 113,7 111,6 118,2 7,911 112,0 116,2 116,1
Distrito Federe 106,% 125,¢ 102,¢ 91,C 106,€ 103,¢ 105,] 100,: 109,] 110,1 103,Z 111,€ 110,€

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao

Més: Nov/2013

. indice de Variagdo
Unidade da Federagéd . Mensal (3) Acumulada (4)
receita (2)
set/13 | out/13 |  nov/13 noano| 12 Meses
Brasil 125,5 12,8 79 11,3 8,8 8,7
Rondb6nia 120,1 2,0 -4,4 7,2 4,2 3,3
Acre 135,0 20,8 15,7 19,4 14,4 13,3
Amazonas 118,8 13,7 14,9 12,0 8,8 7,7
Roraima 126,6 52 2,5 0,0 8,9 9,2
Para 126,0 8,8 3,8 9,4 8,4 8,3
Amapa 119,2 -2,0 -0,1 0,4 6,0 6,9
Tocantins 132,0 12,0 2,3 11,1 7,9 7.8
Maranhéo 129,9 13,5 7.9 9,4 10,8 10,6
Piaui 1315 15,9 10,4 12,2 12,6 12,0
Ceara 1245 9,3 4,3 8,6 57 5,9
Rio G. do Norte 131,4 16,8 12,9 15,3 15,5 14,9
Paraiba 134,4 15,2 12,4 13,1 14,0 13,3
Pernambuco 130,6 17,3 11,3 13,6 10,8 10,7
Alagoas 138,5 16,9 16,7 14,8 10,6 11,3
Sergipe 126,6 10,8 8,1 7,7 8,8 8,7
Bahia 1245 13,3 6,7 9,0 7,4 7,6
Minas Gerais 114,8 6,0 -0,1 1,7 4,2 3,9
Espirito Santo 107,3 4,0 1,9 4.4 11 1.4
Rio de Janeiro 127,4 16,6 10,8 16,3 12,8 12,1
Sao Paulo 126,0 11,8 8,6 11,6 8,0 8,3
Parana 131,0 17,9 12,5 15,2 12,7 115
Santa Catarina 123,1 12,9 7,8 10,6 8,5 8,2
Rio Grande do Sul 133,2 18,7 10,9 15,0 11,4 10,9
Mato Grosso do Sul 132,3 12,6 3,8 12,3 12,9 12,2
Mato Grosso 130,9 11,2 6,0 10,8 9,4 9,2
Goias 123,0 14,4 2,5 12,5 9,7 9,3
Distrito Federe 116,¢ 11,4 3,7 8,6 4,C 4,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendas @omércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidadela Federag&o (Continua)

Més: Nov/2013

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimenticiosides fum Tecidos, vestuario e calcados
Unidade da Federaga Total Hipermercados e Supermercados
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mens4l Acumulada (3 Mengal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes 2 nogno 12 Nleses 2) oanon| 12 Mesep 2) noany 12 Meses
Brasil 11,3 8,8 8,y 11,9 10,7 19,2 13,8 12,3 12,7 13,3 12,1 12,5 10,8 8,7 8,2
Ceara 8,6 5,7 5]9 11,4 18,7 19,4 11,0 13,3 13,9 11,6 13,3 13,9 3 9, 84 8,9
Pernambuco 13,6 10,8 10,7 23,5 17,9 16,6 15,5 12,2 12,8 17,2 9 12 13,6 11,2 13,1 13,3
Bahia 9,0 7,4 7.p 0,6 -3,6 -3,8 14,4 14,0 14,4 15,8 17,0 17,7 10,4 10,8 11,9
Minas Gerais 1,7 4,2 319 7,0 57 b,7 12,2 7,2 7,0 12,9 7,1 69 ,810 7,6 6,9
Espirito Santo 4.4 1,1 114 5,2 4,2 1,6 10,9 8,6 9,2 10,6 8,5 9,1 234 15,8 15,8
Rio de Janeiro 16,3 12,8 12,1 16,1 10,8 11,5 15,9 15,4 14,9 8 11 134 13,1 5,6 4.8 4.8
Sao Paulo 11,6 8,0 g3 10,0 11,8 0,7 15,4 13,6 14,4 15,0 13,4 14,4 9,0 7,1 6,0
Parana 15,2 12,7 11,5 14,7 16,3 5,3 17,7 14,9 15,0 17,6 14,8 0] 15 10,5 8,8 9,2
Santa Catarina 10,6 8,5 8,2 7,4 4,5 4,5 8,5 10,7 11,2 8,1 10,3 0,9 1 15,4 11,7 9,8
Rio Grande do Sul 15,0 11,4 10,9 9,8 12,9 1,9 12,6 10,3 10,2 12,9 10,5 10,B 13,5 12,6 11,4
Goias 12,5 9,7 9B 14,5 11,3 10,1 7,1 6,4 6,6 7,1 6,1 6,4 20,9 519 17,7
Distrito Federe 8,6 4.C 4,1 25,¢ 12,7 11,7 7,8 8,1 8,1 7,8 7,7 7,7 3.t 5,2 4.7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&seddcos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@os 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variac&o de receita nominal de vendas womércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidad da Federac&o (Continua)

Més: Nov/2013

L o Artigos farmacéuticos, médicog,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagagd Total Moéveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Menszil Acumulada (3 Menjal nidada (3) Mensal Acumulada (3)
2) noano | 12 Meses 2) noanp 12 Mepes @} nogno 12 Nleses 2) o anon| 12 Mesep 2) noand 12 Meses
Brasil 16,7 9,7 9,b 12,5 6,4 1,0 19,0 11,5 10,6 17,5 15,4 14,6 0 7 7,8 7,8
Ceara 15,5 8,5 9|8 32,7 28,8 2p,7 6,1 -1,9 0,3 9,6 24,8 24,3 9 -6, 2,7 0,6
Pernambuco 19,4 14,7 14,1 16,8 10,4 9,4 213 17,5 16,7 31,0 6 17 16,9 31,6 19,4 19,5
Bahia 22,0 12,7 112 18,6 8,8 2 23,9 14,9 3,3 22,3 16,9 155 349 21,9 19,2
Minas Gerais 15,4 7,6 71 14,9 6,4 b,3 15,6 8,0 7,3 12,1 8,6 5] 8, 35 6,7 7,8
Espirito Santo 23,6 14,5 14,5 70,5 25,2 44,1 -7,4 4,9 2,8 612, 10,8 10, 20,2 10,9 13,9
Rio de Janeiro 16,2 3,1 4,8 12,1 -1,6 1,8 17,7 5,0 4.5 14,3 441 13,8 20,1 10,2 9,4
Séo Paulo 10,7 6,0 12 -9,5 -4,2 1,4 23,7 11,7 10,4 21,2 152 411 -0,1 3,3 3,4
Parana 229 12,4 14,3 20,3 9,3 7,6 25,0 15,4 13,2 19,2 17,0 1] 16, 23,9 12,5 11,7
Santa Catarina 16,1 12,2 11,4 14,7 7,3 6,2 16,7 14,6 13,9 113, 19,6 19, 13,3 6,6 7,8
Rio Grande do Sul 15,5 11,2 10,9 18,4 14,2 13,0 14,0 9,5 9,0 11,3 12,9 11.p 6,8 8,4 7,8
Goias 17,5 13,2 12|6 20,7 5,6 15 16,3 16,2 15,8 23,8 19,0 18,6 14,3 22,3 27,8
Distrito Federal 22,7 9,2 8|4 -1,2 -2,7 P.9 32,2 14,0 12,9 6,81 18,5 19, -2,7 3,0 3,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagao de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacdo (Conclusao)

Més: Nov/2013

Equipamentos e materiais para

L

Outros artigos de uso pessoal e

N - . . Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabdstcucao
. - | escrit6rio, informética e comunicag doméstico
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensgl Acumhalés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses
Brasil 6,86 4,37 0,3B 13,98 16,25 15/80 6,12 2,23 P,36 10,88 0,881 10,73

Ceara 6,83 -10,01 -13,97 11,79 7,50 4,19 0,03 -8,49 7,79 9817, 6,03 6,81
Pernambuco -11,87 -10,67 -10|01 19,32 27,01 26,55 2,80 0,26 0,07 20,69 18,40 17,12
Bahia -32,63 -11,53 -8,47 16,54 25,45 29,44 1,56 0,72 2,23 ,2311 9,87 8,56
Minas Gerais -15,95 -15,75 -1501 9,23 19,29 2p,30 -15,09 2,95- -2,9] 6,35 8,33 7,75
Espirito Santo -26,65 5,99 8,p8 -1,41 8,81 12,35 -4,67 88,8 -9,02 6,34 9,88 11,19
Rio de Janeiro -10,36 16,32 20]02 33,54 26,20 26,85 18,08 49 9 9,25 7,70 12,99 12,57
Sao Paulo 23,52 9,31 -0,p3 4,49 8,72 1,73 8,66 -0,03 0,30 07,2 8,03 8,88
Parana -11,84 -0,76 -0,p8 14,24 16,89 164,70 11,51 9,18 7,74 9,011 15,07 13,06
Santa Catarina -0,53 7,73 0Joo 16,58 15,18 17,68 9,15 3,12 , 15| 2 20,43 19,41 18,35
Rio Grande do Sul -1,96 8,70 10]o0 13,15 11,05 10,35 18,89 10,85 10,6 16,61 14,39 13,97
Goias 45,34 19,88 8,%6 24,58 18,25 14,87 11,64 8,64 8,49 811,0 8,16 7,40
Distrito Federal -2,15 -9,40 -18,18 11,85 9,52 4,20 -1,08 6,97 5,2 12,29 8,49 7,45

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@atonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas norércio varejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

Més: Nov/2013

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedracdo nov/12 dez/12 jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/a3 ago/13 set/13 out/13 nov/13
Brasil 112,8 136,8 111,3 99,6 116,8 113,0 117,8 1135 120,2 3,312 115,7 1245 125,5
Rondénia 112,21 130,4 97,8 89,0 107,6 106,9 113,2 110,6 119,3 118,6 105,5 112,1 120,1
Acre 113,1 145,2 114,4 101,8 1149 123,0 127,0 120,4 130,0 3133 1254 135,7 135,0
Amazonas 106,0 128,1 102,2 96,9 107,4 107,7 110,7 107,1 7114, 118,0 109,4 119,5 118,8
Roraima 126,6 144,1 125,5 121,9 131,8 134,6 134,9 126,5 130,6 130,9 126,3 130,5 126,6
Para 115,2 155,6 114,6 102,1 119,7 117,6 125,7 119,9 124,7 9124 117,8 127,7 126,0
Amapa 118,8 147,8 115,8 106,6 112,9 110,5 116,3 119,9 126,5 23,71 116,7 120,0 119,2
Tocantins 118,9 143,2 112,4 101,5 115,8 127,6 122,1 124,6 5,412 126,2 119,5 127,4 132,0
Maranhéo 118,8 146,1 117,6 103,5 115,6 117,7 122,5 117,7 8129, 131,44 121,8 130,7 129,9
Piaui 117,2 148,8 117,3 102,8 121,7 117,2 123,8 121,2 131,0 27,31 119,0 124,3 1315
Ceara 114,6 137,9 112,3 96,7 109,8 111,6 115,7 107,9 123,1 2121 115,7 122,8 124,5
Rio G. do Norte 114,0 146,9 113,2 105,7 122,9 118,0 125,3 7,611 129,6 131,8 124,2 130,2 131,4
Paraiba 118,9 143,9 116,1 100,0 120,0 117,2 123,5 1159 126,5 125,3 118,3 130,0 134,4
Pernambuco 115,0 144.6 115,6 98,5 118,4 113,6 120,0 114,0 9126 1299 120,2 128,1 130,6
Alagoas 120,7 159,1 118,6 104,8 115,3 115,0 121,7 117,2 8123, 130,4 123,8 134,2 138,5
Sergipe 117,6 145,2 111,5 101,2 116,5 114,1 120,5 111,8 118,5 120,9 113,7 124,9 126,6
Bahia 114,2 144,6 115,2 99,3 116,3 112,6 122,1 115,3 121,6 5,712 116,7 124,4 124,5
Minas Gerais 112,9 126,3 108,4 97,7 111.,4 110,7 112,0 106,1 12,71 116,8 106,4 112,8 114,8
Espirito Santo 102,8 124,7 106,5 93,9 108,3 104,0 104,2 99,5 104,6 106,5 98,5 107,1 107,3
Rio de Janeiro 109,5 139,3 113,8 98,2 116,8 111,7 119,1 2113, 122,6 1244 117,0 126,1 127,4
Sao Paulo 1129 137,2 109,1 100,5 118,9 113,1 118,7 1145 9,311 124,5 117,2 126,2 126,0
Parana 113,7 131,7 117,9 105,3 1214 118,2 122,3 119,3 1240 27,31 119,0 129,4 131,0
Santa Catarina 1113 134,6 109,3 96,3 109,8 106,9 110,0 8108, 114,2 118,7 109,2 119,9 123,1
Rio Grande do Sul 115,8 143,3 109,1 97,2 119,5 115,5 116,5 17,21 124,0 125,1 121,0 131,9 133,2
Mato Grosso do Sul 117,8 135,0 117,9 107,7 121,5 117,4 9125, 116,7 128,0 123,7 120,6 128,1 132,3
Mato Grosso 118,1 138,7 110,6 102,4 122,3 1194 126,9 126,1 28,51 129,3 1245 131,7 130,9
Goias 109,4 125,8 118,1 101,1 118,2 115,0 118,3 115,7 122,6 23,01 117,0 122,4 123,0
Distrito Federe 107,¢ 128,¢ 1055 94.,¢ 1113 108,< 110,: 105,t 114, 115,¢ 108,¢ 117,¢ 116,¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Novembro/2013

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo
set/13 out/13 nov/13 set/13 out/13 nov/13

Brasil 115,5 115,9 116,6 0,5 0,3 0,7
Rondénia 115,1 115,9 120,0 -0,3 0,7 3,5
Acre 112,3 122,1 129,0 -2,6 8,8 57
Amazonas 109,7 111,5 111,0 0,1 1,7 -0,5
Roraima 126,3 129,4 129,9 -2,0 2,5 0,4
Para 116,0 116,2 118,1 1,3 0,2 1,6
Amapa 121,8 123,5 126,0 -0,3 1,4 2,0
Tocantins 124,1 126,5 135,3 2,2 1,9 6,9
Maranhéo 1249 126,5 128,3 1,7 1,3 15
Piaui 113,1 112,9 112,1 0,2 -0,2 -0,8
Ceara 116,3 115,2 116,9 0,9 -1,0 15
Rio G. do Norte 120,7 120,4 119,9 1,0 -0,2 -0,4
Paraiba 120,4 124,3 128,2 -0,9 3,2 3,2
Pernambuco 121,5 120,5 122,5 0,7 -0,9 1,7
Alagoas 120,4 121,4 120,9 -1,5 0,8 -0,4
Sergipe 105,8 110,7 110,9 -5,6 4,6 0,2
Bahia 115,6 115,9 116,7 0,4 0,3 0,6
Minas Gerais 109,7 109,5 110,9 1,0 -0,2 1,3
Espirito Santo 112,5 113,8 116,6 -1,6 11 2,4
Rio de Janeiro 111,3 111,1 113,1 -0,3 -0,2 1,8
Séao Paulo 117,1 117,9 118,0 0,2 0,7 0,0
Parana 118,7 119,4 121,0 1,0 0,6 1,3
Santa Catarina 111,6 112,6 112,0 0,7 1,0 -0,5
Rio Grande do Sul 115,3 115,6 116,1 1,9 0,3 0,4
Mato Grosso do Sul 132,1 130,8 136,1 1,6 -1,0 4,0
Mato Grosso 115,7 117,1 119,3 0,6 1,3 1,8
Goias 116,6 115,8 118,3 0,5 -0,7 2,2
Distrito Federal 109,3 110,1 109,8 0,3 0,7 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacégetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéo.

Més: Novembro/2013

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacgédo
set/13 out/13 nov/13 set/13 out/13 nov/13

Brasil 129,1 130,2 131,6 0,8 0,8 1,1
Rondo6nia 125,9 126,7 131,8 0,4 0,6 4,0
Acre 126,6 136,4 143,7 -0,6 7,7 54
Amazonas 122,2 1247 124,3 0,5 2,1 -0,4
Roraima 143,1 146,4 147,7 -1,8 2,3 0,9
Para 132,2 132,3 134,1 1,7 0,0 1,4
Amapa 133,1 135,5 138,6 0,1 1,8 2,3
Tocantins 135,1 138,0 147,7 2,5 2,2 7,0
Maranhdo 139,9 141,8 1444 1,8 1,4 1,8
Piaui 129,3 129,3 129,1 0,6 -0,1 -0,2
Ceara 132,0 131,0 133,3 1,3 -0,8 1,8
Rio G. do Norte 135,9 135,3 1354 0,9 -0,4 0,0
Paraiba 132,9 138,2 141,9 -0,9 4,0 2,7
Pernambuco 136,6 135,7 138,7 1,2 -0,6 2,2
Alagoas 135,6 137,2 137,2 -1,2 1,2 -0,1
Sergipe 123,6 126,8 126,9 -1,5 2,6 0,0
Bahia 128,4 128,1 129,2 0,5 -0,2 0,9
Minas Gerais 1215 122,1 124,2 1,0 0,4 1,7
Espirito Santo 126,6 128,8 132,4 -1,2 1,7 2,9
Rio de Janeiro 126,9 127,5 131,0 0,0 0,4 2,8
Séao Paulo 130,3 132,0 132,7 0,6 1,3 0,5
Parana 133,2 134,4 136,7 1,3 0,9 1,7
Santa Catarina 125,8 1275 127,7 0,5 1,4 0,1
Rio Grande do Sul 129,8 130,2 130,9 2,7 0,3 0,5
Mato Grosso do Sul 145,9 145,6 150,9 2,4 -0,2 3,6
Mato Grosso 125,2 128,2 131,1 1,3 2,4 2,3
Goiéas 127,7 127,6 130,5 0,7 -0,1 2,3
Distrito Federal 121,5 121,6 122,4 1.4 0,0 0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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