Indicadores IBGE

Pesquisa Mensal de Comércio
janeiro 2014

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE



Presidenta da Republica
Dilma Rousseff

Ministra do Planejamento, Orcamento e Gestao
Miriam Belchior

INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE

Presidenta
Wasmalia Socorro Barata Bivar

Diretor Executivo
Fernando J. Abrantes

ORGAOS ESPECIFICOS SINGULARES

Diretoria de Pesquisas
Marcia Maria Melo Quintslr

Diretoria de Geociéncias
Wadih Jodo Scandar Neto

Diretoria de Informatica
Paulo Cézar Moraes Simbes

Centro de Documentacgé&o e Disseminacéo de Inforreagée
David Wu Tai

Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas
Denise Britz do Nascimento Silva

UNIDADE RESPONSAVEL
Diretoria de Pesquisas

Coordenagéo das Estatisticas Econdmicas e Clagsiés
Priscila Koeller Rodrigues Vieira

Coordenagéo de Servigos e Comércio
Vania Maria Carelli Prata

Geréncia da Pesquisa Mensal de Comeércio
Janice Ramos Monteiro de Figueiredo

Critica, Imputacéo, Acompanhamento e Controle
Janice Ramos Monteiro de Figueiredo
Aleciana Celice Sales Gusmao
Carla Fernandes de Mello
Elisabeth Macedo Franca
Elson Renato de Carvalho Dantas
Fabiano da Silva Giovanini
Julio Cesar de Castro Ramos
Paulo Cesar Casal de Oliveira

Analistas de Sistemas
Fabricio de Andrade Sales
Regina Ferreira de Paiva
Rodrigo Machado Valladao

Andlise de Resultados e Redagéo
Aleciana Celice Sales Gusmao
Nilo Lopes de Macedo
Reinaldo Silva Pereira

Editoracéo
Gilmar da Costa Gongalves

Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precgos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producéo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,ert@mos e notas
metodoldgicas. As informagdes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indice€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgatda
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatbgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapyeselecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Ecoicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Pregos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aosé@sdéspecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadead#&)dm®s de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana 280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniodo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacdo dos resultados de junho@E82a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” aass
ser desagregada em duas novas séries: “MoveideadBEomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenharpieghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em padicylara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
que estdo sediadas nos municipios das capitaisexoegdo do Para, onde sdo consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méteoyode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangealez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraegjo\e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicacéo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica carexada por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéntambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cer&a®® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federagéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas varidveReceita Nominal de VendasVolume de Vendadsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgraefndices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacgéetrgimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodi@es da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de pregcos das UFs ndo ashmato IPCA, foram usados os relativos de
precos da érea geografica mais apropriada.

Divulgagéo dos resultados ©s indices nominal e de volume de vendas séo @igtakydentro do seguinte
guadro esquemaético:

1 - indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na jsesotujas
receitas provém preponderantemente da atividademgo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéao.



2— Indices de Comércio Varejista por atividadd®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil dJbtlades da Federacédo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirtmtoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados paBapéermercados e hipermercadpsjue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumaod)ém de‘Moveis” e “Eletrodomésticos’ que correspondem
a um detalhamento da atividdiMoveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além deiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiz Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. S0 indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirtom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixageacerrou em dezembro de 2011 (base 2003
= 100) com a série que se inicia em janeiro de A048e 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este giroeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmoével. Esta mudancga traz como vantagem o uso de umsugatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretzis/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os célculos séo feitos utilzaado software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pefgnisieo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelameatudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgagio do resultado de dezembro de 2007. Agmjéineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmiaooo sempre as 12 dltimas informacgdes do aaoarPara 0s
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-geograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,jcosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémeee materiais para escritorio, informatica eurdcacao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria” , “Outros artigosugde pessoal e domeéstico” e “Material de Consti)igégas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

MODELO

ATIVIDADE DECOMPOSICAO ARIVA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Muttiplicativo (212) (011) Camaval, Compus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
(TD).
Produtos alimenticios, bebidas e s Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
fumo Mulipiicativo (012) (011) (TD) AO2004.DEZ e LS2012.JAN,
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
. . - Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) ACPO03MAY.
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) C(Tat*;a"a" Corpus Christ, Pascoa 1] e Efefto Calendéio
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005FEVAO2006.JAN € LS2012JAN,
Automéveis, motocicletas, partes e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2012.SET.
Equip. e Materiais p escritdrio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD) e
inform e comun Muliplcativo (012) (011) LS2005.FEV.
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
perfumaria (TD).
Livros, jormais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD).
Outrqs gmgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
doméstico (TD).
. - s Camaval, Compus Christi, Pascoa [1] Efeito Calendario
Material de construcéo Multiplicativo (210) (011) (TD) e TC2008.JUL.
Vareio Ampliado Multiplicativo ©1y(1y | Samaval Comus Chis,Efeito Calendéio (TD)

TC2008.NOV, AO2010.MAR e AO2012.SET.




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) | Carnaval e Corpus Christi
S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito
Aagoas Multiplicativo (210) (011) | Znaves ! (TB) (1]
Amapé Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
L Carnaval, Corpus Christi, LS2002.Dez,
Amazonas Mulplicativo (012) (011) | 's52004.Mai epLSZOOS.Fev
. S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Bahia Multiplicativo (212) (011) Efeito Calenda?rio (TD) 1)
Ceara Mutipicativo (011) (011) ((;rall:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (011) (011) | Calendario (Tlg) e AO2002.Abr @)

. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multplicativo (212) (011) | 5iendério (TD), LS2003.Jul e LS2005.Fev
Maranhao Mutipicativo (212) (011) ((;rall:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
Minas Gerais Muttiplicativo (212) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Mato Grosso Mulipicativo (212) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario

L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011 Mai [15]
Pard Multiplicativo (011) (011)
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multplicativo (212) (011) | C4jendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) | Cyiendario (Tlg) e LS2003.Mar 1)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piauf Multiplicativo (012) (011) | (TD), LS2003.Mar, AO2004.Jan, LS2005.Fev
e TC2008.Dez
Rio Grande do Norte Multiplicativo (012) (011) ?ra[;)nzvgz%%r; l:\lsoshr'sn‘ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Rondbnia Multiplicativo (012) (011) | Calendéario (TD), LS2000.Mai, LS2001.Mar,
A02001.Jun, AO2004.Jul e LS2010.Fev
Roraima Multiplicativo (011) (011)
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) gglrenr?(\j/glr,ioc(o_rrgl;s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (011) (011) | TC2001.Jul, LS2003.Mar, LS2005.Fev,
TC2005.0ut e TC2006.Fev
S0 Paulo Mulipicativo (011) (011) gglrgrz]i(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Mulplicativo (011) (011) | |'$2005 Fev e LS2010,Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (012) (011) (D)

Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

aimenticios, bebides efumo | MullPlcatvo (212) (011) | ), Lsz0020ute LS.2012.an

Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi

. L. s Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e

Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (210) (011) AO2003 Mai

Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) Ca%Taval, Corpus Christ, Pascoa 1] € Efeito Calendério
) L Péascoa [8], Efeito Calendario (TD), LS2002.0ut,

Super e Hipermercados Multiplicativo (011) (011) LS2005.Fev e LS2012.Jan

Automaveis, motocicletas, partes . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario

& pecas. Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2012.Set

Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

inform e comun Multpicativo (012) (011) | A02003Nove LS2005.Fev

Artigos fa_rmac, méd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario

perfumaria. (TD)

Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)

Outrqs {imgos de uso pessoal e Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

doméstico (TD)

Material de construgéo Muliplicativo (012) (011) C(T%”;Z‘Vﬁ‘ézcgorg‘jilch”s‘]’ Pascoa 1], Efefto Calenddtio

Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD),

AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Set




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Mulipicativo (012) (011) Egr;gc\)/zli\l(g\(l)rpus Christi,Pascoa [15] e
Alagoas Multiplicativo (011) (011) | Carnaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
Amazonas Mulipicativo (012) (011) (Lig;%%\ga:: eC\:/orpus Christi, LS2004.Mai e
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Bahia Multplicativo (011) (011) | Chjendério (TD), TC2004.Jan e TC2008.Fev
Ceara Mulipicativo (011) (011) (C_:rzli:;;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
o L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TIFD)) e AO2002.Abr .
> s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multplicativo (012) (011) | Calendario (TD), AD2003.Fev e LS2005.Fev
Maranhso Mulipicativo (210) (011) ?ﬁ)r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. . . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD), AO2003.Fev e AO2004.Fev
Mato Grosso Muliplicativo (011) (011) | [ calendario (TD), AG2002 Maie
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011)
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multpicativo (012) (011) | Cajendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
. Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), AO2008.Jan e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (212) (011) | Cajendario (TD), TC2003.Fev e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multplicativo (011) (011) | 5iendario (TB) 2 Ter00s e
_ L Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (1p), LS2002.Jan, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) gglrgr?(\j/g:’i OCgB;JS Christi, Pascoa [15] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) EZ{QSXZ:EOC(O-FB[)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gglrgr?(\j/g:’i OCgB;JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
- . Calendario (TD), LS2000.Mai, LS2001.Mar,
Rondonia Multiplicativo (012) (011) | A52001.Jun, AO2004.Jul, AO2005.Fev e
LS2010.Fev
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\jlglr,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
~ . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Séo Paulo Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD) e LS2006.Fev
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Multiplicativo (011) (011) | '5p005.Fev epLSZOlo.Fev




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) sdo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-seeas do IPCA que melhor representam o comportinae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC ltens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (c6d. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (c6d. 2104) 1
IPCA (c6d: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (c6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (c6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (céd. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calcados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 7203) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e .
cosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos ltens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaco 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (c6d: IG) 1
4757-1 IPCA (c6d: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102053) 1
IPCA (c6d: 5102053) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdpao do més subsequiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais inicia o0 ano de 2014 registrando aument®4% no volume de vendas e de 0,9% na receita
nominal, ambas as taxas com relacdo ao més afggusindas sazonalmente). Na série de volumsylttado volta a ser positivo depois da
interrupgao no crescimento apresentada em dez€dI2%). J& a receita nominal segue evoluindoipasiente desde junho de 2012. Em
termos de variacdo da média mdvel, tanto o volumantq a receita apresentaram taxas de variacativgmsde 0,2% e 0,8%,
respectivamente (Gréficos 1 e 2). Nas demais cacies, obtidas das séries originais (sem ajustajejw nacional obteve, em termos de
volume de vendas, acréscimos da ordem de 6,2% jsolei® do ano anterior e de 4,3% no acumuladaitio®os 12 meses. Para 0s

mesmos indicadores, a receita nominal de vendesasgou taxas de variacao de 12,5% e de 11,9%ctieamente (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

O Comércio Varejista ampliada que inclui ovarejo e mais as atividades deiculos, motos, partes e pegadeMaterial de
construcdoyolta a registrar variacéo, de 2,1% para o voldeneendas e de 1,7% para a receita nominal desyeardbas em relacéo ao
més anterior com ajuste sazonal — Gréfico 3 e 4refagdio ao mesmo més do ano anterior houve ceggoie 3,5% para o volume de
vendas e de 8,8% na receita nominal de vendasciouiado dos Ultimos 12 meses as taxas de vafiagin de 3,3% e 8,8% para o

volume de vendas e para a receita nominal de venadpsctivamente.

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
Indice de Base Fixa e Média Movel Trimestral
140 140 .
i mdvel == Mmdvel
IBF BF
130 130
e |
120 L
120 e
] L = S M
110 ....)\—‘n. PR e st i 110 ’f"
ey f!w 100 o \w..-..f
100 Cwﬂ"\..w AT
20 90
80 80 - - r - - r - - r
jan-11  marll  set-11  jan-12  marl2  set-12  jan-13  mairl3  set-13  jan-14 jan-1l  marll  set1l  jan12 mail2  osetd2  jan-13 maibl3d  set13 janl4
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Neste primeiro més do ano, das dez atividadesipadgs oito obtiveram resultados positivos paialome de vendas com ajuste
sazonal. Em ordem de magnitude das taxas, osadesiforam os seguintdsquipamentos e material para escritério, informéte
comunicacgaq6,0%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déupsria e cosmético@,2%); Veiculos e motos, partes e pecas
(1,9%); Combustiveis e lubrificant€4,4%); Méveis e eletrodomésticds,2%); Hipermercados, supermercados, produtos alimesticio
bebidas e fumd1,0%); Livros, jornais, revistas e papelari®,6%); Material de construcad0,2%); Outros artigos de uso pessoal e

domésticd-0,1%); eTecidos, vestuario e calcad@8,3%) - Tabela 1.

Na relacéo janeiro de 2014 com janeiro de 201I& (8&m ajuste), apenas a atividad&glg@ipamentos e material para escritério,
informatica e comunicagaapresentou resultado negativo, com taxa de -4,8#irdas que obtiveram crescimento, as variagiiesygeem
de importancia no resultado global, foram as stiiB,5% paralipermercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fumo
13,6% pardirtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, deup@ria e cosméticp3,6% pardDutros artigos de uso pessoal e doméstico
5,8% pardMdveis e eletrodomésticd& 9% pardCombustiveis e lubrificante;0% pard ecidos, vestuario e calcadas?,2% entivros,

jornais, revistas e papelaria

RESULTADOS SETORIAIS

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumanicia o anocom variacao de 5,5% no
volume de vendas sobre janeiro do ano anteriopopimnando o maior impacto na formacédo da taxdedempenho d@omeércio
Varejista (45%) - Tabela 3. Isso se deve ao acréscimo da pedmmpra da populacdo, uma vez que a massadimeatos médio real
habitual dos ocupados obteve um crescimento de 8% janeiro de 2013, com énfase nos efeitogwm salario minimo, em vigor a
partir do primeiro dia do ano, cujo percentual uteento, de 6,8%, ficou acima da inflacéo de 2043, 9%, medida pelo indice de Precos
ao Consumidor Amplo. No acumulado de 12 mesesuag#g, a atividade apresenta crescimento de 2id8mpenho, portanto, abaixo

dos 4,3% registrados pelarejo.

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dipearia, com a segunda maior participagdo na formagéo da
taxa global dovarejo (14%), apresentou aumento no volume de venda8,8&bIna comparacdo com janeiro de 2013, e de 104%
acumulado dos Ultimos 12 meses. O crescimento aeim#dia, em ambas as comparacdes, se deve amteongpto positivo (ainda que
decrescente) da massa de saf4rimsn como ao caréter de uso essencial dos pratiuesor. Cabe ressaltar, ainda, o efeito dospus

produtos farmacéuticos, que ficaram abaixo da mé&@i¥e em 12 meses até janeiro de 2014, contradipG®elice geral, segundo o IPCA.

O segmento d®utros artigos de uso pessoal e doméstion variacdo de 7,6% no volume de vendas em oetajgheiro de
2013, proporcionou o terceiro maior impacto na é&m@o da taxa do varejo (13%). Englobando ramos &masde departamentos, 6tica,
joalheira, artigos esportivos, brinquedos, ettéa atividade vem tendo seu desempenho influentgadbém pela evolugdo positiva da
massa de salérios e pelo crédito (a despeito ditrseumais moderado de crescimehtdjo resultado acumulado nos Gltimos 12 meses a

atividade superou & médiadarejo, ao registrar taxa de 9,8%.

1 A massa de rendimento real habitual dos ocupadefeeeu a sua taxa de crescimento, de 5,6% emqate2013 para 3,3% em janeiro de 2014, ambasragazacdes com relagao

ao mesmo més do ano anterior, segundo a PME, dB.IBG
2 Segundo o Banco Central, o saldo de crédito com reclivees, apds um incremento de 13,1% em janeiro de 26tt8ju sua taxa para 7,5% em janeiro de 2014, noiguegpeito ao

acumulado de 12 meses.
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TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2014

A « | MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (™) 0.6 0,2 0.4 71 39 6,2 6.2 43
1 - Combustiveis e lubrificantes 1.1 1.5 1.4 8.9 59 6.9 6.9 6.2
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 10 0.7 10 5,8 24 55 55 21
e fumo
2.1 - Super e hipermercados 0,9 1,0 0,5 55 2.2 56 5,6 21
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,0 0,5 0,3 6,1 3.0 4,0 4,0 34
4 - Moveis e eletrodomésticos 1,0 2,4 1,2 9.1 0,9 58 58 5,0
4.1 - Mdveis - - - 4,2 8.5 4,5 45 1.2
4.2 - Eletrodomésticos = = = 12,5 3.9 73 7.3 8.5
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 14 21 4,2 12,3 12,4 13,6 13,6 10,4
6 - Equ!p. eumat. para escritorio informatica e 20 441 6.0 10,8 7.0 45 46 5,8
comunicagao
i - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,6 0,8 0,6 0,1 3.8 4,2 4,2 2,3
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,9 041 0,1 6,6 11,2 7.6 7.6 9,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 0,8 19 2.1 6.0 2,9 3.5 3.5 3.3
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,6 3,2 19 4,4 0,0 1,8 1,8 0,7
10- Material de Construgao 0,1 0,2 0,2 5.1 5.6 3.9 3.9 6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 8.

(*#*) 0 indicador do comércio varejista liado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

A guarta contribuicdo a taxa global do varejo caubtividade d&16veis e eletrodomésticasm aumento de 5,8% no volume de
vendas em relagdo a janeiro do ano passado. Nalladandos Ultimos 12 meses, 0 segmento regissaimento da ordem de 5,0%,
desempenho que, apesar de positivo, € inferiors@beatecido em janeiro de 2013 (11,5%). Tal demagdlo pode ser atribuida as
alteragbes na politica de incentivo do governcadoltpara os produtos da linha branca e de mMgbeimn como ao menor ritmo de

crescimento do crédito, como ja comentado.

O segmento d€ombustiveis e lubrificantesom 6,9% de variacdo do volume de vendas nacejageirol4/janeirol3, foi
responsavel pelo quinto maior impacto na formaga@slltado global. A taxa acumulada pela ativisedeliltimos 12 meses foi de 6,2%.
Mesmo com os precos dos combustiveis superandlagiitngerd] a atividade vem mantendo taxas de desempenhiosdpmédia do

setor. Vale ressaltar, que o aumento da frotamelae veiculos também vem exercendo influéncisemesultado.

3 Em outubro de 2013 o governo aumentou parcialmente ast@#gde IPI para a linha branca e para méveis, medélaigprou até dezembro de 2013. Em janeiro de 201dntamto, 0 governo

repds a de méveis, mas manteve a da linha branca meonpegsamar de outubro.

4 No acumulado de 12 meses, o aumento de precodumistiveis, em janeiro, ficou em 6,4%, contra varéacao do indice geral de precos de 5,6%, seguEGA.
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TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2014

- « | MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (%) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
NOV DEZ JAN NOV DEZ JAN NO ANO 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA () 1.1 0.5 0,9 13,8 10,7 12,5 12,5 11,9
1 - Combustiveis e lubrificantes 0.8 1.6 1.7 12.2 13,1 14,6 14,6 11,3
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 14 0.9 10 13,9 29 1,9 1,9 1,9
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 1,2 11 0,9 134 9,5 11,9 11,9 11,7
3 - Tecidos, vest. e calgados 25 0,6 0,2 11,8 8,4 9,8 9,8 8.8
4 - Moveis e eletrodomésticos 2,0 2,0 1,2 16,7 6,5 13,0 13,0 10,0

4.1 - Mdveis - - - 12,6 0.4 12,6 12,6 6.2

4.2 - Eletrodomésticos = = = 19,0 10,4 13,2 13,2 121
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,9 -1.8 51 17,6 18,1 19,3 19,3 16,0
6- Equ!p. emmal. para escritorio informatica e 4.1 15,8 6.8 73 16 1.2 12 3.2
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,0 1,0 14 6,3 9,5 11,0 11,0 8,0
& - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 1,0 0.8 0,2 12,7 17,3 137 13,7 15,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO () 1,6 1,0 1,7 11,6 8.7 8.8 8.8 8.8
9 -Veiculos e motos, partes e pegas 1,5 2,8 1,3 71 3,2 0,6 0,6 21
10- Material de Construgao 0,3 0,4 0,7 10,9 11,6 10,1 10,1 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.

{*) Séries com ajuste sazonal

{**) Oindicador do comércio varejista ¢ composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(**%) O indicador do coméreio varejista liado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 12 10

A atividade deTecidos, vestuario e calcadassponsavel pela sexta maior participacéo naasigdo da taxa global do varejo,
apresentou taxa de variagao de 4,0% com relagimlamiés do ano anterior e de 3,4% para os Uli2oseses. A variagdo do volume de
vendas foi abaixo da média global, embora os paggie segmento estejam crescendo a um ritmo gréxrdo indice geral (variacao de

5,7% no grupo Vestuario, contra uma inflagdo meelig,6%, para os Ultimos 12 meses até janeiroldg 26gundo o IPCA).

A atividade deLivros, jornais, revistas e papelariggistrou variagdo de 4,2%, exercendo o sétimoringiacto na taxa geral do
varejo. O resultado acumulado para os Ultimos 12 meseda fmidem de 2,3%. Como um dos fatores a explitairdesempenho abaixo da
média do comercio varejista, assinala-se a evoldgdgrecos de produtos de papelaria, cuja varapab2 meses, de 8,7%, superou a

média geral de precos (5,6%), segundo o IPCA paiésale janeiro.

Com a menor participacéo na taxaveeejo, 0 segmento déquipamentos e materiais para escritorio, infoicge comunicacao
registrou, este més, variagdo de -4,6%. A desacéenas taxas de desempenho da atividade, queatutom o resultado negativo de
janeiro, tem na mudanca do patamar de precos decomaputadores, o principal produto da atividadea was razdes para tal

comportamentb Em termos de resultado acumulado, a taxa fojd% Bos Ultimos 12 meses.

5 . . N . ~ . . . L
Desde abril de 2013 os pregos de microcomputadéresegistrando elevagdes positivas, com taxasesegmente maiores no acumulado dos Gltimos 12speggundo o IPCA.
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TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Janeiro 2014 {*)
(Indicadores de volume de vendas)

- COMERCIO VAREJISTA
Atividad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fuidades Taxa i Comp. da taxa Taxa i Comp. da taxa
| absoluta irelativa(%) i absoluta : relativa(%)
Taxa Global 6,2 6,2 100,0 35 35 100,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 6.9 0.7 11,2 6.9 0.4 119
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 55 238 146 55 16 A7 1
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 4.0 0.3 4.6 4.0 0.2 4.6
4 - Moveis e eletrodomésticos 5.8 0.8 12,7 5.8 0.5 13.3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 13,6 0.9 14,1 13.6 0.5 14,7
6 - Equ!p. eumat. para escritorio informatica e 46 01 A1 45 0.0 A2
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 4.2 0,1 1.0 4.2 0.0 0.9
8§ - Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 7.6 0.8 13,0 1.6 0.5 13.0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - -1.8 -0.6 -15.9
10- Material de Construgao - - - 3.9 0.4 11.6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servigos e Comércio.
(*) Corresponde a participagio dos resultados setoriais na formagéo da taxa global

O Comércio varejista ampliadg composto do varejo mais as atividaded/dieulos, motos, partes e pegaseMaterial de
construcdgapresentou em janeiro de 2014 sobre janeiro & Bth aumento no volume de vendas da ordem de &&3iado inferior ao
do varejo em fungdo do desempenho negativdedizulos, motos, partes e pecaf resultado na mesma comparacgao foi de -1,8¢4. E
atividade apresentou ainda as seguintes varia;®86:sobre 0 més anterior ajustado sazonalmen®er® acumulado dos Ultimos 12
meses. Quanto & receita nominal de vendas asOesifsgam: 1,3% sobre o més anterior; 0,6% emélaganeiro de 2013; e 2,1% no
acumulado dos Ultimos 12 meses. O resultado negeaticomparacéo interanual pode estar refletimedugao do ritmo de crescimento do
crédito, apontado pelo Banco Central. Vale ressglie 0 aumento da aliquota do IPI para veicumsta de janeiro de 2014 ainda néo

surtiu efeitos em raz&o da existéncia de estogasmiontadoras, com pre¢os ainda no IPI antigo.

O segmento dblaterial de construcéobteve variacdes no volume de vendas de 0,2%mpactacdo com 0 més anterior com
ajuste sazonal; de 3,9% sobre janeiro de 2013;638¢ no acumulado dos Ultimos 12 meses. Quargoeita nominal de vendas, as
variacdes foram: 0,7%; 10,1% e 10,7%, respectivemarreducao do IPI para uma cesta de produtestdoe as condi¢cdes favoraveis do
crédito habitacional (inclusive com o aumento dhitdi do uso do FGTS para financiamentos imobitduséo fatores que vém contribuindo

para o resultado da atividade.

RESULTADOS REGIONAIS

Todas as Unidades da Federag&o apresentaramd@spltsitivos no volume de vendas, na comparagéindgade 2014 com o
mesmo més do ano anterior. Os destaques foranAqarél3,7%); Rondbnia (11,0%); Tocantins (10,78tggoas (10,0%); e Maranhdo
(8,8%) - Grafico 5. Quanto a participacéo na composia taxa d@omércio Varejista, sobressairam, pela ordem, Sao Paulo (6,4%); Rio
de Janeiro (4,8%); Minas Gerais (5,9%); Rio Gralwigul (7,1%); e Parana (6,9%).
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Ja em relacdo awarejo ampliado, quatro Unidades da Federacédo registraram quedalumme de vendas: Amapa (-9,7%);
Espirito Santo (-7,1%); Tocantins (-2,6%); e MatsSo do Sul (-0,5%). Os destaques em termos diéades positivos foram Acre
(12,8%); Rio Grande do Sul (11,5%); Distrito Fetlé8:8%); Sergipe (8,8%); e Amazonas (8,7%). Emndsrde impacto no resultado
global do setor, a maior contribuicdo veio do tedol do Rio Grande do Sul, com seus 11,5% de m@&sim, seguido por Parana (5,5%);
Santa Catarina (6,6%); Rio de Janeiro (2,5%); €Pato (0,8%).

Ainda por Unidades da Federacdo e para o volurrerdias, os resultados com ajuste sazonal apresertiaico estados com
variagdes negativas, sendo as principais quedalslam Grosso do Sul (-3,0%); Pernambuco (-0,7%)jagi R-0,2%). Os maiores

acréscimos ocorreram em Tocantins (7,5%); Ser@igéd); Mato Grosso (3,4%); Espirito Santo (3,0%\Mieas Gerais, com 2,6% -

Gréfico 6.

Grafico 5 Grifico 6
Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Igual més do ano anterior Més/Més anterior
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Grafico 7 - Evolugéo do volume de vendas do Comércio Varejista
segundo os indices Mensal e Acumulade dos Ultimos 12 meses
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Grafico 8 - Evolugio do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 9 - Evolugio do volume de vendas de Hiper. super. prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos. vestudrio e
calcados segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e
eletrodomésticos segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos
12 meses
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Grafico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Produtos farm., méd.. orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

Grafico 13 - Evolugdo do volume de vendas de Equip. escritério, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Grafico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Livros, jornais, revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio
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Grafico 15 - Evolugéo do volume de vendas de Outros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Griafico 16 - Evolugéo do volume de vendas de Veiculos e motos, partese
pecas segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio
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Grafico 17 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construcio
segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagsio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Jan/2014

. ~| Indice de Variagao
Unidade da Federagad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
nov/13 dez/13 | jan/14 no ano | 12 Meses
Brasil 114,4 7,1 3,9 6,2 6,2 4,3
Ronddnia 110,0 16,9 13,2 11,0 11,0 9,5
Acre 123,6 13,7 13,5 13,7 13,7 4.8
Amazonas 107,7 7,9 7,5 6,8 6,8 4,2
Roraima 125,4 -1,3 3,8 2,8 2,8 3,2
Para 114,8 9,7 6,9 6,6 6,6 5,8
Amapé 115,2 4,4 1,0 3,8 3,8 3,1
Tocantins 120,0 7,1 0,1 10,7 10,7 51
Maranh&o 1243 13,3 9,7 8,8 8,8 8,4
Piaui 113,1 4,2 5,8 6,0 6,0 4,2
Ceara 118,7 53 4,8 7,9 7,9 3,6
Rio G. do Norte 116,3 8,0 6,1 6,3 6,3 8,7
Paraiba 117,7 12,7 3,6 3,2 3,2 8,4
Pernambuco 118,6 9,6 4,4 4,7 4,7 5,8
Alagoas 122,5 9,2 7,4 10,0 10,0 7,2
Sergipe 115,0 4,6 -0,2 6,8 6,8 31
Bahia 1145 8,0 4.4 6,7 6,7 2,8
Minas Gerais 111,5 55 0,4 59 59 11
Espirito Santo 115,6 4,6 -3,8 5,3 5,3 13
Rio de Janeiro 108,2 9,1 25 4,8 4,8 4,9
Sao Paulo 1143 6,2 3,4 6,4 6,4 4,3
Parana 1243 10,1 9,3 6,9 6,9 6,4
Santa Catarina 118,3 4,4 2,8 5,8 5,8 2,8
Rio Grande do Sul 111,8 51 5,0 7,1 7,1 4,1
Mato Grosso do Sul 130,2 8,3 15,5 3,9 3,9 9,9
Mato Grosso 108,0 9,6 2,0 5,4 54 5,8
Goias 117,3 7,5 7,0 7,2 7,2 4,7
Distrito Federal 106,7 7,4 2,5 3,9 3,9 2,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacao @tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jan/2014
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodytos alimentioindas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl cundulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 6,2 6,2 4, 6,9 6,9 6]2 55 55 P, 1 5,6 5,6 2,1 4,0 4,0 3,4
Ceara 7,9 7,9 36 6,9 6,9 10,6 4,1 4,1 0,5 49 4,9 -0,5 9,1 9,1 1 6
Pernambuco 4,7 4,7 98 10,4 10,4 13,9 0,5 0,5 -0,4 18 1,8 0,9 1 3 31 5,2
Bahia 6,7 6,7 2B 16,7 16,7 4,5 4,7 4,7 1,3 6,8 6,8 3,9 -1,6 6 -1, 3,5
Minas Gerais 59 59 11 6,1 6,1 L4 4,7 47 2,2 51 51 2,1 6 6 6,6 0,9
Espirito Santo 53 53 U3 7,2 7,2 -0,2 0,3 0,3 2,6 0,3 0,3 ,6-2 8,7 8,7 8,0
Rio de Janeiro 4,8 4,8 49 6,2 6,2 b,2 51 51 2,7 25 2,5 14 6 1 1,6 0,2
Sé&o Paulo 6,4 6,4 43 7,5 75 B,5 7,5 7,5 4,2 7,8 7,8 43 0,2 0,2 2,8
Parana 6,9 6,9 6|4 121 121 m,7 59 59 58 6,2 6,2 57 13,8 8 13 11
Santa Catarina 5,8 58 2.8 1,3 1,3 0,0 2,9 2,9 14 2,3 2,3 1,0 3 6 6,3 2,7
Rio Grande do Sul 7,1 71 41 8,6 8,6 8,9 5,6 5,6 0,4 55 55 6| 0 8,3 8,3 8,5
Goias 7,2 7,2 4 -0,4 -0,4 g5 6,1 6,1 1,7 6,1 6,1 -1,8 13,1 113 13,1
Distrito Federal 3,9 3,9 27 13,0 13,0 B,4 -0,1 -0,1 1,9 0,4 0,4 -2,]] -1,1 -1,1 0,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagedécos e Comeércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo @tinua)

Més: Jan/2014

L _ Artigos farmacéuticos, médicos,
Méveis e Eletrodomésticos - . . . . ) .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacéd Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl curiulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 5,8 5,8 5, 4.5 4,5 -2 7,3 7,3 5 13,6 13,6 10,4 4,2 2 4, 2,3
Ceara 10,9 10,9 5|5 24,4 24,4 2p,5 3,0 3,0 4,9 10,3 10,3 16,2 31 - -3,1 -2,3
Pernambuco 7,9 7,9 87 8,8 8,8 b,1 8,2 8,2 11,7 31,2 31,2 152 152- -15,2 11,0
Bahia 52 52 9,p -5,0 -5,0 44 111 111 13,2 12,7 12,7 15,6 ,8 31 31,8 19,2
Minas Gerais 7,3 7,3 6/0 -7,7 -7,7 -1,2 13,5 13,5 9,2 9,4 9,4 6| 4 7,5 7,5 0,8
Espirito Santo 22,9 22,9 144 23,5 23,5 47,0 18,5 18,5 3,6 3 8, 8,3 3,9 31,2 31,2 8,6
Rio de Janeiro 15 15 d.5 8,1 8,1 B.2 14 14 3,5 7,6 7,6 7,4 6,8 6,8 4,2
Séo Paulo -2,4 -2,4 -2 -6,1 -6,1 -16,8 1,2 1,2 8,2 19,6 19,6 11,2 -1,0 -1,0 -1,9
Parana 6,1 6,1 5|5 -3,2 -3,2 .9 11,2 11,2 11,3 6,7 6,7 10,5 1 4, 4,1 10,0
Santa Catarina 19,9 19,9 4 11,3 11,3 14,3 21,2 21,2 10,3 9 8, 8,9 12,4 -4,2 -4,2 1,0
Rio Grande do Sul 16,4 16,4 1.9 14,2 14,2 9,4 19,1 19,1 7,7 2 2 2,2 6,4 11,6 11,6 1,3
Goias 6,3 6,3 8f 4,9 4,9 13 55 55 10,6 21,9 21,9 17,8 14,6 6 14 12,1
Distrito Federal -1,1 -1,1 5|1 -13,2 -13,2 -1p,6 4,1 4,1 1)2, 17,4 17,4 121 -3,4 -3,4 -7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagedécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (Conchdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jan/2014

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicag§o doméstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -4,6 -4,6 5,8 7,6 7,6 98

Ceara 15,4 15,4 2|4 21,0 21,0 7
Pernambuco -10,4 -10,4 -4,6 4,7 4,7 16,2
Bahia -41,7 -41,7 -18§8 12,8 12,8 16,7
Minas Gerais -10,2 -10,2 -14,8 9,1 9,1 1,0
Espirito Santo -3,6 -3,6 5|5 -10,0 -10,0 -R,1
Rio de Janeiro -9,3 -9,3 21,2 6,8 6,8 16,7
Sé&o Paulo -1,4 -1,4 135 10,1 10,1 b,1
Parana -7,3 -7,3 -8|7 1,1 1,1 1
Santa Catarina 17,8 17,8 .0 13,2 13,2 7,9
Rio Grande do Sul -16,2 -16,2 29 51 51 6,6
Goiéas 9,4 9,4 176 11,0 11,0 11,9
Distrito Federal -11,3 -11,3 -79 8,4 8,4 .5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jan/2014

Comeércio varejista

Unidade da Federagag jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13 jan/14
Brasil 107,8 96,7 111,7 103,2 110,7 106,0 112,1 115,6 109,3 15,61 117,9 150,2 114,4
Rondbnia 99,1 93,9 106,6 103,8 118,3 109,2 120,7 118,8 109,3 114,2 122,5 170,0 110,0
Acre 108,8 99,0 110,0 107,8 117,4 108,6 117,4 114,1 109,0 ,0123 125,1 168,7 123,6
Amazonas 100,8 91,9 103,8 99,1 106,8 103,6 108,2 112,2 104,5 110,7 111,5 147,6 107,7
Roraima 121,9 118,3 132,3 131,8 136,3 127,9 129,4 131,5 1127, 129,9 129,3 154,5 125,4
Para 107,6 92,8 108,2 103,4 114,8 108,1 113,2 115,5 108,6 9117 113,4 169,0 114,8
Amapa 111,0 103,1 110,3 107,7 116,9 121,2 129,0 127,9 119,9 22,91 125,9 164,2 115,2
Tocantins 108,4 97,4 114,6 115,8 115,8 1141 119,1 125,1 ,0123 127,6 134,7 158,2 120,0
Maranhéo 114,2 99,8 112,4 108,9 119,8 112,0 124.,5 125,4 6117, 127,3 127,5 166,6 124,3
Piaui 106,7 95,3 108,4 100,9 110,8 104,6 117,7 115,5 107,4 0,111 111,0 145,0 113,1
Ceara 110,1 95,0 107,6 105,1 112,6 105,3 115,4 117,0 111,3 6,511 118,5 150,2 118,7
Rio G. do Norte 109,4 99,9 113,6 107,4 116,6 109,3 119,4 3,212 115,2 118,4 119,0 151,8 116,3
Paraiba 114,1 98,4 115,7 108,4 117,9 112,3 119,9 121,6 113,2 124,6 132,2 157,3 117,7
Pernambuco 113,2 96,1 112,9 104,8 113,5 110,7 118,5 121,7 3,711 118,9 125,0 162,9 118,6
Alagoas 111.,4 97,7 108,0 103,2 113,1 108,2 111,9 121,5 112,7 118,2 121,6 164,8 122,5
Sergipe 107,7 94,9 107,8 100,8 108,2 102,9 105,4 110,6 100,2 1104 111,8 140,4 115,0
Bahia 107,4 92,9 107,6 103,2 111,5 108,2 110,9 116,2 108,9 5,611 117,9 151,1 114,5
Minas Gerais 105,3 94,6 106,0 101,0 106,3 101,2 106,9 109,8 104,2 109,8 110,4 136,7 111,5
Espirito Santo 109,7 98,9 112,3 105,4 111,1 104,1 111,3 ,3115 104,5 114,6 116,8 143,2 115,6
Rio de Janeiro 103,2 94,9 110,1 99,4 105,9 100,5 107,3 9110, 104,4 111,1 114,8 149,3 108,2
Sé&o Paulo 107,4 97,1 113,7 103,2 111,8 107,1 112,7 117,6 , 7111 117,9 119,8 151,4 114,3
Parana 116,3 99,6 116,2 106,3 112,9 110,7 116,3 119,2 111,7 1761 121,3 155,4 1243
Santa Catarina 111,8 100,0 109,6 98,0 104,3 101,3 108,0 ,9109 104,2 110,7 1147 150,1 118,3
Rio Grande do Sul 104,4 96,9 115,6 106,5 111,8 107,0 111,1 1131 108,2 115,2 117,3 151,6 111,8
Mato Grosso do Sul 125,3 112,9 124,9 119,2 126,7 119,9 ,6129 129,5 125,8 132,7 135,7 173,8 130,2
Mato Grosso 102,5 96,7 109,3 103,9 113,8 109,7 114,7 117,5 13,81 118,4 118,3 137,4 108,0
Goias 109,4 95,4 111,0 104,0 113,9 107,6 116,3 117,3 111,1 5711 116,7 147,8 117,3
Distrito Federal 102,6 92,8 108,3 101,6 105,0 102,7 106,5 10,6 103,4 109,4 111,5 133,9 106,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdedecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: jan/2014

. indice de Variagao
Unidade da Federacad receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
nov/13 | dez/13 | jan/14 no ano | 12 Meses
Brasil 130,8 13,8 10,7 12,5 12,5 11,9
Rondbnia 122,0 22,8 19,8 16,3 16,3 15,6
Acre 139,9 20,0 20,1 19,7 19,7 11,3
Amazonas 122,2 14,1 14,3 12,9 12,9 11,6
Roraima 143,6 4,5 10,0 8,3 8,3 11,3
Para 132,3 16,3 13,1 11,8 11,8 14,2
Amapéa 128,9 10,0 7,4 10,5 10,5 9,5
Tocantins 133,2 13,2 6,0 16,2 16,2 11,4
Maranhéo 1427 19,5 15,9 15,2 15,2 16,6
Piaui 130,9 10,8 12,5 12,3 12,3 12,7
Ceara 137,0 11,9 11,2 14,3 14,3 12,1
Rio G. do Norte 133,4 13,8 12,4 12,6 12,6 17,0
Paraiba 132,5 19,1 10,2 9,0 9,0 15,8
Pernambuco 135,2 16,9 12,2 11,2 11,2 13,9
Alagoas 139,8 16,3 15,2 16,5 16,5 15,6
Sergipe 133,6 11,5 7,4 13,8 13,8 11,8
Bahia 130,7 12,3 11,1 13,8 13,8 10,5
Minas Gerais 126,3 11,5 6,9 12,5 12,5 7,9
Espirito Santo 132,7 11,8 3,0 11,4 11,4 8,6
Rio de Janeiro 126,4 17,4 10,1 11,9 11,9 13,5
Séo Paulo 130,2 13,0 10,1 12,6 12,6 11,5
Parana 1427 16,8 16,0 13,1 13,1 14,4
Santa Catarina 136,2 10,5 8,8 11,4 11,4 10,6
Rio Grande do Sul 128,0 12,6 12,1 13,9 13,9 11,5
Mato Grosso do Sul 147,1 15,7 23,4 10,5 10,5 17,1
Mato Grosso 121,2 16,4 8,7 12,3 12,3 12,0
Goias 131,4 13,3 13,0 12,8 12,8 11,2
Distrito Federal 119,6 13,6 8,0 9,5 9,5 9,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdseddcos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas raomércio varejista, por atividade e Unidade da Fezfacao (Continua)

Més: Jan/2014

- . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogsdas e fumo . -
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuério e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagcdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mens#l curulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) | no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 12,5 12,5 119 14,6 14,6 11,3 11,9 11,9 19 11,9 11,9 1,71 9,8 9,8 8,8
Ceara 14,3 14,3 1211 15,1 15,1 17,0 10,8 10,8 11,9 11,7 11,7 0] 12 13,2 13,2 9,0
Pernambuco 11,2 11,2 13,9 16,2 16,2 8,6 8,0 8,0 11,4 9,2 9,2 231 11,7 11,7 11,5
Bahia 13,8 13,8 105 26,4 26,4 9 12,9 12,9 13,0 15,4 15,4 8| 15, 4,0 4,0 9,6
Minas Gerais 12,5 12,5 19 10,8 10,8 6,3 11,8 11,8 7,3 12,1 112 7,3 12,7 12,7 7,8
Espirito Santo 11,4 11,4 86 13,6 13,6 4,3 7,7 7,7 7,6 7,7 7,7 7,9 12,9 12,9 13,4
Rio de Janeiro 11,9 11,9 13,5 12,5 12,5 9,9 13,1 13,1 14,4 4 10 10,4 12, 53 53 4,5
S&o Paulo 12,6 12,6 11,5 13,5 13,5 12,4 13,5 13,5 13,3 13,8 8 13 13,3 6,2 6,2 7,3
Parana 13,1 13,1 144 18,5 18,5 16,9 11,3 11,3 14,6 11,6 11,6 44 1 20,8 20,8 10,0
Santa Catarina 11,4 11,4 10,6 71 71 4,7 8,0 8,0 10,0 7.4 7,4 9,5 12,3 12,3 12,1
Rio Grande do Sul 13,9 13,9 115 16,1 16,1 13,6 13,6 13,6 ,6] 10 13,5 13,5 10B 11,7 11,7 11,9
Goias 12,8 12,8 1112 13,8 13,8 1B,0 10,0 10,0 6,5 10,1 10,1 6,3 20,1 20,1 20,1
Distrito Federal 9,5 9,5 915 22,2 22,2 18,4 54 54 7,0 5,9 9 5, 6,9 2,8 2,8 57

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac@®etecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas rammércio varejista, por atividade e Unidade da Fezfacdo (Continua)

Més: Jan/2014

Lo - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Mbveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumal) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 13,0 13,0 10p 12,6 12,6 6,2 13,2 13,2 12,1 19,3 19,3 ,0]16 11,0 11,0 8,0
Ceara 17,2 17,2 912 32,8 32,8 31,7 8,9 8,9 12,3 18,0 18,0 22,7 6 2 2,6 3,2
Pernambuco 13,2 13,2 14,8 19,9 19,9 3,0 9,3 9,3 16,0 36,7 7 36, 20,1 -9,0 -9,0 17,2
Bahia 11,4 11,4 13J0 6,2 6,2 4 14,2 14,2 15,0 16,4 16,4 17,9 0,34 40,3 27,0
Minas Gerais 14,4 14,4 49 0,0 0,0 b,9 18,5 18,5 9,8 15,5 15,5 9,2 14,9 14,9 7,6
Espirito Santo 27,7 27,7 14,8 29,1 29,1 43,5 26,2 26,2 6,9 313 13,3 10, 40,7 40,7 15,3
Rio de Janeiro 9,3 9,3 85 13,0 13,0 2,2 8,0 8,0 6,7 12,5 12,5 14,4 14,5 14,5 10,4
Sé&o Paulo 51 51 41 0,2 0,2 -7 7,8 7,8 12,0 25,9 25,9 16,8 9 5 59 3,0
Parana 16,2 16,2 145 11,8 11,8 11,4 19,6 19,6 17,4 14,6 14,6 6,8 1 10,0 10,0 14,6
Santa Catarina 29,9 29,9 i1 28,5 28,5 9,8 30,5 30,5 16,2 ,0 17 17,0 18, 11 1,1 5,2
Rio Grande do Sul 23,2 23,2 18,4 19,6 19,6 15,5 25,2 25,2 3112 7,1 7,1 12,1 17,5 17,5 9,0
Goias 11,6 11,6 1247 12,0 12,0 V.7 11,5 11,5 14,7 23,8 23,8 2| 21, 21,9 21,9 18,5
Distrito Federal 2,4 2,4 91 -6,7 -6,7 -3,2 59 59 13,9 23,5 23,5 18, 1,3 13 -0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac@®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variacédo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Conclusao)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jan/2014

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicac§o doméstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 7,2 -7,2 3.} 13,7 13,7 14,8

Ceara 15,2 15,2 -0|7 28,7 28,7 11,0
Pernambuco -17,6 -17,6 -11,0 11,0 11,0 229
Bahia -39,7 -39,7 -16J3 18,1 18,1 2p,1
Minas Gerais -4,6 -4,6 -149 15,0 15,0 16,9
Espirito Santo 3,0 3,0 5|8 -5,7 -5,7 p,7
Rio de Janeiro -14,3 -14,3 11,4 13,5 13,5 242
Sé&o Paulo -6,6 -6,6 76 16,0 16,0 10,3
Parana -4,5 -4,5 -3|2 6,7 6,7 15,2
Santa Catarina 21,4 21,4 11,4 19,5 19,5 15,3
Rio Grande do Sul -15,9 -15,9 324 9,3 9,3 11,4
Goiéas 9,9 9,9 19hn 16,3 16,3 11.6
Distrito Federal -10,2 -10,2 -49 11,8 11,8 D,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nemércio varejista (1), por Unidade da Federagéo

Més: Jan/2014

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/l3 jun/13 jul/a3 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13 jan/14
Brasil 116,3 106,0 123,3 114,4 123,0 117,7 1241 128,1 121,5 1295 132,7 170,6 130,8
Rondonia 104,9 99,9 114,6 111,7 127,3 117,9 129,5 128,0 5118, 124,9 134,3 187,3 122,0
Acre 116,8 107,8 120,7 118,4 129,2 119,6 128,7 125,5 120,4 7,213 139,7 188,7 139,9
Amazonas 108,3 100,2 113,8 109,1 117,6 114,1 119,0 123,6 ,5115 123,3 124,6 166,6 122,2
Roraima 132,6 132,2 148,6 148,4 153,7 144,2 145,6 148,0 7142, 146,0 146,0 176,5 143,6
Para 118,4 103,7 121,9 117,1 129,7 122,2 127,4 130,3 122,4 3,413 129,0 193,1 132,3
Amapa 116,6 109,9 118,7 116,9 126,4 131,2 139,2 138,5 130,3 34,61 138,3 182,4 128,9
Tocantins 114,6 104,5 124,0 125,1 124,1 122,4 127,1 134,4 2,413 139,4 147,9 175,5 133,2
Maranhé&o 123,9 111,0 125,7 122,1 133,9 125,8 138,6 139,4 , 1131 142,0 143,6 189,3 142,7
Piaui 116,6 107,0 122,0 114,2 125,0 118,8 132,6 129,9 121,3 25,01 127,2 167,2 130,9
Ceara 119,9 106,2 121,0 118,8 126,5 119,1 129,7 131,2 125,2 31,71 135,0 172,1 137,0
Rio G. do Norte 118,4 110,9 126,8 120,4 130,1 122,6 132,7 36,41 128,1 132,6 134,2 173,3 133,4
Paraiba 1215 106,8 126,2 119,2 129,6 1241 132,0 133,7 7124, 137,6 146,3 176,9 132,5
Pernambuco 121,6 105,7 124,7 116,7 127,0 123,9 132,0 1354 27,01 133,6 141,1 186,0 135,2
Alagoas 120,0 108,3 120,0 115,5 126,8 121,5 125,0 135,4 2126, 133,2 137,6 188,7 139,8
Sergipe 117,5 106,6 121,5 114,6 123,6 117,5 119,4 125,0 6113, 126,1 128,1 163,0 133,6
Bahia 114,8 101,4 118,4 114,0 123,5 120,1 122.,4 128,5 119,9 26,31 129,5 1711 130,7
Minas Gerais 112,3 102,8 116,7 111,3 117,8 112,12 118,1 1121, 115,0 121,7 123,2 154,6 126,3
Espirito Santo 119,2 108,3 124,5 117,2 123,7 116,2 1241 8,812 117,2 129,4 132,2 164,0 132,7
Rio de Janeiro 113,0 105,1 123,3 112,3 120,5 1145 121,5 5,512 118,6 127,2 131,5 172,5 126,4
Séo Paulo 115,6 106,0 124,9 113,9 123,8 118,4 124,2 129,6 3,612 131,7 134,5 1711 130,2
Parana 126,2 109,7 128,4 118,1 125,0 121,9 128,4 132,3 123,8 1315 137,2 177,0 1427
Santa Catarina 122,2 110,8 122,1 109,8 116,3 1125 120,2 2,912 116,5 124,7 130,1 171,4 136,2
Rio Grande do Sul 112,4 105,5 126,8 117,3 123,5 118,4 7122, 125,6 121,5 130,2 132,8 172,2 128,0
Mato Grosso do Sul 133,2 121,8 135,6 129,5 138,0 130,2 ,8139 140,3 136,8 146,6 150,8 195,6 147,1
Mato Grosso 107,9 104,2 118,6 111,8 122,1 117,0 121,3 124,7 1215 128,9 129,6 153,4 121,2
Goias 116,5 103,4 121,3 113,3 124,1 116,9 125,7 127,5 120,6 27,21 129,1 164,9 131,4
Distrito Federal 109,3 100,8 118,6 111,5 115,6 112,9 116,7 121,55 113,6 120,6 123,0 149,2 119,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jan/2014

) indice de Variagao
Unidade da Federacao volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
nov/13 dez/13 | jan/14 no ano | 12 Meses
Brasil 110,6 6,0 2,9 3,5 35 3,3
Rondénia 98,5 1,4 2,6 3,2 3,2 0,8
Acre 125,3 14,1 11,5 12,8 12,8 10,9
Amazonas 106,4 7,8 7,3 8,7 8,7 4,9
Roraima 120,5 -5,1 1,4 0,9 0,9 2,2
Para 113,7 3,7 0,7 4,8 4,8 2,3
Amapéa 102,1 -5,0 -4,7 9,7 9,7 -0,3
Tocantins 107,7 4,7 -7,5 -2,6 -2,6 1,6
Maranhao 118,3 3,3 3,1 4,5 4,5 4.8
Piaui 115,6 7,0 0,5 3,7 3,7 55
Ceara 112,7 3,1 3,8 5,6 5,6 0,0
Rio G. do Norte 114,1 9,9 59 6,1 6,1 8,7
Paraiba 117,8 8,6 4,7 5,4 54 7,8
Pernambuco 118,6 7,8 6,5 7,2 7,2 5,2
Alagoas 122,2 9,6 57 7,3 7,3 4,7
Sergipe 114,2 2,1 0,7 8,8 8,8 2,4
Bahia 114,6 54 1,8 4,0 4,0 15
Minas Gerais 107,5 -2,8 -5,1 2,4 2,4 -0,8
Espirito Santo 95,0 -0,6 -10,6 -7,1 -7,1 -5,0
Rio de Janeiro 110,0 10,2 3,4 2,5 2,5 5,6
Séo Paulo 105,8 6,8 2,7 0,8 0,8 2,7
Parana 119,6 9,2 7,8 5,5 5,5 6,7
Santa Catarina 111,9 5,2 8,5 6,6 6,6 3,6
Rio Grande do Sul 117,7 9,2 7,1 11,5 11,5 6,7
Mato Grosso do Sul 1135 5,3 11,0 -0,5 -0,5 6,4
Mato Grosso 114,4 51 0,2 6,1 6,1 4,7
Goiéas 118,1 7,2 3,0 2,0 2,0 4.6
Distrito Federal 111,9 3,9 -2,2 8,8 8,8 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdseddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Varia¢ao de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade d Federacao (Continua)

Més: Jan/2014
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentioéidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensgl curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 3,5 3,5 3, 6,9 6,9 6]2 55 55 1 5,6 5,6 2,1 4,0 4,0 3,4

Ceara 5,6 5,6 0Jo 6,9 6,9 10,6 41 4,1 0,5 4,9 4,9 -0,5 9,1 9,1 1 6
Pernambuco 7,2 7,2 g2 10,4 10,4 13,9 0,5 0,5 -0,4 1,8 1,8 0,9 1 3 31 5,2
Bahia 4,0 4,0 1p 16,7 16,7 -4,5 47 4,7 1,3 6,8 6,8 3,9 -1,6 6 -1, 3,5
Minas Gerais 2,4 2,4 -0|8 6,1 6,1 14 47 4,7 2,2 51 51 -2,1 6,6 6,6 0,9
Espirito Santo -7,1 -7,1 -5|0 7,2 7,2 2 0,3 0,3 2,6 0,3 30, -2,9 8,7 8,7 8,0
Rio de Janeiro 2,5 2,5 56 6,2 6,2 b,2 51 51 2,7 25 2,5 1,4 6 1 1,6 0,2
Séo Paulo 0,8 0,8 A7 7,5 7,5 B,5 7,5 7,5 4,2 7,8 7,8 43 0,2 0,2 2,8
Parana 55 55 6|7 12,1 12,1 .7 59 5,9 58 6,2 6,2 57 13,8 8 13 11
Santa Catarina 6,6 6,6 3.6 1,3 1,3 0,0 2,9 2,9 14 2,3 2,3 1,0 3 6 6,3 2,7
Rio Grande do Sul 115 115 7 8,6 8,6 8,9 5,6 5,6 0,4 55 5 5 0,6 8,3 8,3 8,5
Goias 2,0 2,0 4b -0,4 -0,4 35 6,1 6,1 1,7 6,1 6,1 1,8 13,1 ,113 13,1
Distrito Federal 8,8 8,8 o1 13,0 13,0 B4 -0,1 -0,1 1,9 0,4 0,4 -2,]] -1,1 -1,1 0,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacd®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade a@ Federagao (Continua)

Més: Jan/2014

P - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumul@ja Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 58 58 5, 45 45 -2 7,3 7,3 B,5 13,6 13,6 10,4 4,2 2 4, 2,3
Ceara 10,9 10,9 5|5 24,4 24,4 2b,5 3,0 3,0 4,9 10,3 10,3 16,2 31 - -3,1 -2,3
Pernambuco 7,9 7,9 q7 8,8 8,8 b,1 8,2 8,2 11,7 31,2 31,2 15,2 52-1 -15,2 11,0
Bahia 5,2 5,2 9,b -5,0 -5,0 44 111 111 13,2 12,7 12,7 15,6 831 31,8 19,2
Minas Gerais 7,3 7,3 6]0 -7,7 -7,7 -1.2 13,5 13,5 9,2 9,4 9,4 6| 4 7,5 7,5 0,8
Espirito Santo 22,9 22,9 114 23,5 23,5 17,0 18,5 18,5 3,6 3 8, 8,3 39 31,2 31,2 8,6
Rio de Janeiro 15 15 a5 8,1 8,1 B,2 14 14 35 7,6 7,6 7.4 6,8 6,8 4,2
Sé&o Paulo -2,4 -2,4 12 -6,1 -6,1 -15,8 1,2 1,2 8,2 19,6 19,6 11,2 -1,0 -1,0 -1,9
Parana 6,1 6,1 5|5 -3,2 -3,2 -9 11,2 11,2 11,3 6,7 6,7 10,5 1 4, 4,1 10,0
Santa Catarina 19,9 19,9 4 11,3 11,3 4,3 21,2 21,2 10,3 9 8, 8,9 12,4 -4,2 -4,2 1,0
Rio Grande do Sul 16,4 16,4 9 14,2 14,2 9,4 19,1 19,1 7,7 2 2 2,2 6,4 11,6 11,6 1,3
Goias 6,3 6,3 8 4,9 4,9 13 55 55 10,6 21,9 21,9 17,8 14,6 6 14 12,1
Distrito Federal -1,1 1,1 511 -13,2 -13,2 -1p.6 4,1 4,1 142, 17,4 17,4 12, -3,4 -3,4 -7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&etidcos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade a Federagao (Concluséo)

Més: Jan/2014

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e . . ! . ~
. ~ | escritério, informética e comunicacjo domeéstico Veiculos, motocicletas, partes e petas Materiabdetaicao
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumhallés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -4,6 -4,6 5,8 7,6 7,6 9|8 -1,8 -1,8 7 3,9 3,9 6,3

Ceara 15,4 15,4 2|4 21,0 21,0 1,7 6,3 6,3 17,4 -18,3 -18,3 1,4
Pernambuco -10,4 -10,4 -4,6 4,7 4,7 16,2 10,5 10,5 0,9 14,8 ,8 14 16,8
Bahia -41,7 -41,7 -18J8 12,8 12,8 16,7 -1,5 -1,5 2,6 3,3 3,3 5 7
Minas Gerais -10,2 -10,2 -14,8 9,1 9,1 1,0 -3,3 -3,3 -4,5 2 0, 0,2 1,3
Espirito Santo -3,6 -3,6 5|5 -10,0 -10,0 k1 -20,8 -20,8 2, 3,5 3,5 4,8
Rio de Janeiro -9,3 -9,3 21,2 6,8 6,8 16,7 -1,0 -1,0 6,8 -0,7 -0,7 6,3
Sao Paulo -1,4 -1,4 1235 10,1 10,1 b,1 -11,8 -11,8 -0,7 1,3 3 1, 2,7
Parana -7,3 -7,3 -8]7 11 1,1 $,1 2,4 2,4 6,2 8,7 8,7 9,5
Santa Catarina 17,8 17,8 p,0 13,2 13,2 7,9 6,3 6,3 2,9 15,7 ,7 15 14,6
Rio Grande do Sul -16,2 -16,2 29 51 51 6,6 20,0 20,0 8,6 8 8 8,8 13,8
Goias 9,4 9,4 176 11,0 11,0 11.9 -3,8 -3,8 4,5 4,1 4,1 3,9
Distrito Federal -11,3 -11,3 -79 8,4 8,4 1.5 15,9 15,9 -6,1 15,0 15,0 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®edéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegedos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jan/2014

Comércio Varejista Ampliado

Unidade da Federagao jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/l3 jun/13 jul/a3 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13 jan/14
Brasil 106,9 94,5 110,3 106,7 110,8 106,8 113,4 116,2 108,5 16,01 116,8 136,2 110,6
Rondénia 95,5 86,6 103,8 102,8 109,0 106,3 114,7 113,7 100,3 105,8 113,3 132,0 98,5
Acre 111,2 98,1 109,9 117,8 121,6 115,0 124,3 127,7 119,4 ,8127 127,0 159,0 125,3
Amazonas 97,9 92,0 101,4 101,6 104,3 100,7 108,0 1111 102,5 111,2 111,2 132,7 106,4
Roraima 1195 114,3 1225 1249 124,9 116,7 120,9 1211 8116, 120,1 115,8 140,1 120,5
Para 108,5 95,9 1115 109,2 116,9 111,2 115,7 115,7 109,0 ,6117 115,9 150,1 113,7
Amapa 1131 103,2 108,2 105,1 110,9 113,7 120,3 117,2 110,3 12,41 111,0 137,6 102,1
Tocantins 110,6 99,0 112,0 124,3 118,8 121.6 122,0 122,1 ,6114 121,2 124,1 1311 107,7
Maranhéo 113,2 97,9 109,0 111,2 1155 111,0 123,0 1245 8114, 122,7 119,9 145,5 118,3
Piaui 1115 95,4 1135 109,2 115,2 112,7 121,9 118,3 110,12 4,511 120,9 143,2 115,6
Ceara 106,8 90,1 102,0 103,7 107,5 99,8 114,9 112,7 107,12 ,2113 114,2 136,8 112,7
Rio G. do Norte 107.6 98,6 114,5 109,6 116,5 109,0 121,0 3,a2 115,4 120,4 120,5 148,7 1141
Paraiba 111,7 94,8 113,5 110,5 116,7 108,9 119,5 117,7 110,8 1214 126,0 145,8 117.8
Pernambuco 110,7 92,7 111,2 106,2 112,0 106,0 118,8 121,2 1511 118,5 120,2 148,1 118,6
Alagoas 113,9 98,9 108,5 107,7 114,2 109,6 116,7 122,2 1155 1251 128,9 163,2 122,2
Sergipe 105,0 93,2 107,2 104,6 110,5 101,9 109,2 110,8 104,12 113,5 115,5 139,4 114,2
Bahia 110,2 93,6 109,3 105,5 113,9 107,4 113,9 117,3 108,9 6,611 116,5 141,9 114,6
Minas Gerais 105,0 93,3 105,8 105,2 105,7 100,0 106,3 110,7 100,1 105,7 108,1 116,4 107,5
Espirito Santo 102,3 89,3 102,6 98,1 98,0 93,8 98,4 100,0 392 99,7 99,6 107,7 95,0
Rio de Janeiro 107,3 91,3 108,0 103,0 109,2 103,8 112,9 ,6114 107.4 115,0 116,0 136,9 110,0
Sao Paulo 105,0 95,9 112,8 107,4 112,2 108,4 1131 118,0 ,3110 117,9 118,1 136,7 105,8
Parana 113,3 100,0 114,5 111,7 1155 112,9 116,9 119,6 111,3 120,4 121,0 137,3 119,6
Santa Catarina 105,0 91,0 103,5 101,2 104,0 103,0 108,0 9111 102,5 111,9 114,3 1411 111.,9
Rio Grande do Sul 105,6 92,9 113,4 109,7 109,9 110,4 117,8 118,6 114,0 123,2 124,4 150,1 117,7
Mato Grosso do Sul 1141 102,8 1155 111,6 119,6 110,9 1122 117,2 113,9 119,6 122,5 146,5 1135
Mato Grosso 107.8 98,1 117,0 115,1 122,3 122,3 124,6 124,9 19,51 124,9 1235 137,0 114,4
Goias 115,8 97,9 114,0 111,0 113,7 111,6 118,2 117,9 112,0 6,211 116,0 127,6 118,1
Distrito Federal 102,8 91,0 106,6 1034 105,1 100,3 109,1 10,11 103,2 111.6 110,6 123,1 111.,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daguelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100
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Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao

Més: jan/2014

) indice de Variagao
Unidade da Federacao receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
nov/13 dez/13 | jan/14 no ano | 12 Meses

Brasil 1211 11,6 8,7 8,8 8,8 8,8
Rondbnia 105,5 7,2 8,5 7.9 7,9 4,7
Acre 1347 19,4 17,0 17,7 17,7 14,8
Amazonas 116,4 13,1 12,9 13,9 13,9 9,8
Roraima 133,3 0,0 7,0 6,2 6,2 7,9
Para 125,4 9,6 6,5 9,5 9,5 7,9
Amapéa 111,5 0,3 1,2 -3,8 -3,8 4,3
Tocantins 116,3 10,9 -1,4 3,5 35 6,6
Maranhéo 129,5 8,8 8,6 10,1 10,1 10,2
Piaui 128,1 12,3 6,3 9,2 9,2 11,6
Ceara 124,5 8,9 9,3 10,9 10,9 6,1
Rio G. do Norte 126,7 15,2 11,5 11,9 11,9 15,0
Paraiba 127,7 13,7 10,1 9,9 9,9 13,1
Pernambuco 129,7 13,6 12,8 12,2 12,2 11,1
Alagoas 133,1 14,7 11,7 12,2 12,2 10,5
Sergipe 127,7 8,0 7,0 14,5 14,5 9,1
Bahia 126,7 9,4 7,8 10,0 10,0 7,5
Minas Gerais 116,1 1,9 0,5 7,1 7,1 3,8
Espirito Santo 103,8 4,2 -5,4 -2,6 -2,6 -0,3
Rio de Janeiro 122,8 16,5 9,8 8,0 8,0 12,0
Séo Paulo 116,1 12,3 8,4 6,4 6,4 7,9
Parana 131,2 15,3 14,2 11,3 11,3 12,6
Santa Catarina 122,5 10,7 14,0 12,0 12,0 9,2
Rio Grande do Sul 127,2 15,1 13,2 16,6 16,6 12,1
Mato Grosso do Sul 1245 11,9 18,4 5,6 5,6 12,4
Mato Grosso 123,6 10,8 6,1 11,8 11,8 9,3
Goiéas 126,4 12,4 8,8 7,1 7,1 9,2
Distrito Federal 118,6 8,6 1,9 12,4 12,4 4,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&seddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacdo (Continua)

Més: Jan/2014
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, proQutos alimenyigisdas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacddq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensl undada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 8,8 8,8 8, 14,6 14,6 11,3 11,9 11,9 11,9 11,9 11,9 11,7 9,8 9,8 8,8
Ceara 10,9 10,9 6|1 15,1 15,1 1,0 10,8 10,8 11,9 11,7 11,7 0] 12, 13,2 13,2 9,0
Pernambuco 12,2 12,2 111 16,2 16,2 8,6 8,0 8,0 11,4 9,2 9,2 3l 12 11,7 11,7 115
Bahia 10,0 10,0 <) 26,4 26,4 9 12,9 12,9 13,0 15,4 15,4 15,8 4,0 4,0 9,6
Minas Gerais 7,1 7,1 318 10,8 10,8 5,3 11,8 11,8 7,3 12,1 12,1 7,3 12,7 12,7 7,8
Espirito Santo -2,6 -2,6 -013 13,6 13,6 "3 7,7 7,7 7,6 7,7 77, 7,9 12,9 12,9 13,4
Rio de Janeiro 8,0 8,0 14,0 12,5 12,5 9,9 13,1 13,1 14,4 10,4 10,4 12, 53 53 4,5
S&o Paulo 6,4 6,4 719 135 13,5 P4 13,5 13,5 13,3 13,8 13,8 32 1 6,2 6,2 7,3
Parana 11,3 11,3 14,6 18,5 18,5 6,9 11,3 11,3 14,6 11,6 11,6 49 1 20,8 20,8 10,0
Santa Catarina 12,0 12,0 2 7,1 71 4,7 8,0 8,0 10,0 7,4 7,4 5 9 12,3 12,3 12,1
Rio Grande do Sul 16,6 16,6 12,1 16,1 16,1 3,6 13,6 13,6 ,6] 10 13,5 13,5 10,B 11,7 11,7 11,9
Goias 71 7,1 9P 13,8 13,8 13,0 10,0 10,0 6,5 10,1 10,1 6,3 1 20, 20,1 20,1
Distrito Federal 12,4 12,4 43 22,2 22,2 4 54 54 7,0 5,9 5,9 6,9 2,8 2,8 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Varia¢éo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacéo (Continua)

Més: Jan/2014

L I Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acuriale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 13,0 13,0 100 12,6 12,6 @,2 13,2 13,2 12,1 19,3 19,3 ,016 11,0 11,0 8,0
Ceara 17,2 17,2 9|2 32,8 32,8 3,7 8,9 8,9 2,3 18,0 18,0 22,7 6 2 2,6 3,2
Pernambuco 13,2 13,2 14,8 19,9 19,9 3,0 9,3 9,3 16,0 36,7 7 36, 20,7 -9,0 -9,0 17,2
Bahia 11,4 11,4 13j0 6,2 6,2 9.4 14,2 14,2 15,0 16,4 16,4 17,9 03 4 40,3 27,0
Minas Gerais 14,4 14,4 g9 0,0 0,0 b,9 18,5 18,5 9,8 15,5 15,5 9,2 14,9 14,9 7,6
Espirito Santo 27,7 27,7 14,8 29,1 29,1 43,5 26,2 26,2 6,9 313 13,3 10, 40,7 40,7 15,3
Rio de Janeiro 9,3 9,3 g5 13,0 13,0 2,2 8,0 8,0 6,7 12,5 12,5 14,4 14,5 14,5 10,4
S&o Paulo 51 51 1 0,2 0,2 -p.7 7,8 7,8 2,0 25,9 25,9 16,8 9 5 59 3,0
Parana 16,2 16,2 145 11,8 11,8 11,4 19,6 19,6 17,4 14,6 14,6 6,8 1 10,0 10,0 14,6
Santa Catarina 29,9 29,9 1 28,5 28,5 9,8 30,5 30,5 16,2 ,0 17 17,0 18,7 11 1,1 52
Rio Grande do Sul 23,2 23,2 18,4 19,6 19,6 15,5 25,2 25,2 3] 12 7,1 7,1 12,1 17,5 17,5 9,0
Goias 11,6 11,6 12}7 12,0 12,0 .7 11,5 11,5 14,7 23,8 23,8 2| 21, 21,9 219 18,5
Distrito Federal 2,4 2,4 91 -6,7 -6,7 -3.2 5,9 5,9 13,9 23,5 23,5 18, 1,3 1,3 -0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edeécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 dltimos meses = 100
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Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéao (Concluséao)

Més: Jan/2014

E_q’m_par_nentos’ (? materials para Outros artlgos’de_ uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabtstcucéo
. ~ | escritdrio, informética e comunicac§o doméstico
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensd| Acumhallé8) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -7,2 -7,2 3?2 13,7 13,7 19,8 0,6 0,6 2,1 10,1 10,1 10,7

Ceara 15,2 15,2 -0|7 28,7 28,7 1,0 8,0 8,0 6,5 -10,3 -10,3 5 5
Pernambuco -17,6 -17,6 -11,0 11,0 11,0 229 12,4 12,4 2,8 9 19, 19,9 17,8
Bahia -39,7 -39,7 -16J3 18,1 18,1 2p.1 1,0 1,0 0,2 10,7 10,7 041
Minas Gerais -4,6 -4,6 -1419 15,0 15,0 16,9 -2,9 -2,9 -4,8 1 6, 6,1 7,1
Espirito Santo 3,0 3,0 5|8 -5,7 -5,7 P, 7 -19,5 -19,5 -10,8 79, 9,7 7,6
Rio de Janeiro -14,3 -14,3 11,4 13,5 13,5 24,2 -0,4 -0,4 8,3 6,4 6,4 11,6
Séo Paulo -6,6 -6,6 716 16,0 16,0 10,3 -9,4 -9,4 -0,1 7,1 7,1 g 7
Parana -4,5 -4,5 -3|2 6,7 6,7 1%,2 7,0 7,0 8,7 14,0 14,0 15,7
Santa Catarina 21,4 21,4 11,4 19,5 19,5 15,3 11,4 11,4 5,3 ,5 20 20,5 19,5
Rio Grande do Sul -15,9 -15,9 2.4 9,3 9,3 11,4 22,3 22,3 1|12, 15,2 15,2 15,1
Goias 9,9 9,9 191 16,3 16,3 17.6 -0,5 -0,5 6,7 10,6 10,6 8,6
Distrito Federal -10,2 -10,2 -4.9 11,8 11,8 D,6 17,1 17,1 ,0]-6 16,2 16,2 9,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edacos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@atonstrucédo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeseaios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas mmmércio varejista ampliado (1), por Unidade da Festacdo

Més: Jan/2014

Comeércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdo | . 13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 juniz | juiis ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13 jan/14
Brasil 111,3 99,6 116,8 113,0 117.8 1135 120,2 1233 1157 2450 1258 148,8 21,1
Rondonia 97,8 89,0 107,6 106,9 113,2 110,6 119,3 1186 1055 1121 120,1 1415 105,5
Acre 114,4 101,8 114,9 123,0 127,0 120,4 130,0 133,3 1254 5713 1350 169,8 134,7
Amazonas 102,2 96,9 107,4 107,7 110,7 107,1 114,7 118,0 4109, 1195 119,9 144,7 116,4
Roraima 1255 121,9 131,8 134,6 134,9 126,5 130,6 130,9 3126, 130,5 126,6 154,2 133,3
Para 114,6 102,1 119,7 117,6 125,7 119,9 124,7 124,9 17,8 7,712 1262 165,7 125,4
Amapa 115,8 106,6 112,9 110,5 116,3 119,9 1265 123,7 1167 20,01 119,2 1495 1115
Tocantins 112,4 101,5 115,8 127,6 122,1 1246 1254 1262 9511 1274 131,8 1411 116,3
Maranh&o 117,6 103,5 115,6 117,7 1225 117,7 129,8 1314 8121 130,7 129,2 158,7 1295
Piaui 117,3 102,8 121,7 117,2 1238 121,2 131,0 127,3 1190 24,31 131,6 1581 128,1
Ceara 112,3 96,7 109,8 111,6 115,7 107,9 123,1 121,2 1157 2812 1248 150,7 1245
Rio G. do Norte 113,2 105,7 122,9 118,0 1253 117,6 1296 318 124, 130,2 131,3 163,7 126,7
Paraiba 116,1 100,0 120,0 117,2 1235 115,9 126,5 1253 3118, 130,0 135,2 158,4 127,7
Pernambuco 115,6 98,5 118,4 1136 120,0 114,0 126,9 1299 0212 1281 130,6 163,0 129,7
Alagoas 118,6 104,8 115,3 115,0 121,7 117,2 123,8 130,4 8123, 1342 138,5 177,8 133,1
Sergipe 1115 101,2 116,5 114,1 120,5 111,8 1185 120,9 7113,  124,9 127,0 155,4 127,7
Bahia 115,2 99,3 116,3 112,6 122,1 115,3 121,6 125,7 116,7 4412 1250 155,8 126,7
Minas Gerais 108,4 97,7 111,4 110,7 112,0 106,1 112,7 116,8 1064 112,8 115,0 126,9 116,1
Espirito Santo 106,5 93,9 1083 104,0 104,2 99,5 104,6 5106, 98,5 107,1 107,2 117,9 103,8
Rio de Janeiro 113,8 98,2 116,8 111,7 119,1 113,2 1226 4124 117,0 126,1 127,5 152,9 122,8
S&o Paulo 109,1 100,5 118,9 113,1 118,7 1145 119,3 1245 7211 1262 126,8 148,7 116,1
Parana 117,9 105,3 121,4 118,2 1223 119,3 124,0 127,3 119,0 129,4 131,0 150,4 131,2
Santa Catarina 109,3 96,3 109,8 106,9 110,0 108,8 114, 7118 109,2 119,9 123,2 153,4 1225
Rio Grande do Sul 109,1 97,2 119,5 115,5 116,5 117,2 1240 1251 121,0 131,9 133,3 162,2 127,2
Mato Grosso do Sl 117,9 107,7 1215 117,4 125,9 116,7 0128 1237 120,6 128,1 131,8 159,9 1245
Mato Grosso 110,6 102,4 122,3 119,4 126,9 126,1 1285 1293 1245 131,7 130,9 147,2 123,6
Goiés 118,1 101,1 118,2 115,0 118,3 115,7 1226 123,0 117,0 22,41 122,9 136,9 126,4
Distrito Federal 105,5 94,8 111,7 108,3 110,3 105,5 1142 154 108,4 117,4 116,9 131,2 118,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®edacos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100
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do varejo - com ajuste sazonal

40



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Janeiro/2014

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo

nov/13 dez/13 jan/14 nov/13 dez/13 jan/14

Brasil 116,3 116,0 116,5 0,6 -0,2 0,4

Rondénia 120,3 122,0 121,8 3,7 1,4 -0,1
Acre 128,6 126,3 129,1 51 -1,8 2,3
Amazonas 111,3 1111 112,0 -0,2 -0,2 0,8
Roraima 130,3 132,1 133,4 0,6 1,4 1,0
Para 117,7 117,7 118,8 1,6 0,0 0,9
Amapa 125,1 121,3 122,5 1,8 -3,1 1,0
Tocantins 136,9 120,1 129,1 8,9 -12,2 7,5
Maranhéo 128,0 127,0 126,8 1,4 -0,7 -0,1
Piaui 112,4 1135 113,2 -0,7 1,0 -0,2
Ceara 117,2 116,8 119,2 1,8 -0,3 2,1
Rio G. do Norte 119,2 119,0 119,4 -0,8 -0,1 0,3
Paraiba 127,8 120,3 120,8 3,7 -5,8 0,4
Pernambuco 121,9 120,6 119,7 1,5 -1,1 -0,7
Alagoas 120,2 120,5 121.6 -0,5 0,3 0,9
Sergipe 110,1 107,6 111,3 0,0 -2,2 3,4
Bahia 116,9 116,4 117,0 0,9 -0,4 0,5
Minas Gerais 110,8 108,5 111,2 1,3 -2,1 2,6
Espirito Santo 116,1 112,6 115,9 2,3 -3,1 3,0
Rio de Janeiro 113,2 110,8 1111 2,2 -2,1 0,3
Séao Paulo 117,6 117,2 118,1 -0,1 -0,3 0,7
Parana 1215 123,1 123,2 1,5 1,3 0,1
Santa Catarina 112,4 113,7 113,8 -0,4 1,2 0,0
Rio Grande do Sul 116,1 115,7 117,7 0,4 -0,4 1,7
Mato Grosso do Sul 135,7 137,3 133,2 4,0 1,2 -3,0
Mato Grosso 118,4 111,3 115,1 2,3 -6,0 3,4
Goias 117,8 116,4 117,2 1,8 -1,1 0,6
Distrito Federal 109,2 107,4 109,4 -0,6 -1,6 1,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacégetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

41



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federacéo.

Més: Janeiro/2014

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacgédo

nov/13 dez/13 jan/14 nov/13 dez/13 jan/14

Brasil 131,4 132,1 133,2 1,1 0,5 0,9

Rondo6nia 131,9 133,9 134,6 4,3 15 0,5
Acre 142,7 141,7 145,2 4.4 -0,7 2,5
Amazonas 124.6 124,5 126,8 0,0 0,0 1,8
Roraima 148,3 151,1 153,0 1,2 1,9 1,3
Para 133,7 1343 136,4 1,0 0,4 1,6
Amapa 138,1 135,2 137,2 2,3 -2,1 1,5
Tocantins 149,2 133,7 142,6 8,9 -10,4 6,7
Maranhdo 144,1 143,7 145,6 1,8 -0,3 1,3
Piaui 129,5 130,3 131,9 0,2 0,6 1,2
Ceara 133,9 131,0 137,7 2,2 2,1 51
Rio G. do Norte 134,3 133,1 136,5 -0,4 -0,9 2,6
Paraiba 1425 135,4 136,3 4,0 -5,0 0,7
Pernambuco 138,0 137,3 137,1 1,9 -0,5 -0,1
Alagoas 136,8 135,9 140,1 -0,1 -0,6 3,1
Sergipe 126,9 124,8 129,5 0,1 -1,6 3,7
Bahia 129,7 131,3 133,0 1,1 1,2 1,3
Minas Gerais 124,3 123,1 126,5 1,8 -0,9 2,8
Espirito Santo 132,5 128,7 132,4 3,1 -2,8 2,8
Rio de Janeiro 131,3 128,5 129,7 3,3 2,1 1,0
Séao Paulo 132,2 132,9 134,0 0,3 0,6 0,8
Parana 136,9 138,7 140,1 1,4 1,3 1,0
Santa Catarina 128,0 130,3 130,6 0,3 1,8 0,2
Rio Grande do Sul 131,1 131,5 134,4 0,5 0,4 2,2
Mato Grosso do Sul 150,5 153,0 149,1 3,6 1,6 -2,5
Mato Grosso 128,6 123,5 128,4 11 -4,0 3,9
Goiéas 130,1 130,0 131,4 2,1 -0,1 1,0
Distrito Federal 121,9 120,1 122,8 0,4 -1,4 2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100



