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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Pesquisa nacional por amostra de domicilios coatinu
Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

Industria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuntiRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producdo agropigue partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaritorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBesquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indlstria e pregos, o periddlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rmafdes sobre

agropecudria, contas nacionais trimestrais e sEvisando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturass @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo come@essidades de
informacéo identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tensgeeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentarios e notas metgidasd As informagdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,
regional e metropolitano, variando por fasciculo".



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indice€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgzida
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatogicas:

» Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreselecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdespecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadead&)diwes de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana @80fhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniado de referéncia,iinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacéo dos resultados de junho@E2a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” pass
ser desagregada em duas novas séries: “MoveidegdBEomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhampeghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em pasdr¢ydara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aguelas
gue estdo sediadas nos municipios das capitaisexoetdo do Para, onde sao consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méteo@ode Belém.

e Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica caresetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de dzessiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieraciio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodgéatambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&a B empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federacéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsastruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendas£sta ultima
resulta da deflagcdo dos valores nominais corrgridendices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacaetreimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodiees da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nado ashmto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacao dos resultados ©Os indices nominal e de volume de vendas séo distakydentro do seguinte
quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese das atividades investigadas na sesogujas
receitas provém preponderantemente da atividadeudo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéao.



2— indices de Comércio Varejista por atividadé®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sé@o divulgados indices em nivel Brasil eJhlades da Federagdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados paBaipermercados e hipermercadpsjue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumad)ém de‘Moveis” e “Eletrodomésticos’; que correspondem
a um detalhamento da atividdtMoveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ate comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadoindice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o0 varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de constru¢adDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além d&eiculos e motos, partes e pegasde Material de
construcdosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacao citadas no
item 2.

e Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no ak@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiza Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. Sdo indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirtom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixaeaacerrou em dezembro de 2011 (base 2003
= 100) com a série que se inicia em janeiro de A048e 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este ¢liraeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma seérie histéricandiees de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de um#ueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @léeide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os célculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pe§goisieo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelagertudlizada com a serie de 6 anos da pesquisgdjee 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgagio do resultado de dezembro de 2007. Agmjtineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmiaodio sempre as 12 Ultimas informacfes do aadoarPara 0s
feriados de Camaval e Corpus Christi utilizou-gograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€kis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC n&o contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipémeee materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domestico” e “Material de Consti)igéigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadisdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MERDIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mutipiicativo (212) (011) (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD), e
LS2008.0ut

Mbveis e eletrodomésticos Multtiplicativo (210) (011) C(ra[mgaval, Corpus Christ, Pascoa 1] e Efeito Calendario

. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005 Fev, AO2006.Jan e LS2012.Jan
Automdveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario

Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set

Equip. & Matenais p escritoro, Mutiplicativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
inform e comun
Artigos fa.rmac, méd, ortop e de Muliplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendario
perfumaria (TD)
Livros, jornalis, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Outrqs mgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
doméstico (TD)
Material de construcao Aditivo (212) (011) Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e TC2008.Jul.
Varejo Ampiado Muttipicativo (uo)(01y) | Camaval Corpus Chist Efeito Calendéio (TD),

AO2010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSIQAO MERDIIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) | Carnaval e Corpus Christi
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Alagoas Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
Amazonas Aditivo (012) (011) | Carnaval, Corpus Christi e AO2002.Dez
Bahia Mulipicativo (012) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi, Efeito Calendéario
Cearé Mulipicativo (011) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espinto Santo Multpiicativo (210) (011) Calendério (TB) e AO2002.Abr )
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (011) (011) | Calendéario (TD), LS2003.Jul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
Maranhdo Mutipicativo (011) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpiicativo (212) (011) Calendéario (TB) e TC2003.Mar )
L Carnaval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Mato Grosso Multpiicativo (011) (011) | (7p), AG2002 Mai « L52006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011 Mai [15]
) L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pard Multiplicativo (212) (011) | Samavd: (th) [8]
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multplicativo (210) (011) | C5jendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) | Chjendario (Tlg) e LS2003.Mar 1)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (TD), AO2004.Jan, LS2005.Fev e
AO2008.Nov
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) ?ra[;)nzvl?gzcg)%rg l:\lsoshr'sn‘ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
- L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Rondénia Multiplicativo (011) (011) | Etsito Calen dzgrio (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
~ L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Muttiplicativo (210) (011) Calendario (Tlg) e
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Multpiicativo (012) (011) | "S5005 Fev o 152010 Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Compus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (011) (011) (D)
Hiper., Super, Produtos . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Multplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS.2012.Jan
Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi
. L S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) (TD), AO2003 Mai e LS2008 Out
L o . Camaval, Compus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2014Nov
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012.Jan
Automéveis, motocicletas, partes N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
o . Multiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012 Set
Equip. e Materiais p escritorio, N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),
inform e comun Multpicaino (210) (011) | A02003 Nov, LS2005.Fev, AO2011.Jun e AO2011.Dez
Artigos fa_rmac, meéd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario
perfumaria. (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
doméstico
Material de construgao Multplicativo (011) (011) | TVl CoPus Chrst Pasooa i e Efeto Calendino
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efefto Calendario (TD),

LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Ago




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MERDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
. Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Mulplicativo (210) (011) | A02004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ], Efeito
Alagoas Multplicativo (212) (011) | jiendério (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
Amazonas Mulipiicativo (012) (011) (Liggrg)%\ga:: eC\:/orpus Christi, LS2004.Mai e
. L Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multiplicativo (011) (011) | 7y A02004.Jan e AO2014.Nov
Ceara Mutipicativo (011) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TIFD)) e AO2002.Abr @l
., L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhso Mulipicativo (210) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
) . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TB) e A02003.Fev @]
Mato Grosso Muttiplicativo (011) (011) | [ calendario (TD), AG2002 Maie
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) (CT:gr)n:\I/_aSI,Zgggﬂl:J:VChnstu, Efeito Calendario
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | Calendério (TD), AO2008.Jan, LS2008.0ut e
A02014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev e
LS2005.Ago
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendéario (TIFD)) e TC2003.Jan o)
L . Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piau Multpicativo (012) (011) | (7py, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Mutipiicativo (011) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (012) (011) gg[gr?(‘j’:'noc("{g;‘s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gz{gggg:iocgggjs Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Muttiplicativo (011) (011) | hascoa (8], Efetto Calendario (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) EZ:’QEXZII’}OCgBI)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut, TC2006.Fev e LS2011.Fev
S30 Paulo Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/;’i:’iocglggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. o Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocanins Muttiplicativo (210) (011) | "S3005 Fev e LS2010.Fev




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodésada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®NAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-geens do IPCA que melhor representam o comportenae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (céd. 5102007) 1
IPCA (céd. 11) 1
IPCA (céd. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (céd. 2104) 1
IPCA (cod: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (co6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (c6d. 1112) 0,50255
IPCA (céd. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (co6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (cod. 4401) 1
4- Tecidos, vestuario e calgados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moéveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (méveis) IPCA (céd. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4762-8 (moéveis) IPCA (céd. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (mdveis) IPCA (céd. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
) IPCA (céd. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e B
cosméticos 4772-5 IPCA (céd. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos Itens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-EqU|pamt~entos e Material para escritdrio, informética e 47521 IPCA (cod. 9101019) 1
comunicagé
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (céd: 8102005) 0,18507
IPCA (céd: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (céd: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (c6d: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (céd: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (céd: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
4757-1 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (céd: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (céd: 7201023) 0,8152
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4511-1
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102053) 1
IPCA (céd: 5102053) 1
4541-2
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (cod: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (cod: IG) 1
4674-5 SINAPI (cod: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (céd: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (céd: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construgéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (céd: 2103005) 0,0772
IPCA (céd: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (céd: 2103040) 0,19677
IPCA (céd: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados nagdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.
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COMENTARIOS

Em maio de 2015, Gomércio Varejista do Pais registrou variacdo de -0,9% no volumesddas com relacdo ao més anterior,
ajustada sazonalmente, sendo o quarto més comsemii resultado negativo. Nesta mesma comparag&uiacéo da receita nominal
permaneceu constante (0,0%), como mostra as Tdbel&s Quanto a média mével trimestral, o volumeahdas registrou variacdo de
-0,8%, enguanto a receita apresentou taxa de {GEificos 1 e 2). Nas demais comparagdes, obtataséties originais (sem ajuste), o
varejo nacional apresentou, em termos de volumeiatias, decréscimo de 4,5% sobre maio do anocanumulando variagdes de
-2,0% no ano e de -0,5% nos Ultimos 12 mesesoBanesmos indicadores, a receita nominal de vepdasentou variagdo de 1,9%, 4,1%

e de 5,7%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Servigos e Comércio

O Comércio Varejista Ampliado, que inclui ovarejo e mais as atividades ¥eiculos, motos, partes e pegadeMaterial de
construgdopermaneceu em queda sobreés imediatamente anterior (-1,8%), sendo o sestdtado consecutivo negativo, na série com
ajuste sazonal. No caso da receita nominal a &arfagde -0,9%, voltando a ser negativa (Grafieod3. Em relacdo ao mesmo més do ano
anterior foram registradas variagcbes de -10,4% parolume de vendas e de -4,2% na receita nodgngéndas. No que tange aos
resultados acumulados, as taxas foram de -7,0%ton® de -5,0% nos Ultimos 12 meses, para o voleniertlas, e de -1,1% e 0,8% para a

receita nominal, respectivamente (Tabela 1 e 2).

Gréfico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Sazonal

Ajuste Sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio
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No quinto més do ano, sete das dez atividadedigadss na pesquisa registraram resultados negptiva o volume de vendas,
na relacdo més/més anterior com ajuste sazonahxas negativas foram: -0,1% é@ombustiveis e lubrificantes),4% emArtigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarieosméticgs-1,1% paraHipermercados, supermercados, produtos alimenticios
bebidas e fuma2,1% enlivros, jornais, revistas e papelari€2,1%paraMoveis e eletrodoméstice8,8% pardvlaterial de construcdae
-4,6% emVeiculos e motos, partes e pecAs atividades com resultados positivos fofaquipamentos e material para escritdrio,
informética e comunicagaeom 5,5%;Tecidos vestuério e calcadpsom 2,7%; éutros artigos de uso pessoal e doméstiom 1,7%
(Tabela 1).

TABELA 1
BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Maio 2015

S MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (1) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo (%) Taxa de Variagédo (%) Taxa de Variagédo (%)
MAR ABR MAI MAR ABR MAI NO ANO = 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (2) -1,0 -0,5 -0,9 0,3 -3.3 -4,5 -2,0 -0,5
1 - Combustiveis e lubrificantes 2,8 -0.1 -0,1 21 2,1 -4,2 -3,7 1,1
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 21 1,8 A1 24 2,0 21 A6 0,0
fumo

2.1 - Super e hipermercados -2,0 1,5 0.8 -2,4 -2,0 2,1 -1,6 0,9
3 - Tecidos, vest. e calcados 1,7 -3,6 2,7 -1,2 -7,5 -7,7 -5,0 -2,8
4 - Moveis e eletrodomésticos -3,6 -2.9 21 -6,8 -15,3 -18,5 -10,9 -6,1

4.1 - Méveis - - - -7,9 -16,2 -20,0 -13,5 -1.8

4.2 - Eletrodomésticos - - - -6,2 -15,0 -17,9 -9,7 5,3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,2 -0,1 -0.4 10,3 6,2 1,8 5,0 6,8
6- Equ_lp. e"mat. para escritorio informatica e 01 1,9 5,5 21,8 2,5 0,3 107 3,2
comunicagéo
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 24 -0,4 21 -5,9 91 -11,8 -8,6 95
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -0,1 -4.6 1,7 15,7 -0,7 0,2 4.4 58
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -1,9 -0.3 -1,8 0.8 -8,3 -10,4 -7,0 -5,0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -4,8 3,6 -4,6 -3,7 -19,3 -22,2 17,3 -13,9
10- Material de construgédo -0,7 -1,7 -3,8 29 -41 -11,3 -5,7 -3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

No Comércio Varejista, na comparacdo maio de 2015/maio de 2014 (sémi@jsste), considerando o volume de vendas, cinco
das oito atividades registraram variacBes negatR@s ordem de contribuicdo negativa a taxa glela6%), os resultados foram os
seguintes: -18,5% pafddveis e eletrodoméstico,1% paraHipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumo
-7,7% pararecidos, vestuario e calcaced,2% em Combustivegs lubrificantes e -11,8% pardivros, jornais, revistas e papelarids
atividades d&quipamentos e material para escritorio, informgiccomunicacgaom 0,3%; @utros artigos de uso pessoal e doméstico
com 0,2%, praticamente nao influenciaram a taxtzaglé atividade que exerceu impacto positivo magmsicéo do resultado do varejo foi

a deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, diiparia e cosméticdd,8%).
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TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Maio 2015

- - MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (1) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADE S Taxa de Variagao (%) Taxa de Variacédo 9%) Taxa de Variagéo (%)
MAR | ABR | MAI MAR | ABR | MAI NO ANO . 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (2) 0,7 0,2 0,0 6,3 2,8 1,9 4.1 57
1 - Combustiveis e lubrificantes 5,7 -1,0 0,1 8,8 6,9 5,4 4.7 5,5
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 1.8 3,0 04 49 a8 5.6 6.1 6.5
fumo

2.1 - Super e hipermercados -1,8 2,9 -0,5 4,9 4.8 5,5 6,1 6,5
3 - Tecidos, vest. e calgad -0,6 -4,2 3,4 21 -4,0 4,5 -1,9 1,0
4 - Moveis e eletrodomésticos -3,0 -2.1 -1,4 -4.4 -12,6 -16,8 -8,7 -1,7

4.1 - Méveis - - - -3,3 -11,5 -15,9 -8,9 -2,1

4.2 - Eletrodomésticos - - - -4.9 -13,2 -17,2 -8.6 -1.,56
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,3 1,0 0,2 16,6 12,6 8,0 10,6 12,0
6 - Equ_lp. e"mat. para escritorio informatica e 27 84 27 12,3 6,5 2,6 12 24
comunicagdo
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -2,4 0,7 -2,0 -0,1 -2,0 -5,5 -2.4 -3,2
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,3 -4.8 3,0 20,9 3.7 4.8 8,9 11,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 1,6 0,3 -0,9 51 -2,3 -4,2 -11 0,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -4,2 3,9 -3,7 0,5 -15,6 -18,3 -13,7 -10,7
10- Material de construgéo 21 0,5 -1,4 7.5 0,7 -6,8 -1,2 1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

RESULTADOS SETORIAIS

A atividade deMoveis e eletrodomeésticasom variagdo de -18,5% no volume de vendas eéela maio do ano passado,
registrou o maior impacto negativo na formacéoada tlo varejo (Tabela 3). Este desempenho refietesd a reducdo da massa de
rendimentd e o menor ritmo de crescimento do crégiteas também o fraco desempenho das vendas em camémao Dia das Maes na
comparacéao maio 2015/maio 2014. O efeito bas@aeh devido ao aumento das vendas de televivotasdo pela Copa do Mundo.

No acumulado do ano e dos Ultimos 12 meses, asfta@en de -10,9% e -6,1%, respectivamente.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fum@om taxa de -2,1% no volume de vendas
em maio de 2015 sobre igual més do ano anteriog, $egunda maior contribuicdo negativa na formagétaxa de desempenho do
Comeércio Varejista. Em termos de resultados aculmsia atividade apresentou variagéo no ano dé elrfs ultimos 12 meses de -0,9%.
Este desempenho negativo foi influenciado pelo meoder de compra da populat@também pelo fato do més de maio de 2015 contar
com um dia Util a menos, em comparagdo com o mpsrfado do ano anterior, mesmo com o crescimest@mgos de alimentagéo no

domicilio se encontrar abaixo da média deral

1 A variagdo damassa de rendimento real habitual dos trabalhadoire§,0% em maio de 2015, em relag&o ao igual més dordena, segundo a Pesquisa Mensal de Emprego, do IBGE.
2 Segundo o Banco Central, a operagdo com recursos lagesip em 12 meses, de 5,7% em maio de 2014 péteedymaio de 2015.
3 Ver Nota de Rodapé 1.

4 O item Alimentacéo fora do domicilio registrou variagdo de hB%cumulado de 12 meses contra 8,5% do indice gegahdo o IPCA.
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TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Maio 2015
(Indicadores de volume de vendas)

< COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
LLULELEE Taxade Composicao | Taxade | Composigdo
variagdo = absoluta da | variagdo | absoluta da
(%) taxa (p.p.) (%) taxa (p.p.)
Taxa Global -4,5 -4,5 -10,4 -10,4
1 - Combustiveis e lubrificantes -4,2 -0,4 -4,2 -0,3
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 21 1,0 21 0,6
fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados -1,7 -0,7 -1,7 -0,4
4 - Moveis e eletrodomeésticos -18,5 -2,4 -18,5 1,5
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,8 01 1,8 0,1
6- Equ_lp. emmat. para escritério informatica e 03 0,0 0.3 0,0
comunicagio
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -11,8 -0,1 -11,8 -0,1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,2 0,0 0,2 0,0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - -22,2 -6,7
10- Material de Construgao - - -11,3 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servigos e Comércio.
Nota: A composicdo da taxa mensal corresponde & participacio dos resultados setoriais na formacio da taxa global.

A atividade de Tecidos, vestuéario e calgcados &pamsavel pela terceira maior participagdo negasiveomposicdo do indice
geral do varejo, com variacao de -7,7% em relaggieahmés do ano anterior. Este tipo de atividpae geralmente, reflete positivamente a
comemoracéo do Dia das M&es, em maio de 2015 mipesesultado negativo e abaixo da média geralnmeendo favorecido com os
precos de vestuario se posicionando abaixo deeigdi@l de inflacéo (variaces respectivamenteddé 8 8,5% no acumulado dos Ultimos
12 meses, até maio, segundo o IPCA). Os resukaddsrmos acumulados apresentaram retracéo: -®@¥one -2,8% nos ultimos 12

meses.

O segmento d€ombustiveis e lubrificantegpresentou taxa de -4,2% no volume de vendas lagiigea maio de 2014,
respondendo pela quarta maior contribuicdo negatizxa global do varejo. A taxa de crescimentonatada no ano (-3,7%) e a dos
ultimos 12 meses (-1,1%), reflete 0 comportamensgpdecos de combustiveis acima da média, comdg2fdriacdo em 12 meses, contra

0s 8,5% do indice geral, segundo o IPCA.

O comércio déivros, jornais, revistas e papelarigiie exerceu o quinto maior impacto negativo nagoém do resultado global,
registrou variacao no volume de vendas de -11,&¥& soaio de 2014, com taxa acumulada no ano dtimssi12 meses de -8,6% e de
-9,5%, respectivamente. A trajetoria declinantdéadatvidade vem sendo influenciada pela restriggamentaria das familias e, no que

tange a jornais e revistas, por certa substitaiggdg@rodutos impressos pelos de meio eletrénico.

A atividade deEquipamentos e materiais para escritorio, inforicgte comunicacaaom variacdo de 0,3% praticamente ndo
exerceu influéncia na formagéo da taxa global dejojeno volume de vendas na comparac@o com ma@0lde Os resultados em termos
acumulados, variacdo de 10,7% no ano e de 3,2%iltioes 12 meses, podem ser explicados pelo coampento dos precos dos

computadores, um dos principais item que compiigideae.

5 A variacéo nos precos de Microcomputadores, no acumdasl Gltimos 12 meses, foi de -8,3% até maio de 20h&ac8,5% do indice geral, segundo o IPCA.
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O segmento d@utros artigos de uso pessoal e doméstice, engloba lojas de departamentos, joalheriiggsaesportivos e
brinquedos, com taxa de 0,2%, também néo registacto significativo na formacgao da taxa do vadej@olume de vendas, em relagdo a
maio de 2014. O resultado diferenciado entre n&idedte ano e maio de 2014 (12,1% sobre maio & &dlete o comportamento da
massa de rendimentos das pessoas ocupadas eitdp cufmb niveis estdo mais baixo este ano dsquano passado, comprometendo,
assim, o volume das vendas comemorativas do Dislé@ies em 2015. Para os cinco primeiros meses da e@@acdo acumulada foi de

4,4%, e para os Ultimos 12 meses de 5,8%.

O segmento dArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e derparia, apresentou a Unica influéncia positiva na taxaajlob
do varejo, com taxa 1,8% na relacdo maio 2015/i#aiel, e taxas acumuladas no ano e nos Ultimos $8snae 5,0% e 6,8%,
respectivamente. O desempenho setorial acima da dexta atividade pode ser atribuido, especigranicarater de uso essencial de seus

produtos e & variacdo de precos de medicamenige dbdndice Geral

O Comércio Varejista Ampliado, composto dwarejo mais as atividades déeiculos, motos, partes e pegadeMaterial de
construcagregistrou na relacdo maio de 2015/maio de 2G4, @volume de vendas, uma variacdo de -10,4%0ataxnulada no ano de
-7,0% e em doze meses de -5,0%. Este comportanete em funcéo do desempenho negativdadieulos, motos, partes e pegago
resultado interanual foi de -22,2%, acumulandonotaxa de -17,3% e, em 12 meses de -13,9%. Adedlas vendas no segmento foi
decorrente, entre outros fatores, da gradualdatas incentivos via reducéo do IPI, do menororita oferta de crédito e da restricdo

orcamentaria das familias, diante da diminuic8aleemassa de salarios.

O segmento dMaterial de construcd@apresentou variacdo, no volume de vendas, de%lizBcomparacdo com maio
de 2014. Em relagao aos resultados acumuladosxas foram de -5,7% no ano e de -3,6% nos UltirAavdses, refletindo a ja

citada diminuicdo da renda somada as expectategetimas sobre o quadro macroeconémico.

RESULTADOS REGIONAIS

No Comércio Varejista, das 27 Unidades da Federacdo 25 apresentaraagdesinegativas no volume de vendas, na
comparacao de maio de 2015 com igual més do aroi@nfsérie sem ajuste), com destaque para Paiba-13,6%; Goias
(-12,6%); e Amazonas (-11,1%), de acordo com oiGrd&. Quanto as maiores participacdes negativamgosicdo da taxa

do varejoas variagdes foram: -3,5% em S&o Paulo; -9,6% h&éaBat,0% em Minas Gerais; e -3,0% no Rio de Janei

Para o volume de vendas, na comparacéo maio des@bbo més anterior (com ajuste sazonal), okaessi novarejo foram
negativos para 22 estados, ressaltando-se: Sargipe3,9%; Amazonas (-3,1%); Rondonia (-2,7%)a&iBa (-1,8%). As maiores taxas

positivas ocorreram em Roraima (3,9%); Mato Gr{E&96); e Tocantins (1,5%), como mostra o Grafico 6

Em relacdo a€Comeércio Varejista Ampliado, vinte e seis estados registraram resultadosivegatm termos de volume de
vendas, na comparacdo com o0 mesmo periodoodaaaterior, destacando-se: Espirito Santo ¢&1,Rondbnia (-17,7%); Acre
(-17,6%); e Paraiba, com -17,5%, conforme GraficQUanto as maiores participacdes negativas nacsigép da taxa do comércio
varejista ampliado, as variacdes foram: -8,6% eonP3dlo; -13,7% no Rio Grande do Sul; -8,1% pai@dR Janeiro; -9,1% em Minas

Gerais; e -11,0% no Parana.

6 A variagdo de 6,5% em 12 meses para produtos fartizagicontra 8,5% do indice Geral, segundo o IPCA.
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Grafico 5 Grafico 6
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Grafico 7
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Grafico 8 - Evolugédo do volume de vendas do Comércio Varejista, segundo
os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugao do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes.
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugéo do volume de vendas de Hiper, super, prods. alim. e
beb., segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 11 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos, vestuario e
calcados, segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 12 - Evolugéo do volume de vendas de Mdveis e eletrodomésticos.
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 13 - Evolugédo do volume de vendas de Prod. farm., méd., orto. e de
perf.. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 14 - Evolugéo do volume de vendas de Equip. es: rio, info e
comunic., segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

Mensd  —m—T2meses

-10
-15 -

mai- jul- set- nov- jan- mar- mai- ju- set- nov- jan- mar- mai-
13 13 13 13 14 14 14 14 14 14 15 15 15
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Grafico 15 - Evolugdo do volume de vendas de Livros, jornais, revistas e
papelaria, segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio
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Grafico 16 - Evolugdo do volume de vendas de Outros artigos de uso
pessoal, segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 17 - Evolugdo do volume de vendas do Comércio varejista
ampliado. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ltimos 12 meses
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Grafico 18 - Evolugéo do volume de vendas de Veiculos e motos, partes e
pecas, segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 19 - Evolugédo do volume de vendas de Material de construcéo
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

Menssl  —m—T2meses

o

Variagao percentual

&

-10

-15 -
mai-  jul- set- nov- jan- mar- mai- jul- set- nov- jan- mar- mai-
13 13 13 13 14 14 14 14 14 14 15 15 15

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variacéo de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federacéo

Més: Mai/2015

. ~ | Indice de Variagao
Unidade da Federacéad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mar/15 abr/15 | mai/15 no ano | 12 Meses

Brasil 110,6 0,3 -3,3 -4,5 -2,0 -0,5
Rondbnia 123,9 6,6 -1,0 -8,2 14 6,2
Acre 134,9 13,5 15,5 -2,5 7,5 11,1
Amazonas 100,4 -4,1 -1,6 -11,1 -5,2 -2,6
Roraima 157,1 22,5 4,6 8,3 14,3 15,2
Para 1147 3,8 -1,1 -3,8 -1,5 0,3
Amapéa 119,8 -0,5 -9,2 -7,0 0,1 55
Tocantins 128,1 31 -0,4 -4.4 -1,6 1,2
Maranhéo 119,9 -0,4 -3,0 -6,6 -4,1 0,4
Piaui 107,9 -0,5 -3,7 -8,2 -2,9 -0,6
Ceara 118,0 0,1 -3,7 -4,5 -2,4 1,0
Rio G. do Norte 117,1 31 -1,9 -4,9 -0,8 0,8
Paraiba 108,2 -4,0 -11,0 -13,6 -7,7 -1,9
Pernambuco 110,7 -0,4 -7,0 -9,0 -4,0 -1,3
Alagoas 113,4 -0,7 -3,8 -6,6 -3,8 -0,7
Sergipe 115,6 6,5 10,8 3,7 57 2,6
Bahia 109,2 -0,4 -2,6 -9,6 -4,8 -0,5
Minas Gerais 106,0 0,3 -2,9 -4,0 -2,3 0,0
Espirito Santo 103,9 2,1 -8,6 -8,2 -4,8 -2,5
Rio de Janeiro 108,1 3,8 -3,9 -3,0 -0,1 1,7
Séo Paulo 111,5 -0,4 -3,2 -3,5 -1,6 -1,4
Parana 116,0 2,1 -1,6 -2,3 0,5 0,6
Santa Catarina 105,3 3,3 1,5 -2,1 0,7 -0,7
Rio Grande do Sul 112,1 -15 -2,9 -5,2 -3,8 -1,0
Mato Grosso do Sul 133,1 2,8 0,4 -2,5 0,1 1,8
Mato Grosso 106,9 -8,3 -10,5 -4,5 -6,9 -2,1
Goias 105,0 -7,1 -11,3 -12,6 -9,4 -4,9
Distrito Federal 102,7 -1,6 -4,5 -6,3 -4,8 -3,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagao (@tinua)

Més: Mai/2015

- - Lo - Hipermercados, supermercados, produtos alimentisaisdas e fumo . -
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses (1) noano | 12Meses (1) noano | 12 Meses
Brasil -4.5 -2,0 -0, -4,2 -3,7 -1 -2,1 -1,6 -9,9 -2,1 -15 0,9 -7,7 -5,0 -2,8
Ceara -4,5 -2,4 140 -7,0 -2,8 3.6 -5,0 -4,8 1,8 -4,5 -4,6 -1,7 2,9 5,8 7,8
Pernambuco -9,0 -4,0 -3 -8,2 -1,0 -p,3 -4,2 -4,8 4,4 -4,2 44 - -4.3 -14,8 -6,4 -1,0
Bahia -9,6 -4,8 -0,p -8,3 -7,7 d,1 54 -0,6 D,4 -3,8 0,3 0,8 9,6- -10,4 -4,9
Minas Gerais -4,0 -2,3 (0 [0] -4,3 -3,8 0.4 0,1 0,6 1,3 0,0 0,5 2 1 -6,1 -5,7 -4,8
Espirito Santo -8,2 -4,8 -2|5 -16,1 -14,2 -B,1 -6,3 -2,7 8}2, -6,3 -2,4 -2, -10,4 -7,7 -2,3
Rio de Janeiro -3,0 -0,1 47 -0,6 -3,9 -p,9 -2,1 -1,7 0,9 7-2, -1,4 1, -9,3 -4.5 -1,6
Séo Paulo -3,5 -1,6 -4 -4,1 -6,5 -5,3 -2,0 -1,9 15 -1,8 8-1 -14 -8,2 -5,0 -4,9
Parana -2,3 0,5 0|6 1,2 14 .0 -0,8 1,6 1,9 -0,7 1,9 2,2 -10,7 84 - -4,4
Santa Catarina -2,1 0,7 -Q,7 -1,2 4,0 2,6 -3,0 -0,5 -3,6 -2,5 0,0 -4.,0 -4,3 -14 2,0
Rio Grande do Sul -5,2 -3,8 -1,0 -4,0 -5,3 0,3 -2,9 -2,1 710 -3,0 -2,2 -0, -3,9 -9,0 -6,3
Goias -12,6 94 -40 -7,3 -1,7 q,6 -17,8 -16,0 -11.4 -18,0 6,31 -11.4 -8,2 -7,6 -3,2
Distrito Federal -6,3 -4,8 -3|2 4,1 3,5 4.4 -5,3 -4,6 3,4 ,9-5 -4,9 -3,4 -3,1 -5,4 -6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢&®edécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagao (@tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2015

Lo - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos -, . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacéad Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) i curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | no ano | no ano | 12 Meses no ano | no ano | 12 Meses

Brasil -18,5 -10,9 -20,0 -13,5 -17,9 -9,7 5,3 18 05 -11,8 -8,6 -9,5
Ceara -13,5 -5,8 7 -13,2 -3,0 -13,8 -7,5 2,9 7,2 10,0 -18,9 -14,5 -14,6
Pernambuco -22,1 -12,2 ,8 -24,4 -14,0 -20,8 -11,2 1} -5, 8,3 -3,3 -6,0 -6,1
Bahia -22,8 -12,9 3 -24.,6 -11,8 -22,1 -13,4 9,0 -5,9 -1,4 -20,0 -18,7 -11,4
Minas Gerais -21,2 -12,3 -53 -19,1 -11,3 -21,5 -12,5 -3, 2,2 3,6 -55 -9,6 -11,1
Espirito Santo -7,3 -1,1 5|1 -19,3 -11,1 2,9 8,0 16,5 1 4, 7,3 -16,7 -19,1 -8,8
Rio de Janeiro -23,5 -12,3 7 -21,3 -14,6 -24,1 11 -7,1 3,6 5,0 -11,2 -7,5 -8,0
Séo Paulo -18,2 -12,6 9 -20,9 -22,6 -17,1 -8,1 -6,3 7,2 -14.5 -7,2 -8,7
Parana -12,9 -6,8 8 -19,1 -10,6 -8,9 -4,4 15,3 -0,8 8 4, -5,1 -10,5 -19,3
Santa Catarina -8,1 -4,7 4 -21,9 -12,4 -3,0 -1,8 1,2 58 10,9 1,4 -3,9
Rio Grande do Sul -16,2 -11,9 ,0 -16,4 -10,4 -16,0 12,6 -6,( -2,9 1,7 -7,1 -4,3 -4,0
Goias -19,2 -12,0 0 -18,8 -14,4 -19,2 -11,1 5,0 -0,8 2,3 -14,9 -17,4 -13,0
Distrito Federal -30,2 -23,8 7 -23,7 -5,4 -32,3 ,928 -24,7 -7,9 -3,7 -12,6 -13,9 -13,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacédo @clusio)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2015

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 0,3 10,7 3R 0,2 4.4 58

Ceara 17,8 -18,6 -1219 1,4 34 ®
Pernambuco -36,4 -29,6 -13,4 -5,6 4,2 7,7
Bahia -23,4 -21,6 -1913 -0,7 9,5 14,9
Minas Gerais -26,0 -22,6 -14,3 3,2 0,5 b,4
Espirito Santo -8,0 9,1 -17}2 -15,6 -16,1 -165,3
Rio de Janeiro 57,4 39,9 1.7 5,5 13,1 12,9
Sao Paulo 1,2 24,1 13,1 2,3 4,2 P.,9
Parana 23,2 22,6 141 4,1 6,0 b,6
Santa Catarina -13,5 -8,7 -1,2 11,1 11,7 8,8
Rio Grande do Sul -5,5 2,8 4,7 -3,5 -0,1 3,7
Goias 6,4 32,3 195 17,4 12,9 1f.,0
Distrito Federal 5,6 25,6 1643 7,6 9,1 B,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®eteicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federagéo

Més: Mai/2015

Comeércio varejista
Unidade da Federagaq ..\, jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/is | mais

Brasil 115,8 107.0 1111 1145 109.9 118.1 119.6 1506 115,3 1016 110,8 106,5 110,6
Rondénia 135,0 120,1 126,4 130,9 123,8 130,7 133,9 179,4 118,5 105,9 115,4 1141 123,9
Acre 138,4 125,0 133,2 135,6 1314 135,7 138,0 184,8 134,3 120,5 133,0 1256 134,9
Amazonas 112,9 102,7 104,4 111,0 106,7 112,8 113,4 140,1 102,8 91,7 95,9 96,4 100,4
Roraima 145,1 139,4 142,4 142,2 1455 157,0 153,1 196,8 155,7 134,3 150,3 144,7 1571
Para 119,2 107,4 113,9 114,9 109,7 133,0 117,9 162,2 112,5 97,2 113,4 106,8 114,7
Amapé 1288 126,3 138,6 136,0 131,2 140,0 147,7 173,4 134,6 1134 120,3 1111 119,8
Tocantins 134,0 116,3 123,8 125,3 125,3 136,2 141,4 160,8 116,9 109,1 123,0 120,9 128,1
Maranh&o 128,4 119,0 126,8 130,1 123,0 135,2 128,8 1685 122,1 105,6 118,2 114,3 119,9
Piaui 117,6 104,0 111,7 113,6 110,7 1178 115,1 146,2 1165 98,4 107,4 102,9 107,9
Ceara 123,6 112,6 118,2 118,2 115,8 120,4 124,2 153,4 121,5 102,3 112,9 110,4 118,0
Rio G. do Norte 123,1 111,4 119,0 122,3 117,3 121,3 126,1 156,1 119,9 107,0 116,3 111,0 1171
Paraiba 125,2 120,6 117,3 120,4 1195 131,6 134,9 152,9 115,9 97,7 107,2 103,2 108,2
Pernambuco 121,6 112,7 116,0 120,5 114,0 121,0 128,8 163,2 120,2 104,2 111,5 105,7 110,7
Alagoas 121,4 111,6 117,5 118,5 113,9 122,0 124,7 163,0 121,6 104,7 112,0 109,7 1134
Sergipe 1115 100,5 103,0 108,0 105,7 110,5 116,9 141,1 118,5 106,4 112,0 1145 115,6
Bahia 120,8 1116 113,9 118,9 112,1 118,1 122,1 152,1 113,3 100,0 111,2 104,1 109,2
Minas Gerais 110,4 101,9 107,1 109,1 106,6 113,3 112,7 140,4 111,4 96,3 105,3 102,8 106,0
Espirito Santo 113,2 101,1 109,1 110,1 107,9 114,2 115,3 1448 113,5 98,1 105,1 102,0 103,9
Rio de Janeiro 111,4 105,1 108,9 113,0 108,9 117,0 116,4 152,8 1111 101,4 107,7 102,3 108,1
S#o Paulo 115,5 107,1 110,2 114,6 108,9 116,7 120,4 150,4 115,5 103,2 112,6 107,5 1115
Parana 118,7 109,4 115,7 118,1 113,0 1218 1225 157,5 127.6 107,9 116,9 112,7 116,0
Santa Catarina 107,6 97,2 101,2 104,3 99,6 114,6 116,4 152,7 1211 104,0 109,2 105,7 105,3
Rio Grande do Sul 118,2 107,5 112,8 115,0 109,7 117,5 118,6 1493 109,6 975 110,5 109,1 1121
Mato Grosso do Sul 1365 1242 130,1 132,6 131,7 1428 139,2 174,9 134,4 118,5 130,9 127,9 133,1
Mato Grosso 111,9 110,9 114,4 116,2 116,4 123,7 116,1 140,7 105,6 96,8 104,4 100,1 106,9
Gois 120,1 106,2 112,0 112,2 109,5 120,6 117,3 139,8 111,4 94,0 104,3 99,9 105,0
Distrito Federal 109,6 102,4 104,1 1085 102,9 107,8 108,4 127,3 103,6 91,9 103,7 100,7 102,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&dedecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variac&o da receita nominal deendas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Mai/2015

. indice de Variagao
Unidade da Federacag volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mar/15 abr/15 | mai/15 no ano | 12 Meses
Brasil 139,5 6,3 2,8 1,9 4,1 5,7
Rondbnia 150,1 12,1 51 -2,7 7,2 12,0
Acre 167,4 20,3 22,7 4.4 14,2 17,4
Amazonas 124,6 2,3 5,2 -4,5 1,0 2,6
Roraima 199,2 31,5 13,2 17,5 22,8 21,6
Para 1447 10,6 57 3,2 4,7 53
Amapéa 146,9 6,2 -2,8 -0,4 6,4 11,3
Tocantins 154,6 9,8 6,2 1,8 4,7 6,9
Maranhéo 152,8 7,6 4,2 1,2 3,2 7,1
Piaui 137,2 6,4 2,1 -2,1 3,3 5,4
Ceara 148,5 6,8 1,8 1,6 3,6 6,9
Rio G. do Norte 147,6 10,4 4,7 2,1 6,0 7,2
Paraiba 132,9 1,3 -6,1 -7,9 -2,5 3,0
Pernambuco 137,9 51 -2,2 -3,2 1,1 3,9
Alagoas 141,2 51 1,0 -1,1 14 4,5
Sergipe 148,0 12,7 16,5 10,7 11,5 8,4
Bahia 136,3 6,9 4,1 -2,7 1,8 5,6
Minas Gerais 132,9 6,5 3,8 3,0 4,1 6,3
Espirito Santo 132,5 4,8 -15 -1,6 2,2 4,2
Rio de Janeiro 141,0 10,6 3,0 4,1 7,0 8,7
Séo Paulo 139,9 4,8 2,5 2,5 4,1 4,9
Parana 146,9 8,0 4,0 4,0 6,3 6,6
Santa Catarina 133,6 9,1 7,1 4,0 6,5 5,0
Rio Grande do Sul 141,6 5,0 2,8 0,9 2,7 55
Mato Grosso do Sul 166,2 10,9 7.9 50 7,8 8,7
Mato Grosso 130,7 -1,8 -4,6 2,6 -0,4 4,0
Goias 128,3 -1,4 -5,6 -7,1 -3,5 0,6
Distrito Federal 128,9 6,6 2,7 15 2,6 3,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etiéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Festacéo (Continua)

Més: Mai/2015
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentiotsdas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensél cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses
Brasil 1,9 4,1 5F 5,4 4,7 5|5 5,6 6,1 b,5 55 6,1 6,5 -4.5 -1,9 01
Ceara 1,6 3,6 69 9,1 11,9 14,8 2,2 2,1 4,7 2,4 2,1 4,6 6,0 8,7 .7 10
Pernambuco -3,2 1,1 39 0,5 5,8 1,8 2,9 1,6 2,0 2,8 2,0 2,2 3-11, -2,5 4,2
Bahia -2,7 1,8 5p 3,8 3,2 g6 2,5 6,1 b,7 4,2 7,0 7,2 -7,2 -8,3 2,1 -
Minas Gerais 3,0 4,1 6}3 7.4 6,2 b,1 7,6 7,5 8,1 7,5 7,3 8,0 6 -4, -3,6 -0,7
Espirito Santo -1,6 2,2 42 -6,9 -5,7 -1,5 19 58 5.2 1,9 6,2 5,5 -7,1 -3,7 2,5
Rio de Janeiro 4,1 7,0 q7 104 57 6,3 6,9 7,5 9,6 59 75 9,5 -6,0 -0,2 3,4
Sé&o Paulo 2,5 4,1 49 2,1 -0,9 0,3 5,6 5,7 6,1 5,6 5,7 6,1 -5,4 -2,7 -1,7
Parana 4,0 6,3 6|6 75 6,1 8 6,3 8,8 9,2 6,3 9,1 9,4 -5,0 -3,8 1,0 -
Santa Catarina 4,0 6,5 9,0 5,0 8,8 7,4 4,0 6,4 31 4.4 7,0 2,8 0 1 2,6 4,8
Rio Grande do Sul 0,9 2,7 45 6,3 2,2 .7 4,1 59 7,6 4,0 538 S 7 -0,8 -5,0 -2,6
Goias -7,1 -3,5 0p -0,8 58 19 -8,7 -6,7 B.8 -9,0 -7,1 4,1 5,6- -4,3 0,5
Distrito Federal 15 2,6 3|4 15,9 14,1 1p.5 3,0 34 3,4 2,3 13 3,1 3,6 0,9 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagagedeicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagado de receita nominal de vendas raomércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Mai/l2015

Moveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acuriale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -16,8 -8,7 f -15,9 -8,9 21 -17,2 -8,6 1.5 8,0 510, 12,0 -5,5 2,4 -3,2
Ceara -13,4 -4,2 2|0 -13,3 -3,1 p,2 -13,3 -5,0 1,9 11,7 13,8 2|13 -15,0 -10,8 -10,9
Pernambuco -20,8 -10,4 -1,6 -21,7 -12,0 0,7 -20,4 -9,4 -2,2 9,8 13,3 15, -0,2 -2,1 -1,7
Bahia -19,8 -8,2 -1B -20,0 -6,8 -0,6 -19,7 -9,0 2,5 1,8 5,8 3,11 -14,1 -12,7 -6,0
Minas Gerais -18,3 -9,4 o1 -12,4 -5,2 -B,5 -19,7 -10,4 1,9 8 7 8,4 10,] -0,5 -3,9 -5,2
Espirito Santo -4,2 35 1340 -12,7 2,1 P,0 44 9,2 0,8 9,3 2,31 13,3 -12,6 -14,3 -3,3
Rio de Janeiro -20,9 -9,4 41 -14,9 -5,8 +H,2 -22,9 -10,6 3,6- 8,8 9,9 10,p -6,8 -2,1 -2,3
Sé&o Paulo -16,9 -11,3 -48 -15,6 -16,8 8,3 -17,4 -8,5 -3,1 39 12,8 14, -6,2 0,2 -1,3
Parana -11,9 5,7 -219 -16,4 -9,6 -p,0 -8,8 -3,0 0,7 10,6 612, 9,7 -0,7 -4,2 -13,5
Santa Catarina -1,7 -3,7 5 -19,.3 -11,5 1,6 -2,9 -0,3 5,8 0,31 13,6 13, 16,0 8,5 3,0
Rio Grande do Sul -14,0 9,1 -14 -11,4 -4,1 14 -15,5 811, -3,0 3,7 7,5 10,L -2,1 1,2 1,4
Goias -18,5 -11.4 -39 -16,0 -11,8 5 -19,4 -11,3 3,4 6,8 09 14 4,1 5,7 -1,4
Distrito Federal -28,7 -21,0 133 -20,8 -0,2 B,7 -31,8 ,228 -20,1 -1,3 2,0 46 -6,2 -9,3 -9,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacadedecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fexfagdo (Conclusdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2015

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -8,6 1,2 -2,4 4,8 8,9 1140

Ceara 2,6 -25,7 -15|8 7,3 8,5 18,0
Pernambuco -40,0 -35,4 -23.5 -1,9 8,3 12,7
Bahia -29,0 -27,8 -2318 2,7 13,5 20,3
Minas Gerais -29,5 -25,0 -14,2 7,8 5,2 1,6
Espirito Santo -11,4 -15,5 -194,3 -11,9 -12,4 -10,7
Rio de Janeiro 56,7 34,7 4.4 10,0 17,5 8,6
Sao Paulo -9,2 12,2 34 6,5 8,5 ,0
Parana 11,7 11,8 -53 9,2 11,1 9
Santa Catarina -22,8 -18,5 -9.8 17,4 17,2 4,1
Rio Grande do Sul -14,6 -6,7 -9.6 -0,1 3,7 7,9
Goias -4,6 24,4 16J0 20,9 17,3 2p,6
Distrito Federal -5,3 9,9 8|7 12,5 14,1 1B,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Mai/2015

Comeércio varejista
Unidade da Fedracaol .1, jun/14 julia ago/14 set/14 out/14| noviia dez/14 jan/15 fevi15 | mar/1s abr/15 mai/15

Brasil 136.,9 126.6 1314 1351 130,0 140,2 142.7 180.8 139.4 1251 137.2 1334 1395
Rondénia 154,2 137,2 1445 149,7 141,0 149,4 154,2 2078 138,9 126,1 137,3 137,7 150,1
Acre 160,3 145,2 1545 157,7 152,5 158,2 161,9 218,1 160,3 146,7 162,2 154,8 1674
Amazonas 130,5 118,5 120,5 128,0 123,3 130,3 132,5 165,5 1226 111,3 117,0 118,9 1246
Roraima 169,6 163,2 166,5 166,4 170,2 184,3 181,7 235,1 188,4 166,3 187,7 182,8 199,2
Para 140,2 125,9 133,3 134,6 128,8 156,0 140,1 194,2 136,2 119,5 140,3 133,8 144,7
Amapa 147,5 143,8 158,3 154,9 149,8 160,3 170,3 201,9 157,3 136,3 1455 136,1 146,9
Tocantins 151,9 131,8 140,8 142,7 141,3 154,4 164,0 187,4 137,3 129,8 147,4 145,7 154,6
Maranh&o 151,0 1411 149,8 153,3 146,0 160,6 154,9 202,4 149,0 131,4 147,8 144,2 152,8
Piaui 140,1 124,9 133,6 135,4 132,5 141,4 139,4 177,3 1426 122,6 134,6 129,9 137,2
Ceara 146,1 134,9 140,7 140,4 137.8 143,7 148,8 184,5 147,5 126,8 140,6 138,4 1485
Rio G. do Norte 1446 132,6 140,7 143,7 1383 144,2 150,6 186,4 145,2 132,0 144,0 139,2 147,6
Paraiba 1443 139,9 135,7 139,8 138,8 151,5 155,9 179,8 135,7 117,4 128,9 125,2 132,9
Pernambuco 142,5 133,1 136,0 142,1 134,7 142,8 152,3 194,3 1428 126,5 135,8 129,7 137,9
Alagoas 142,7 132,0 138,2 139,9 135,1 144,2 148,0 194,7 144,7 127,5 136,9 134,7 141,2
Sergipe 133,7 121,3 123,6 130,0 127,7 132,9 141,4 170,6 1431 131,5 139,5 143,7 148,0
Bahia 140,1 129,6 130,9 136,7 131,7 139,7 1448 181,2 135,3 123,1 137,2 129,7 136,3
Minas Gerais 129,0 119,5 125,9 127,9 125,6 133,9 133,7 167,8 133,7 118,0 130,1 128,5 132,9
Espirito Santo 134,7 120,6 130,3 131,5 129,1 137,0 138,6 176,5 139,5 122,4 131,9 129,6 132,5
Rio de Janeiro 135,5 127,9 132,4 137,1 132,1 142,6 141,9 188,2 138,6 128,7 137,7 132,5 141,0
S#o Paulo 136,5 126,6 130,6 134,9 128,9 138,7 143,8 179,9 139,3 126,1 138,5 134,0 139,9
Parana 141,2 129,4 136,6 139,3 133,4 144,1 1455 188,2 153,4 132,9 145,0 141,7 146,9
Santa Catarina 128,5 115,3 119,9 123,4 117.8 136,3 138,7 182,8 146,0 128,2 135,7 133,1 133,6
Rio Grande do Sul 140,3 128,1 133,8 136,4 130,5 140,6 142,8 179,7 134,0 121,0 137,9 137,1 141,6
Mato Grosso do Sul 158,3 143,6 150,4 153,8 151,2 164,9 164,6 209,7 162,3 145,4 161,8 159,1 166,2
Mato Grosso 127.4 126,3 129,9 132,7 129,9 139,6 135,4 165,7 125,4 117,5 127.4 122,4 130,7
Goias 138,1 122,0 128,6 128,9 124,9 138,0 136,2 165,0 132,7 113,5 126,2 122,0 1283
Distrito Federal 127,0 118,9 121,0 126,2 120,1 126,5 127,9 151,3 123,3 112,2 128,1 125,0 128,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&®edeécos e Comércio.
(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Mai/2015

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mar/15 abr/15 | mai/15 no ano | 12 Meses

Brasil 100,0 -0,8 -8,3 -10,4 -7,0 -5,0
Rondbnia 102,5 3,1 -8,0 -17,7 -5,0 1,6
Acre 116,6 10,1 12,7 -17,6 -3,9 15
Amazonas 96,7 -0,7 -4,6 -15,1 -6,3 -2,0
Roraima 133,1 12,4 -0,6 2,5 5,2 8,9
Para 110,8 4,3 -1,9 -5,9 -1,8 0,7
Amapéa 100,8 -2,7 -8,5 -10,5 -1,6 0,4
Tocantins 109,2 3,7 -9,1 -16,5 -7,6 1,2
Maranhéo 107,8 6,4 -3,3 -10,8 -3,4 0,0
Piaui 106,3 2,0 -8,3 -12,3 -6,0 -2,3
Ceara 108,2 2,8 -5,9 -7,3 -4,1 -0,4
Rio G. do Norte 112,0 7,1 -5,8 -9,4 -2,5 -0,4
Paraiba 102,1 -4,7 -15,3 -17,5 -11,4 -3,6
Pernambuco 104,0 1,6 -8,4 -12,2 -5,9 -2,9
Alagoas 109,4 2,3 -7,8 -10,5 -5,7 -2,9
Sergipe 106,6 7,0 -1,9 -6,2 -0,6 0,1
Bahia 104,3 0,2 -7,2 -12,0 -6,7 -3,3
Minas Gerais 96,6 3,3 -6,7 -9,1 -6,0 2,1
Espirito Santo 79,5 -3,4 -22,3 -21,7 -12,8 -7,5
Rio de Janeiro 102,7 2,7 -7,8 -8,1 -3,7 -0,9
Séo Paulo 98,4 -3,2 -6,3 -8,6 -7,6 -8,7
Parana 100,4 -0,2 -9,6 -11,0 -7,2 -5,8
Santa Catarina 97,0 -3,2 -9,9 -11,0 -7,0 -3,5
Rio Grande do Sul 99,9 -2,1 -11,2 -13,7 -9,9 -5,8
Mato Grosso do Sul 110,0 11 -5,2 -8,6 -3,4 -2,1
Mato Grosso 105,3 -2,9 -15,7 -13,3 -9,4 -4,4
Goias 97,3 -5,3 -15,8 -17,1 -12,0 -7,3
Distrito Federal 94,6 -4,0 -11,5 -12,3 -10,7 -6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100

30



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade d Federacao (Continua)

Més: Mai/2015

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentigatidas € fumo Tecidos, vestuério e calgados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensl curulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -10,4 -7,0 5,0 -4,2 -3,7 -1 -2,1 -1,6 9,9 2,1 -15 -0,9 7,7 -5,0 -2,8
Ceara -7,3 4,1 -0 -7,0 -2,8 ,6 -5,0 -4,8 1,8 -4,5 -4,6 7|1, 2,9 58 78
Pernambuco -12,2 5,9 -49 -8,2 -1,0 .3 4,2 -4,8 4,4 -4,2 4,4 -4,3 -14,8 -6,4 -1,0
Bahia -12,0 -6,7 -3B -8,3 -7,7 -4,1 -5,4 -0,6 D,4 -3,8 0,3 0,8 -9,6 -10,4 -4,9
Minas Gerais 9,1 -6,0 21 -4,3 -3,8 4 01 0,6 13 0,0 0,5 1,2 -6,1 -5,7 -4,8
Espirito Santo 21,7 -12,8 -15 -16,1 -14,2 8.1 -6,3 -2,7 2,8- -6,3 2,4 2,6 -10,4 1,7 2,3
Rio de Janeiro -8,1 -3,7 -d,9 -0,6 -39 .9 -2,1 -1,7 0,9 -2 -1,4 1.4 -9,3 -4,5 -1,6
S&o Paulo -8,6 -7,6 -87 -4,1 -6,5 -5,3 -2,0 -1,9 15 -1,8 8-1 -14 -8,2 -5,0 -4,9
Paran& -11,0 7,2 -5|8 1,2 1,4 P,0 -0,8 1,6 1,9 -0,7 1,9 2,2 ,7-10 -8,4 -4,4
Santa Catarina -11,0 -7,0 -3,5 -1,2 4,0 2,6 -3,0 -0,5 -3,6 5 -2 0,0 -4, -4,3 -1,4 2,0
Rio Grande do Sul -13,7 -9,9 -4.8 -4,0 -5,3 0,3 -2,9 2,1 0,7)- -3,0 -2,2 -0,8 -39 -9,0 -6,3
Goias -17,1 -12,0 7B 7,3 -1,7 ,6 -17,8 -16,0 114 -18,0 16,3 -11.4 -8,2 -7,6 -3,2
Distrito Federal -12,3 -10,7 -63 4,1 3,5 4 -5,3 -4,6 3,4 -5,9 -4,9 -39 -3,1 -5,4 -6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéd®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacdo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacao (Continua)

Més: Mai/2015

L - Artigos farmacéuticos, médicos,
Méveis e Eletrodomésticos . . . . . . i
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Mdveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumiale) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -18,5 -10,9 -6,[L -20,0 -13,5 -1,8 -17,9 -9,7 5,3 1,8 05 6,9 -11,8 -8,6 -9,5
Ceara -13,5 -5,8 -1|7 -13,2 -3,0 A4 -13,8 -7,5 2,9 7,2 10,0 8] 8 -18,9 -14,5 -14,6
Pernambuco -22,1 -12,2 -4,8 -24,4 -14,0 4,1 -20,8 -11,2 1] -5, 4,3 8,3 10, -3,3 -6,0 -6,1
Bahia -22,8 -12,9 -8B -24,6 -11,8 -6,9 -22,1 -13,4 9,0 -5,9 -14 6.9 -20,0 -18,7 -11,4
Minas Gerais -21,2 -12,3 -3 -19,1 -11,3 -113,0 -21,5 -12,5 -3,6 2,2 3,6 58 -5,5 -9,6 -11,1
Espirito Santo -7,3 -1,1 5|1 -19,3 -11,1 1,1 2,9 8,0 16,5 14, 7,3 8,9 -16,7 -19,1 -8,8
Rio de Janeiro -23,5 -12,3 -8,7 -21,3 -14,6 -13,7 -24,1 11 -7, 3,6 5,0 5p -11,2 -7,5 -8,0
Séo Paulo -18,2 -12,6 -49 -20,9 -22,6 -15,1 -17,1 -8,1 -6,3 3,6 7,2 8. -14,5 -7,2 -8,7
Parana -12,9 -6,8 -6}8 -19,1 -10,6 D,1 -8,9 -4.4 15,3 -0,8 8 4, 3,9 -5,1 -10,5 -19,3
Santa Catarina -8,1 -4,7 -9.4 -21,9 -12,4 4,7 -3,0 -1,8 1,2 -1,4 5,8 7, 10,9 14 -3,9
Rio Grande do Sul -16,2 -11,9 -6,0 -16,4 -10,4 5,9 -16,0 12,6 -6,( -2,9 1,7 45 -7,1 -4,3 -4,0
Goias -19,2 -12,0 -640 -18,8 -14,4 ,0 -19,2 -11,1 15,0 -0,8 2,3 8,0 -14,9 -17,4 -13,0
Distrito Federal -30,2 -23,8 147 -23,7 -5,4 P,0 -32,3 ,928 -24,7 -7,9 -3,7 -1p -12,6 -13,9 -13,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®eteicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagcdo de volume de vendas no coméyaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacéo (Concluséo)

Més: Mai/2015

Unidade da Federacéad

Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicac#o

QOutros artigos de uso pessoal e

doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pe

fas

Materiabdsteucéo

Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumialéd) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 0,3 10,7 3.p 0,2 4,4 58 -22,2 -17,3 -18,9 -11,3 -5,7 ,6-3
Ceara 17,8 -18,6 -1249 1,4 3.4 .8 -16,3 -10,5 5,5 25 54 7,0
Pernambuco -36,4 -29,6 -13.4 -5,6 4,2 7,7 -20,7 -10,1 -6,4 7 -9 -7,0 -3,9
Bahia -23,4 -21,6 -1913 -0,7 9,5 14,9 -19,0 -12,5 9,7 -6,9 7 -2 -3,8
Minas Gerais -26,0 -22,6 -14,3 3,2 0,5 5,4 -17,3 -12,2 -5,4 15,8 -9,9 -5,5
Espirito Santo -8,0 9,1 -172 -15,6 -16,1 -15,3 -36,6 322, -12,9 -15,8 -11,4 -9,4
Rio de Janeiro 57,4 39,9 1.7 55 13,1 12,9 -17,7 -12,3 -6,5 14,2- -2,8 -1,4
Sé&o Paulo 1,2 24,1 121 2,3 4,2 P,9 -20,7 -21,8 P5,7 -13,3 0,2-1 -7,9
Parana 23,2 22,6 101 4,1 6,0 b,6 -26,6 -19,7 15,4 -6,7 -6,2 5 -5
Santa Catarina -13,5 -8,7 -1,2 111 11,7 8,8 -23,9 -19,4 8| -8, -4,1 25 4,3
Rio Grande do Sul -5,5 2,8 4,7 -3,5 -0,1 3,7 -30,0 -22,4 5,21 -12,3 -4,9 -1,2
Goias 6,4 32,3 1915 17,4 12,9 1.0 -26,2 -19,1 -12,2 -3,2 3,1 5 0
Distrito Federal 5,6 25,6 16,3 7,6 9,1 B,3 -21,8 -20,0 11,3 -17,4 -13,6 -8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Mai/2015

Comeércio Varejista Ampliado
Unidade da Federacdo mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15

Brasil 111,6 100,4 107,8 108,4 107,2 113,3 114,0 133,2 106,4 91,7 103,3 97,8 100,0
Ronddnia 124,6 110,7 118,3 116,0 113,4 119,0 116,9 139,6 102,6 89,9 102,2 99,1 102,5
Acre 141,5 120,9 143,2 123,5 128,2 130,6 133,6 164,8 113,9 102,5 115,5 111,9 116,6
Amazonas 113,9 98,9 108,9 112,0 108,1 115,0 115,7 125,0 103,7 89,7 97,8 95,3 96,7
Roraima 129,8 119,9 131,8 128,2 133,7 139,9 134,1 162,3 132,8 116,0 131,4 129,7 133,1
Para 117,8 107,9 118,1 113,5 113,4 129,8 122,2 150,4 111,7 97,6 113,4 105,7 110,8
Amapa 112,6 108,6 119,8 115,6 112,9 118,2 121,9 139,9 115,4 98,5 102,9 97,4 100,8
Tocantins 130,8 119,1 130,1 1245 126,7 137,7 1423 137,2 106,6 96,6 114,4 107,6 109,2
Maranhéo 120,9 108,9 122,1 124,2 120,6 132,9 124,9 146,8 117,3 99,4 116,4 109,5 107,8
Piaui 121,2 108,2 118,1 114,4 114,6 122,7 123,0 1427 112,9 96,4 1115 101,7 106,3
Ceara 116,7 102,4 112,7 111,6 115,8 116,0 118,8 138,4 113,7 93,2 105,7 102,6 108,2
Rio G. do Norte 123,6 107,2 119,1 118,8 119,0 123,1 126,5 152,5 116,9 102,5 116,3 107,8 112,0
Paraiba 123,7 1141 117,5 116,8 118,6 123,7 130,5 142,2 112,0 90,6 102,9 96,5 102,1
Pernambuco 118,5 103,6 114,9 114,9 112,3 118,9 123,4 148,8 116,5 97,3 109,0 99,6 104,0
Alagoas 122,3 106,9 117,8 115,9 117,3 125,5 128,2 160,3 122,0 99,7 113,9 107,3 109,4
Sergipe 113,7 100,9 107,6 109,1 109,7 114,2 117,9 139,6 115,8 100,1 112,6 106,1 106,6
Bahia 118,5 103,4 112,4 114,9 1111 116,2 117,0 139,9 112,0 94,6 108,5 98,3 104,3
Minas Gerais 106,3 103,5 101,7 112,4 102,5 106,5 106,2 118,3 99,6 86,7 99,0 96,2 96,6
Espirito Santo 101,5 83,0 96,7 91,3 93,8 95,8 95,0 109,3 93,5 74,9 86,1 76,5 79,5
Rio de Janeiro 111,8 101,6 110,0 112,5 112,2 118,6 118,4 1415 112,4 94,4 105,3 98,7 102,7
Sé&o Paulo 107,7 97,0 102,7 101,6 100,5 106,0 109,3 127,7 100,4 90,5 100,5 96,8 98,4
Parana 112,8 99,1 111,8 108,9 109,7 118,3 117,1 134,0 113,8 93,8 106,6 99,1 100,4
Santa Catarina 109,0 94,2 104,9 105,8 105,1 116,1 114,6 142,7 109,9 92,0 100,9 96,0 97,0
Rio Grande do Sul 115,8 103,1 112,7 113,2 115,8 120,8 121,8 1444 107,9 91,0 107,4 100,4 99,9
Mato Grosso do Sul 120,3 108,2 115,5 114,9 115,5 122,9 120,7 144.,8 114,8 101,6 112,3 107,8 110,0
Mato Grosso 121,4 1141 1245 121,0 122,7 128,6 121,5 1343 109,3 96,0 111,8 100,9 105,3
Goiéas 117,3 103,0 111,6 110,0 110,2 118,5 112,9 119,8 107,3 88,6 100,8 93,7 97,3
Distrito Federal 107,9 98,2 102,5 106,3 103,0 106,3 106,7 119,5 100,4 87,3 97,8 91,9 94,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edeicos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@atonstrucéo, além daquelas que comp8em o varejo.
indice de Base Fixa: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variac&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Mai/2015

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mar/15 abr/15 | mai/15 no ano | 12 Meses

Brasil 120,4 5,0 -2,3 -4,2 -1,1 0,7
Rondbnia 118,1 7,9 -3,1 -13,6 -0,4 6,2
Acre 136,3 16,2 18,7 -12,3 1,8 6,7
Amazonas 113,8 4,1 0,5 -10,3 -1,7 2,1
Roraima 160,7 19,6 6,0 9,7 11,8 14,6
Para 131,8 9,8 3,3 -0,5 3,1 4,8
Amapéa 119,4 2,8 -34 -5,1 3,5 5,6
Tocantins 128,1 10,4 -2,3 -9,7 -1,4 6,5
Maranhéo 128,3 11,7 2,0 -4,4 2,0 51
Piaui 128,0 7,2 -3,3 -6,4 -0,6 2,8
Ceara 129,5 7,9 -1,4 -1,7 1,0 4,5
Rio G. do Norte 134,8 12,6 -0,5 -3,2 31 49
Paraiba 120,4 0,7 -10,4 -12,4 -6,5 1,2
Pernambuco 123,6 6,6 -3,9 -7,3 -1,2 2,0
Alagoas 128,8 7,7 -3,0 -5,6 -0,9 1,9
Sergipe 130,9 12,9 4,4 0,2 5,2 55
Bahia 125,0 6,5 -1,5 -6,2 -1,2 2,2
Minas Gerais 113,7 7.4 -1,1 -3,2 -0,8 2,6
Espirito Santo 95,6 2,1 -16,1 -15,5 -6,9 -2,2
Rio de Janeiro 127,0 8,5 -15 -1,6 2,6 51
Séo Paulo 118,8 2,1 -0,7 -2,6 -1,8 -2,4
Parana 121,8 5,8 -3,6 -4,7 -1,3 -0,1
Santa Catarina 117,2 3,4 -3,0 -4,3 -0,5 2,2
Rio Grande do Sul 120,1 4,0 -5,2 -7,3 -39 -0,5
Mato Grosso do Sul 133,6 9,0 2,2 -1,0 3,9 4,4
Mato Grosso 125,2 3,7 -9,4 -5,9 -2,9 15
Goias 114,5 0,9 -9,6 -10,8 -5,9 -1,9
Distrito Federal 111,7 3,0 -4,8 -5,3 -4,0 -0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &/nidade da Federagao (Continua)

Més: Mai/2015

Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, proQutos alimentiatidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
@) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses @) noano | 12 Meses
Brasil -4,2 -1,1 0. 54 4,7 5|5 5,6 6,1 5 55 6,1 6,5 -4.5 9-1, 1,0

Ceara -1,7 1,0 415 9,1 11,9 14.8 2,2 2,1 4,7 2,4 2,1 4,6 6,0 8,7 0,71
Pernambuco -7,3 -1,2 20 0,5 58 .8 29 1,6 2,0 2,8 2,0 2,2 ,3-11 -2,5 4,2
Bahia -6,2 -1,2 2p 3,8 3,2 86 2,5 6,1 b,7 4,2 7,0 7,2 -7,2 -8,3 -2,1
Minas Gerais -3,2 -0,8 2|6 7,4 6,2 1 7,6 7,5 8,1 7,5 7,3 8,0 46 - -3,6 -0,7
Espirito Santo -15,5 -6,9 -2 -6,9 -5,7 -L.5 1,9 5,8 5,2 1,9 6,2 59 -7,1 -3,7 2,5
Rio de Janeiro -1,6 2,6 51 10,4 57 6,3 6,9 75 9,6 5,9 7,5 5 9, -6,0 -0,2 3,4
Sé&o Paulo -2,6 -1,8 -4 2,1 -0,9 0,3 5,6 5,7 6,1 5,6 5,7 6,1 54 - -2,7 -1,7
Parana -4,7 -1,3 -0j1 7,5 6,1 ,8 6,3 8,8 9,2 6,3 9,1 9,4 -5,0 8 -3 -1,0
Santa Catarina -4,3 -0,5 32 5,0 8,8 7,4 4,0 6,4 31 4,4 7,0 8| 2, 1,0 2,6 4,8
Rio Grande do Sul -7,3 -39 -4,5 6,3 2,2 h,7 4,1 59 7,6 4,0 8 5 79 -0,8 -5,0 -2,6
Goias -10,8 -5,9 -1p -0,8 5,8 1.9 -8,7 -6,7 8,8 -9,0 -7,1 1}-4, -5,6 -4,3 0,5
Distrito Federal -5,3 -4,0 -0l8 15,9 14,1 1p5 3,0 3,4 3,4 32, 31 3,] 3,6 0,9 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacasedecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 14 - Variagao de receita nominal de venda®rcomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagdo (Continua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2015

P o Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensql Acumal() Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -16,8 -8,7 -1, -15,9 -8,9 -41 -17,2 -8,6 1,5 8,0 510, 12,4 -5,5 -2,4 -3,2
Ceara -13,4 -4,2 2|0 -13,3 -3,1 2 -13,3 -5,0 1,9 11,7 13,8 2|13 -15,0 -10,8 -10,9
Pernambuco -20,8 -10,4 -1,6 -21,7 -12,0 0,7 -20,4 -9,4 -2,2 9,8 13,3 15, -0,2 -2,1 -1,7
Bahia -19,8 -8,2 -1B -20,0 -6,8 -4,6 -19,7 -9,0 2,5 1,8 5,8 3,1 -14,1 -12,7 -6,0
Minas Gerais -18,3 -9,4 o1 -12,4 5,2 5,5 -19,7 -10,4 1,9 87 8,4 10, -0,5 -3,9 -5,2
Espirito Santo -4,2 3,5 140 -12,7 2,1 P,0 4.4 9,2 P0,8 9,3 2,31 13,3 -12,6 -14,3 -3,3
Rio de Janeiro -20,9 -9,4 41 -14,9 -5,8 6.2 -22,9 -10,6 - 8,8 9,9 10,p -6,8 -2,1 -2,3
Séo Paulo -16,9 -11,3 48 -15,6 -16,8 8,3 -17,4 -8,5 -3,1 39 12,8 14, -6,2 0,2 -1,3
Parana -11,9 -5,7 -219 -16,4 -9,6 5,0 -8,8 -3,0 0,7 10,6 612, 9,7 -0,7 -4,2 -13,5
Santa Catarina -1,7 -3,7 35 -19,3 -11,5 1,6 -2,9 -0,3 58 0,31 13,6 13, 16,0 8,5 3,0
Rio Grande do Sul -14,0 9,1 -14 -11,4 -4,1 1,4 -15,5 811, 3,7 7,5 100 -2,1 1,2 1,4
Goias -18,5 -11,4 -3/9 -16,0 -11,8 5 -19,4 -11,3 3,4 6,8 09 14 -4,1 -5,7 -1,4
Distrito Federal -28,7 -21,0 -13,3 -20,8 -0,2 B,7 -31,8 ,228 -1,3 2,0 4b -6,2 -9,3 -9,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac@®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Conclusao)

Més: Mai/2015

E.q,u |.parnentos: ? materiais para Outros artlgos'de' uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegtas Materiabdsteucéo
) ~ | escritério, informatica e comunicacgo domeéstico
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumialéd) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -8,6 1,2 2.4 4,8 8,9 1340 -18,3 -13,7 -10,7 -6,8 -1,2 51

Ceara 2,6 -25,7 -15|8 7,3 8,5 18,0 -13,0 -8,3 3,7 55 8,0 12,2
Pernambuco -40,0 -35,4 -22.,5 -1,9 8,3 12,7 -18,3 -6,6 -2,8 3 -7 -3,3 15
Bahia -29,0 -27,8 -2388 2,7 13,5 20,3 -16,3 -10,2 7,4 -4,4 2 1, 3,5
Minas Gerais -29,5 -25,0 -14,2 7,8 5,2 1.6 -15,7 -11,0 -5,0 -10,8 -5,3 -0,5
Espirito Santo -11,4 -15,5 -194,3 -11,9 -12,4 -10,7 -33,1 9,21 -10,4 -10,6 -6,5 -3,5
Rio de Janeiro 56,7 34,7 4.4 10,0 17,5 18,6 -13,7 -9,0 -4,0 10,2- 1,7 3,9
Sao Paulo -9,2 12,2 54 6,5 8,5 B,0 -16,3 -17,9 k1,7 -8,3 4 -5 -3,1
Parana 11,7 11,8 -53 9,2 111 10,9 -21,4 -14,6 11,1 -3,7 9 -2, -1,4
Santa Catarina -22,8 -18,5 -9.8 17,4 17,2 14,1 -18,3 -13,9 4,0 - 2,2 8,7 10,7
Rio Grande do Sul -14,6 -6,7 9,6 -0,1 3,7 7,9 -25,2 -18,5 12,4 -6,8 -0,7 2,7
Goias -4,6 24,4 16J0 20,9 17,3 2p.6 -20,3 -14,0 -8,3 3,0 9,7 8 7,
Distrito Federal -5,3 9,9 8|7 12,5 14,1 1B,6 -18,0 -16,4 2|9, -12,4 -7,9 -2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100

38



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

Més: Mai/2015

Unidade da Fedracao

Comeércio varejista ampliado

mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/l5

Brasil 1257 113,4 121,6 122,1 120,9 128,5 129,6 153,2 123,0 107,9 122,1 116,8 120,4
Rondénia 136,7 120,7 128,5 127,5 124,0 130,4 129,0 155,8 115,0 101,8 115,9 113,21 118,1
Acre 155,5 132,8 155,2 137,1 141,4 144,1 148,5 184,6 129,6 118,0 133,8 129,9 136,3
Amazonas 126,8 109,9 119,8 124,2 119,8 127,4 129,2 141,8 117,6 103,2 113,2 111,1 113,8
Roraima 146,5 136,1 148,1 145,1 150,9 158,7 153,7 187,2 154,6 136,9 156,4 154,8 160,7
Para 132,5 120,7 131,0 127,5 126,8 145,7 137,7 172,0 128,1 113,1 132,6 124,4 131,8
Amapa 125,8 120,9 133,1 129,0 125,9 132,0 137,3 159,1 131,1 113,9 120,2 114,4 119,4
Tocantins 141,8 128,5 140,8 135,9 137,7 150,0 156,6 153,9 120,4 111,2 132,0 125,6 128,1
Maranhao 134,2 122,0 135,7 138,0 134,1 147,9 140,6 167,4 134,4 115,7 135,3 128,6 128,3
Piaui 136,8 122,5 133,0 129,6 129,6 139,1 140,2 164,9 132,1 114,1 131,5 121,4 128,0
Ceard 131,7 117,2 127,6 126,4 130,1 131,4 135,2 159,2 131,7 109,9 1247 121,8 129,5
Rio G. do Norte 139,2 122,4 134,7 134,4 134,1 139,6 144.,4 175,4 135,9 121,0 137,2 128,7 134,8
Paraiba 137,4 127,7 131,1 130,9 132,4 138,4 146,3 161,5 126,6 105,1 119,2 112,7 120,4
Pernambuco 133,3 117,9 129,6 130,4 127,1 134,8 140,6 170,7 132,9 113,5 126,8 117,1 123,6
Alagoas 136,5 120,5 131,9 130,3 131,4 140,8 144,8 182,2 138,0 115,7 131,8 124,9 128,8
Sergipe 130,6 116,4 123,6 125,8 126,4 131,6 136,7 162,1 134,3 119,3 134,0 128,3 130,9
Bahia 133,3 116,9 125,7 128,8 126,2 132,7 133,9 160,8 128,9 111,9 128,7 117,6 125,0
Minas Gerais 117,5 113,4 113,3 122,8 114,2 119,3 118,8 134,9 113,6 100,3 1145 112,5 113,7
Espirito Santo 113,1 93,5 108,2 102,4 105,2 108,2 107,1 125,3 107,6 88,1 101,1 91,5 95,6
Rio de Janeiro 129,1 117,8 126,9 129,7 129,0 137,3 136,7 166,3 132,8 114,5 127,5 121,21 127,0
Séo Paulo 122,0 110,4 116,8 115,7 114,6 121,6 125,4 147,8 116,9 106,6 119,1 115,8 118,8
Parana 127,8 112,8 126,3 123,3 124,0 134,0 132,8 153,6 131,6 110,9 126,4 119,2 121,8
Santa Catarina 122,5 106,3 117,4 118,2 117,3 131,1 129,5 162,3 126,9 108,7 119,6 115,5 117,2
Rio Grande do Sul 129,6 115,5 125,7 1257 128,5 135,5 136,9 163,6 123,0 105,9 126,1 119,5 120,1
Mato Grosso do Sul 134,9 121,1 129,2 1294 129,1 138,3 137,7 167,1 133,9 120,6 134,6 130,0 133,6
Mato Grosso 133,0 125,5 136,4 133,8 134,0 141,2 135,9 152,2 124,7 112,2 131,0 119,2 125,2
Goias 128,4 112,9 122,3 121,6 120,9 130,6 124,8 135,0 121,8 102,5 117,0 109,8 114,5
Distrito Federal 117,9 107,7 112,7 116,4 113,5 117,8 118,4 134,0 113,3 100,4 113,9 107,9 111,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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Tabela 16 - indice e variag&o do volume de vendas do coméraiarejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacao.

Més: Mai/2015

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo

mar/15 abr/15 mai/15 mar/15 abr/15 mai/15

Brasil 113,4 112,8 111,8 -1,0 -0,5 -0,9

Rondo6nia 125,5 124.8 121,4 -1,4 -0,6 -2,7
Acre 137,9 135,9 134,7 0,7 -1,5 -0,9
Amazonas 102,1 104,7 101,5 -3,0 2,5 -3,1
Roraima 151,9 148,0 153,7 0,9 -2,6 3,9
Para 118,2 115,5 114,9 2,8 -2,3 -0,5
Amapa 129,6 126,2 124,6 -0,7 -2,6 -1,3
Tocantins 126,7 126,7 128,6 -1,5 0,0 15
Maranh&o 123,6 1231 121,6 0,9 -0,4 -1,2
Piaui 111,0 110,5 109,5 -1,2 -0,5 -0,9
Ceara 118,0 117,0 117,7 -0,1 -0,8 0,6
Rio G. do Norte 120,0 118,3 117,0 -0,7 -1,4 -1,1
Paraiba 112,9 112,3 110,3 -2,5 -0,5 -1,8
Pernambuco 116,1 115,1 114,1 -2,8 -0,9 -0,9
Alagoas 116,9 116,6 116,3 -1,8 -0,3 -0,3
Sergipe 116,1 1215 116,8 -0,4 4,7 -3,9
Bahia 114,3 111,4 110,4 0,2 -2,5 -0,9
Minas Gerais 108,1 107,8 107,4 -0,3 -0,3 -0,4
Espirito Santo 108,3 106,5 105,9 -1,3 -1,7 -0,6
Rio de Janeiro 110,6 110,1 110,7 -3,5 -0,5 0,5
Séao Paulo 114,1 113,8 112,8 -1,7 -0,3 -0,9
Parana 119,1 118,5 118,3 -1,7 -0,5 -0,2
Santa Catarina 112,5 112,6 110,9 1,2 0,1 -1,5
Rio Grande do Sul 112,1 113,2 111,9 0,2 1,0 -1,1
Mato Grosso do Sul 134,2 134,9 134,2 0,8 0,5 -0,5
Mato Grosso 108,0 106,8 108,5 -1,5 -1,1 1,6
Goias 106,8 105,8 105,1 -1,6 -0,9 -0,7
Distrito Federal 104,0 104,3 103,9 0,0 0,3 -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacdo da receita nominal de vendas do aéntio varejista com ajuste sazonal,
por Unidade da Federagéo.

Més: Mai/2015

indice de Base Fixa (1) Variacdo més/més anterior
Unidade da Federacao
mar/15 abr/15 mai/15 mar/15 abr/15 mai/15
Brasil 139,6 139,9 139,9 -0,7 0,2 0,0
Ronddnia 149,9 149,3 145,8 0,5 -0,4 -2,3
Acre 166,0 165,8 165,6 0,9 -0,1 -0,1
Amazonas 123,3 128,0 125,3 -2,8 3,8 -2,1
Roraima 187,5 184,2 193,0 1,4 -1,8 4,8
Para 146,7 143,3 143,5 3,6 -2,3 0,1
Amapa 154,9 152,3 151,2 -0,9 -1,7 -0,7
Tocantins 150,3 151,3 154,5 -0,7 0,7 2,1
Maranhéo 1535 154,4 153,7 1,5 0,6 -0,5
Piaui 137,9 138,2 138,2 -1,4 0,2 0,0
Ceara 146,1 145,2 147,6 0,3 -0,6 1,7
Rio G. do Norte 148,2 146,7 146,9 -0,2 -1,0 0,1
Paraiba 135,9 135,7 134,7 -2,0 -0,1 -0,7
Pernambuco 140,3 140,2 139,7 -4,1 -0,1 -0,4
Alagoas 143,3 142,3 143,4 -0,8 -0,7 0,8
Sergipe 143,6 150,7 147,2 -1,2 4.9 -2,3
Bahia 140,1 137,4 137,0 1,2 -1,9 -0,3
Minas Gerais 132,3 133,1 133,6 0,5 0,6 0,4
Espirito Santo 135,3 134,4 134,2 -0,6 -0,7 -0,1
Rio de Janeiro 140,5 140,8 142,4 -3,2 0,2 1,1
Séao Paulo 139,5 140,2 139,9 -1,5 0,5 -0,2
Parana 146,8 147,3 147,7 -0,7 0,3 0,3
Santa Catarina 138,5 139,9 139,4 1,5 1,0 -0,4
Rio Grande do Sul 139,8 140,9 140,2 0,9 0,8 -0,5
Mato Grosso do Sul 164,6 165,9 164,6 15 0,8 -0,8
Mato Grosso 130,3 129,7 131,4 0,0 -0,5 1.3
Goias 128,2 127,8 127,3 -0,6 -0,3 -0,4
Distrito Federal 127,6 127,9 128,2 0,8 0,2 0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

Atualizado em 14/07/2015 as 9:00h



