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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Pesquisa nacional por amostra de domicilios coatinu
Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

Industria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuntiRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producdo agropigue partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaritorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBesquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indlstria e pregos, o periddlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rmafdes sobre

agropecudria, contas nacionais trimestrais e sEvisando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturass @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo come@essidades de
informacéo identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tensgeeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentarios e notas metgidasd As informagdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,

regional e metropolitano, variando por fasciculo".



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indiee€dmércio Varejista, em relacéio a série divulgatda
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatogicas:

» Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapyelecionadas a partir do cadastro

das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasquess®emual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicés - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

« Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aosésdespecificos de precos utilizados
como deflatores, para obtencdo de volume de vendas

* Na série completa dos indices (série encadeada)ndises de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém pperiodo de base ano de 200Ms indices de janeiro de 2004
até dezembro de 2011 tém por periodo de base 20f¥8 Os indices de janeiro de 2012
em diante tém por periodo de base o0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem penmdo de referénciafinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgagéo dos resultados de junho@E82 atividade de “Moveis e eletrodomeésticos” pass
a ser desagregada em duas novas séries: “Movédeteodomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhameghtemente da atividade comercial varejista
e estar sediada no territério nacional e, em pdatic para as Unidades da Federacdo da Regido
Norte (Ronddnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, gare& Tocantins), sdo consideradas apenas
aguelas que estdo sediadas nos municipios dasaisapibm excecdo do Para, onde sao
consideradas aquelas que estdo sediadas nos nasd#agRegido Metropolitana de Belém.

e Abrangéncia — A PMC abrangedez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas AEN esta indicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradamominantemente na atividade varejista e dois
(Veiculos e motos, partes e pecas e Material detie@@o), abarcam varejo e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1, 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdoe- A empresa, definida como entidade juridica caresetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidadeetieracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comeércio 2008 eodeémtambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca t@ empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variavieeceita Nominal de VendasVolume de Vendas
Esta ultima resulta da deflacdo dos valores nomnioairentes por indices de precos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada Unida#federacao, construidos a partir dos relativos
de precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesdeigustos e indices da Construcéo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos dasndbsobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da area geografica mais apuagori

Divulgacdo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas sédo digaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na @esaujas
receitas provém preponderantemente da atividadead#o. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéao.



2— Indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sédo divulgados indices em nivel Brasil &Jhlades da Federagdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspiritttoSa&Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtadqmara Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividade&Sdpermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Mdbveis” e
“Eletrodomésticos’] que correspondem a um detalhamento da atividdtteveis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ate comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de constru¢adDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Iindices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além &eiculos e motos, partes e pe@@gle Material de
construcaosao calculados indices para o Brasil e as 12 deglda Federacéo citadas no
item 2.

e Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdéaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no ak@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitm@ B
de Revenda do més com os obtidos no més imediatarapterior. Sao indices cujas séries
sdo ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de vatiame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésdiceirom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixasguwncerrou em dezembro de 2011 (base
2003 = 100) com a série que se inicia em janeird0d2 (base 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este gliroeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieeis de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdugatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenamfatores sazonais, 0 efeito calendario, @sléeide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi aicente definida com a série de 5 anos da pegaunisieo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da pegjguisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltetaaldiatigacéo do resultado de dezembro de 2Q8attiAde janeiro
de 2008 a modelagem passa a ser atualizada ameatmerporando sempre as 12 Ultimas informagbasalanterior.
Para os feriados de Carnaval e Corpus Christioutiie o programa “genhol.exe”, disponibilizado pélS. Census
Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientegeEssao..

As atividades PMC nao contempladas no ajuste $a#érnkezembro de 2007 (“‘Artigos farmacéuticosjcosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémees materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria” , “Outros artigosuge pessoal e doméstico” e “Material de Consfi géigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadissdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MERDIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mutipiicativo (212) (011) (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD), e
LS2008.0ut

Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) C(ra[mgaval, Corpus Christ, Pascoa 1] e Efeito Calendario

. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005 Fev, AO2006.Jan e LS2012.Jan
Automdveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario

Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set

Equip. & Matenais p escritoro, Mutiplcativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
inform e comun
Artigos fa.rmac, méd, ortop e de Muliplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
perfumaria (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Outrqs mgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
doméstico (TD)
Material de construcao Aditivo (212) (011) Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e TC2008.Jul.
Varejo Ampiado Multipicativo (uo)(01y) | Camaval Corpus Chist Efeito Calendéio (TD),

AO2010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSIQAO MERDIIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) | Carnaval e Corpus Christi
o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Alagoas Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
Amazonas Aditivo (012) (011) | Carnaval, Corpus Christi e AO2002.Dez
Bahia Mutipicativo (012) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi, Efeito Calendéario
Cearé Mulipicativo (011) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espinto Santo Multpicativo (210) (011) Calendério (TB) e AO2002.Abr )
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (011) (011) | Calendéario (TD), LS2003.Jul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
Maranhdo Mutipicativo (011) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpiicativo (212) (011) Calendéario (TB) e TC2003.Mar )
L Carnaval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Mato Grosso Multpiicativo (011) (011) | (7p, AG2002 Mai « L52006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011 Mai [15]
) L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pard Multiplicativo (212) (011) | Samavd: (th) [8]
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multplicativo (210) (011) | C5jendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) | Chjendario (Tlg) e LS2003.Mar 1)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (TD), AO2004.Jan, LS2005.Fev e
AO2008.Nov
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) ?ra[;)nzvl?gzcg)%rg l:\lsoshr'sn‘ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
- L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Rondénia Multiplicativo (011) (011) | Etsito Calen dzgrio (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
~ L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Muttiplicativo (210) (011) Calendario (Tlg) e
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Multpiicativo (012) (011) | "S5005 Fev o 152010 Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Compus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (011) (011) (D)
Hiper., Super, Produtos . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Multplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS.2012.Jan
Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi
. L S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) (TD), AO2003 Mai e LS2008 Out
L _ s Camaval, Compus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2014.Nov
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012Jan
Automéveis, motocicletas, partes N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
o . Multiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012 Set
Equip. e Materiais p escritorio, N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),
inform e comun Multpicaino (210) (011) | 02003 Nov, LS2005.Fev, AO2011.Jun e AO2011.Dez
Artigos fa_rmac, meéd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario
perfumaria. (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
doméstico
Material de construgao Multplicativo (011) (011) | TVl CoPus Chrst Pasooa i e Efeto Calendino
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efefto Calendario (TD),

LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Ago




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MERDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
. Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Mulplicaivo (210) (011) | A02004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ], Efeito
Alagoas Multplicativo (212) (011) | 5iendério (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
Amazonas Mulipiicativo (012) (011) (Liggrg)%\ga:: eC\:/orpus Christi, LS2004.Mai e
. o Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multiplicativo (011) (011) | 71y A02004.Jan e AO2014.Nov
Ceara Mutipicativo (011) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TIFD)) e AO2002.Abr @l
., L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhso Mulipicativo (210) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
) . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TB) e A02003.Fev @]
Mato Grosso Muttiplicativo (011) (011) | [y Calendario (TD), AG2002 Maie
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) (CT:gr)n:\I/_aSI,Zgggﬂl:J:VChnstu, Efeito Calendario
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | Calendério (TD), AO2008.Jan, LS2008.0ut e
A02014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev e
LS2005.Ago
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendéario (TIFD)) e TC2003.Jan o)
L . Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piau Multpicativo (012) (011) | (7py, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Mulipiicativo (011) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (012) (011) gg[gr?(‘j’:'noc("{g;‘s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gz{gggg:iocgggjs Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Muttiplicativo (011) (011) | hascoa (8], Efetto Calendario (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) EZ:’QEXZII’}OCgBI)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut, TC2006.Fev e LS2011.Fev
S0 Paulo Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/;’i:’iocgg;]s Christi, Pascoa [8] e Efeito
. o Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocanins Muttiplicativo (210) (011) | S3005 Fev e LS2010.Fev




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodssada PMC (para o deflacionamento) sdo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-séeas do IPCA que melhor representam o comportame

de precos de cada grupo de produtos e/ou clasSH#SAE que compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (cod. 2104) 1
IPCA (cod: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (céd. 7202) 0,04136
IPCA (c6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (céd. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (cod. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calgados 4781-4 IPCA (c6d. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
) IPCA (céd. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomeésticos) IPCA (céd. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (cod. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (céd. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomeésticos) IPCA (céd. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (cod. 3102) 1
4762-8 (eletrodomeésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (cod. 3102) 1
4789-0 (eletrodomeésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (céd. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e P
lcosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos Itens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (cod. 3202028 ) 1
7-Eqmpam<~entos e Material para escritério, informética e 4752-1 IPCA (cod. 9101019) 1
comunicagé
4789-0 IPCA (céd: IG) 1
IPCA (cod: 8102005) 0,18507
IPCA (cod: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (cod: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (cod: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (c6d: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (cod: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (cod: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (céd: IG) 1
4757-1 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (cod: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (cod: 7201023) 0,8152
IPCA (cod: 5102001) 1
IPCA (cod: 5102020) 1
4511-1
IPCA (cod: 5102009) 0,62637
IPCA (cod: 5102010) 0,37363
IPCA (cod: 5102001) 1
IPCA (cod: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (cod: 5102009) 0,62637
IPCA (cod: 5102010) 0,37363
IPCA (cod: 5102053) 1
IPCA (cod: 5102053) 1
4541-2
IPCA (cod: 5102009) 0,62637
IPCA (cod: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (cé6d: I1G) 1
4762-9 SINAPI (céd: I1G) 1
4763-7 SINAPI (cé6d: I1G) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: I1G) 1
IPCA (cod: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (cod: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construgéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (cod: 2103005) 0,0772
IPCA (cod: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (cod: 2103040) 0,19677
IPCA (cod: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdgdo do més subseqlente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.
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«4IBGE

COMENTARIOS

Em junho de 2015, comércio varejistanacional registrou variagéo de -0,4% no volumeedelas frente ao més imediatamente
anterior, na série livre de influéncias sazonaisitg taxa negativa consecutiva. Ainda na séneajaste sazonal, a evolucéo do indice de
media movel trimestral aponta recuo pelo sétimo enésecutivo (-0,6%) e mantém a trajetéria desctmdigiciada em dezembro de
2014 (Grafico 1). Na série sem ajuste sazonahfoartio com igual més do ano anterior apontou qonedelume de vendas pelo terceiro
més consecutivo, porém em junho (-2,7%) o recumémios intenso do que os observados em maio (-4,5%)l (-3,3%). Nas demais
comparacdes obtidas através da série originatkdae$ para o varejo nacional, em termos de vollenendas, foram negativos tanto
para o fechamento do segundo trimestre de 20E94}3como para o acumulado dos seis primeiros naesesio (-2,2%). A taxa
anualizada, indicador acumulado nos Ultimos dozsesnacentua a trajetéria de desaceleracéo acaregicuo de -0,8% em junho apds
-0,5% até maio. A receita nominal de vendas do emongarejista, em junho de 2015, mantém-se no egpggitivo em todas as
comparacdes: 0,8% em relacdo a maio de 2015 (csta apzonal), 4,6% frente a junho de 2014, 4,2&eummulado no ano e 5,5% no

acumulado nos Ultimos doze meses (Grafico 2).

Grafico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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O comércio varejista ampliadg que inclui o varejo e as atividades \deiculos, motos, partes e pecas e de Material de
construcaaregistrou, pelo sétimo més consecutivo, variag@ativa para o volume de vendas (-0,8%) e 0,2%gpareeita nominal de
vendas, ambas as taxas frente a maio de 2015c@erigjuste sazonal, como mostra o gréfico 3 endrelacdo ao mesmo més do ano
anterior, a queda foi de -3,5% para o volume ddagrinferior as taxas registradas em maio (-10s46) abril (-8,3%). No que tange as
taxas acumuladas, os recuos foram de -6,4% notseme$,8% nos Ultimos 12 meses. A receita nordimakndas do comércio varejista
ampliado, em junho de 2015, mantém-se no camptivpdsénte a junho de 2014 (3,1%), mas recuo®sMé acumulado no ano. No

indicador acumulado nos Ultimos 12 meses a taxa ém 1,0% (Tabela 1 e 2).

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
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RESULTADOS SETORIAIS

A passagem de maio para junho (série com ajusiaatpregistra recuo no volume do comércio vaee(i€t4%) e no comércio
varejista ampliado (-0,8%), movimento acompanhamtospte das dez atividades pesquisadas. Entre @ssasdem de magnitude de
taxas, os resultados foram os seguiMefculos e motos, partes e pe¢as8%),Equipamentos e material para escritério, informeite
comunicagad-1,5%); Méveis e eletrodomeéstic¢4,2%); Tecidos, vestuério e calcadps,8%), Combustiveis e lubrificant¢<,6%);
Outros artigos de uso pessoal e domégted%o); eLivros, jornais, revistas e papelaned,3%). O segmento de maior importancia na
estrutura do comércio varejiskéipermercados, supermercados, produtos alimentibietsidas e fum(®,0%), permaneceu estavel nessa
comparagdo. Com avanco em junho frente a maiafigos setores dirtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déuperia e
cosméticog0,3%) eMaterial de construcéb,5%), esse Ultimo segmento interrompe em junf@sequencia de cinco meses em queda,

periodo em que acumulou perda de 9,4% no volumerdias.

Na comparacdo com igual més do ano anterior, oneollas vendas varejistas mostrou queda de -2, j4konde 2015, com
cinco das oito atividades registrando resultadgatives. As variaces, por ordem de importancifmaacdo da taxa global, foram os
seguintesMoveis e eletrodomésticéd.3,6%);Hipermercados, supermercados, produtos alimentibigisidas e fum(2,7%), Tecidos,
vestuario e calgadgs4,6%) eCombustiveis e lubrificantésl,0%). Por outro lado, com influéncia positivhre a taxa global encontram-
se:Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e damparia (6,2%);0utros artigos de uso pessoal e domésfige?o);Equipamentos
e materiais para escritorio, informatica e comug@a(7,9%). Livros, jornais, revistas e papelajiaom recuo de -5,9%, praticamente
nao teve impacto significativo sobre o indicadonsaéde junho. Vale considerar que junho de 201%li¢%) teve um dia Util a mais do
junho de 2014 (20 dias), além da baixa base dearagdo (junho de 2014) por conta dos feriadosaisrreferentes ao evento da Copa
do Mundo.

O segmento didveis e eletrodomésticasom queda de -13,6% no volume de vendas emaeadgciho do ano passado, foi
responsavel pela principal contribuicdo da taxbagido varejo. No acumulado do ano a taxa foi 8% e nos ultimos 12 meses, -7,1%.
Este resultado explica-se pelo menor ritmo de ionesto do crédito com recursos livres, que segoriBanco Centrl nos Gltimos 12
meses, passou 11,8% em junho de 2014, para 4,9Unkondeste ano, além do comportamento da massmdienento médio real

habitual dos ocupadgsom queda de -4,3% em relacéio a junho de 2014.

Com variacéo de -2,7% no volume de vendas solserigis do ano anterior, 0 segmentdigeermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fupmupou a segunda maior posi¢céo na contribuicanditeigeral, neste més de junho. Em termos
acumulados, a taxa para o0s primeiros seis mesasodivi de -1,8% e para os Ultimos 12 medes1,2%. Esta atividade mantém alta
correlagdo com a evolucéo da massa de salariosles@mpenho negativo como informado anteriormeét®, da influéncia da elevagao

dos precos da alimentacéo no domicilio, com aanéste 9,3% em doze meses, contra 8,9% do indmledggprecos, segundo o IPCA.

O segmento d&ecidos, vestuario e calcadagresentou variagdo no volume de vendas de -gB#atacéo a igual més do ano
anterior, sendo a terceira maior participagéo ivegad resultado do volume de vendas. Em termoswados, as taxas foram: -5,0% no
ano e -2,9% nos Ultimos doze meses. Embora osspdecvestuario (3,5% em 12 meses) estejam cresabatko da inflacdo geral

(8,9%), segundo IPCA, o resultado do segmentoatinegor conta da restricdo orcamentaria dasiéamil

! Relatério do Banco Central- junho /2015
2 IBGE, Diretoria de Pesquisas, COREN, Pesquisa desMe&e Emprego
13



O segmento d€ombustiveis e lubrificante®m variacdo de -1,0% no volume de vendas en@icelagqunho de 2014, pouco
impactou na formagéo da taxa global do varejo.demds de desempenho acumulado no semestre, & teaagéo foi de -3,3%, e nos
Ultimos 12 meses de -1,0%. O aumento de precosnaleustiveis (10,2%) acima do indice geral de iflapedido pelo IPCA (8,9%)

vem influenciando o comportamento das vendas do aktm da redugéo do ritmo da atividade econdmica

A atividade delivros, jornais, revistas e papelariepm variacdo de -5,9%, praticamente ndo exerqeachmno resultado do
varejo. O volume de vendas acumulado no primeimesie do ano obteve variagéo de -8,3% e pattinossil2 meses, taxa de -9,1%.
Embora os precos do setor de papelaria (6,5% eme$2s) estejam abaixo do indice geral de pregnsydse 0 IPCA, a trajetdria

declinante desta atividade vem sendo influenceuee outros fatores, pela crescente utilizac&@alittaracéo digital.

A atividade deéArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e derparia,com a principal pressao positiva sobre a taxablob
do varejo, apresentou crescimento de 6,2% na cagdmacom junho do ano passado, e taxas acumual@96 no semestre e de 6,6%
para os ultimos 12 meses. A essencialidade dositpsodomercializados, a ampla aceitacdo do genémictermos de eficacia e o
comportamento dos precos dos produtos farmacéudiseem 12 meses subiu 6,8% contra 8,9% do igeliet segundo IPCA, sdo os

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

A atividade deDutros artigos de uso pessoal e doméstjue,engloba segmentos como lojas de departamétitasjoalheria,
artigos esportivos, brinquedos etc., com variagdb,6P6 no volume de vendas em relacéo a junholde @erceu o segundo impacto
positivo na formac&o da taxa do comércio varejig@%). Em termos acumulados, a taxa para o pdreemestre do ano foi de 3,9% e

para os ultimos 12 meses, de 5,3%.

O segmento dEquipamentos e materiais para escritorio, infolinge comunicagda@om avango de 7,9% frente a junho de
2014, foi o outro que influenciou positivamentesuitado global. Em termos acumulados, a taxamesse foi de 10,2% e nos Ultimos
12 meses de 4,4%. Dentre os fatores que vém detexioi este desempenho, destacam-se lancamenteodepramutos e a queda de
precos de microcomputadores, -6,6% em doze megesiab, segundo o IPCA.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Junho 2015

= = MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (1) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao (%)
ABR | MAI © JUN ABR | MAI © JUN NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (2) -0.6 -0.8 -0.4 -3.3 4.5 -2,7 -2,2 -0.8
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,1 -0,3 -0,6 -2,1 4,2 -1.0 -3,3 -1.0
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 1.8 1.0 0.0 2.0 2.1 2.7 1.8 1.2
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 1,5 0,9 0,0 -2,0 21 -2,6 1,7 1,2
3 - Tecidos, vest. e calgados 3,5 21 -0.,8 7.5 T.7 4.6 5,0 2.9
4 - Moéveis e eletrodomésticos -2.9 -2.0 1,2 -15,3 -18.5 -13,6 -11,3 -T.1

4.1 - Méveis = = = 16,2 20,0 -10,2 -13,0 -8,8

4.2 - Eletrodomésticos = = = -15,0 17,9 -15,1 -10,5 6.3
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,2 -0,4 0,3 6,2 1.8 6,2 5,2 6,6
6 - Equip. eumal. para escritorio informatica e ETR] 1.8 1.5 2.5 0.3 7.9 102 4.4
comunicagao
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,3 2,2 0,3 9.1 -11.8 5.9 8.3 9.1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 4,2 1,1 -0,2 -0,7 0,2 1,6 3.9 5.3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -0.4 -1.8 -0.8 -8.3 -10.4 -3,5 -6.4 4.8
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 3.5 4.7 2.8 -19,3 22,2 6.4 -15,6 13,0
10- Material de construgao -1.2 -5.8 5,5 -4.1 -11.3 1.1 4.7 -3.2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8
(3) O indicador do comércio varsjista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Junho 2015

MES/IGUAL MES DO ANO

ANTERIOR ACUMULADO

MES/MES ANTERIOR (1)

ATIVIDADE S Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao 9%) Taxa de Variagao (%)
ABR . MAI | JUN | ABR | MAI | JUN @ NOANO & 12MESES

COMERCIO VAREJISTA (2) 0,3 0,1 0,8 2,8 1,9 4,6 4,2 5,5
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,0 0,2 0,8 6,9 5.1 9.6 54 6,0
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 2.8 02 11 a8 5,6 6.2 6,1 6.4
e fumo

2.1 - Super e hipermercados 2,8 0,4 1,0 4.8 5,5 6,1 6,1 6,4
3 - Tecidos, vest. e calgados 4,0 3.0 0,3 4,0 4,7 1.0 1,8 0,7
4 - Moveis e eletrodomésticos 21 1.3 1,2 12,6 16,8 11,2 91 231

4.1 - Moveis - - - 11,5 -16,0 5.4 8.4 233

4.2 - Eletrodomésticos = = = 13,2 7,1 14,2 9,5 23,0
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,1 0,3 0,9 12,6 8.1 13,2 11,0 12,1
i‘;nEE::[c);jgeér:al. para escritorio informatica e 8,5 2,6 0,1 65 9,1 0,9 1,1 18
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,7 -1.9 0,8 2,0 5.4 2,0 1,9 2,6
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 4.8 29 14 3,7 4,8 6.8 8.6 10,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 0.4 0.9 0,2 2.3 4,2 31 0.4 1.0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 3.8 3.9 21 15,6 18,2 A7 11,8 9,6
10- Material de construgao 0,5 1,2 0,7 0,7 6,7 6,1 0,1 1,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
{3) O indicador do comércio varejista ampliado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

TABELA 3

BRASIL -CDMPDSI(;.ED DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Junho 2015
(Indicadores de velume de vendas)

: COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
LU Eb i Taxa de | Composicdo | Taxa de | Composigao
variagao | absoluta da | variagédo : absoluta da
(%) taxa (p.p.) (%) taxa (p.p.)
Taxa Global 2,7 2,7 3.5 3.4
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,0 01 1,0 0,1
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 27 13 27 08
e fumo ! ! ! !
3 - Tecidos, vest. e calgados 4.6 04 4.6 0,2
4 - Moveis e eletrodomésticos 13,6 1,6 13,6 1,0
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,2 0,5 6,2 0,3
6 - Equip. e mat. para escritorio informatica e 79 0.1 79 01
comunicagio ! ! ! !
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 59 0,0 5,9 0,0
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,6 0,2 1,6 0,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas S - 6.4 1,8
10- Material de construgao - = 1,1 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos ¢ Comércio.
Nota: A composigio da taxa mensal corresponde & participagio dos resultados setoriais na formagdo da taxa global.



O comércio varejista ampliadg que inclui o varejo e as atividades \deiculos, motos, partes e pegsleMaterial de
construcdoyegistrou variacdo de -3,5% em relacéo a igualdoémno anterior, -6,4% no acumulado no ano e -4@34iltimos doze
meses. Este desempenho reflete, sobretudo, o ¢ampato das vendas Weiculos, motos, partes e pegase apresentou queda de -
6,4% sobre junho de 2014. As taxas acumuladaegiaratividade foram de -15,6% no nos seis priggigses e -13,0% nos ultimos 12
meses. Mesmo com maior nimero de dias Uteis em ¢geR015, a queda da atividade foi impactadarpetr ritmo do crédito e pelo

comprometimento da renda da familiar, provocandaageracdo do consumo nesta atividade.

O segmento d¥laterial de construcd@vancou em 1,1% o volume de vendas na comparagiguoho de 2014. O maior
nimero de dias Uteis no més de junho também inftueiw desempenho da atividade. Em relacdo as daxasuladas, os resultados

foram negativos: -4,7% no semestre e -3,2% nosaditl2 meses.

RESULTADOS REGIONAIS

Vinte e duas das 27 Unidades da Federagéo apresantasultados negativos na comparacdo com jun20bé Os
destaques em termos de variacdes negativas do @@aniendas foram: Amapa (-10,2%); Paraiba (-9,8dapoas (-8,0%);
Goiéas (-7,7%); e Amazonas (-7,6%), de acordo cd@rafico 5. Quanto a participacdo na composiciaga tiocomércio

varejista, destacaram-se, pela ordem, Sdo Paulo (-2,8%) deRianeiro (-3,6%).

Em relagdo acomércio varejista ampliadg vinte e uma das 27 Unidades da Federagdo apreseritixas de desempenho
negativas, as maiores quedas no volume de vermtasram em: Paraiba (-13,3%), Amapa (-11,1%), Roadé®,8%); Alagoas (-9,4%)
e Tocantins com -9,2%. Em termos de impacto ndtadsuglobal do setor, os destaques foram os sstiedblinas Gerais (-8,6%); Sdo

Paulo (-1,5%); Rio Grande do Sul (-6,10%) e Ridateiro (-2,9%).

Ainda por Unidades da Federacdo, os resultadosap@te sazonal para o volume de vendas apontagrzpiastados com

variacfes negativas, na comparagdo més/més artenodestaque para: Alagoas (-4,4%); Amapa (-g/MReraima (-2,7%).

Grafico 5 Grafico 6
Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Igual més do ano anterior Més/Més anterior
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ANALISE TRIMESTRAL

Em bases trimestrais, 0 volumeamnércio varejista ao registrar recuo de -3,5% no segundo trimdst2015 em relagéo a
igual trimestre do ano anterior, assinala a segandanegativa nesse tipo de confronto e acenttramde queda em relacdo ao resultado
do primeiro trimestre de 2015 (-0,8%). Nessa mesmaparacao, garejo ampliado assinala o quinto trimestre com taxas negativas,

além de acentuar o ritmo de queda entre o pri@rsegundo trimestre de 2015, passando de -5/2%/&26, conforme tabela 4.

Das dez atividades, seis também apresentaram que@aacentuadas no segundo trimestre de 2015@&géaeo primeiro:
Hipermercados, supermercados, produtos alimentibieisidas e fum(e -1,3% para -2,3%J;ecidos, vestuario e calcad(e -3,0%
para -6,6%)Moveis e eletrodomésticgde -6,7% para -16,0%d)jvros, jornais, revistas e papelar{de -7,8% para -9,1%)/eiculos,
motos, partes e pecéde -14,8% para -16,4%Yjaterial de construcéde -4,3% para -5,1%). Mesmo as atividades quegm&cem no
campo positivo na comparacédo trimestral do ano0d8,2Zambém assinalam menor magnitude de taxagoodse trimestre do ano:
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diuparia (de 5,8% no primeiro trimestre para 4,6% no segutpipamentos e
material para escritorio, informatica e comunicag@te 16,9% para 3,5%)@utros artigos de uso pessoal e domégtien7,7% para
0,4%). Embora com resultado negativo, o Unico segnagie registrou taxa de desempenho de menortawgeintre os dois primeiros

trimestre de 2015 f@ombustiveis e lubrificantéde -4,0% para -2,5%).

TABELA 4
BRASIL - INDICADORES TRIMESTRAIS DE VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR ATIVIDADE: PMC Junho 2015
Taxas de desempenho de 2014 Taxas de desempenho de 2015 Taxas de desempenho de 2014 Taxas de desempenho de 2015
TRIM./TRIM. ANTERIOR TRIM./TRIM. ANTERIOR ITRIM./IGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR: ITRIM./IGUAL TRIM. DO ANO ANTERIOR:
Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* * Taxa Taxas Trimestrais® * Taxa

1° TRI 2°TRI 3°TRI 4°TRI | Anual*™* [ 1*TRI : 2° TRI | 3° TRI 4°TRI | Anual* | 1°TRI 2°TRI 3°TRI 4°TRI | Anual*™ | 1°TRI 2°TRI 3°TRI 4°TRI : Anual™*

COMERCIO VAREJISTA (~) 01 03 07 19 23 | 20 20 20 45 41 04 1.2 22 03 35 22
1 - Combustiveis e lubrificantes 15 21 03 10 27 | 40 00 40 81 0.4 10 14 17 40 25 33
2 - Hiper, supermercados, prods. 0.6 13 07 09 13 09 25 09 2,6 14 12 0,2 46 13 23 1.8
alimenticios, bebidas e fumo
21.Superehipermercados | 06 13 07 10 13 | 03 26 09 24 45 13 01 12 12 22 7

3 - Tecidos, vest. e calgados 13 05 03 10 | 08 | 39 172 39 0.4 A7 47 10 8,0 30 66 50
2 WMoveis e eletrodomésticos 00 19 55 28 08 | 62 104 52 65 38 51 12 18 57 160 a3

41 - Moveis E E E E E - E 33 6.2 58 46 50 103 158 13,0

42 -Eletrodomésticos . . . . . .o . 6.6 30 57 04 43 50 81 05
9 - Artigos farmaceuticos, med., 27 11 20 1E | 8 05 35 05 | 126 7.8 82 7.9 438 58 46 52
ortop. e de perfumaria
6 - Equip. & mat. para escritério 49 00 21 64 22 67 128 67 07 52 51 456 11 16,9 35 10,2
informatica e comunicagao

,
7-Livios, jornais, rev. e papelaria | 59 34 22 20 38 | 46 383 46 a7 88 407 93 6.9 18 9.1 83
8 - Outros arts. de uso pessoal 1.2 23 05 a3 65 0,1 2,0 0,1 T4 1,7 49 79 4.1 7.1 04 3.9
doméstico
) ,

COMERCIOVAREISTAANPLIADO | o5 21 49 22 | o4 | 41 22 41 | 24 a8 43 23 1 33 | 53 s 54
2‘;9‘2:““"“ S L) 31 48 49 38 34 | 103 21 103 a7 18 a7 9.8 6.2 A48 64 56
10- Material de Construgio 13 36 02 14 21 | 21 a9 24 71 28 34 06 0.1 43 51 a7

Fonte: IBGE, Dirctoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos ¢ Coméreio
(*) Referéncia: série com ajuste sazonal

(**) Referéncia: igual periodo do 2no anterior = 100

(***) Referencia: acumulado igual periodo do 2no anterior = 100

RESULTADOS SEMESTRAIS

No indice acumulado para o fechamento do primeineestre de 2015, frente a igual periodo do andanie volume das
vendas no varejo registra queda de -2,2%, fatngaeocorria desde o segundo semestre de 2003 Y-G&#co 7. As principais
influéncias negativas na formacao do resultadaaglido comércio varejista vieram dos grupamentod/deeis e eletrodomésticague
passa de um recuo de -3,3% no segundo semestié4lpdta -11,3% no primeiro semestre de 2Hpermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fufae -0,7% para -1,8%), pressionados tanto pelacéio e encarecimento da oferta de crédito,

guanto pela da reducéo da massa real habitudbdesabservada ao longo do ano de 2015.
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grafico 7
Volume de vendas do Comércio Varejista
Indice semestral (%)
180 - (Base=igual semestre do ano anterior)
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Em relacdo awarejo ampliado, apds registrar recuo de -3,3% no segundo senoies014, a taxa do indicador semestral
assinala um aumento no ritmo de queda no primginestre de 2015 (-6,4%), influenciado principalmeeta desaceleracdo das vendas

observadas no segmento\deiculos, motos, partes e pecase passa de -10,7% para -15,6% entre o seganustee de 2014 e o

primeiro semestre de 2015.

grafico 8
Volume de vendas do Comércio Varejista Ampliado
Indice semestral (%)
(Base=igual semestre do ano anterior)
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variacéo de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2015

. ~ | Indice de Variagao
Unidade da Federacéad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
abr/15 mai/l5 | jun/15 no ano | 12 Meses

Brasil 104,1 -3,3 -4,5 -2,7 -2,2 -0,8
Rondbnia 113,3 -1,0 -8,2 -5,7 0,1 49
Acre 122,2 15,5 -2,5 -2,2 5,8 9,7
Amazonas 94,9 -1,6 -11,1 -7,6 -5,6 -3,1
Roraima 1444 4,6 8,3 3,6 12,4 14,7
Para 106,8 -1,1 -3,8 -0,6 -1,4 0,4
Amapéa 113,4 -9,2 -7,0 -10,2 -1,7 4,3
Tocantins 122,1 -0,4 -4,5 5,0 -0,6 1,4
Maranhéo 113,4 -3,0 -6,5 -4,7 -4,2 -0,5
Piaui 102,9 -3,7 -8,2 -1,1 -2,6 -0,6
Ceara 108,1 -3,7 -5,2 -4,0 -2,8 0,1
Rio G. do Norte 110,2 -1,9 -4,8 -1,1 -0,8 0,6
Paraiba 109,8 -11,0 -13,6 -9,0 -7,9 -3,2
Pernambuco 106,8 -7,0 -9,0 -5,2 -4,3 -1,8
Alagoas 102,7 -3,8 -6,6 -8,0 -4,5 -1,5
Sergipe 106,8 10,8 0,4 6,3 52 3,0
Bahia 105,6 -2,6 -9,4 -5,4 -4,8 -1,1
Minas Gerais 101,1 -2,9 -4,0 -0,8 -2,1 -0,1
Espirito Santo 97,7 -8,6 -8,3 -3,4 -4,6 -2,5
Rio de Janeiro 101,3 -3,9 -3,0 -3,6 -0,7 1,1
Séo Paulo 104,1 -3,2 -3,4 -2,8 -1,8 -1,6
Parana 109,1 -1,6 -2,3 -0,3 0,3 0,7
Santa Catarina 101,4 1,5 -2,1 4,3 1,3 -0,1
Rio Grande do Sul 103,6 -2,9 -5,2 -3,6 -3,8 -1,4
Mato Grosso do Sul 126,1 0,4 -2,5 15 0,3 1,7
Mato Grosso 104,1 -10,5 -4,4 -6,1 -6,7 -2,7
Goias 98,0 -11,3 -12,5 -7,7 -9,1 -5,3
Distrito Federal 97,2 -4,5 -6,3 -5,1 -4,9 -3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagéo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (@tinua)

Més: Jun/2015

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentioisidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensél cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)

1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses
Brasil -2,7 -2,2 -0, -1,0 -3,3 -110 -2,7 -1,8 -1,2 -2,6 -1,7 1,2 -4,6 -5,0 -2,9
Ceara -4,0 -2,8 oj1 2,4 -2,0 ,0 -7,8 -5,3 2,8 -7,2 -5,0 -2,6 291 7,0 8,6
Pernambuco -5,2 -4,3 -18 -6,6 -1,9 P.3 -6,2 -5,0 14,7 -7,7 4,9 - -4, -8,7 -7,1 -1,8
Bahia -5,4 -4,8 -1 -2,0 -6,8 -q,7 5,1 -1,3 -p,2 -4,3 -0,4 2|0, -6,5 -9,6 -4,9
Minas Gerais -0,8 -2,1 -0j1 -1,8 -3,5 -0,7 -0,9 0,3 1,1 1,4 20 1,0 2,4 -4,4 -4,2
Espirito Santo -3,4 -4,6 -215 -12,3 -14,0 -B,3 -1,3 -2,5 62, -1,3 -2,2 2.4 -7,1 -7,6 -3,1
Rio de Janeiro -3,6 -0,7 11 2,1 -3,0 p,7 -3,7 -2,1 0,2 -4,3 -1,9 0,3 -16,1 -7,0 -3,9
Sé&o Paulo -2,8 -1,8 -6 -7,4 -6,6 -5,1 -3,0 -2,1 1,8 -2,7 9-1 -1,7 -6,1 -5,2 -4,8

Parana -0,3 0,3 0f7 4,4 1,8 b6 1,2 1,6 2,0 1,3 1,8 2,3 -5,4 -7,9 -4,7

Santa Catarina 4,3 1,3 -0,1 7,0 4,5 3,6 4,1 0,1 -2,7 4,3 0,6 0] -3 5,2 -0,3 2,0
Rio Grande do Sul -3,6 -3,8 -1,4 -0,8 -4,6 0,2 -3,9 2,4 A1 -4,0 -2,5 1.2 -7,8 -8,8 -6,6
Goias -1,7 9,1 -5B 1,2 -1,2 14 -10,9 -15,2 -11,6 -11,2 615, -11.8 -3,7 -6,9 -3,6
Distrito Federal -5,1 -4,9 -3|6 8,6 4,3 1 -7,1 -5,0 3,9 ,6-7 -5,3 -4,1 1,3 -4,2 -5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢d®edeécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetedos 12 Gltimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagao (@tinua)

Més: Jun/2015

Lo - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos -, . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacéad Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -13,6 -11,3 7L -10,2 -13,0 -4,9 -15,1 -10,5 6,3 6,2 5,2 6,9 -5,9 -8,3 9,1
Ceara -10,1 -6,5 219 -10,7 -4,2 -0,8 -9,8 -7,8 4,2 9,3 9,9 9| 8, -10,1 -14,2 -14,7
Pernambuco -15,1 -12,6 -4,5 -14,7 -14,1 5,9 -15,3 -11,8 8| -6, 9,6 8,7 9, -3,5 -5,7 -6,5
Bahia -11,2 -12,7 9p -14,7 -12,3 -85 -9,6 -12,8 9,6 -5,8 1,9- 55 -6,1 -17,1 -12,4
Minas Gerais -8,4 -11,7 517 -14,1 -11,7 -9 -7,2 -11,7 ,0]-4 8,5 4,4 5, 2,9 -8,1 -9,9
Espirito Santo -2,1 -1,2 416 -3,8 -10,0 Yo -0,7 6,6 16,2 18, 7,0 8,5 -6,1 -17,7 -9,7
Rio de Janeiro -24.,7 -14,3 -19,4 -15,3 -14,7 -14,6 -27,3 4,21 -9,1 4,8 5,0 50 -3,6 -7,1 -1,7
Séo Paulo -12,7 -12,6 -9,6 1,7 -19,1 -14,9 -18,4 -9,8 -7,3 18, 7,4 8,3 -8,0 -7,3 -8,3
Parana -13,9 -7,9 713 -17,6 -11,6 D,8 -11,7 -5,6 -5,7 5,9 0 5, 3,7 -11,1 -10,6 -17,6
Santa Catarina 11 -3,8 -0.4 -9,9 -12,1 51 52 -0,7 1,4 7,3 6,1 7.3 9,3 2,0 -2,8
Rio Grande do Sul -11,2 -11,8 -6,8 -11,8 -10,7 6,7 -10,9 12,3 -6,9 4,1 2,1 45 3,6 -3,3 -3,4
Goias -16,1 -12,6 -3 -17,7 -14,9 -10,9 -15,5 -11,8 16,0 3,9 2,6 6,9 -4,9 -15,8 -13,0
Distrito Federal -28,9 -24,6 -20,7 -7,0 -5,7 D,2 -35,5 99, -26,3 -1,7 -3,4 -1 -7,8 -13,3 -12,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacédo @clusio)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2015

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 7,9 10,1 4.4 1,6 3,9 53

Ceara -12,5 -25,8 -1715 -4.6 2,1 b,9
Pernambuco -22,5 -28,3 -14,8 7,4 4,7 7,1
Bahia -18,9 -21,1 -18J0 0,4 8,0 13,4
Minas Gerais -6,9 -20,1 -149 4,2 1,1 1.5
Espirito Santo -2,4 -8,0 -1242 -111 -15,3 -165,3
Rio de Janeiro 49,0 41,7 11,4 9,1 12,5 13,1
Sao Paulo 12,1 22,0 14,8 1,2 3,8 P,7
Parana 31,9 24,4 71 -3,1 4,5 1,8
Santa Catarina -21,6 -10,9 -4.,2 6,0 10,8 8,4
Rio Grande do Sul -0,4 2,2 -3,6 0,2 -0,1 3,6
Goias -3,5 25,5 175 3,9 11,3 14,9
Distrito Federal 10,9 23,3 1715 -2,6 6,9 b,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®eteicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federagéo

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2015

Comeércio varejista

Unidade da Federacad

jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/l5 jun/15

Brasil 107,0 111,1 114,5 109,9 118,1 119,6 150,6 115,3 101,6 110,8 106,5 110,6 104,1
Rondobnia 120,1 126,4 130,9 123,8 130,7 133,9 179,4 118,5 105,9 115,4 114,1 123,9 113,3
Acre 125,0 133,2 135,6 131,4 135,7 138,0 184,8 134,3 120,5 133,0 125,6 135,0 122,2
Amazonas 102,7 104,4 111,0 106,7 112,8 113,4 140,1 102,8 91,7 95,9 96,4 100,4 94,9
Roraima 139,4 142,4 142,2 145,5 157,0 153,1 196,8 155,7 134,3 150,3 1447 157,1 144,4
Para 107,4 113,9 114,9 109,7 133,0 117,9 162,2 112,5 97,2 113,4 106,8 114,7 106,8
Amapa 126,3 138,6 136,0 131,2 140,0 147,7 173,4 134,6 113,4 120,3 111,1 119,8 113,4
Tocantins 116,3 123,8 125,3 125,3 136,2 141,4 160,8 116,9 109,1 123,0 120,9 128,0 122,1
Maranhao 119,0 126,8 130,1 123,0 135,2 128,8 168,5 122,1 105,6 118,2 114,3 120,1 113,4
Piaui 104,0 111,7 113,6 110,7 117,8 115,1 146,2 116,5 98,4 107,4 102,9 107,9 102,9
Ceara 112,6 118,2 118,2 115,8 120,4 124,2 153,4 121,5 102,3 112,9 110,4 117,2 108,1
Rio G. do Norte 111,4 119,0 122,3 117,3 121,3 126,1 155,1 119,9 107,0 116,3 111,0 117,2 110,2
Paraiba 120,6 117,3 120,4 119,5 131,6 134,9 152,9 115,9 97,7 107,2 103,2 108,2 109,8
Pernambuco 112,7 116,0 120,5 114,0 121,0 128,8 163,2 120,2 104,2 111,5 105,7 110,6 106,8
Alagoas 111,6 117,5 118,5 113,9 122,0 1247 163,0 121,6 104,7 112,0 109,7 113,4 102,7
Sergipe 100,5 103,0 108,0 105,7 110,5 116,9 141,1 118,5 106,4 112,0 114,5 112,0 106,8
Bahia 111,6 113,9 118,9 112,1 118,1 122,1 152,1 113,3 100,0 111,2 104,1 109,5 105,6
Minas Gerais 101,9 107,1 109,1 106,6 113,3 1127 140,4 111,4 96,3 105,3 102,8 106,0 101,1
Espirito Santo 101,1 109,1 110,1 107,9 114,2 115,3 144,8 113,5 98,1 105,1 102,0 103,8 97,7
Rio de Janeiro 105,1 108,9 113,0 108,9 117,0 116,4 152,8 1111 101,4 107,7 102,3 108,1 101,3
Séo Paulo 107,1 110,2 114,6 108,9 116,7 120,4 150,4 115,5 103,2 112,6 107,5 111,6 104,1
Parana 109,4 115,7 118,1 113,0 121,8 122,5 157,5 127,6 107,9 116,9 112,7 116,0 109,1
Santa Catarina 97,2 101,2 104,3 99,6 114,6 116,4 152,7 121,1 104,0 109,2 105,7 105,3 101,4
Rio Grande do Sul 107,5 112,8 115,0 109,7 117,5 118,6 149,3 109,6 97,5 110,5 109,1 112,0 103,6
Mato Grosso do Sul 124,2 130,1 132,6 131,7 142,8 139,2 174,9 134,4 118,5 130,9 127,9 133,1 126,1
Mato Grosso 110,9 114,4 116,2 116,4 123,7 116,1 140,7 105,6 96,8 104,4 100,1 107,0 104,1
Goias 106,2 112,0 112,2 109,5 120,6 117,3 139,8 111,4 94,0 104,3 99,9 105,1 98,0
Distrito Federal 102,4 104,1 108,5 102,9 107,8 108,4 127,3 103,6 91,9 103,7 100,7 102,7 97,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&dedecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variac&o da receita nominal deendas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2015

. indice de Variagao
Unidade da Federacag volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
abr/15 mai/15 | jun/15 no ano | 12 Meses

Brasil 132,4 2,8 1,9 4,6 4,2 55
Rondonia 138,3 51 -2,7 0,8 6,1 10,7
Acre 152,9 22,7 4,4 53 12,7 16,0
Amazonas 118,3 5,2 -4,5 -0,2 0,8 2,2
Roraima 183,7 13,2 17,5 12,6 20,9 21,5
Para 135,5 57 3.3 7,6 52 57
Amapéa 139,8 -2,8 -0,4 -2,8 4,8 10,2
Tocantins 147,2 6,2 1,7 11,7 5,8 7,2
Maranh&o 145,4 4,2 1,3 3,0 3,2 6,4
Piaui 131,8 2,1 2,1 55 3,7 54
Ceara 137,8 1,8 1,2 2,1 3,3 6,0
Rio G. do Norte 139,8 4,7 2,1 54 5,9 6,9
Paraiba 135,4 -6,1 -8,0 -3,2 -2,7 1,8
Pernambuco 135,4 -2,2 -3,3 1,7 1,2 3,4
Alagoas 130,4 1,0 -1,1 -1,2 0,9 3,7
Sergipe 139,3 16,5 7,4 14,8 11,4 9,0
Bahia 132,8 4,1 -2,4 2,5 2,0 5,2
Minas Gerais 127,4 3,8 3,0 6,6 4,5 6,3
Espirito Santo 125,3 -15 -1,8 3,9 2,5 4,2
Rio de Janeiro 132,9 3,0 4,0 3,9 6,5 8,1
Sé&o Paulo 131,9 25 2,6 4,2 4,1 4,7
Parana 139,3 4,0 4,1 7,7 6,5 6,7
Santa Catarina 129,6 7,1 4,0 12,4 7,4 5,8
Rio Grande do Sul 132,9 2,8 0,9 3,7 2,9 51
Mato Grosso do Sul 157,5 7.9 5,0 9,7 8,1 8,7
Mato Grosso 126,1 -4,6 2,6 -0,2 -0,3 3,3
Goias 119,9 -5,6 -7,0 -1,7 -3,2 0,1
Distrito Federal 122,8 2,7 1,5 3,3 2,7 3,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etiéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Festacéo (Continua)

Més: Jun/2015

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentiotsdas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensél cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses
Brasil 4,6 4,2 5,9 9,6 54 6]0 6,2 6,1 b,4 6,1 6,1 6,4 -1,0 -1,8 7 0
Ceara 2,1 3,3 6{0 17,2 12,7 15,1 -0,2 1,7 3,8 0,2 1,8 3,8 15,4 9 9, 11,4
Pernambuco 1,7 1,2 34 8,0 6,1 b,5 2,1 1,7 1,9 0,3 1,7 1,9 -5,9 34 - 3,0
Bahia 25 2,0 5p 13,3 4,8 q4,9 4,6 5,9 b,5 53 6,7 6,9 -4,8 -7,5 24 -
Minas Gerais 6,6 4,5 6}3 10,9 6,9 b,6 7,3 7,4 8,1 6,8 7,2 8,0 4 4, -2,2 -0,4
Espirito Santo 3,9 2,5 412 -3,0 -5,3 -1,3 7,7 6,1 5,6 7,6 6,4 8] 5 -2,8 -3,5 1,7
Rio de Janeiro 3,9 6,5 41 12,8 6,8 7,0 55 7,2 8,9 4,3 7,0 89 -119 -2,8 1,0
Sé&o Paulo 4,2 4,1 47 -0,8 -0,8 D,0 5,8 5,7 59 59 5,7 59 -2,6 -2,7 -1,6
Parana 7,7 6,5 6]7 13,0 7,2 /.4 10,2 9,1 9,3 10,2 9,3 9,6 0,1 2 -3, -1,1
Santa Catarina 12,4 7.4 8 15,7 9,9 8,3 13,3 7,4 4,3 134 79 4,0 11,5 4,1 51
Rio Grande do Sul 3,7 2,9 91 13,1 3,8 5,5 4,9 5,7 7,1 4,7 5,6 7,0 -4,6 -4,9 -2,8
Goias -1,7 -3,2 oL 6,1 59 44 -0,7 -5,8 B.,6 -1,3 -6,2 4,0 A4 -0 -3,6 0,0
Distrito Federal 3,3 2,7 3|3 21,2 15,3 1B,7 1,9 3,2 3,2 1,3 8 2, 29 7,7 2,2 0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagagedeicos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagado de receita nominal de vendas raomércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Jun/2015

Moveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acuriale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -11,2 9,1 31 5,4 -8,4 -33 -14,2 -9,5 -B.0 13,2 011, 12,1 2,0 -1,9 -2,6
Ceara -10,1 -5,2 01 -11,5 -4,4 4 9,1 -5,6 0,1 14,8 14,0 2|13 -5,6 -10,5 -11,0
Pernambuco -13,8 -10,9 -3,5 -13,5 -12,2 3,0 -14,0 -10,1 9|-3, 16,0 13,9 14,8 2,5 -1,7 -2,2
Bahia -7,9 -8,2 -2,p -9,2 -7,2 -4,2 -7,1 -8,7 -B,3 1,6 53 12,0 2,0 -10,8 -6,8
Minas Gerais -6,4 -8,9 -07 -7,1 -5,5 5 -6,3 -9,7 0,8 15,7 9,6 10,4 11,5 -2,0 -3,9
Espirito Santo 1,2 31 101 1,6 -1,5 1,0 0,7 7,8 9,9 14,5 212, 13,2 0,3 -12,7 -4,2
Rio de Janeiro -22,3 -11,4 -4,2 -10,5 -6,6 6,3 -26,2 -13,2 -6,1} 11,0 10,0 108 2,8 -15 -2,0
Sé&o Paulo -9,6 -11,0 -7 9,9 -12,9 4.9 -18,2 -10,1 -4.7 514, 13,1 14,1 1,2 0,3 -0,7
Parana -11,5 -6,6 -319 -13,5 -10,2 1.0 -10,1 4,1 -1,7 17,4 341 10,3 -6,5 -4,4 -11,8
Santa Catarina 3,3 -2,6 1 -55 -10,6 2,3 6,9 0,8 55 19,2 451 14,3 15,3 9,0 4,0
Rio Grande do Sul -8,5 -9,0 -4,6 -5,0 -4,2 0,6 -10,6 -11,6 4,4- 11,1 8,1 10,L 10,4 2,4 2,2
Goias -15,5 -12,1 -516 -14.4 -12,2 -1.4 -15,8 -12,0 4,9 11,6 9,5 13,3 3,8 -4,4 -1,5
Distrito Federal -26,5 -21,8 -19,7 -5,3 -1,1 b,5 -34,6 129, -23, 5,6 2,6 4.4 0,6 -8,3 -8,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacadedecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fexfagdo (Conclusdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2015

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 0,9 1,1 -1, 6,8 8,6 105

Ceara -21,3 -31,9 -20)7 0,6 7,2 1p,9
Pernambuco -27,2 -34,0 -23.5 13,2 9,1 12,1
Bahia -24.7 -27,2 -23J1 3,7 11,8 18,5
Minas Gerais -10,8 -22,6 -14,4 9,8 6,0 10,5
Espirito Santo 5,7 -13,8 -191 -6,6 -11,5 -10,8
Rio de Janeiro 51,1 37,6 4.3 14,6 17,0 18,6
Sao Paulo 35 10,7 34 6,3 8,1 7,7
Parana 25,4 14,1 a0 2,5 9,6 1p,0
Santa Catarina -27,3 -20,0 -1p.,8 12,8 16,4 13,8
Rio Grande do Sul -10,3 -7,4 -8,6 4,1 3,8 7,7
Goias -8,0 18,4 135 6,8 15,4 20,1
Distrito Federal 0,9 8,5 9|2 2,4 11,9 1p,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jun/2015

Unidade da Fedracao

Comeércio varejista

jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/l5 jun/15

Brasil 126,6 131,4 135,1 130,0 140,2 142,7 180,8 139,4 125,1 137,2 133,4 139,5 132,4
Rondobnia 137,2 144,5 149,7 141,0 149,4 154,2 207,8 138,9 126,1 137,3 137,7 150,1 138,3
Acre 145,2 154,5 157,7 152,5 158,2 161,9 218,1 160,3 146,7 162,2 154,8 167,4 152,9
Amazonas 118,5 120,5 128,0 123,3 130,3 132,5 165,5 122,6 111,3 117,0 118,9 124,6 118,3
Roraima 163,2 166,5 166,4 170,2 184,3 181,7 235,1 188,4 166,3 187,7 182,8 199,2 183,7
Para 125,9 133,3 134,6 128,8 156,0 140,1 194,2 136,2 119,5 140,3 133,8 144.,8 135,5
Amapa 143,8 158,3 154,9 149,8 160,3 170,3 201,9 157,3 136,3 145,5 136,1 146,9 139,8
Tocantins 131,8 140,8 142,7 141,3 154,4 164,0 187,4 137,3 129,8 147,4 145,7 154,5 147,2
Maranhao 1411 149,8 153,3 146,0 160,6 154,9 202,4 149,0 131,4 147,8 144,2 153,0 145,4
Piaui 124,9 133,6 1354 132,5 141,4 139,4 177,3 142,6 122,6 134,6 129,9 137,2 131,8
Ceara 134,9 140,7 140,4 137,8 143,7 148,8 184,5 147,5 126,8 140,6 138,4 147,9 137,8
Rio G. do Norte 132,6 140,7 143,7 138,3 144,2 150,6 186,4 145,2 132,0 144,0 139,2 147,7 139,8
Paraiba 139,9 135,7 139,8 138,8 151,5 155,9 179,8 135,7 117,4 128,9 125,2 132,8 135,4
Pernambuco 133,1 136,0 142,1 134,7 142,8 152,3 194,3 142,8 126,5 135,8 129,7 137,8 135,4
Alagoas 132,0 138,2 139,9 135,1 144,2 148,0 194,7 144,7 127,5 136,9 134,7 141,2 130,4
Sergipe 121,3 123,6 130,0 127,7 132,9 141,4 170,6 143,1 131,5 139,5 143,7 143,6 139,3
Bahia 129,6 130,9 136,7 131,7 139,7 144.,8 181,2 135,3 123,1 137,2 129,7 136,7 132,8
Minas Gerais 119,5 125,9 127,9 125,6 133,9 133,7 167,8 133,7 118,0 130,1 128,5 132,9 127,4
Espirito Santo 120,6 130,3 131,5 129,1 137,0 138,6 176,5 139,5 122,4 131,9 129,6 132,3 125,3
Rio de Janeiro 127,9 132,4 137,1 132,1 142,6 141,9 188,2 138,6 128,7 137,7 132,5 140,9 132,9
Séo Paulo 126,6 130,6 134,9 128,9 138,7 143,8 179,9 139,3 126,1 138,5 134,0 140,1 131,9
Parana 129,4 136,6 139,3 133,4 1441 145,5 188,2 153,4 132,9 145,0 1417 147,0 139,3
Santa Catarina 115,3 119,9 123,4 117,8 136,3 138,7 182,8 146,0 128,2 135,7 133,1 133,6 129,6
Rio Grande do Sul 128,1 133,8 136,4 130,5 140,6 142,8 179,7 134,0 121,0 137,9 137,1 141,5 132,9
Mato Grosso do Sul 143,6 150,4 153,8 151,2 164,9 164,6 209,7 162,3 145,4 161,8 159,1 166,2 157,5
Mato Grosso 126,3 129,9 132,7 129,9 139,6 135,4 165,7 125,4 117,5 127,4 122,4 130,7 126,1
Goias 122,0 128,6 128,9 124,9 138,0 136,2 165,0 132,7 113,5 126,2 122,0 128,5 119,9
Distrito Federal 118,9 121,0 126,2 120,1 126,5 127,9 151,3 123,3 112,2 128,1 125,0 128,9 122,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2015

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
abr/15 mai/15 | jun/15 no ano | 12 Meses

Brasil 96,9 -8,3 -10,4 -3,5 -6,4 -4,8
Rondbnia 99,9 -8,0 -17,7 -9,8 -5,9 0,5
Acre 113,6 12,7 -17,6 -6,0 -4,2 0,6
Amazonas 93,9 -4,6 -15,1 5,1 -6,1 -2,3
Roraima 123,9 -0,6 2,1 3,3 4,8 8,9
Para 108,3 -1,9 -5,9 0,4 -1,4 1,0
Amapéa 96,5 -8,5 -10,3 -11,1 -3,2 -0,1
Tocantins 108,2 -9,1 -17,0 -9,2 -8,0 0,5
Maranhéo 113,4 -3,3 -11,3 4,1 -2,3 0,4
Piaui 103,8 -8,3 -11,3 -4,1 -5,5 -2,2
Ceara 102,2 -5,9 -7,6 -0,2 -3,6 -0,7
Rio G. do Norte 108,5 -5,8 -9,4 1,2 -1,9 -0,2
Paraiba 98,9 -15,3 -17,5 -13,3 -11,8 51
Pernambuco 98,1 -8,4 -12,2 -5,3 -5,8 -3,1
Alagoas 96,8 -7,8 -10,5 -9,4 -6,2 -3,4
Sergipe 102,0 -1,9 -8,2 11 -0,6 0,1
Bahia 99,4 -7,2 -12,0 -3,9 -6,3 -3,3
Minas Gerais 94,6 -6,7 -9,1 -8,6 -6,4 -3,1
Espirito Santo 76,2 -22,3 21,4 -8,2 -12,1 -7,2
Rio de Janeiro 98,7 -7,8 -8,2 -2,9 -3,6 -0,9
Séo Paulo 95,5 -6,3 -8,6 -1,5 -6,7 -8,1
Parana 97,0 -9,6 -11,0 2,1 -6,4 -5,0
Santa Catarina 94,9 9,9 -11,0 0,7 -5,8 -2,8
Rio Grande do Sul 96,8 -11,2 -13,3 -6,1 -9,2 -5,7
Mato Grosso do Sul 105,9 -5,2 -8,6 2,1 -3,2 -2,1
Mato Grosso 107,9 -15,7 -13,1 -5,4 -8,7 -4,3
Goias 94,0 -15,8 -17,1 -8,7 -11,5 -7,3
Distrito Federal 92,0 -11,5 -12,3 -6,3 -10,0 -6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade d Federacao (Continua)

Més: Jun/2015
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimenfioaizdas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensl curulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -3,5 -6,4 -4, -1,0 -3,3 -140 -2,7 -1,8 -1.2 -2,6 -1,7 1,2 -4,6 -5,0 -2,9
Ceara -0,2 -3,6 -of7 2,4 -2,0 ,0 -78 -5,3 2,8 7,2 -5,0 -2,6 12,9 7,0 8,6
Pernambuco -5,3 5,8 -J1 -6,6 -1,9 D,3 -6,2 -5,0 L4,7 7,7 4,9 -4, -8,7 7,1 -1,8
Bahia -3,9 -6,3 -3,B -2,0 -6,8 -q,7 -5,1 -1,3 -D,2 -4,3 -0,4 2|0, -6,5 -9,6 -4,9
Minas Gerais -8,6 -6,4 -3j1 -1,8 -3,5 -0,7 -0,9 0,3 11 -1,4 20 14 2,4 -4,4 4,2
Espirito Santo -8,2 -12,1 -2 -12,3 -14,0 B,3 -1,3 -2,5 612 -1,3 -2,2 24 7,1 -7,6 3,1
Rio de Janeiro -2,9 -3,6 -d,9 2,1 -3,0 P.7 -3,7 2,1 0,2 3-4, -1,9 0,3 -16,1 -7,0 -3,9
S&o Paulo -1,5 -6,7 -81 74 -6,6 -b,1 -3,0 -2,1 1,8 2,7 9-1 -1,7 -6,1 -5,2 -4,8
Parana -2,1 -6,4 -5|0 44 1,8 0,6 1,2 1,6 2,0 13 1,8 2,3 -5,4 9 -7 4,7
Santa Catarina 0,7 -5,8 -3.8 7,0 4,5 3,6 4,1 0,1 -2,7 43 0,6 3,0 5,2 -0,3 2,0
Rio Grande do Sul -6,1 9,2 47 -0,8 -4,6 0.2 -39 -2,4 A1 -4,0 -2,5 1.2 -78 -8,8 -6,6
Goias -8,7 -11,5 -8 1,2 -1,2 14 -10,9 -15,2 -11,6 -11,2 ,615 -11.4 -3,7 -6,9 -3,6
Distrito Federal -6,3 -10,0 -6|6 8,6 4,3 1 -7,1 -5,0 3,9 7,6- -5,3 -4, 1,3 -4,2 -5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéd®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade d Federacdo (Continua)

Més: Jun/2015

. _ Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Maveis Eletrodomésticos cosmeticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumhalé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -13,6 -11,3 Na -10,2 -13,0 -4,9 -15,1 -10,5 6,3 6,2 52 6,4 -5,9 -8,3 9,1
Ceara -10,1 -6,5 -219 -10,7 -4,2 -0,8 -9,8 -7,8 4,2 9,3 9,9 9| 8, -10,1 -14,2 -14,7
Pernambuco -15,1 -12,6 -4,5 -14,7 -14,1 5,9 -15,3 -11,8 8| -6, 9,6 8,7 , -3,5 -5,7 -6,5
Bahia -11,2 -12,7 9p -14,7 -12,3 -8,5 -9,6 -12,8 9,6 -5,8 1,9- 59 -6,1 -17,1 -12,4
Minas Gerais -8,4 -11,7 57 -14,1 -11,7 -9 -7,2 -11,7 ,0]-4 8,5 4.4 b 2,9 -8,1 -9,9
Espirito Santo -2,1 -1,2 416 -3,8 -10,0 V.9 -0,7 6,6 16,2 18, 7,0 8,5 -6,1 -17,7 -9,7
Rio de Janeiro -24,7 -14,3 -1¢,4 -15,3 -14,7 -14,6 -27,3 4,21 -9,1 4.8 5,0 5p -3,6 -7,1 -1,7
Sé&o Paulo -12,7 -12,6 -4.6 1,7 -19,1 -14.9 -18,4 -9,8 -7,3 1 8, 7,4 8,3 -8,0 -7,3 -8,3
Parana -13,9 -7,9 -713 -17,6 -11,6 P38 -11,7 -5,6 -5,7 59 0 5, 3,7 -11,1 -10,6 -17,6
Santa Catarina 11 -3,8 -Q.4 -9,9 -12,1 5,1 5,2 -0,7 1,4 7,3 6,1 7,3 9,3 2,0 -2,8
Rio Grande do Sul -11,2 -11,8 -6.8 -11,8 -10,7 6,7 -10,9 12,3 -6,9 4,1 2,1 45 3,6 -3,3 -3,4
Goias -16,1 -12,6 -8 -17,7 -14,9 -19,9 -15,5 -11,8 16,0 3,9 2,6 6,4 -4,9 -15,8 -13,0
Distrito Federal -28,9 -24,6 -20,7 -7,0 -5,7 D,2 -35,5 R9, -26,3 -1,7 -34 -l1p -7,8 -13,3 -12,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacasenecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade a Federacédo (Concluséao)

Més: Jun/2015

E_q/w_parnentos: (.3 materiais p_ara Outros artlgos,de. uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabdstcucéo
. - | escritério, informatica e comunicacfo domeéstico
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumul@ja Mensal Acumulada (3)
2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 7,9 10,1 4.4 1,6 3,9 53 -6,4 -15,6 -1B,0 1,1 -4,7

Ceara -12,5 -25,8 -17}5 -4,6 2,1 b,9 5,6 -8,2 4,4 15,2 7,0
Pernambuco -22,5 -28,3 -14,8 7.4 4.7 7,1 -8,0 -9,8 -6,0 1,9 -5,7
Bahia -18,9 -21,1 -18J0 0,4 8,0 13,4 -1,6 -11,0 8,4 5,0 -1,5
Minas Gerais -6,9 -20,1 -14,9 4,2 1,1 1,5 -22,8 -14,2 -8,2 -2,0 -8,7 57 -
Espirito Santo -2,4 -8,0 -12)2 -11,1 -15,3 -15,3 -15,8 -21,2 12,3 -2,9 -10,0 -9,2
Rio de Janeiro 49,0 41,7 11,4 9,1 12,5 13,1 -2,6 -10,9 -5,6 1,1 2 -2 -0,9
Séao Paulo 12,1 22,0 14,8 1,2 3,8 2,7 1,4 -18,5 23,5 0,2 -8,6 9
Parana 31,9 24,4 711 -3,1 4,5 1,8 -6,6 -17,8 -13,4 1,0 -5,1
Santa Catarina -21,6 -10,9 -4.,2 6,0 10,8 8,4 -5,3 -17,3 -7,9 4,9 2,9 4.4
Rio Grande do Sul -0,4 2,2 -3,6 0,2 -0,1 3,6 -14,0 -21,0 14,6 0,9 -4,0 -1,1
Goias -3,5 25,5 175 3,9 11,3 14,9 -13,8 -18,2 -12,1 4,6 3,3
Distrito Federal 10,9 23,3 17,5 -2,6 6,9 5,8 -9,7 -18,5 -L1,6 -2,5 1,91 -8,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacga®edeicos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeseaos 12 ultimos meses = 100
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Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2015

Unidade da Federagédo

Comércio Varejista Ampliado

jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15

Brasil 100,4 107,8 108,4 107,2 113,3 114,0 133,2 106,4 91,7 103,3 97,8 100,0 96,9
Rondénia 110,7 118,3 116,0 113,4 119,0 116,9 139,6 102,6 89,9 102,2 99,1 102,5 99,9
Acre 120,9 143,2 123,5 128,2 130,6 133,6 164,8 113,9 102,5 115,5 111,9 116,6 113,6
Amazonas 98,9 108,9 112,0 108,1 115,0 115,7 125,0 103,7 89,7 97,8 95,3 96,7 93,9
Roraima 119,9 131,8 128,2 133,7 139,9 134,1 162,3 132,8 116,0 131,4 129,7 132,5 123,9
Para 107,9 118,1 113,5 113,4 129,8 122,2 150,4 111,7 97,6 113,4 105,7 110,9 108,3
Amapa 108,6 119,8 115,6 112,9 118,2 121,9 139,9 115,4 98,5 102,9 97,4 101,0 96,5
Tocantins 119,1 130,1 124,5 126,7 137,7 142,3 137,2 106,6 96,6 114,4 107,6 108,6 108,2
Maranhé&o 108,9 122,1 124,2 120,6 132,9 124,9 146,8 117,3 99,4 116,4 109,5 107,2 113,4
Piaui 108,2 118,1 114,4 114,6 1227 123,0 142,7 112,9 96,4 111,5 101,7 107,5 103,8
Ceara 102,4 112,7 111,6 115,8 116,0 118,8 138,4 113,7 93,2 105,7 102,6 107,8 102,2
Rio G. do Norte 107,2 119,1 118,8 119,0 123,1 126,5 152,5 116,9 102,5 116,3 107,8 112,0 108,5
Paraiba 114,1 117,5 116,8 118,6 123,7 130,5 142,2 112,0 90,6 102,9 96,5 102,1 98,9
Pernambuco 103,6 114,9 114,9 112,3 118,9 123,4 148,8 116,5 97,3 109,0 99,6 104,0 98,1
Alagoas 106,9 117,8 115,9 117,3 125,5 128,2 160,3 122,0 99,7 113,9 107,3 109,4 96,8
Sergipe 100,9 107,6 109,1 109,7 114,2 117,9 139,6 115,8 100,1 112,6 106,1 104,4 102,0
Bahia 103,4 112,4 114,9 1111 116,2 117,0 139,9 112,0 94,6 108,5 98,3 104,3 99,4
Minas Gerais 103,5 101,7 112,4 102,5 106,5 106,2 118,3 99,6 86,7 99,0 96,2 96,6 94,6
Espirito Santo 83,0 96,7 91,3 93,8 95,8 95,0 109,3 93,5 74,9 86,1 76,5 79,8 76,2
Rio de Janeiro 101,6 110,0 112,5 112,2 118,6 118,4 141,5 112,4 94,4 105,3 98,7 102,6 98,7
Séao Paulo 97,0 102,7 101,6 100,5 106,0 109,3 127,7 100,4 90,5 100,5 96,8 98,4 95,5
Parana 99,1 111,8 108,9 109,7 118,3 117,1 134,0 113,8 93,8 106,6 99,1 100,4 97,0
Santa Catarina 94,2 104,9 105,8 105,1 116,1 114,6 142,7 109,9 92,0 100,9 96,0 97,0 94,9
Rio Grande do Sul 103,1 112,7 113,2 115,8 120,8 121,8 144,4 107,9 91,0 107,4 100,4 100,4 96,8
Mato Grosso do Sul 108,2 115,5 114,9 115,5 122,9 120,7 144,8 114,8 101,6 112,3 107,8 110,0 105,9
Mato Grosso 1141 124,5 121,0 122,7 128,6 121,5 134,3 109,3 96,0 111,8 100,9 105,5 107,9
Goias 103,0 111,6 110,0 110,2 118,5 112,9 119,8 107,3 88,6 100,8 93,7 97,3 94,0
Distrito Federal 98,2 102,5 106,3 103,0 106,3 106,7 119,5 100,4 87,3 97,8 91,9 94,6 92,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugédo, além daquelas que compdem o varejo.
indice de Base Fixa: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2015

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
abr/15 mai/15 | jun/15 no ano | 12 Meses

Brasil 116,9 -2,3 -4,2 3,1 -0,4 1,0
Rondbnia 1153 -3,1 -13,6 -4,5 -1,1 5,0
Acre 132,9 18,7 -12,3 0,1 1,5 5,9
Amazonas 110,6 0,5 -10,3 0,6 -1,3 1,9
Roraima 149,9 6,0 9,1 10,1 11,4 14,7
Para 128,6 3,3 -0,5 6,5 3,7 53
Amapéa 1147 -34 -4,9 -5,1 2,0 5,2
Tocantins 126,6 -2,3 -10,0 -1,5 -1,4 6,1
Maranhéo 134,3 2,0 -4,8 10,1 3,2 5,6
Piaui 125,6 -3,3 -5,6 2,5 0,1 3,0
Ceara 123,2 -1,4 -2,0 51 1,6 4,2
Rio G. do Norte 131,2 -0,5 -3,2 7,2 3,7 51
Paraiba 117,7 -10,4 -12,4 -7,8 -6,7 -0,2
Pernambuco 118,7 -3,9 -7,3 0,7 -0,9 1,8
Alagoas 116,1 -3,0 -5,6 -3,7 -1,3 1,4
Sergipe 126,9 4,4 -1,8 9,0 54 57
Bahia 120,3 -1,5 -6,2 2,9 -0,6 2,3
Minas Gerais 111,2 -1,1 -3,2 -1,9 -1,0 1,9
Espirito Santo 91,8 -16,1 -15,2 -1,8 -6,1 -1,8
Rio de Janeiro 122,3 -15 -1,7 3,8 2,8 5,0
Séo Paulo 115,6 -0,7 -2,5 4,7 -0,7 -1,8
Parana 118,3 -3,6 -4,7 49 -0,3 0,7
Santa Catarina 1153 -3,0 -4,2 8,5 0,8 3,0
Rio Grande do Sul 116,6 -5,2 -6,9 1,0 -3,1 -0,3
Mato Grosso do Sul 128,2 2,2 -1,0 59 4,2 4,5
Mato Grosso 126,6 -9,4 -5,9 0,9 -2,3 1,6
Goias 110,3 -9,6 -10,7 -2,3 -5,3 -1,9
Distrito Federal 108,9 -4,8 -5,3 11 -3,2 -0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagao de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &/nidade da Federagao (Continua)

Més: Jun/2015
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, proQutos alimentisatidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensil cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
) noano | 12 Meses ) noano | 12Meses ) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses ) noano | 12 Meses
Brasil 3,1 -0,4 1, 9,6 54 60 6,2 6,1 b,4 6,1 6,1 6,4 -1,0 -1,8 0,7
Ceara 51 1,6 4 17,2 12,7 15,1 -0,2 1,7 3,8 0,2 1,8 3,8 154 9 9, 11,4
Pernambuco 0,7 -0,9 1.8 8,0 6,1 b,5 2,1 1,7 1,9 0,3 1,7 1,9 -5,9 -3,4 3,0
Bahia 2,9 -0,6 2B 13,3 4,8 4,9 4.6 59 b,5 53 6,7 6,9 -4,8 -7,5 -2,4
Minas Gerais -1,9 -1,0 119 10,9 6,9 b,6 7,3 7,4 8,1 6,8 7,2 8,0 4.4 -2,2 -0,4
Espirito Santo -1,8 -6,1 -118 -3,0 -5,3 -1.3 7,7 6,1 5,6 7,6 4 6 5,9 -2,8 -3,5 1,7
Rio de Janeiro 3,8 2,8 g0 12,8 6,8 7,0 55 7,2 8,9 4,3 7,0 89 -119 -2,8 1,0
Sé&o Paulo 4,7 -0,7 -8 -0,8 -0,8 D,0 5,8 57 59 59 5,7 59 6 -2 -2,7 -1,6
Parana 49 -0,3 o7 13,0 7,2 V.4 10,2 9,1 9,3 10,2 9,3 9,6 0,1 2 -3 -1,1
Santa Catarina 8,5 0,8 3,0 15,7 9,9 8,3 13,3 7,4 4,3 13,4 7,9 0 4 11,5 4,1 51
Rio Grande do Sul 1,0 -3,1 -4,3 13,1 3,8 5,5 4,9 57 7,1 4,7 6 5 7 -4,6 -4,9 -2,8
Goias -2,3 -5,3 -1p 6,1 59 44 -0,7 -5,8 3,6 -1,3 -6,2 4,0 0,4 - -3,6 0,0
Distrito Federal 11 -3,2 -0|9 21,2 15,3 1B,7 19 3,2 3,2 1,3 2,8 2,9 7,7 2,2 0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacasenecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jun/2015

Moveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumialle?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -11,2 9,1 -3,L 54 -84 -33 -14,2 -9,5 B,0 13,2 01, 12,7 2,0 -1,9 -2,6
Ceara -10,1 -5,2 (0] ¥ -11,5 -4,4 4 9,1 -5,6 0,1 14,8 14,0 2|13 -5,6 -10,5 -11,0
Pernambuco -13,8 -10,9 -3,5 -13,5 -12,2 3,0 -14,0 -10,1 -3, 16,0 13,9 148 2,5 -1,7 -2,2
Bahia -7,9 -8,2 -2,p -9,2 -7,2 -4,2 -7,1 -8,7 B,3 1,6 53 12,0 2,0 -10,8 -6,8
Minas Gerais -6,4 -8,9 -0}7 -7,1 -5,5 -6,5 -6,3 -9,7 0,8 15,7 9,6 10,4 11,5 -2,0 -39
Espirito Santo 1,2 3,1 1001 1,6 -15 1,0 0,7 7,8 9,9 14,5 212, 13, 0,3 -12,7 -4,2
Rio de Janeiro -22,3 -11,4 -4,2 -10,5 -6,6 6,3 -26,2 -13,2 11,0 10,0 10B 2,8 -1,5 -2,0
Sé&o Paulo -9,6 -11,0 57 9,9 -12,9 17,9 -18,2 -10,1 -4,7 514, 13,1 14, 1,2 0,3 -0,7
Parana -11,5 -6,6 -319 -13,5 -10,2 €.0 -10,1 -4,1 -1,7 17,4 341 10, -6,5 -4,4 -11,8
Santa Catarina 3,3 -2,6 31 -5,5 -10,6 2,3 6,9 0,8 55 19,2 451 14,3 15,3 9,0 4,0
Rio Grande do Sul -8,5 -9,0 -4,6 -5,0 -4,2 0,6 -10,6 -11,6 - 111 8,1 10, 10,4 2,4 2,2
Goias -15,5 -12,1 -5]6 -14,4 -12,2 1.4 -15,8 -12,0 4,9 11,6 9,5 13,3 3,8 -4,4 -1,5
Distrito Federal -26,5 -21,8 -194,7 -5,3 -1,1 5,5 -34,6 129, 5,6 2,6 44 0,6 -8,3 -8,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacgao (Conclusao)

Més: Jun/2015

E.q,u |.parnentosz (.3 materiais para Outros artlgos,de. uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabdstcucao
. ~ | escritério, informética e comunicac§o doméstico
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumul@ja Mensal Acumulada (3)
2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 0,9 1,1 -1,8 6,8 8,6 10,5 -1,7 -11,8 -p.6 6,1 -0,1 1,9

Ceara -21,3 -31,9 -2017 0,6 7,2 1p,9 10,8 -5,6 2,5 17,7 9,6 11,9
Pernambuco -27,2 -34,0 -23,5 13,2 9,1 121 -3,8 -6,2 -2,4 4,3 -2,2 4 1,
Bahia -24,7 -27,2 -23J1 3,7 11,8 18,5 2,7 -8,5 6,0 8,5 2,3 3,7
Minas Gerais -10,8 -22,6 -14,4 9,8 6,0 5 -20,5 -12,8 -7,4 2,9 0 -4, -0,7
Espirito Santo -5,7 -13,8 -14,1 -6,6 -11,5 -10,8 -11,3 -17,9 -9,7 9 2, -4,9 -3,3
Rio de Janeiro 51,1 37,6 3 14,6 17,0 8,6 2,4 -7,3 -2,9 5,8 4 2, 4,3
S&o Paulo 3,5 10,7 54 6,3 8,1 7 5,6 -14,5 -1L9,5 6,1 -3,7 -2,1
Parana 25,4 14,1 g,0 2,5 9,6 1p,0 -0,7 -12,6 -9,0 4,4 -1,7 -1,6
Santa Catarina -27,3 -20,0 -1p,8 12,8 16,4 3,8 1,1 -11,6 -3,1 3 11 9,1 10,8
Rio Grande do Sul -10,3 -7,4 -$,6 4,1 3,8 7,7 -8,5 -16,8 11,7 7,3 0,6 3,1
Goias -8,0 18,4 13[5 6,8 15,4 20,1 -7,7 -13,0 8,0 11,0 9,9 8,8
Distrito Federal 0,9 8,5 9|2 2,4 11,9 1p,1 -4,6 -14,7 9,3 2,7 -6,3 -2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&dsedeécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegedos 12 Gltimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Festacéo

Més: Jun/2015

Unidade da Fedragéo

Comeércio varejista ampliado

jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/1l5 jun/15

Brasil 113,4 121,6 122,1 120,9 128,5 129,6 153,2 123,0 107,9 122,1 116,8 120,4 116,9
Rondobnia 120,7 128,5 127,5 124,0 130,4 129,0 155,8 115,0 101,8 115,9 113,1 118,1 115,3
Acre 132,8 155,2 137,1 141,4 144,1 148,5 184,6 129,6 118,0 133,8 129,9 136,3 132,9
Amazonas 109,9 119,8 124,2 119,8 127,4 129,2 141,8 117,6 103,2 113,2 111,1 113,7 110,6
Roraima 136,1 148,1 145,1 150,9 158,7 153,7 187,2 154,6 136,9 156,4 154,8 159,9 149,9
Para 120,7 131,0 127,5 126,8 145,7 137,7 172,0 128,1 113,1 132,6 124,4 131,9 128,6
Amapa 120,9 133,1 129,0 125,9 132,0 137,3 159,1 131,12 113,9 120,2 114,4 119,6 114,7
Tocantins 128,5 140,8 135,9 137,7 150,0 156,6 153,9 120,4 111,2 132,0 125,6 127,6 126,6
Maranhéo 122,0 135,7 138,0 134,1 147,9 140,6 167,4 134,4 115,7 135,3 128,6 127,7 134,3
Piaui 122,5 133,0 129,6 129,6 139,1 140,2 164,9 132,1 114,12 131,5 121,4 129,2 125,6
Ceara 117,2 127,6 126,4 130,1 131,4 135,2 159,2 131,7 109,9 124,7 121,8 129,1 123,2
Rio G. do Norte 122,4 134,7 134,4 134,1 139,6 144,4 175,4 135,9 121,0 137,2 128,7 134,8 131,2
Paraiba 127,7 131,1 130,9 132,4 138,4 146,3 161,5 126,6 105,1 119,2 112,7 120,4 117,7
Pernambuco 117,9 129,6 130,4 127,1 134,8 140,6 170,7 132,9 113,5 126,8 117,1 123,6 118,7
Alagoas 120,5 131,9 130,3 131,4 140,8 144,8 182,2 138,0 115,7 131,8 124,9 128,9 116,1
Sergipe 116,4 123,6 125,8 126,4 131,6 136,7 162,1 134,3 119,3 134,0 128,3 128,3 126,9
Bahia 116,9 125,7 128,8 126,2 132,7 133,9 160,8 128,9 111,9 128,7 117,6 125,1 120,3
Minas Gerais 113,4 113,3 122,8 114,2 119,3 118,8 134,9 113,6 100,3 114,5 112,5 113,7 111,2
Espirito Santo 93,5 108,2 102,4 105,2 108,2 107,1 125,3 107,6 88,1 101,1 91,5 95,9 91,8
Rio de Janeiro 117,8 126,9 129,7 129,0 137,3 136,7 166,3 132,8 114,5 127,5 121,1 126,9 122,3
Séo Paulo 110,4 116,8 115,7 114,6 121,6 125,4 147,8 116,9 106,6 119,1 115,8 118,9 115,6
Parana 112,8 126,3 123,3 124,0 134,0 132,8 153,6 131,6 110,9 126,4 119,2 121,8 118,3
Santa Catarina 106,3 117,4 118,2 117,3 131,1 129,5 162,3 126,9 108,7 119,6 115,5 117,3 115,3
Rio Grande do Sul 115,5 125,7 125,7 128,5 135,5 136,9 163,6 123,0 105,9 126,1 119,5 120,6 116,6
Mato Grosso do Sul 121,1 129,2 129,4 129,1 138,3 137,7 167,1 133,9 120,6 134,6 130,0 133,5 128,2
Mato Grosso 125,5 136,4 133,8 134,0 141,2 135,9 152,2 124,7 112,2 131,0 119,2 125,2 126,6
Goias 112,9 122,3 121,6 120,9 130,6 124,8 135,0 121,8 102,5 117,0 109,8 114,6 110,3
Distrito Federal 107,7 112,7 116,4 1135 117,8 118,4 134,0 113,3 100,4 113,9 107,9 111,7 108,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢&®edeicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@atonstrucdo, além daquelas que comp&em o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100
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Tabela 16 - indice e variag&o do volume de vendas do coméraiarejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacao.

Més: Jun/2015

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacao
abr/15 mai/l5 jun/15 abr/15 mai/l5 jun/15

Brasil 112,7 111,8 111,4 -0,6 -0,8 -0,4
Rondo6nia 1245 121,1 119,6 -0,5 -2,7 -1,2
Acre 135,5 133,9 131,6 -1,5 -1,2 -1,7
Amazonas 104,5 101,2 100,5 2,5 -3,2 -0,7
Roraima 147,7 153,5 149,3 -2,5 3,9 -2,7
Para 115,2 114,7 113,9 -2,5 -0,4 -0,7
Amapa 125,3 123,7 119,1 -2,9 -1,3 -3,7
Tocantins 126,9 128,8 130,3 0,2 1,5 1,2
Maranh&o 1229 121,4 120,8 -0,5 -1,2 -0,5
Piaui 110,4 109,4 109,7 -0,5 -0,9 0,3
Ceara 116,6 116,7 115,3 -0,9 0,1 -1,2
Rio G. do Norte 118,3 117,2 118,3 -1,4 -0,9 0,9
Paraiba 112,1 110,6 113,5 0,2 -1,3 2,6
Pernambuco 115,0 113,9 114,0 -0,9 -1,0 0,1
Alagoas 116,0 115,4 110,3 -0,4 -0,5 -4,4
Sergipe 1211 113,6 115,0 4,7 -6,2 1,2
Bahia 1114 110,3 110,5 -2,5 -1,0 0,2
Minas Gerais 107,9 107,6 108,2 -0,3 -0,3 0,6
Espirito Santo 106,5 105,9 106,5 -1,7 -0,6 0,6
Rio de Janeiro 109,9 110,4 109,2 -0,5 0,5 -1,1
Séao Paulo 113,7 112,7 112,3 -0,3 -0,9 -0,4
Parana 118,4 118,2 117,9 -0,6 -0,2 -0,3
Santa Catarina 112,7 111,4 112,5 0,1 -1,2 1,0
Rio Grande do Sul 112,9 1115 110,7 0,9 -1,2 -0,7
Mato Grosso do Sul 134,9 134,2 135,5 0,5 -0,5 1,0
Mato Grosso 106,8 108,5 108,7 -1,0 1,6 0,2
Goias 105,9 105,3 105,6 -0,8 -0,6 0,3
Distrito Federal 104,1 103,6 102,4 0,3 -0,5 -1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacdo da receita nominal de vendas do aéntio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagéo.

Més: Jun/2015

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacao
abr/15 mai/1l5 jun/15 abr/15 mai/l5 jun/15

Brasil 140,0 140,1 141,2 0,3 0,1 0,8
Rondénia 149,0 145,7 1454 -0,4 -2,2 -0,2
Acre 165,4 165,1 163,6 -0,1 -0,2 -0,9
Amazonas 127,8 125,0 1249 3,7 -2,2 -0,1
Roraima 184,1 193,0 189,3 -1,7 4,8 -1,9
Para 143,2 1435 145,1 -2,3 0,2 1,1
Amapa 151,5 150,4 146,1 -1,9 -0,7 -2,9
Tocantins 151,6 154,9 157,2 0,7 2,2 1,5
Maranhéo 154,1 153,6 153,9 0,5 -0,3 0,2
Piaui 138,2 138,2 139,7 0,1 0,0 1,1
Ceara 144,8 146,7 145,8 -0,8 1,3 -0,6
Rio G. do Norte 146,7 147,1 149,1 -1,0 0,3 1,4
Paraiba 136,3 135,4 139,0 0,0 -0,7 2,7
Pernambuco 140,4 140,0 141,7 0,0 -0,3 1,2
Alagoas 141,9 142,7 138,9 -0,8 0,6 -2,7
Sergipe 149,9 143,6 147,5 51 -4,2 2,7
Bahia 137,2 137,0 137,1 -2,0 -0,1 0,1
Minas Gerais 133,2 133,7 135,3 0,7 0,4 1,2
Espirito Santo 134,4 134,1 135,9 -0,6 -0,2 1,3
Rio de Janeiro 140,6 142,1 142,3 0,1 1,1 0,1
Séao Paulo 140,3 140,2 141,2 0,5 -0,1 0,7
Parana 147,4 148,0 149,0 0,4 0,4 0,7
Santa Catarina 140,1 139,9 142,9 1,1 -0,1 2,1
Rio Grande do Sul 140,7 140,0 140,8 0,7 -0,5 0,6
Mato Grosso do Sul 166,1 164,9 169,5 0,9 -0,7 2,8
Mato Grosso 129,6 131,1 131,7 -0,5 1,2 0,5
Goias 127,9 127,6 128,8 -0,2 -0,2 0,9
Distrito Federal 127,9 128,1 128,6 0,2 0,2 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

Atualizado em 12/08/2015 as 9:00h
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