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Agropecuaria

Estatistica da produgé&o agricola **

Estatistica da produgéo pecuaria **

Industria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil
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Pesquisa industrial mensal: emprego e salario ***

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuntiRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* O Ultimo fasciculo divulgado corresponde a feirerde 2016.

** Continuagdo de: Estatistica da produgdo agrofegua partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaitorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBesquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

*** O yltimo fasciculo divulgado corresponde a deweo de 2015.

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indUstria e pregos, o periédlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rnmiafdes sobre

agropecudria, contas nacionais trimestrais e sEwigando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturas @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo comeaessidades de
informacéo identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tenseeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentéarios e notas metida#d As informacdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,

regional e metropolitano, variando por fasciculo".



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indic@€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgada
até dezembro de 2011, apresenta as seguintesagwsiodologicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 eraprsglecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasydés®désual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificagdo Nacional de Atividades Eooicés - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo
— IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, adisés especificos de precos utilizados
como deflatores, para obtencdo de volume de vendas

Na série completa dos indices (série encadeadajndices de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém pperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de
2004 até dezembro de 2011 tém por periodo de base 8003. Os indices de janeiro
de 2012 em diante tém por periodo de base o arib 201

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem @amiodo de referéncia,unico, a
média mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacdo dos resultados de junho @#32a atividade de “Mdéveis e eletrodomeésticos”
passa a ser desagregada em duas novas sériesisMotieletrodomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta proverdgnminantemente da atividade comercial
varejista e estar sediada no territdrio nacionahe particular, para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonasj,Femapa e Tocantins), sdo consideradas
apenas aquelas que estdo sediadas nos municigieapitais, com exce¢do do Parg, onde sédo
consideradas aquelas que estédo sediadas nos namddgRegido Metropolitana de Belém.

e Abrangéncia — A PMC abrangedez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacdo Nacional de Atividades EcondémicasAEN esta indicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas gerada®minantemente na atividade varejista e dois
(Veiculos e motos, partes e pecas e Material dste@@o), abarcam varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicacéo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

¢ Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica careatda por firma
ou razao social, inscrita no Cadastro Nacional eks®a Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgé&o da PMC.

« Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEatieraco, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensatmente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaceladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e ndo-operacionais.

« Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eoddmtimbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cercab deE00 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federacgao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

» Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaueeceita Nominal de Vendasv/olume de Vendas
Esta ultima resulta da deflagdo dos valores nomic@irentes por indices de precos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederacdo, construidos a partir dos
relativos de precos do IPCA e do Sistema NaciomalPdsquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na constru¢do dos indice precos das UFs ndo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egrdfica mais apropriada.

» Divulgacado dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas sdo digaok) dentro do
seguinte quadro esquematico:

1 -indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na sesauijas
receitas provém preponderantemente da atividadedgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.



2—Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sao divulgados indices em nivel Brasil &/aRlades da Federacéo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspiritioS&io de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goidssteto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&weermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Moveis” e
“Eletrodomeésticos’; que correspondem a um detalhamento da atividitieeis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥aleulos e motocicletas, partes e pegake
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além deiculos e motos, partes e peg@sle Material de
construg@oséo calculados indices para o Brasil e as 12 deglda Federacéo citadas
no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceititaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita
Bruta de Revenda do més com os obtidos no mésataeuktnte anterior. Sdo indices cujas
séries sdo ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de
volume da Receita Bruta de Revenda do més comtmpslem igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o masdd® com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &2em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixageacerrou em dezembro de 2011 (base
2003 = 100) com a série que se inicia em janeir@@e (base 2011 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2011 = 100. fEstedimento nio altera as séries dos indices
Més/Igual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano eutmulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série historicadiees de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consictamnanrfatores sazonais, o efeito calendario, oslfeyide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegificde outliers. Os calculos séo feitos  utilzaed software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiaticente definida com a série de 5 anos da pe§anisieo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfdi atualizada com a serie de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadadatulgacdo do resultado de dezembro de 20p@rtiAde
janeiro de 2008 a modelagem passa a ser atuadizaalenente incorporando sempre as 12 Ultimasiafdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e Corpusti@lilizou-se 0 programa “genhol.exe”, dispdizbdo pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de aatefogie regressao..

As atividades PMC néo contempladas no ajuste s$eaBndezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticEsjlipamentos e materiais para escritrio, infooaae
comunicacao”, “Livros, jornais, revistas e pap@lari“Outros artigos de uso pessoal e doméstict/iaerial de
Construcao”), cujas séries completaram 60 messsypa ser publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendério
Hiper., Super, Produtos s Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mulipiicativo (212) (011) (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD), e
L.S2008.0ut
Maveis e eletrodomésticos Muliplicativo (210) (OL1) C(Tat*;a"""" Corpus Christ, Pascoa 1] e Efefto Calendéio
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), L2005 Fev, AO2006.Jan e LS2012.Jan
Automéveis, motocicletas, partes e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Multiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set
Equip. & Materiais p escritorio, Multiplicativo (012) (012) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
inform e comun
Artigos @mac, med, ortop e de Muliplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
perfumaria (TD)
Livros, jormnais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Outrqs gmgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
doméstico (TD)
Material de construcdo Aditivo (212) (011) Carmaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e TC2008.Jul.
Varejo Ampliado Muliplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD),

AO02010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) | Carnaval e Corpus Christi
N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Alagoas Multplicativo (012) (011) | C4jendario (TD) e AO2O12 Fev
Amapé Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
Amazonas Aditivo (012) (011) | Carnaval, Corpus Christi e AO2002.Dez
Bahia Mulipiicativo (012) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Ceara Mulipicativo (011) (011) ((;rall:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (210) (011) | Chjendario (Tlg) e A02002.Abr ]
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (011) (011) | Calendario (TD), LS2003.Jul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
Maranhso Mulipiicativo (011) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario
) . s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (Tlg) e TC2003.Mar ]
s Carnaval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Mato Grosso Multiplicativo (011) (011) | (7p, AQ2002 Mai & | 52006, Fev
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011.Mai [15]
, L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Para Multiplicativo (212) (011) Calendario (TE?) (8]
N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multpicativo (210) (011) | 3jendario (TD) e LS2008.0ut
p L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multplicativo (011) (011) | Caiendério (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) Calendario (TB) e LS2003.Mar o)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (TD), AO2004.Jan, LS2005.Fev e
AO02008.Nov
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) 8%;1 2v|zj1gzco%r2pllj\lsc)$hr|st|, Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (011) gi[g?gg'r}ocggl)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) gi[g?gg'r}ocggl)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
s L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Rondénia Multiplicativo (011) (011) Efeito Calend é?ri o (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) gglrenr?(\j/glr,ioc(o_rrgl;s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
S0 Paulo Mulipicativo (210) (011) gglrgrz]i(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Mulplicativo (012) (011) | |'S2005 Fev e LS2010,Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (011) (011) (D)
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
aimenticios, bebides efumo | MultPlcatvo (212) (011) | p), Ls20020ut, LS 2012.3an
Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi
. L. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) (D), AO2003 Mai & LS2008.Out
P ‘e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2014.Nov
Camaval, Compus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) | (TD),LS2002.0Out, LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012.Jan
Automaveis, motocicletas, partes . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
o . Multiplicativo (212) (011) (TD) e AO2012.Set
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),
inform e comun Multpicativo (210) (011) | A02003 Nov, L S2005.Fev, AO2011.Jun e AO2011.Dez
Artigos fa_rmac, méd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christ, Pascoa[1] e Efeito Calendario
perfumaria. (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
OUtrqS argos de uso pe € Multiplicativo (011) (011) | Camaval, Compus Christie Pascoa [1]
domeéstico
Material de construgio Mutipicativo (011) (011) C(ra'D“)“a"a" Corpus Christ, Pascoa 1] e Efeito Calendario
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendério (TD),

LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Ago




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
s Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Muttiplicativo (210) (011) | A02004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ], Efeito
Alagoas Multiplicativo (212) (011) Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapé Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
AMazonas Mulipicativo (012) (011) Eg;%%\ga:é g/orpus Christi, LS2004.Mai e
. s Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multpiicativo (011) (011) | 7y, A02004.Jan e AO2014.Nov
Cearé Mulipicativo (011) (011) ?ﬁ)r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
L N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multpicativo (012) (011) | Calendario (TD), TC2001.Jun € AO2005.Jan
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) | Calendario (TB) e AO2002.Abr @]
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multipicativo (012) (011) | Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhao Mutipicativo (210) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpiicativo (212) (011) Calendério (TIFD)) e AO2003.Fev .
Mato Grosso Multiplicativo (011) (011) E;ezutgog?:lgcdano (TD), AD2002.Mai e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) ((T:gr)nea \I/_asl,zgggpg:VChnsn, Efeito Calendario
, L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e AO2008 Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | Calendério (TD), AO2008.Jan, LS2008.0ut e
A02014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendério (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev e
LS2005.Ago
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) | Chjendario (TB) e TC2003.Jan 9]
_ L Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (1), TC2003.an e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Mutipicativo (011) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) gz{gsgg:iocgggjs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) EZ[QEZZ:} OCgB;JS Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Multiplicativo (011) (011) | hascoa (8], Efeito Calendario (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/;’i:’iocglgl)m Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendéario (TD), LS2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut, TC2006.Fev e LS2011.Fev
~ . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S#o Paulo Multiplicativo (212) (011) | amavel | (TB) (8]
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Mulplicativo (210) (011) | | 2005 Fev e LS2010.Fev
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V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precgos aplicados ao sistema de dodisada PMC (para o deflacionamento) séo
derivados do IPCA mensal para as atividades PMC aell e do SINAPI somente para a atividade 11,
pesquisados e divulgados pelo IBGE. Aos itens RB#0ciou-se os itens do IPCA que melhor represemta

comportamento de precos de cada grupo de proditosclasses da CNAE que compdem uma atividade

PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (cod. 2104) 1
IPCA (cod: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (céd. 7202) 0,04136
IPCA (cod. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (c6d. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (céd. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (c6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (céd. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calgados 4781-4 IPCA (céd. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
) IPCA (céd. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (céd. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomeésticos) IPCA (céd. 32) 1
4756-3 (moéveis) IPCA (cod. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (céd. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomeésticos) IPCA (cdd. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (cod. 3102) 1
4762-8 (eletrodomeésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomeésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e P
lcosméticos 4772-5 IPCA (céd. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1
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Peso nos ltens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaczo 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (cod: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (cod: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
4757-1 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102053) 1
IPCA (c6d: 5102053) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construgéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados négdgao do més subseqiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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«2/BGE
COMENTARIOS

Em fevereiro de 2016, ammércio varejista nacional registrou aumento de 1,2% para o voluemeeddas e de
1,3% para a receita nominal, ambas as variacoeslardo ao més imediatamente anterior, na séeder influéncias
sazonais. No caso do volume, o resultado positvéedereiro ndo compensou a queda de 4,1% acumadaddois
meses anteriores. Com isso, a variagdo da médial mdvfevereiro (-1,0%) mantém sinal negativo peloeiro més
consecutivo (Graficos 1 e 2). Na série sem ajaziensl, no confronto com igual més do ano anteriearejo nacional
mostrou, em termos de volume de vendas, decrésiEndo2% sobre fevereiro do ano anterior, décinmagina taxa
negativa seguida para esse tipo de comparacam pmaos acentuada do que a observada em jan8i@96)1 Assim,
0 comeércio varejista acumulou reducdo de 7,6% nois mimeiros meses de 2016. A taxa anualizadégaithor
acumulado nos ultimos doze meses, com queda deebBdvereiro de 2016, mantém patamar do mésantér3%6)
(Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Gréfico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
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O comeércio varejista ampliadqg que inclui o varejo e mais as atividade¥dieulos, motos, partes e peeade
Material de construcacgpresentou variacao positiva sobma@s imediatamente anterior, série com ajuste daziena
1,8% para o volume de vendas e de 2,9% para &areceninal de vendas, conforme Graficos 3 e 4. rélagdo a
fevereiro do ano anterior, a variacdo foi dé%4bpara o volume de vendas e de 3,3% para reoaiiaal. No que tange
as taxas acumuladas, as varia¢des foram de -10,Htore de -9,1% nos Ultimos 12 meses, para o gaemwendas, e

de -1,3% e -1,8% para a receita nominal, respettiiee (Tabela 1 e 2).
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Gréfico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste
Sazonal
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Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Ajuste Sazonal
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RESULTADOS SETORIAIS

O avanco de 1,2% na passagem de janeiro paraife\d#e2016 para comércio varejistg na série ajustada
sazonalmente, foi acompanhado por quatro dastiiideales pesquisadas. No segundo més do anajladespositivo
foi destacadamente influenciado pdoveis e eletrodomésticds,0%) eHipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e furf@®8%). No primeiro setor citado, 0 aumento veitsggerda de 13,2% acumulada nos meses
de dezembro e janeiro, e no segundo segmentotrépdguedas consecutivas acumulando recuo de Bg#emais
taxas positivas foram observadas@ombustiveis e lubrificant€8,6%) eArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosmétic@,3%). Por outro laddlecidos vestuério e calcado§2,8%); Livros, jornais, revistas e
papelaria(-2,4); Equipamentos e material para escritério, inforroate comunicaca@1,3%) eOutros artigos de uso
pessoal e domeéstided,1%) registraram quedas nessa comparacamm@rcio varejista ampliadotambém mostrou
aumento no volume de vendas entre janeiro e fewahei2016 (1,8%), influenciado positivamente piglsempenho de
Veiculos e motos, partes e pegasn aumento de 3,8%Material de construcdacom avanco de 3,3%, como mostra a
Tabela 1.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Fevereiro 2016

MES/MES ANTERIOR (1) MES! 'G/Liﬁ#gREIgRD O ANO ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacéo (%) Taxa de Variacéo (%) Taxa de Var iacéo (%)
DEZ ‘ JAN ‘ FEV DEZ ‘ JAN ‘ FEV NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) -2,3 -1,9 1,2 -7,2 -10,6 -4,2 -7,6 53
1 - Combustiveis e lubrificantes 05 25 0,6 98 -13,8 -4,1 9,2 -6,8
f2u;n|-c|)iper, supermercados, prods. alimenticios, beb  idas e 11 08 08 37 58 14 37 30
2.1 - Super e hipermercados -1,3 -0,6 0,7 -3,9 -5,8 -14 -3,7 -3,1
3 - Tecidos, vest. e calgados -2,0 -0,1 -28 -9,7 -12,9 -10,8 -12,0 -9,7
4 - Méveis e eletrodomésticos 8,1 5,4 50 -18,9 -24,7 -10,9 -18,7 -16,0
4.1 - Méveis - - - -22,3 -4,8 53 -5,0 -15,7
4.2 - Eletrodomésticos - - - -17,4 -32,6 -13,7 -24,7 -16,2
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria 0,4 01 0,3 3,1 -0,2 6,2 2,8 2,9
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -1,7 -0,1 -2,4 -1 50 -13,0 -16,3 -14,4 -12,3
7 - Equip. e mat. para escritdrio informatica e com  unicagdo | -11,6 0,8 -1,3 -15,9 -24,9 -17,3 -21,2 -75
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 5,2 -3,2 -0,1 -79 -14,8 -11,4 -13,2 -39
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -0,8 -1,5 18 -11,0 -14,1 -5,6 -10,1 -9,1
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 0,4 -2,2 38 -20,0 21,3 -6,6 -14,7 -17,0
10- Material de construgao 2,3 -5,1 33 -12,5 -18,0 -111 -14,8 -95

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo dgervicos e Comércic
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadoratoércio varejista é composto pelos resultados tilddades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado gposto pelos resultados das atividades numeradhs d®
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TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Fevereiro 2016

MES/MES ANTERIOR (1) MES! 'Giﬁié‘ﬁgs O ANO ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao (%) Taxa de Var iacéo (%)
DEZ ‘ JAN ‘ FEV DEZ ‘ JAN | FEV NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) -1,9 0,1 13 2,6 0,8 7,3 39 3,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 34 32 16 8,7 57 10, 4 8,0 6,5
fZU;nl-oliper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 06 05 17 81 68 121 9.4 6.9
2.1 - Super e hipermercados 0,5 0,6 17 78 6,6 11,9 9,2 6,6
3 - Tecidos, vest. e calgados -1,7 0,6 -18 -5,4 -8,2 -5,0 -6,8 -5,9
4 - Moveis e eletrodomésticos -13,3 -3,0 57 -15,9 -19,5 -5,6 -13,4 -13,4
4.1 - Méveis - - - -17,5 0,9 -0,6 0,2 -111
4.2 - Eletrodomésticos - - - -15,2 -29,1 -8,5 -20,4 -145
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria 0,7 0,7 0,9 11,0 7,6 14,6 10,9 10,1
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -1,0 0,6 2,1 -7, 4 -4.8 -7,4 -5,9 51
7 - Equip. e mat. para escritorio informatica e com  unicagao -9,3 -14 0,2 -14.6 214 114 -16,4 -10,1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -2,8 -3,5 0,3 -0,5 -7,6 -3,2 -5,6 2,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -0,2 0,7 29 -2,7 54 3.3 -1,3 -1,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 0,5 -2,5 41 -17,2 -19,3 -4,6 -12,6 -134
10- Material de construgao 0,8 2,3 -0,6 -8,0 -14,4 -6,9 -10,9 51

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao dgervicos e Comércic
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadorainéecio varejista € composto pelos resultados tladades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado Bposto pelos resultados das atividades numeradhad®

Na comparacgdo com igual més do ano anterior, @asido o volume de vendagameércio varejistamostrou
recuo de 4,2% em fevereiro de 2016, décima prinseienegativa consecutiva, sendo essa queda a8 awmiuada dos
ultimos seis meses. Vale citar que fevereiro dé 204 dias) teve um dia Util a mais do que fevedirano passado (18
dias). O resultado deste més foi acompanhadoxa® teegativas em sete das oito atividades inveatigdPor ordem de
contribuicdo a taxa global negativa, os resultémi@en os seguintes: -10,9% endveis e eletrodomésticod 1,4% em
Outros artigos de uso pessoal e doméstitd% emHipermercados, supermercados, produtos alimentibiglsidas e
fumqg -10,8% pardlecidos, vestuario ealcados; -4,1% er@ombustiveis e lubrificantesl7,3% emEquipamentos e
material para escritorio, informatica e comunicagatt,3% para.ivros, jornais, revistas e papelariA Unica atividade
que exerceu impacto positivo na composicdo do taglsulglobal no varejo foArtigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e cosméti2%).
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TABELA 3

BRASIL - COMPOSIC/:\O DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Fevereiro 2016
(Indicadores de volume de vendas)

. COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Atividades
Taxa de Composi¢édo Taxa de Composi¢édo
variagao (%) absoluta da taxa variagao (%) absoluta da taxa
(p-p) (p-p)
Taxa Global -4,2 -4,2 -5,6 -5,6
1 - Combustiveis e lubrificantes -4,1 -0,4 -4,1 -0,3
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb  idas e fumo -1,4 -0,7 -1,4 -0,5
3 - Tecidos, vest. e calgados -10,8 -0,7 -10,8 -0,5
4 - Méveis e eletrodomésticos -10,9 -1,2 -10,9 -0,9
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria 6,2 0,5 6,2 0,3
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -16,3 -0,2 -16,3 -0,1
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagéo -17,3 -0,3 -17,3 -0,2
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -11,4 -1,1 -11,4 -0,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - -6,6 -1,7
10- Material de construgdo - - -11,1 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo dgervicos e Comércio.
Nota: A composicéo da taxa mensal corresponde a piipagéo dos resultados setoriais na formagéo daxa global.

A atividade deMéveis e eletrodomésticasom variacdo de -10,9% no volume de vendas ecéieh fevereiro
do ano passado, registrou 0 maior impacto negadiformacao da taxa do varejo. No acumulado de ales Ultimos 12
meses, as taxas foram, respectivamente -18,7%08616al comportamento foi influenciado pela eléeago custo das

operacdes de crédito as pessoas fisiakisn da reducéio da massa real de rendinientos

A atividade deDutros artigos de uso pessoal e doméstjue, engloba lojas de departamentos, joalhetigosirt
esportivos e brinquedos, foi responsavel pela slegomaior influéncia negativa na formacéo da tax&aiejo, com
variacdo de -11,4% no volume de vendas em relafi@d@i@iro de 2015. Para os dois primeiros mesesa@ variacao
acumulada foi de -13,2% e para os ultimos 12 nuese®9%. Este desempenho pode ser atribuido andri@de queda
de ritmo de oferta de crédito e de reducdo da maakde rendimentos, mesmo que essa atividadengoiet baixo valor

unitario da maioria dos produtos comercializados.

1 Segundo o Banco Central, a taxa média de juros para @sggde pessoas fisicas alcancou 39,9% aa em feveze2@lBem relacdo a fevereiro de 2015.
2 A massa de rendimento médieal habitual dos trabalhadores acumulada em 12 mesesoegiseda del,5% em relacéo a fevereiro de 2015, segundo a Paddeissal de Emprego, do
IBGE.
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O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibigisidas e fuma@om variacdo de -1,4%
no volume de vendas em fevereiro sobre igual mémda@nterior, exerceu a terceira principal canigéo negativa na
formacéo da taxa global do varéj@bela 3). O segmento acumula no primeiro bimestiano recuo de 3,7% e de 3,0%
nos Gltimos doze meses. O crescimento acima da mésliprecos de alimentacdo no domiciiomado ao menor poder

de compra da populacgéo, influenciou este desempenho

Assim como 0 setor anteriormente citado, a atigdbsT ecidos, vestuario e calcadésesponsavel também pela
terceira maior participacdo negativa na composittiéndice geral do varejo, com taxa de variacaald@% com
relacéo a igual més do ano anterior, de -12,0%unm@lado no ano e de -9,7% para os Ultimos 12 rdesmo com 0s
precos de vestuério se posicionando abaixo doeimpital de prechsesta atividade vem apresentando desempenho

negativo inferior & média geral do comércio vaiejis

O segmento d€ombustiveis e lubrificanteegistrou variacdo de -4,1% no volume de vendasietacao a
fevereiro de 2015, respondendo pela quarta maidrilmgicdo negativa a taxa global do varejo. A tdgacrescimento
acumulada no bimestre foi de -9,2%, e de -6,8%ditpeos 12 meses. Esse desempenho reflete, plineip, o
comportamento do crescimento dos precos do subdeupombustiveis, com 15,9% de variagdo em 12 nasem dos

10,4% do indice geral, segundo o IPCA.

O setor deEquipamentos e materiais para escritorio, inforgite comunicacaaom queda de 17,3% no
volume de vendas em comparacao a fevereiro de 2@l§irou a quinta maior participacao negativiomaacao da taxa
global do varejo. Os resultados, em termos acumgilddram -21,2% no ano e -7,5% nos ultimos 12 sngsele ser
explicado pelo comportamento do délar nos ultimesas, na medida que muitos componentes eletr&diocoainda

importados.

O comércio dd.ivros, jornais, revistas e papelaripapelariarepresentou a menor contribuicdo negativa ao
resultado total do varejo, registrando variacadeahame de vendas de -16,3% sobre fevereiro de 2d&bacumulada no
bimestre de -14,4% e de -12,3% nos ultimos 12 maAdeajetdria declinante desta atividade vem samiticenciada, no
gue tange a jornais e revistas, por certa sulétitudos produtos impressos pelos de meio eletr@i@n da reducéo

orcamentaria das familias.

O segmento dértigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déumaria foi 0 Unico com participacao
positiva na taxa global do varejo, com crescimdat6,2% na relacéo fevereiro 2015/fevereiro 201aas acumuladas
no ano e nos ultimos 12 meses de 2,8% e 2,9%ctiewgpeente. O desempenho setorial favoravel désidaale pode
ser atribuido, especialmente, ao carater de usndigisde seus produtos e a variacao de precosdieamentos abaixo

do indice geral

3 Segundo o IPCAaté fevereiro 2016, gariagdo de precos de alimentos no domicilio no acumukad@ dneses foi de 14,8 contra 10,4% do indice geral
4 Segundo o IPCA até fevereiro 2016, a variagdo d@pme vestuario no acumulado de 12 meses foi de B@B#ba 10,4% do indice geral

5 Segundo o IPCAaté fevereiro 2016, gariacdo de precos de produtos farmacéuticos no acdondéal2 meses foi de 7,2 contra 10,4% do indice geral
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O comércio varejista ampliadqg para o volume de vendas, registrou variacao,f8&6-6a relacdo fevereiro de
2016/fevereiro de 2015, vigésima primeira taxa tega&onsecutiva para esse tipo de comparacdanAasi taxas
acumuladas ficaram em -10,1% para o acumuladaimeip bimestre do ano e -9,1% acumulado em dozesngsse
comportamento é atribuido em funcdo do desempeegativo deVeiculos, motos, partes e pecasjo resultado
interanual foi de -6,6%, acumulando no ano recud4jé% e, em 12 meses, de 17,0%. A reducdo dassvend
segmento foi decorrente, entre outros fatores,afmnritmo na oferta de crédito e da restricaonoecdgaria das familias,

diante da desaceleracdo do crescimento real da desalarios.

O segmento d&laterial de construca@presentou variacdo, no volume de vendas, déeliglcomparacao
com o fevereiro de 2015, de -14,8% no acumuladomestre e de -9,5 nos Ultimos doze meses. Essmplesho pode
ser atribuido a reducéo da atividade econémicaciage ao menor nimero de lancamentos no mercauhliario

residencial e comercial.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de janeiro para fevereiro de 201@&rieacem ajuste sazonal, 0 volume de venda®hgiTio
varejista foi positivo para dezessete das 27 Unidades dadeth, com destaque para os locais que avang@naanda
média brasileira (1,2%): Tocantins (3,3%), Par&;204), Espirito Santo (2,8%), Minas Gerais (2,329, de Janeiro
(2,2%), Amazonas (2,1%), Amapa (1,4%) e Séo PaAMd4). Por outro lado, com as taxas negativas ef@iadas,
destacaram-se: Sergipe (-3,7%), Mato Grosso (-1e8R4) Grande do Norte (-1,7%), como mostra o Gy&fi

Na comparag¢do com igual més do ano anterior, emgdelao volume de vendas, o resultado negativo
global (-4,2%) teve predominio de taxas negatigag, alcancaram 25 das 27 Unidades da Federagcdo, com
destaque, em termos de magnitude de taxa para: &Afap,1%), Sergipe (-12,8%) e Amazonas (-10,8%),
estados com recuo a dois digitos (Gréfico 6). Quaatmaiores participacdes negativas na compodigdaxa

do varejo, ressalta-se Sao Paulo (-3,6%) e Ri@deirb (-6,5%).

Grafico 5 Grafico 6
Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Més imediatamente anterior Meés/Igual més do ano anterior

Unidades da Federagdo
Unidades da Federagdo

-4,0 -3,0 -2,0 -1,0 0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 -20,00 -15,00 -10,00 -5,00 0,00 5,00

Variagdo percentual Variagdo percentual
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Em relagdo adComércio Varejista Ampliado, 24 das 27 Unidades da Federacdo registrarartadesu
negativos, em termos de volume de vendas, na cagdgacom o mesmo periodo do ano anterisiackndo-se:
Amapa (-18,6%), Sergipe (-14,6%); Espirito Sarit8,2%) e Maranhao (-12,9%). As Unicas taxas corang@nho
positivo no volume de vendas ocorreram em Rondéni®o), Roraima (2,2%) e Minas Gerais (0,9%). Emmos de
iImpacto negativo no resultado global do setor¥e},6s destaques foram os estados de Rio de JeBeglfb), Sdo Paulo
(-2,4%) e Santa Catarina (-8,4%).

Em sintese, o volume do comércio varejista, enrdevede 2016, avancou 1,2% sobre o més imediatamen
anterior, ndo revertendo a queda de 4,1% acumot@ldois meses anteriores. Desse modo, a evolocilide de
média movel em fevereiro (-1,0%) mantém sinal memadelo terceiro més consecutivo. Vale destacar @pm o

resultado desse més, o total do varejo enconF@%eabaixo do nivel recorde alcangado em noveda2014.

No confronto com igual més do ano anterior, 0 Bgpermaneceu mostrando recuo pelo décimo prim&s m
consecutivo, ao registrar queda de 4,2%. Essetadsutle fevereiro teve predominio de taxas negatwdre as
atividades, porém registrou menor intensidade dersdo no ultimo més (-10,6%). Com isso o indicadualizado,

acumulado nos ultimos doze meses, mantém o mesamguabservado no més anterior (-5,3%).

Evolugdo do volume de vendas do Comércio Varejista segundo os
indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses

10 4

Mensal ——@l—12meses

Variagéo percentual

-10 -

-15 -
fev- abr- jun- ago- out- dez fev- abr- jun- ago- out- dez- fev-
14 14 14 14 14 14 15 15 15 15 15 15 16
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variacéo de volume de vendas nomércio varejista,

por Unidade da Federacéo

Més: Fev/2016

. ~| Indice de Variagao
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/15 jan/16 | fev/16 no ano | 12 Meses

Brasil 97,3 -7,2 -10,6 -4,2 -7,6 -5,3
Rondbnia 101,6 -13,7 -10,8 -4,1 -7,6 -7,9
Acre 110,3 -11,6 -10,9 -8,5 -9,8 -4,8
Amazonas 81,8 -10,2 -12,7 -10,8 -11,8 -8,5
Roraima 136,9 -3,5 -5,8 1,9 -2,2 3,5
Para 93,3 -8,9 -10,1 -4,0 -7,3 -5,5
Amapa 94,0 -22,8 -24,4 -17,1 -21,0 -16,6
Tocantins 104,9 -8,9 -6,8 -3,8 -5,4 -4,0
Maranhao 101,8 -12,0 -10,6 -3,6 -7,4 -7,4
Piaui 93,3 -8,5 -10,6 -5,2 -8,1 -5,8
Ceara 99,2 -6,3 -10,2 -3,0 -6,9 51
Rio G. do Norte 98,0 -8,8 -10,4 -8,4 -9,5 -5,3
Paraiba 96,8 -11,1 -7,6 -0,9 -4,5 -10,4
Pernambuco 94,3 -11,3 -12,0 -9,5 -10,8 -9,2
Alagoas 96,8 -9,3 -11,4 -7,5 -9,6 -9,0
Sergipe 92,8 -10,6 -12,6 -12,8 -12,7 -4,4
Bahia 90,5 -13,3 -13,6 -9,5 -11,7 -9,0
Minas Gerais 99,2 -2,1 -5,7 3,0 -1,7 -1,8
Espirito Santo 95,1 -10,4 -12,2 -3,1 -7,9 -8,5
Rio de Janeiro 94,8 -5,6 -11,1 -6,5 -8,9 -4,8
Séo Paulo 99,5 -6,1 -10,4 -3,6 -7,2 -4,6
Parana 102,7 -9,0 -13,2 -4,8 -9,3 -5,0
Santa Catarina 97,2 -10,5 -12,6 -6,5 -9,8 -4,8
Rio Grande do Sul 95,9 -7,6 -8,3 -1,6 -5,2 -6,2
Mato Grosso do Sul 115,0 -3,9 -8,1 -3,0 -5,7 -2,5
Mato Grosso 91,5 -9,0 -9,3 -5,5 -7,5 -8,6
Goias 87,0 -10,9 -13,6 -7,4 -10,8 -10,7
Distrito Federal 85,7 -7,1 -12,5 -6,7 -9,8 -6,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®eteicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegedos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagéo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (@tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2016

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticasdas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados

Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensél cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses

Brasil -4,2 -7,6 -5, -4,1 -9,2 -618 -1,4 -3,7 -8,0 -1,4 -3,7 3.1 -10,8 -12,0 -9,7
Ceara -3,0 -6,9 511 -5,1 -7,2 34 -0,1 -2,3 5,0 0,8 -1,6 5]-4, 1,9 -1,2 14
Pernambuco -9,5 -10,8 -4,2 -7,9 -12,4 9,9 -7,6 -7,3 -7,4 310 -8,8 -8, -20,3 -20,6 -16,2
Bahia -9,5 -11,7 -9p -10,4 -15,7 -121 -9,0 -10,3 5,6 -5,4 7,5- 4.1 -11,0 -11,7 -14,3
Minas Gerais 3,0 -1,7 -118 14 -3,3 -4.,6 4,0 1,0 0,8 4,8 15 9] 0, -13,6 -15,4 -8,4
Espirito Santo 3,1 -7,9 -815 4.7 -12,3 -1B,7 -0,9 -4,9 3H4, -1,0 -4,9 -4, 35,0 27,7 -6,3
Rio de Janeiro -6,5 -8,9 -48 -0,1 -8,4 -b,3 -5,8 -5,9 3,5 6,6- -6,4 -4, -13,1 -11,1 9,1
Sé&o Paulo -3,6 -7,2 -416 -8,8 -13,9 -p.4 2,6 -0,4 1,6 2,4 5 -0, -1,6 -15,4 -17,3 -12,3
Parana -4,8 -9,3 -510 0,0 -8,0 -4,3 -2,2 5,7 3,0 -1,7 5,3 ,8]-2 -12,2 -16,8 -11,3
Santa Catarina -6,5 -9,8 -48 -0,7 -6,2 2,7 -12,1 -13,8 3|-7, -13,0 -14,7 -1, 1,9 1,2 -2,4
Rio Grande do Sul -1,6 -5,2 -4,2 5,1 -12,3 9,1 -1,0 -4,1 4,6- -1,1 -4,2 -4.¥ -10,1 -12,4 -11,9
Goias -7,4 -10,8 -1047 -3,7 -5,0 4.4 -8,1 -8,8 -11,6 -8,2 9-8, -11.8 -11,7 -10,5 -9,3
Distrito Federal -6,7 -9,8 -65 15 -4,1 ,0 -11,5 -12,9 518, -12,4 -13,5 -9.p -6,6 -6,2 -6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢d®edeécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetedos 12 Gltimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagéo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (@tinua)

Més: Fev/2016

L - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacad Total Méveis Eletrodomeésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil -10,9 -18,7 -16p -5,3 -5,0 -1%,7 -13,7 -24,7 -16,2 2 6, 2,8 2.9 -16,3 -14,4 -12,3
Ceara -8,1 -17,3 1219 0,2 -10,6 -1p,1 -13,5 -21,6 -L4,7 4,2 2 0 4.8 -12,8 -27,8 -16,8
Pernambuco -25,4 -28,7 -22.8 -0,5 -2,7 -40,4 -39,4 -43,1 1424 12,7 47 7, -27,8 -1,4 -5,4
Bahia -1,7 -13,5 -151 3,5 1,6 -13,5 -12,7 -20,2 -15,8 0,2 5-1, -1, -3,4 23,0 4,3
Minas Gerais -6,9 -17,8 -148 2,9 -3,8 -1B,6 -8,9 -20,6 HL5, 15,9 9,1 6, -4,9 -8,1 -8,7
Espirito Santo -14,4 -20,1 -13,8 -36,2 -32,7 -42,7 2,1 610, -7,0 9,4 3,5 3,p -1,2 -9,6 -12,4
Rio de Janeiro -18,0 -24,2 -19.9 -16,3 -13,4 -18,6 -18,7 7,32 -20,3 8,1 4,0 2f7 -10,4 -16,3 -12,1
S&o Paulo -9,0 -18,8 -14,9 8,9 121 -15,1 -16,5 -29,8 16,2 2 4 0,9 2.9 -17,5 -17,7 -16,4
Parana -7,9 -18,0 -137 -4,6 -12,5 -1B,7 -10,1 -21,4 10,6 9 -7 -3,9 3,3 -12,8 -23,7 -14,5
Santa Catarina -11,2 -19,5 -1.3 -8,5 6,3 -12,0 -12,2 -28,5 5,6| - 12,9 9,3 5L -11,4 -11,2 -2,4
Rio Grande do Sul -3,5 -8,5 -13,5 2,2 0,7 -11,9 -6,6 -13,0 14,3 8,6 7,1 2,p -6,5 -8,5 -6,0
Goias -9,3 -20,8 -20[1 -2,0 14,8 -1%,5 -11,6 -31,7 -p15 57 80 0,7 2,3 -0,5 -9,8
Distrito Federal -8,1 -16,4 -2014 -26,5 -2,8 -1p,6 -1,0 21 -23,( 0,3 -3,3 2P -30,4 -22,1 -16,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢d®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetedos 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacédo @clusio)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2016

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -17,3 -21,2 -7.p -11,4 -13,2 -3,9

Ceara -17,1 -20,0 -241 -13,1 -15,6 2,3
Pernambuco -12,0 -13,2 -28,7 -2,3 -3,0 1,6
Bahia -16,1 -16,0 -2216 -19,2 -18,4 -$50
Minas Gerais 11,2 21,9 -948 15,1 13,0 D,7
Espirito Santo -14,5 57,6 48 -26,6 -32,6 -4,0
Rio de Janeiro -0,3 1,4 11,4 -10,2 -14,6 1,2
Sao Paulo -23,7 -31,4 -4,6 -20,8 -21,0 6,1
Parana -20,2 -19,3 -89 -18,2 -21,2 .8
Santa Catarina -16,5 -19,0 -16,5 15,7 9,9 5,0
Rio Grande do Sul -17,4 -17,1 -9.3 -5,9 -8,3 5,0
Goias -33,8 -33,3 -513 -8,3 -6,3 3.1
Distrito Federal 12,0 -11,2 -48 -7,2 -4.,4 B,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®eteicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federagio

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2016

Comeércio varejista

Unidade da Federacaq (/o mar/15 abr/15 mail15 jun/1s juli1s ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 janiie | feviie

Brasil 1016 1108 106,5 110,6 104,1 106,8 106,6 103,0 1114 110,3 139,7 1031 97,3
Rondonia 105,9 115,4 114,1 123,9 112,7 121,5 115,2 108,7 116,3 117,6 154,9 105,7 101,6
Acre 120,5 133,0 1256 135,0 122,1 126,9 126,5 118,2 1231 121,5 163,4 119,6 110,3
Amazonas 91,7 95,9 96,4 100,4 94,9 98,1 103,0 96,2 103,1 101,0 125,8 89,7 81,8
Roraima 134,3 150,3 144,7 157,1 144,2 151,9 150,3 147,5 155,8 159,1 190,0 146,6 136,9
Para 97,2 1134 106,8 114,7 105,4 111,9 107,7 101,8 113,9 110,7 147,8 101,1 93,3
Amapé 1134 120,3 111,1 119,8 1133 114,5 112,1 106,4 110,8 106,9 1338 101,8 94,0
Tocantins 100,1 123,0 120,9 128,0 122,1 127,0 120,6 115,1 120,2 130,7 146,5 108,9 104,9
Maranhao 105,6 118,2 114,3 120,1 113,3 122,3 118,2 110,6 119,0 116,5 148,3 10,1 101,8
Piaui 98,4 107,4 102,9 107,9 102,8 110,6 106,4 102,6 10,0 106,6 1338 104,1 93,3
Ceara 102,3 112,9 110,4 117, 108,1 114,5 111,8 107,0 1154 115,1 143,8 10,1 99,2
Rio G. do Norte 107,0 116,3 111,0 117,2 110,2 116,2 114,8 108,5 114,9 115,5 141,5 107,4 98,0
Paraiba 97,7 107,2 103,2 108,2 109,7 115,2 104,7 101,6 108,0 114,3 135,9 107,1 96,8
Pernambuco 104,2 111,5 105,7 110,6 106,7 106,8 106,7 100,1 108,7 1135 144,8 105,8 94,3
Alagoas 104,7 112,0 100,7 113.4 102,9 103,7 100,8 98,9 10,4 112,8 147,8 107,7 96,8
Sergipe 106,4 112,0 114,5 112,0 107,5 100,2 101,2 96,3 104,0 101,9 126,2 103,6 92,8
Bahia 100,0 111,2 104,1 10,5 105,6 104,5 104,7 101,1 107,2 107,0 131,8 97,9 90,5
Minas Gerais 96,3 105,3 102,8 106,0 101,8 106,7 106,0 103,9 113,0 109,3 137,4 105,0 99,2
Espirito Santo 98,1 105,1 102,0 103,8 97,7 102,4 100,1 95,0 101,6 99,1 129,8 99,7 95,1
Rio de Janeiro 101,4 107,7 102,3 108,1 101,3 104,7 106,6 102,4 110,5 110,1 144,2 98,8 94,8
Séo Paulo 103,2 112,6 107,5 111,6 103,9 106,0 107,0 104,3 112,8 113,1 141,2 103,5 99,5
Parana 107,9 116,9 112,7 116,0 109,0 111,7 111,6 108,3 115,9 110,1 1433 110,8 102,7
Santa Catarina 104,0 109,2 105,7 105,3 101,3 100,0 98,5 95,7 106,0 103,2 136,6 105,8 97,2
Rio Grande do Sul 97,5 110,5 100,1 112,0 103,7 104,8 104,6 100,0 10,9 105,5 138,0 100,5 95,9
Mato Grosso do Sl 1185 130,9 127,9 133,1 126,0 132,8 130,1 124,8 135,8 131,2 168,0 1235 115,0
Mato Grosso 96,8 104,4 100,1 107,0 103,7 10,3 105,8 102,7 107,5 104,4 128,0 95,8 91,5
Goias 94,0 104,3 99,9 105,1 98,1 102,1 100,1 96,4 104,6 103,9 1246 96,2 87,0
Distrito Federal 91,0 103,7 100,7 102,7 97,3 100,2 99,5 94,4 101,2 100,3 118,2 90,7 85,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variac&o da receita nominal deendas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Fev/2016

. indice de Variagao
Unidade da Federacag receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/15 jan/16 | fev/16 no ano | 12 Meses

Brasil 134,2 2,6 0,8 7,3 3,9 3,0
Rondbnia 130,3 -6,4 -3,6 3,3 -0,3 -1,2
Acre 147.,8 -3,6 -1,5 0,7 -0,4 3,0
Amazonas 110,4 -1,3 -2,9 -0,8 -1,9 -0,4
Roraima 190,3 7,7 6,8 14,4 10,4 13,8
Para 129,2 0,7 1,3 8,1 4,5 3,2
Amapéa 123,0 -15,6 -16,7 -9,8 -13,5 -9,8
Tocantins 137,4 -0,9 1,9 59 3,8 3,6
Maranhéo 144,0 -1,5 1,9 9,6 55 1,8
Piaui 130,7 11 0,1 6,6 3,1 2,3
Ceara 138,7 3,6 14 9,4 51 31
Rio G. do Norte 137,0 1,2 1,7 3,8 2,7 3,2
Paraiba 129,5 -2,2 4,0 10,3 6,9 -2,9
Pernambuco 130,3 -1,4 0,6 3,0 1,7 -1,0
Alagoas 134,4 0,5 0,9 54 3,0 -1,0
Sergipe 130,4 -0,4 -0,2 -0,8 -0,5 4,2
Bahia 1246 -4,7 -3,0 1,2 -1,0 -0,6
Minas Gerais 1344 7,5 49 13,9 9,1 6,5
Espirito Santo 130,7 -2,3 -2,5 6,8 1,8 -0,9
Rio de Janeiro 134,2 3,5 -0,2 4,3 1,9 3,7
Séo Paulo 136,1 3,7 0,6 7,9 4,1 3,4
Parana 143,9 3,5 0,2 8,3 3,9 4,6
Santa Catarina 135,5 1,0 0,2 57 2,8 4,3
Rio Grande do Sul 135,1 3,2 3,9 11,7 7,6 2,9
Mato Grosso do Sul 156,4 5,6 2,0 7,6 4,6 6,6
Mato Grosso 1241 -0,2 1,0 5,6 3,3 -0,2
Goias 116,4 2,1 -4,1 2,6 -1,0 -3,2
Distrito Federal 117,0 2,9 -0,4 4,3 1,8 2,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etiéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagado de receita nominal de vendas raomércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Fev/2016

indice de receita (1) Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodptos alimentioetsdas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensdl cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12Meses 1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses 1) noano | 12Meses
Brasil 73 3,9 3, 10,4 8,0 615 12,1 9,4 b,9 11,9 9,2 6,6 -5,0 8 -6 -5,9
Ceara 9,4 51 31 11,1 10,9 19,3 14,8 11,8 4,3 16,0 12,7 4,8 4,6 1,8 4,3
Pernambuco 3,0 17 -1.0 7,3 6,8 1,8 7.8 7,6 2,3 4.4 55 0,9 9-14, -16,3 -13,1
Bahia 1,2 -1,0 -0,p -15 -3,4 20 6,9 4.4 h,7 10,8 7,6 6,2 -4,5 57 - -11,6
Minas Gerais 13,9 9,1 65 17,1 15,3 10,4 16,3 12,8 9,8 17,3 4 13 9,9 -9,0 -11,4 -5,7
Espirito Santo 6,8 1,8 -09 9,3 3,0 .8 12,3 7,9 54 12,0 7,7 5,5 38,7 32,7 -2,5
Rio de Janeiro 4,3 19 37 14,4 7,5 7,9 7.4 7,4 6,8 59 6,2 5,8 -9,9 -8,1 -5,4
Sé&o Paulo 79 4,1 34 7.8 5,0 p,1 15,2 11,8 8,0 14,8 11,4 7,7 1 -8 -10,8 -8,1
Parana 8,3 3,9 416 11,2 8,4 V.7 13,7 9,5 8,0 14,2 10,0 8,2 -49  10,3- -5,7
Santa Catarina 5,7 2,8 4,3 10,1 10,2 9,6 2,2 0,1 3,0 1,0 -1,0 9 2 10,5 9,2 3,9
Rio Grande do Sul 11,7 7,6 29 15,3 11,0 6,0 14,1 9,8 6,2 9 13, 9,7 6,1 -4,9 -8,6 -8,5
Goias 2,6 -1,0 -3p 10,5 9,0 4,5 3,2 3,0 11,1 2,9 2,5 -1,5 -7,5 7,1 - -6,1
Distrito Federal 4,3 18 25 16,8 14,6 1p,7 2,3 0,1 15 11 7 -0 0,9 -2,1 -2,2 -1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edeicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegegios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagado de receita nominal de vendas raomércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Fev/2016

indice de receita (1)

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acuriale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -5,6 -13,4 -13. 8 -0,6 0,2 -11,1 -8,5 -20,4 -14.5 14,6 0,91 10,1 -7,4 -5,9 5,1
Ceara -2,1 -11,7 -10j1 2,4 -8,0 5 -5,2 -14,3 -11,2 15,6 510, 12,4 -4,6 -21,0 -10,7
Pernambuco -17,6 -20,9 -19,1 6,8 4,9 -16,4 -32,9 -36,8 20,9 21,6 12,5 12,8 -20,5 8,8 1,7
Bahia -3,0 -9,0 -12p 4,4 3,1 -9.8 -7,0 -15,6 -13,1 8,4 6,2 7,0 49 334 13,5
Minas Gerais -2,2 -13,9 -125 11,5 3,7 7,3 -5,9 -18,1 13,8 23,1 16,1 12,8 4,6 0,2 -1,6
Espirito Santo -13,6 -18,9 -13,2 -35,7 -31,7 -19,4 7,5 -6,8 -5,4 15,1 9,2 9,B 9,6 -0,5 -6,2
Rio de Janeiro -14,9 -21,0 -171,9 -15,7 -12,3 -15,1 -14,5 4,32 -18,9 16,3 12,3 1110 -0,6 -7,8 -6,0
Sé&o Paulo -3,8 -13,1 -13,7 14,8 19,0 8,9 -13,1 -27,0 16,0 311 91 9,4 -8,2 -9,3 -8,6
Parana -1,4 -12,0 -10,6 3,2 54 -1B,8 4.7 -16,5 -8,2 -0,1 6 4, 12,3 -0,5 -13,0 -6,5
Santa Catarina -5,3 -13,2 -4,2 -1,2 14,7 6,6 -6,9 -24,1 1]-3, 215 17,9 14.p 1,1 1,2 7,0
Rio Grande do Sul 5,2 -0,1 9,1 11,8 10,1 4,9 1,2 -6,0 5111, 16,3 14,8 9,p 0,1 -2,4 -0,4
Goias -2,8 -15,4 -1718 1,2 18,2 -1% .4 4,2 -27,4 -19.8 14,1 4 8, 79 14,3 11,1 0,3
Distrito Federal -7,1 -13,1 -193 -24,3 -0,1 -P,9 1,6 -19,1 -23,3 7,5 3,6 4.4 -23,1 -14,6 -9,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacadedecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fexfagdo (Conclusdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2016
indice de receita (1) Outros argg(;fé(izciso pessoal e
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil -11,4 -16,4 -100 -3,2 -5,6 4,1
Ceara -11,6 -14,9 -27}8 -4,9 -7,8 1.5
Pernambuco -0,5 -3,5 -24,2 8,7 7,5 B,1
Bahia -9,9 -111 -2514 -11,9 -11,7 -0,5
Minas Gerais 16,8 25,9 -14,0 23,3 20,4 15,8
Espirito Santo -8,3 73,0 47 -20,0 -26,8 -19,6
Rio de Janeiro 1,5 4,6 14,3 -1,4 -6,6 b,2
Sé&o Paulo -19,8 -29,4 -10,1 -14,1 -14,5 0,6
Parana -6,1 -6,8 -6]9 -9,5 -13,2 2
Santa Catarina -4,9 -10,8 -19,6 28,7 21,8 13,4
Rio Grande do Sul -4,9 -7,2 -11.6 2,8 -0,5 0,2
Goias -23,2 -24,4 -516 -1,1 0,2 1.7
Distrito Federal 8,4 9,1 -1119 0,5 2,9 ,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nomércio varejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Fev/2016

indice de receita (1)

Unidade da Fedragdof o mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 s | ago/is set/15 out/15 novi1s | dez1s jan/16 fevi16

Brasil 1251 1372 133.4 1395 1323 136.4 136,7 1323 144.6 144.7 1855 1405 1342
Rondénia 126.1 137,3 137,7 150,1 136,9 147,7 141,2 133,4 144,1 148,4 104.4 133,9 130,3
Acre 146,7 162,2 154,8 167,4 152,7 157,9 159,2 149,0 156,1 156,6 210,3 157.9 147.8
Amazonas 111,3 117,0 118,9 124.6 118,3 122,2 129,3 120,7 130,9 129,7 163,3 119,0 110,4
Roraima 166,3 187,7 182,8 199,2 183,5 192,8 192,0 188,8 203,2 2111 2533 201,2 190,3
Pard 1195 140,3 133,8 144.8 133,9 141,5 137,2 129,8 147,0 145,0 195,6 138,0 129,2
Amapa 136,3 1455 136,1 146,9 139,6 140,9 138,8 131,2 137,6 1347 170,4 1311 123,0
Tocantins 129.8 147.4 145,7 154,5 147,3 154,1 147,7 141,6 149,8 164,8 185,8 139,9 137,4
Maranho 131,4 147.8 144,2 153,0 1452 156,3 152,0 143,2 156,4 155,0 199,4 151,8 144,0
Piaui 122,6 134,6 129,9 137,2 131,7 141,6 137,2 133,0 142,6 141,2 179,2 142,8 130,7
Ceard 126,8 140,6 138,4 147,9 137,8 145,7 143,0 137.6 150,1 151,3 101,2 149,6 138,7
Rio G. do Norte 132,0 144,0 139,2 147,7 139,9 147,2 145,5 138,5 149,3 151,6 188,6 147.6 137,0
Paraiba 117,4 128,9 125,2 132,8 135,4 141,7 131,0 127.6 136,6 144,9 175,8 1411 129,5
Pernambuco 126,5 135,8 129,7 137,8 1353 136,1 136,5 128,4 140,2 147,3 191,6 143,6 130,3
Alagoas 1275 136,9 134,7 141,2 130,4 132,0 128,6 126,9 141,1 146,5 195.,6 146,0 134,4
Sergipe 1315 139,5 143,7 1436 140,2 130,6 131,9 125,7 136,6 135,4 169,9 142,8 130,4
Bahia 1231 137,2 129,7 136,7 132,8 132,4 133,2 129.1 137.8 139,1 172,6 131,2 124,6
Minas Gerais 118,0 1301 128,5 132,9 1283 135,6 134,1 131,4 144,8 141,6 180,4 140,3 134,4
Espirito Santo 122,4 131,9 129,6 132,3 1253 132,3 129,1 1222 132,0 129,3 172,4 136,0 130,7
Rio de Janeiro 1287 137,7 132,5 140,9 132,9 138,3 140,7 1351 146,3 147,2 104,7 138,3 134,2
S&o Paulo 126,1 138,5 134,0 140,1 131,6 134,8 136,3 1332 145,9 147,5 186,5 140,2 136,1
Parana 132,9 145,0 141,7 147,0 139,3 143,3 144,3 140,4 152,4 147,3 1048 153,7 143,9
Santa Catarina 128,2 135,7 1331 133,6 129.6 128,1 127.3 123.9 139,3 137.4 184,7 146,3 1355
Rio Grande do Sul 121,0 137.9 137,1 1415 133,0 136,3 136,7 131,3 145,3 141,4 185,4 139,2 135,1
Mato Grosso do Sul 145,4 161,8 159,1 166,2 157,4 1666 164,7 158,4 174,6 1715 221,4 165,5 156,4
Mato Grosso 117,5 127,4 122,4 130,7 1259 133.4 131,0 127,7 135,8 134,0 165,4 126,7 1241
Goids 1135 126,2 122,0 1285 120,0 125,4 123,9 119,8 131,6 132,3 161,5 127.3 116,4
Distrito Federal 112,2 1281 125,0 128,9 122,9 127,0 126,2 119.8 129,9 130,7 1557 122,8 117,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.
Més: Fev/2016

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/15 jan/16 | fev/16 no ano | 12 Meses

Brasil 86,6 -11,0 -14,1 -5,6 -10,1 9,1
Rondbnia 94,9 -13,3 -6,2 5,6 -0,7 -10,0
Acre 96,1 -20,1 -10,0 -6,2 -8,2 -11,3
Amazonas 79,3 -14,7 -15,6 -11,6 -13,8 -11,9
Roraima 118,6 -9,1 -7,4 2,2 -2,9 -1,9
Para 91,9 -12,0 -13,9 -5,8 -10,1 -7,7
Amapéa 80,2 -20,7 -23,4 -18,6 -21,2 -16,7
Tocantins 88,3 -17,1 -15,0 -8,6 -12,0 -15,6
Maranhéo 86,6 -17,2 -19,7 -12,9 -16,6 -13,2
Piaui 91,8 -11,8 -10,6 -4,8 -7,9 -9,2
Ceara 86,7 -13,2 -16,5 -7,0 -12,2 -9,5
Rio G. do Norte 94,5 -14,0 -12,4 -7,8 -10,3 -7,3
Paraiba 86,6 -15,3 -12,1 -4,4 -8,6 -14,6
Pernambuco 84,9 -17,8 -17,7 -12,7 -15,4 -12,5
Alagoas 91,7 -15,9 -16,0 -8,0 -12,4 -12,0
Sergipe 85,5 -21,1 -17,5 -14,6 -16,2 -10,6
Bahia 87,8 -14,4 -16,2 -7,2 -12,1 -10,0
Minas Gerais 87,5 -3,4 -8,6 0,9 -4,2 -6,3
Espirito Santo 64,7 -17,3 -24,5 -13,6 -19,7 -18,2
Rio de Janeiro 85,5 -13,8 -18,2 -9,4 -14,2 -9,8
Séo Paulo 88,3 -4,9 -9,2 -2,4 -6,0 -5,3
Parana 90,5 -12,4 -17,4 -3,5 -11,1 -9,9
Santa Catarina 84,3 -16,2 -19,0 -8,4 -14,2 -11,5
Rio Grande do Sul 84,9 -17,4 -16,4 -6,7 -12,0 -13,4
Mato Grosso do Sul 96,8 -10,5 -12,1 -4,7 -8,6 -7,1
Mato Grosso 91,1 -13,1 -14,7 -5,1 -10,2 -12,0
Goias 78,7 -17,7 -21,8 -11,2 -17,0 -16,0
Distrito Federal 78,4 -17,2 -17,4 -10,2 -14,1 -12,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: 2011 = 100
(3) Base: Igual més do ano anterior = 100
(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no comégaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacao (Continua)

Més: Fev/2016

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodytos alimenyibéisdas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagcdq Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl curulada (3) Mensal Acumulada (3)
2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -5,6 -10,1 9,1 -4,1 9,2 -68 -1,4 -3,7 -B,0 -1,4 -3,7 -3,1 -10,8 -12,0 9,7
Ceara -7,0 -12,2 9|5 5,1 7,2 3,4 -0,1 2,3 5,0 0,8 -1,6 5-4 1,9 -1,2 1,4
Pernambuco -12,7 -15,4 -125 -7,9 -12,4 9,9 -7,6 7,3 7,4 10,3 -8,8 -8, -20,3 -20,6 -16,2
Bahia -7,2 -12,1 -100 -10,4 -15,7 -12,1 -9,0 -10,3 5,6 54 -7,5 -4,]] -11,0 -11,7 -14,3
Minas Gerais 0,9 4,2 -6|3 14 -3,3 -4,6 4,0 1,0 0,8 4,8 1,5 9] 0, -13,6 -15,4 -8,4
Espirito Santo -13,6 -19,7 -1§4,2 4,7 -12,3 -13,7 -0,9 -4,9 -4,3 -1,0 -4,9 -4.p 35,0 27,7 -6,3
Rio de Janeiro -9,4 -14,2 -4.8 -0,1 -8,4 $.,3 -5,8 -5,9 -3,5 -6,6 -6,4 -4, -13,1 -11,1 9,1
Sé&o Paulo 2,4 -6,0 -53 -8,8 -13,9 -p,4 2,6 -0,4 11,6 2,4 5 -0, -1,6 -15,4 -17,3 -12,3
Parana -35 -111 -919 0,0 -8,0 4.3 2,2 5,7 3,0 -1,7 -5,3 2,8]- -12,2 -16,8 -11,3
Santa Catarina -8,4 -14,2 -11,5 -0,7 -6,2 2,7 -12,1 -13,8 7,3 - -13,0 -14,7 -1 1,9 1,2 -2,4
Rio Grande do Sul -6,7 -12,0 -13,4 5,1 -12,3 9,1 -1,0 1-4, -4, -11 -4,2 45 -10,1 -12,4 -11,9
Goids -11,2 -17,0 -16/0 -3,7 -5,0 4,4 -8,1 -8,8 -11,6 -8,2 ,9-8 -11.4 -11,7 -10,5 9,3
Distrito Federal -10,2 -14,1 -12,6 15 -4,1 L,0 -11,5 -12,9 -8,5 -12,4 -13,5 -9,p -6,6 -6,2 -6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacaetieicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aatedos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacdo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacao (Continua)

Més: Fev/2016

L - Artigos farmacéuticos, médicos,
Méveis e Eletrodomésticos . . . . . . i
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Mdveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumiale) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -10,9 -18,7 -16,0 -5,3 -5,0 -1,7 -13,7 -24,7 -16,2 2 6, 2,8 2.9 -16,3 -14,4 -12,3
Ceara -8,1 -17,3 -12|9 0,2 -10,6 -1p,1 -13,5 -21,6 -L4,7 4,2 2 0 4.9 -12,8 -27,8 -16,8
Pernambuco -25,4 -28,7 -22.8 -0,5 -2,7 -40,4 -39,4 -43,1 1124 12,7 4,7 7, -27,8 -1,4 5,4
Bahia -1,7 -13,5 -151 3,5 1,6 -13,5 -12,7 -20,2 -15,8 0,2 5-1, -1, -3,4 23,0 4,3
Minas Gerais -6,9 -17,8 -148 29 -3,8 -1B,6 -8,9 -20,6 HL5, 15,9 9,1 6, -4,9 -8,1 -8,7
Espirito Santo -14,4 -20,1 -13,8 -36,2 -32,7 42,7 2,1 610, -7,0 9,4 3,5 3.p -1,2 -9,6 -12,4
Rio de Janeiro -18,0 -24,2 -19,9 -16,3 -13,4 -18,6 -18,7 7,32 -20,3 8,1 4,0 27 -10,4 -16,3 -12,1
Séo Paulo -9,0 -18,8 -14,9 89 12,1 -15,1 -16,5 -29,8 16,2 2 4 0,9 2,9 -17,5 -17,7 -16,4
Parana -7,9 -18,0 -137 -4,6 -12,5 -1B,7 -10,1 -21,4 110,6 9 -7 -3,9 3,4 -12,8 -23,7 -14,5
Santa Catarina -11,2 -19,5 -1.3 -8,5 6,3 -12,0 -12,2 -28,5 5,6 - 12,9 9,3 5L -11,4 -11,2 -2,4
Rio Grande do Sul -3,5 -8,5 -13,5 2,2 0,7 -11,9 -6,6 -13,0 14,3 8,6 7,1 2,p -6,5 -8,5 -6,0
Goias -9,3 -20,8 -20§1 -2,0 14,8 -1%,5 -11,6 -31,7 -p15 57 8 0 0,7 2,3 -0,5 -9,8
Distrito Federal -8,1 -16,4 -2004 -26,5 -2,8 -1p.6 -1,0 21 -23,( 0,3 -3,3 2P -30,4 -22,1 -16,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®eteicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacéo (Concluséo)

Més: Fev/2016

Equipamentos e materiais para QOutros artigos de uso pessoal e . . X . ~
) . | escritério, informatica e comunicac#o domeéstico Veiculos, motocicletas, partes e petas Materiabdstegao
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumhalés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -17,3 -21,2 -7.p -11,4 -13,2 -3,9 -6,6 -14,7 -17,0 A1 -14,8 -9,5

Ceara -17,1 -20,0 2401 -13,1 -15,6 .3 -11,9 21,7 49,5 6,1-2 -26,5 -11,1
Pernambuco -12,0 -13,2 -28,7 -2,3 -3,0 1,6 -19,4 -25,7 21,4 -17,8 -18,8 -10,2
Bahia -16,1 -16,0 -2216 -19,2 -18,4 -$,0 -1,4 -13,5 -13,7 0-5, -9,9 -5,5
Minas Gerais 11,2 21,9 98 15,1 13,0 0,7 -3,2 -9,2 15,1 5 -0, 7,1 7,7
Espirito Santo -14,5 57,6 48 -26,6 -32,6 -24,0 -34,0 -38,1 -31,8 5,4 -6,8 -8,6
Rio de Janeiro -0,3 1,4 11,4 -10,2 -14,6 1,2 -8,0 -20,3 519 -29,8 -31,4 -15,4
S&o Paulo -23,7 -31,4 -4,6 -20,8 -21,0 16,1 53 1,2 -5,4 0-13, -14,6 -11,0
Parana -20,2 -19,3 -89 -18,2 -21,2 .8 0,3 -14,3 18,9 -6,3 -12,0 -8,4
Santa Catarina -16,5 -19,0 -16,5 15,7 9,9 5,0 -12,9 -21,5 1,742 -3,5 -16,6 -7,1
Rio Grande do Sul -17,4 -17,1 -9.3 -5,9 -8,3 5,0 -22,5 ,230 -29,9 2,1 -3,1 -6,9
Goias -33,8 -33,3 -513 -8,3 -6,3 31 -12,7 -23,0 -25,0 -22,9 24,7 -8,7
Distrito Federal 12,0 -11,2 -418 -7,2 -4,4 B,2 -20,2 -25,0 24,8 0,5 -4,6 -9,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Fev/2016

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacao

fev/15 mar/15 abr/15 mai/1l5 jun/15 jul/1s ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16

Brasil 91,7 103,3 97,8 100,0 96,8 100,3 98,0 94,9 99,8 99,0 118,6 91,4 86,6
Rondénia 89,9 102,2 99,1 102,5 99,6 107,5 100,8 96,3 99,9 102,1 121,0 96,2 94,9
Acre 102,5 115,5 111,9 116,6 113,5 118,8 111,5 106,2 106,2 106,4 131,7 102,5 96,1
Amazonas 89,7 97,8 95,3 96,7 94,2 97,4 98,1 92,4 95,6 95,0 106,6 87,5 79,3
Roraima 116,0 131,4 129,7 132,5 123,9 135,4 127,5 123,6 122,3 129,9 147,6 123,0 118,6
Para 97,6 113,4 105,7 110,9 107,2 110,4 105,3 102,4 106,8 108,3 132,3 96,2 91,9
Amapa 98,5 102,9 97,4 101,0 96,8 97,6 96,1 91,7 92,7 90,1 110,9 88,4 80,2
Tocantins 96,6 114,4 107,6 108,6 108,3 108,8 105,4 97,3 98,7 108,3 113,8 90,6 88,3
Maranhao 99,4 116,4 109,5 107,2 103,3 109,1 103,7 96,9 102,2 100,2 121,5 94,2 86,6
Piaui 96,4 111,5 101,7 107,5 103,8 110,4 103,3 101,2 104,5 103,0 125,9 100,9 91,8
Ceara 93,2 105,7 102,6 107,8 102,2 107,2 101,0 96,7 99,1 99,4 120,1 94,9 86,7
Rio G. do Norte 102,5 116,3 107,8 112,0 108,5 115,0 111,9 105,8 111,6 111,3 131,1 102,4 94,5
Paraiba 90,6 102,9 96,5 102,1 98,3 107,8 96,9 95,3 98,1 102,4 120,5 98,5 86,6
Pernambuco 97,3 109,0 99,6 104,0 98,1 103,4 99,6 93,6 98,6 103,2 122,3 95,9 84,9
Alagoas 99,7 113,9 107,3 109,4 96,9 102,5 99,5 98,1 104,1 109,9 134,8 102,5 91,7
Sergipe 100,1 112,6 106,1 104,4 102,3 99,0 96,8 92,8 97,3 97,4 110,2 95,5 85,5
Bahia 94,6 108,5 98,3 104,3 99,4 103,6 100,8 98,4 101,5 101,9 119,8 93,9 87,8
Minas Gerais 86,7 99,0 96,2 96,6 95,2 99,8 97,8 93,3 97,6 95,9 114,3 91,0 87,5
Espirito Santo 74,9 86,1 76,5 79,8 76,2 79,7 73,8 74,1 73,6 72,9 90,4 70,6 64,7
Rio de Janeiro 94,4 105,3 98,7 102,6 98,7 104,2 102,2 98,2 101,3 100,5 122,0 91,9 85,5
Sé&o Paulo 90,5 100,5 96,8 98,4 95,5 97,5 97,0 95,0 101,4 101,8 121,4 91,2 88,3
Parana 93,8 106,6 99,1 100,4 97,0 101,5 99,6 99,0 101,9 96,0 117,4 94,0 90,5
Santa Catarina 92,0 100,9 96,0 97,0 94,5 96,6 93,5 88,9 98,3 96,6 119,6 89,0 84,3
Rio Grande do Sul 91,0 107,4 100,4 100,4 96,9 98,9 96,3 93,8 100,4 97,4 119,3 90,2 84,9
Mato Grosso do Sul 101,6 112,3 107,8 110,0 105,8 1114 107,9 103,6 110,6 107,7 129,6 100,9 96,8
Mato Grosso 96,0 111,8 100,9 105,5 107,7 112,7 107,7 103,5 105,2 101,4 116,7 93,2 91,1
Goias 88,6 100,8 93,7 97,3 94,2 96,4 93,6 88,6 91,1 89,2 98,6 83,9 78,7
Distrito Federal 87,3 97,8 91,9 94,6 92,3 94,3 91,8 86,6 89,8 88,3 98,9 82,9 78,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@atonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Fev/2016

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/15 jan/16 | fev/16 no ano | 12 Meses

Brasil 111,5 -2,7 -5,4 3,3 -1,3 -1,8
Rondbnia 111,4 -8,4 -2,3 9,4 3,2 -5,4
Acre 118,0 -14,1 -4,0 0,0 2,1 -5,4
Amazonas 98,5 -7,5 -8,6 -4,6 -6,7 -5,8
Roraima 152,4 -0,3 1,7 11,3 6,2 5,8
Para 116,3 -4,5 -5,6 2,8 -1,7 -1,2
Amapéa 99,4 -15,1 -17,5 -12,7 -15,3 -11,3
Tocantins 110,5 -9,6 -7,2 -0,6 -4,1 -8,2
Maranhéo 112,9 -8,4 -10,3 -2,4 -6,6 -5,5
Piaui 119,5 -3,4 -2,3 4,7 1,0 -1,9
Ceara 113,4 -4,5 -7,1 3,2 -2,4 -2,2
Rio G. do Norte 123,5 -5,3 -2,7 2,1 -0,5 0,2
Paraiba 109,3 -8,5 -3,8 4,0 -0,3 -8,5
Pernambuco 109,9 -9,8 -8,4 -3,2 -6,0 -5,9
Alagoas 116,6 -8,8 -7,4 0,8 -3,7 -5,8
Sergipe 113,5 -12,2 -7,1 -4,9 -6,1 -3,0
Bahia 113,1 -6,8 -7,9 11 -3,7 -3,1
Minas Gerais 110,3 4,4 -0,2 10,0 4,6 0,6
Espirito Santo 83,4 -10,2 -16,7 -5,3 -11,6 -11,5
Rio de Janeiro 113,2 -5,7 -9,9 -1,1 -5,8 -2,6
Séo Paulo 113,4 3,0 -0,5 6,4 2,8 1,7
Parana 117,2 -2,5 -7,6 57 -1,5 -2,0
Santa Catarina 109,4 -6,7 -9,6 0,6 -4,9 -3,3
Rio Grande do Sul 109,6 -8,8 -7,1 3,5 -2,2 -5,5
Mato Grosso do Sul 125,7 -1,0 -2,8 4,2 0,5 15
Mato Grosso 116,1 -5,0 -6,2 3,5 -1,6 -4,4
Goias 98,2 -10,0 -14,4 -4,2 -9,7 -9,2
Distrito Federal 99,2 -8,1 -7,9 -1,2 -4,8 -4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100

36



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®tomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: Fev/2016

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodytos alimentiogfdas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menslal cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses (2) | no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 3,3 -1,3 -1.8 10,4 8,0 65 12,1 9,4 b,9 11,9 9,2 6,6 -5,0 -6,8 -5,9
Ceara 3,2 -2,4 =22 11,1 10,9 19,3 14,8 11,8 4,3 16,0 12,7 4.8 6 4 1,8 4,3
Pernambuco -3,2 -6,0 -39 7,3 6,8 1,8 7,8 7,6 2,3 4.4 55 0,9 49-1 -16,3 -13,1
Bahia 11 -3,7 3L -1,5 -3,4 30 6,9 4,4 1,7 10,8 7,6 6,2 -4,5 57 - -11,6
Minas Gerais 10,0 4,6 06 17,1 15,3 10,4 16,3 12,8 9,8 17,3 4 13 9.9 -9,0 -11,4 -5,7
Espirito Santo -5,3 -11,6 -115 9,3 3,0 -L,8 12,3 7,9 54 012, 7,7 53 38,7 32,7 -2,5
Rio de Janeiro 1,1 -5,8 -3,6 14,4 7,5 7,9 7,4 7.4 6,8 5,9 6,2 58 -9,9 -8,1 -5,4
Séo Paulo 6,4 2,8 17 7,8 50 p,1 15,2 11,8 8,0 14,8 11,4 7,7 1 -8 -10,8 -8,1
Parana 5,7 -1,5 -2|0 11,2 8,4 V.7 13,7 9,5 8,0 14,2 10,0 8,2 9 -4, -10,3 -5,7
Santa Catarina 0,6 -4,9 -3.3 10,1 10,2 9,6 2,2 0,1 3,0 1,0 0 -1, 29 10,5 9,2 3,9
Rio Grande do Sul 3,5 -2,2 -35 15,3 11,0 6,0 14,1 9,8 6,2 913 9,7 6,] -4,9 -8,6 -8,5
Goias -4,2 -9,7 -9.p 10,5 9,0 4,5 3,2 3,0 1,1 2,9 2,5 -1,5 -7,5 -7,1 -6,1
Distrito Federal -1,2 -4,8 -416 16,8 14,6 1p,7 2,3 0,1 15 11, -0,7 0.9 -2,1 -2,2 -1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®eteicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: Fev/2016

Moveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acumialle?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -5,6 -13,4 -13.p -0,6 0,2 -13.1 -8,5 -20,4 -14.5 14,6 0,91 10,1 -7.4 -59 -5,1
Ceara 2,1 -11,7 -10J1 24 -8,0 -8,5 -5,2 -14,3 -11,2 15,6 510, 12,4 -4,6 -21,0 -10,7
Pernambuco -17,6 -20,9 -19,1 6,8 4,9 -16,4 -32,9 -36,8 20,9 21,6 12,5 12,8 -20,5 8,8 1,7
Bahia -3,0 -9,0 -120 4,4 31 -4.8 -7,0 -15,6 -13,1 8,4 6,2 7,0 49 33,4 13,5
Minas Gerais -2,2 -13,9 -1245 11,5 3,7 17,3 -5,9 -18,1 13,8 23,1 16,1 12,B 4,6 0,2 -1,6
Espirito Santo -13,6 -18,9 -14,2 -35,7 -31,7 -19,4 75 -6,8 -5,4] 15,1 9,2 9,B 9,6 -0,5 -6,2
Rio de Janeiro -14,9 -21,0 -11,9 -15,7 -12,3 -15,1 -14,5 4,32 -18,9 16,3 12,3 1140 -0,6 -7,8 -6,0
Sé&o Paulo -3,8 -13,1 -13,7 14,8 19,0 8,9 -13,1 -27,0 16,0 311 9,1 9,4 -8,2 -9,3 -8,6
Parana -1,4 -12,0 -10,6 3,2 5,4 -18,8 -4,7 -16,5 -8,2 -0,1 6 4, 12,3 -0,5 -13,0 -6,5
Santa Catarina -53 -13,2 -4.2 -1,2 14,7 6,6 -6,9 -24,1 1}-3, 215 17,9 14p 11 1,2 7,0
Rio Grande do Sul 5,2 -0,1 9,1 11,8 10,1 4,9 1,2 -6,0 511, 16,3 14,8 9,p 0,1 -2,4 -0,4
Goias -2,8 -15,4 1718 1,2 18,2 -12.4 -4,2 -27,4 -19,8 14,1 4 8, 7.9 14,3 11,1 0,3
Distrito Federal -7,1 -13,1 193 -24,3 -0,1 -P,9 1,6 -19,1 -23,3 7,5 3,6 41 -23,1 -14,6 -9,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100

38



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Conclusao)

Més: Fev/2016

Equipamentos e materiais para QOutros artigos de uso pessoal e . . X . ~
) . | escritério, informatica e comunicac#o domeéstico Veiculos, motocicletas, partes e petas Materiabdstegao
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumhalés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil -11,4 -16,4 -10,0 -3,2 -5,6 31 -4,6 -12,6 -113,4 -6,9 10,9 -5,1
Ceara -11,6 -14,9 -2718 -4,9 -7,8 5 -8,0 -18,9 -15,6 -24,1 24,5 -9,0
Pernambuco -0,5 -3,5 -24,2 8,7 7,5 8,1 -17,6 -23,8 418,7 4-16, -18,7 -9,4
Bahia -9,9 -111 -254 -11,9 -11,7 -0,5 1,6 -10,9 -10,7 -2,3 6,8 - -2,4
Minas Gerais 16,8 25,9 -14,0 23,3 20,4 15,8 0,0 -6,5 13,2 9 4, -2,2 -2,8
Espirito Santo -8,3 73,0 47 -20,0 -26,8 -19,6 -30,9 -35,1 28,1 10,7 -2,3 -4,1
Rio de Janeiro 15 4,6 13,3 -1,4 -6,6 5,2 -5,5 -18,2 46,0 8,52 -29,7 -12,6
S&o Paulo -19,8 -29,4 -14,1 -14,1 -14,5 0,6 5,6 2,0 -2,0 4 -7, -9,3 -5,0
Parana -6,1 -6,8 -6[9 -9,5 -13,2 2 2,6 -11,4 -13,9 -0,4 6 -6, -4,5
Santa Catarina -4,9 -10,8 -19,6 28,7 21,8 3,4 -11,2 -19,5 16,6 4,5 -9,9 -0,5
Rio Grande do Sul -4,9 7,2 -11,6 2,8 -0,5 0,2 -19,7 27,1 24,4 7,0 0,7 2,2
Goias -23,2 -24,4 -5]6 -1,1 0,2 1.7 -9,1 -19,2 -40,1 -19,4 ,021 -3,4
Distrito Federal 8,4 9,1 -1149 0,5 2,9 D,0 -16,2 -21,3 470, 4,5 -0,4 -5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®etecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Fegtacéo

Més: Fev/2016

Unidade da Fedragao

Comércio varejista ampliado

fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/1s ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16

Brasil 107,9 122,1 116,8 120,4 116,8 1215 119,2 115,7 122,9 122,5 149,0 116,4 111,5
Rondbnia 101,8 115,9 113,1 118,1 1145 123,5 116,2 110,8 116,0 118,7 142,7 112,3 111,4
Acre 118,0 133,8 129,9 136,3 132,8 138,5 131,6 125,1 126,2 126,7 158,5 124,4 118,0
Amazonas 103,2 113,2 1111 113,7 111,0 114,5 116,5 109,4 115,0 114,4 1311 107,5 98,5
Roraima 136,9 156,4 154,8 159,9 150,0 162,5 154,8 150,4 152,1 162,4 186,7 157,2 152,4
Para 113,1 132,6 124,4 131,9 127,3 131,2 125,8 121,8 129,3 131,3 164,3 120,9 116,3
Amapéa 113,9 120,2 114,4 119,6 115,0 115,7 114,4 108,6 110,8 108,4 135,1 108,1 99,4
Tocantins 111,2 132,0 125,6 127,6 126,6 128,3 1245 115,8 118,7 131,6 139,1 111,7 110,5
Maranhéo 115,7 135,3 128,6 127,7 123,7 1311 125,6 118,1 126,2 124,7 153,4 120,6 112,9
Piaui 1141 1315 121,4 129,2 125,5 134,0 126,7 124,4 129,8 128,9 159,3 129,1 119,5
Ceara 109,9 124,7 121,8 129,1 123,2 129,5 123,1 118,4 123,2 124,2 152,1 122,3 113,4
Rio G. do Norte 121,0 137,2 128,7 134,8 131,2 139,1 135,8 129,1 138,1 138,9 166,1 132,2 123,5
Paraiba 105,1 119,2 112,7 120,4 117,21 127,2 115,9 1141 118,4 123,8 147,7 121,8 109,3
Pernambuco 113,5 126,8 1171 123,6 118,6 124.6 121,0 113,6 120,8 126,8 154,0 121,7 109,9
Alagoas 115,7 131,8 124,9 128,9 116,1 122,0 118,8 117,5 125,9 132,8 166,1 127,8 116,6
Sergipe 119,3 134,0 128,3 128,3 127,3 122,3 120,4 115,3 122,2 122,8 142,4 124,7 113,5
Bahia 111,9 128,7 117,6 125,1 120,3 125,1 122,5 119,9 124,7 126,0 149,9 118,7 113,1
Minas Gerais 100,3 1145 112,5 113,7 112,0 118,2 115,7 111,3 118,1 116,0 140,8 113,4 110,3
Espirito Santo 88,1 101,12 91,5 95,9 91,8 96,5 89,9 89,6 90,4 89,5 1125 89,6 83,4
Rio de Janeiro 1145 127,5 1211 126,9 122,2 129,2 127,3 122,3 127,2 126,9 156,8 119,7 113,2
Séo Paulo 106,6 119,12 115,8 118,9 1155 118,5 118,2 116,0 125,1 126,0 152,2 116,3 113,4
Parana 110,9 126,4 119,2 121,8 118,3 124,1 122,4 121,7 126,6 120,5 149,8 121,6 117,2
Santa Catarina 108,7 119,6 115,5 117,3 114,9 117,6 114,2 108,9 121,6 120,4 1515 114,7 109,4
Rio Grande do Sul 105,9 126,1 119,5 120,6 116,7 120,3 117,8 115,0 123,5 120,3 149,2 114,3 109,6
Mato Grosso do Sul 120,6 134,6 130,0 133,5 128,1 135,7 132,1 127,2 137,6 135,9 165,4 130,1 125,7
Mato Grosso 112,2 131,0 119,2 125,2 126,5 133,5 127,9 124,0 127,7 124.6 144.6 117,0 116,1
Goias 102,5 117,0 109,8 114,6 110,5 114,0 110,8 105,6 109,6 108,2 1215 104,3 98,2
Distrito Federal 100,4 113,9 107,9 111,7 109,2 112,5 109,7 103,6 108,9 108,3 123,1 104,3 99,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®et¢icos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variag&o do volume de vendas do coméraiarejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacao.

Més: Fev/2016

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacao
dez/15 jan/16 fev/16 dez/15 jan/16 fev/16

Brasil 106,5 104,5 105,8 -2,3 -1,9 1,2
Rondo6nia 111,7 116,0 116,8 -4,6 3,8 0,7
Acre 121,8 122,8 124,1 -0,2 0,8 1,1
Amazonas 92,8 93,4 95,4 -4,4 0,6 2,1
Roraima 155,7 153,9 153,7 -1,0 -1,2 -0,1
Para 101,8 106,2 106,9 11,0 4,3 0,7
Amapa 102,6 105,0 106,5 -2,5 2,3 1,4
Tocantins 117,1 118,4 122,3 -3,0 1,1 3,3
Maranhéo 1115 113,4 114,3 -6,1 1,7 0,8
Piaui 104,6 104,5 102,9 -1,7 -0,1 -1,5
Ceara 1115 110,6 110,5 -2,4 -0,8 -0,1
Rio G. do Norte 110,2 109,6 107,7 -5,9 -0,5 -1,7
Paraiba 105,4 109,7 110,2 -2,5 4,1 0,5
Pernambuco 105,9 105,9 104,5 -4,4 0,0 -1,3
Alagoas 106,9 106,8 105,6 -3,4 -0,1 -1,1
Sergipe 98,1 100,5 97,8 -3,8 2,4 -2,7
Bahia 100,9 100,2 100,1 -6,1 -0,7 -0,1
Minas Gerais 107,2 105,1 107,7 -3,2 -2,0 2,5
Espirito Santo 100,0 99,5 102,3 -0,4 -0,5 2,8
Rio de Janeiro 105,4 101,7 103,9 -3,0 -3,5 2,2
Séao Paulo 108,1 105,8 107,3 -2,6 -2,1 1,4
Parana 110,2 107,8 111,2 -1,2 2,2 3,2
Santa Catarina 100,6 100,2 100,7 -1,9 -0,4 0,5
Rio Grande do Sul 105,1 105,2 106,3 -1,6 0,1 1,0
Mato Grosso do Sul 129,0 127,3 127,2 -0,8 -1,3 -0,1
Mato Grosso 102,5 102,5 100,7 -1,1 0,0 -1,8
Goias 97,5 96,8 97,1 -5,7 -0,7 0,3
Distrito Federal 95,8 93,8 94,1 -3,5 -2,1 0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacdo da receita nominal de vendas do aéntio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagéo.

Més: Fev/2016

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacao
dez/15 jan/16 fev/16 dez/15 jan/16 fev/16

Brasil 142,4 142.6 1445 -1,9 0,1 1,3
Ronddnia 139,9 146,9 148,2 -6,5 50 0,9
Acre 158,1 161,7 164,2 0,0 2,3 1,5
Amazonas 123,9 123,4 125,5 -1,5 -0,4 1,7
Roraima 207,9 209,1 2111 -1,1 0,6 1,0
Para 136,0 1441 146,5 -9,2 6,0 1,7
Amapa 130,6 134,0 134,6 -2,0 2,6 0,4
Tocantins 148,4 1515 158,1 -2,4 2,1 4.4
Maranhéo 150,7 156,8 159,9 -5,2 4,0 2,0
Piaui 140,3 142.8 142,4 -1,4 1,8 -0,3
Ceara 149,5 150,7 152,6 -1,1 0,8 1,3
Rio G. do Norte 147,2 150,4 149,2 -4,5 2,2 -0,8
Paraiba 134,5 145,0 146,5 -2,6 7,8 1,0
Pernambuco 141,0 144,3 1444 -2,1 2,3 0,1
Alagoas 142,2 1455 145,3 -1,7 2,3 -0,1
Sergipe 132,3 139,6 139,2 -3,4 55 -0,3
Bahia 130,2 133,4 135,1 -9,2 2,5 1,3
Minas Gerais 141,8 1411 144.,6 -1,6 -0,5 2,5
Espirito Santo 133,3 135,3 139,7 0,7 1,5 3,3
Rio de Janeiro 144,2 142,6 146,0 -2,2 -1,1 2,4
Séao Paulo 143,7 1435 146,0 -1,6 -0,1 1,7
Parana 150,4 150,5 154,3 0,2 0,1 2,5
Santa Catarina 137,0 138,3 139,3 -0,5 0,9 0,7
Rio Grande do Sul 142,7 1455 148,6 -0,8 2,0 2,1
Mato Grosso do Sul 169,3 168,9 171,2 -0,7 -0,2 1,4
Mato Grosso 132,6 133,8 133,9 -0,3 0,9 0,1
Goias 127,2 126,7 127,9 -5,0 -0,4 0,9
Distrito Federal 127,1 127,2 127,8 -2,8 0,1 0,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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