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Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais
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* O Ultimo fasciculo divulgado corresponde a feirerde 2016

** Continuagdo de: Estatistica da produgdo agrofegua partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaritorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBebsquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

*** O yltimo fasciculo divulgado corresponde a deweo de 2015.

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indUstria e pregos, o periédlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rnmiafdes sobre

agropecuaria, contas nacionais trimestrais e sEwigando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturas @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo comeeessidades de
informac&o identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tenseeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentéarios e notas metida#d As informacdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,
regional e metropolitano, variando por fasciculo".



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucdo conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indiace<dmeércio Varejista, em relacdo a série divulgada
até dezembro de 2011, apresenta as seguintesagwsfiodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreglecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasgdés®@émual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo
— IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, adieés especificos de precos utilizados
como deflatores, para obtencao de volume de vendas

Na série completa dos indices (série encadeadajndises de janeiro de 2000 até
dezembro de 2003 tém pperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de

2004 até dezembro de 2011 tém por periodo de baise 2003. Os indices de janeiro de
2012 em diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem gmmiodo de referéncia,lnico, a
média mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacdo dos resultados de junho @&32a atividade de “Moveis e eletrodomeésticos”
passa a ser desagregada em duas novas sériesisM®Veletrodomeésticos”.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provprégggminantemente da atividade comercial
varejista e estar sediada no territorio nacionahe particular, para as Unidades da Federagéo da
Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas,Femapa e Tocantins), sdo consideradas
apenas aquelas que estdo sediadas nos municigiampitais, com excec¢do do Parg, onde sao
consideradas aquelas que estdo sediadas nos nasddpRegido Metropolitana de Belém.

e Abrangéncia — A PMC abrangedez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacdo Nacional de Atividades EconémicasAEN esta indicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradaoprinantemente na atividade varejista e dois
(Veiculos e motos, partes e pecas e Material dste@do), abarcam varejo e atacado.



Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 € 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicagdo

4771-7,4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1

Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacéde- A empresa, definida como entidade juridica caretda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgao da PMC.

Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensatmente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendacseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitafiniras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comeércio 2008 eod#mi@mbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceréat¥® empresas distribuidas nas 27 Unidades
da Federacao.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaueeceita Nominal de Venda&sVolume de Vendas
Esta ultima resulta da deflagdo dos valores nomicairentes por indices de precos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederacdo, construidos a partir dos
relativos de precos do IPCA e do Sistema NaciomalPdsquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na construgdo dos indice precos das UFs ndo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egréfica mais apropriada.

Divulgacé@o dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas sdo digaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na sesquijas
receitas provém preponderantemente da atividadeasgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.



2—Indices de Comércio Varejista por atividad®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sdo divulgados indices em nivel Brasil &@Rlades da Federacao selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSdrio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goissteto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&udgermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Moveis” e
“Eletrodomésticos’; que correspondem a um detalhamento da atividhtieeis e
Eletrodomeésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimestiocebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforozate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥aieulos e motocicletas, partes e peeate
Material de construgadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além deiculos e motos, partes e peg@sle Material de
construcéoséo calculados indices para o Brasil e as 12 deglda Federacéo citadas
no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitéaBie
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiz B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataraeterior. S&o indices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de
volume da Receita Bruta de Revenda do més comtmmslem igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésdde com os de igual periodo do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixae@ncerrou em dezembro de 2011 (base
2003 = 100) com a série que se inicia em janeir@de? (base 2011 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2011 = 100. fEstedimento nédo altera as séries dos indices
Més/Igual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano eutmulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historicadieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudangas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consicamanrfatores sazonais, o efeito calendario, esiferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os célculos séo feitos  utilzaed software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidfiioente definida com a série de 5 anos da pe§janisizo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a serie de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadadatulgacéo do resultado de dezembro de 200@rtiAde
janeiro de 2008 a modelagem passa a ser atuaiaagenente incorporando sempre as 12 Ultimasiafdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e CorpustiCitilizou-se o programa “genhol.exe”, dispdizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de auefcae regressao..

As atividades PMC n&o contempladas no ajuste s$atéaezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipdmeee materiais para escritorio, informética e uraracao”,
“Livros, jornais, revistas e papelaria” , “Outratigas de uso pessoal e domestico” e “Material alestiIca0”), cujas
séries completaram 60 meses, passam a ser pudiqagttr de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO M/SR?AEI;O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (212) (011) (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
. L S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD), e

Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) LS2008.0ut
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) C(rag)waval, Corpus Christ, Pascoa [1] e Efeito Calendario

. s Camaval, Cormpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005 Fev, AG2006.Jan e LS2012.Jan
Automdveis, motocicletas, partes e N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
pecas Multiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set
Equip. e Materiais p escritorio, - . iy
inform e comun Multiplicativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
Artigos fa_rmac, meéd, ortop e de Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendario
perfumaria (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Outrqs {imgos de uso pessoal e Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendario
doméstico (TD)
Material de construcdo Aditivo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e TC2008.Jul.
Varejo Ampliado Muliplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD),

AO02010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO M/SR?AEI;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multtiplicativo (210) (011) | Carnaval e Corpus Christi
N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Alagoas Multplicativo (012) (011) | C5jendério (TD) e AG2012 Fev
Amapé Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
Amazonas Aditivo (012) (011) | Carnaval, Corpus Christi e AO2002.Dez
Bahia Muttiplicativo (012) (011) g%r;mval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Cear Muttiplicativo (011) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrto Federal Mulipicativo (012) (011) | S T Tea00n a0
. o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (210) (011) | Cajendario (TB) e AO2002.Abr @]
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (011) (011) | Calendario (TD), LS2003.Jul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
Maranhso Muttiplicativo (011) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TB) e TC2003.Mar @]
o Carnaval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Mato Grosso Multiplicativo (011) (011) | (rp, A2002 Mai & L S2006.Fev
o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TIFD)) e AO2011.Mai [15]
, o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Para Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TDp) (8]
N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multpicativo (210) (011) | Calendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multipiicativo (011) (011) | Calendério (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Muliplicativo (011) (011) Calendéario (TIFD)) e LS2003.Mar o)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (TD), AO2004.Jan, LS2005.Fev e
A02008.Nov
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) 8.%?2vfg§)%rzpllj\lsoshnsu’ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (011) gz{gggg:iocgggjs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) gz{gggg:iocgggjs Christi, Pascoa [8] e Efeito
a . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Rondbénia Multiplicativo (011) (011) Efeito Calend gri 0 (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
Santa Catarina Muttiplicativo (212) (011) EZ:’QEXZII’}OCgBI)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multtiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
S0 Paulo Mutiplicativo (210) (011) gglrgr?(\j/;’i:’iocglggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. o Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantns Muliplicativo (012) (011) | | 'S5005 Fev e LS2010.Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multtiplicativo (011) (011) (D)

Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

alimenticios, bebidas efumo | MUlipicatvo (212) (01D | (1), L520020ut, LS 2012380

Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi

Tecidos, vestudrioe calgados | Muliplicativo (212) (011) | o ea l Somaont o e

Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) (C%;]:V:I(’)ggﬁu; gvhﬁSﬁ’ Pascoa 1], Efeito Calendsrio
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendéario

Super e Hipermercados Multtiplicativo (212) (011) | (TD),LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jane
LS2012.Jan

Automdveis, motocicletas, partes L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendéario

e pegas. Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AO2012.Set

Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),

inform e comun Multipicativo (210) (011) | A0003Nov, LS2005 Fev, AO2011.Jun e AO2011.Dez

Artigos fa.rmac, méd, ortop e de Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario

perfumaria. (TD)

Livros, jomais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)

Ouuqs artgos de uso pessoale Multtiplicativo (011) (011) | Camaval, Corpus Christie Pascoa [1]

doméstico

Material de construgio Muttiplicativo (011) (011) %a"a" Corpus Christ, Pascoa [1] e Efefto Calendério

Varejo ampliado Muttiplicativo (210) (011) | CAmaval, Corpus Christ, Efefo Calenaario (TD),

L.S2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Ago




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO M/SR?AEI;O REGRESSAO (REGARIMA)
o Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Multipiicativo (210) (011) | A052004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ], Efeito
Alagoas Mutiplicativo (212) (011) Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapé Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
AMazonas Mutiplicativo (012) (011) (Eg;ré%\éa:é;orpus Christi, LS2004.Mai e
. N Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multplicativo (011) (011) | 7y, A02004.Jan e AO2014.Nov
Cearé Muttiplicativo (011) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario
L N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distito Federal Multpicativo (012) (011) | Cajendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
. S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) | Calendario (Tlg) e A02002.Abr @)
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multipicativo (012) (011) | Calendério (TD) e LS2005.Fev
Maranhao Muttiplicativo (210) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
) . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multipiicativo (212) (011) Calendéario (TB) e AO2003.Fev )
Mato Grosso Mutiplicativo (011) (011) | [rono Calendario (TD), AO2002.Mai e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) (gg;n: \I/_asl,zggép'g:\IChnstl, Efeito Calendario
, o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | Calendario (TD), AO2008.Jan, LS2008.0ut e
A02014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multtiplicativo (212) (011) | Calendério (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev e
LS2005.Ago
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) | Calendario (Tlg) e TC2003.Jan 1)
. o Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (1p), TC2003 Jan ® L5205 Fev
Rio Grande do Norte Muttiplicativo (011) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) gi[g?gg'r}ocggl)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Multipicativo (011) (011) | hascoa 18], Efeito Calendario (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mutiplicativo (212) (011) gglrgrz]i(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multtiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut, TC2006.Fev e LS2011.Fev
S0 Paulo Muttiplicativo (212) (011) gglrenr?(\j/glr,ioc(o_rrgl;s Christi, Pascoa [8] e Efeito
. o Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Muliplicativo (210) (011) | | 'S5005 Fev e LS2010.Fev
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V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema de dodisada PMC (para o deflacionamento) sao
derivados do IPCA mensal para as atividades PMC aell e do SINAPI somente para a atividade 11,
pesquisados e divulgados pelo IBGE. Aos itens RB¥0ciou-se os itens do IPCA gue melhor represemta

comportamento de precos de cada grupo de prodldosclasses da CNAE que compdem uma atividade

PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (céd. 5102007) 1
IPCA (céd. 11) 1
IPCA (céd. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (céd. 2104) 1
IPCA (cod: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (cod. 7202) 0,04136
IPCA (cod. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (c6d. 1112) 0,50255
IPCA (céd. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (co6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (cod. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calgados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (c6d. 42) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (méveis) IPCA (céd. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4762-8 (moéveis) IPCA (céd. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (mdveis) IPCA (céd. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e B
cosméticos 47725 IPCA (céd. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1

11



Peso nos Itens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaco 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
4757-1 IPCA (c6d: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102053) 1
IPCA (c6d: 5102053) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados ndgdpao do més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.
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COMENTARIOS

Em agosto de 2016,ammércio varejistanacional apresentou variagdes de -0,6% em volenverttas e 0,5%

na receita nominal de vendas, ambas frente aonmeéiiatamente anterior, na série livre de influ@Gsézonais. Na série

de volume de vendas, o resultado de agosto repat@egéo observada no més passado (-0,6%). Cono isglicador de

média movel trimestral, com recuo de 0,3%, pernganem trajetria descendente desde maio de 20d@s@®o ndo

ocorreu com a série de receita nominal, cuja nmadlieel permaneceu em trajetoria ascendente (0, 7f4)d 1 e 2).
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Grafico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média M6vel Trimestral

Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Na série sem ajuste sazonal, o total do comérmista recuou 5,5% frente a agosto de 2015, déétitaa taxa

negativa consecutiva nesse tipo de comparagaoigSono varejo acumulou nos oito primeiros mesesdpem termos

de volume de vendas, perda de 6,6%. No entare@aeahualizada, indicador acumulado nos Ultimos duzses, com

recuo de 6,7%, assinalou perda menos intensa da gekficada no més anterior (-6,8%). Para ateeceiminal de

vendas, os mesmos indicadores apresentaram varagigvas: 6,6% frente a agosto de 2015, 5,1%comulado no

ano e de 4,1% nos ultimos doze meses (Tabelas 1 e 2

Para acomeércio varejista ampliadqg que inclui além do varejo e as atividade¥eieulos, motos, partes e pecas

e deMaterial de construcdaa variacdo em relacdo a julho de 2016 ficou ebfs2para o volume de vendas e em -1,2%

para a receita nominal, ambas na série com apmtea (Tabela 1 e 2). Em termos de volume, a gegitrada em

agosto das vendas do varejo ampliado assinaloxtaa\&iacio negativa consecutiva, periodo que @ounperda de

6,5%, enguanto a receita nominal de vendas intpeomsequéncia de trés taxas positivas na mesmacmap.
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Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste
Sazonal

indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Em relacdo a agosto de 2015, o varejo ampliadouetr% para o volume de vendas e avancou 1,2%apara

receita nominal. No que tange as taxas acumulagdagsultados foram de -9,3% no ano e de -10,2%ltio®s 12

meses, para o volume de vendas, e de -0,6% e ph/@fa receita nominal, respectivamente (Tabeddd).1

RESULTADQOS SETORIAIS

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJI STA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Agosto 2016

MES/MES ANTERIOR (1)

MES/IGUAL MES DO ANO

ACUMULADO

ANTERIOR

ATIVIDADES Taxa de Variagio (%) Taxa de Variagao (%) Taxa de Varia ¢&o (%)

JUN ‘ JUL ‘ AGO JUN | JUL ‘ AGO NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) 0,2 -0,6 -0,6 -4,8 -5,6 -5,5 -6,6 -6,7
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,5 -0,5 -2,0 -9,0 -10 ,0 -10,0 -9,9 -10,1
fZu;nl-;iper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 0.3 07 08 17 1.0 22 3.0 3.0
2.1 - Super e hipermercados -0,3 0,0 0,6 -2,6 -0,7 -1,7 -2,9 -3,0
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,6 5,7 0,0 -3,9 -14,1 -10,4 -11,4 -11,5
4 - Moéveis e eletrodomésticos -0,4 -0,4 -2,1 -10,7 -10,7 -9,3 -13,6 -15,0
4.1 - Moveis -12,4 -12,8 -14,6 -12,8 -16,2
4.2 - Eletrodomésticos -9,9 -9,8 -6,9 -14,0 -14,4
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria -0,4 -0,2 -2,8 -2,1 -3,3 -3,8 -0,7 -0,2
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,2 -0,5 2,1 -18 3 -17,0 -15,1 -16,8 -16,0
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e comu nicagéo -3,5 51 -5,0 -18,3 -13,5 -9,0 -15,1 -14,8
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,7 -1,0 - 12 -8,4 -11,5 -10,8 -12,0 -10,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) -0,3 -1,0 -2,0 -8,1 -10,7 -7, 7 -9,3 -10,2
9 - Veiculos e motos, partes e pecas -1,7 -1,4 -4,8 -15, 2 -21,3 -13,1 -14,7 -17,7
10- Material de construgéo 1,4 -2,4 1,8 -9,6 -12,6 -7,0 -12,2 -12,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao dgervicos e Comércic
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadoraipércio varejista € composto pelos resultados tilddades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado Enposto pelos resultados das atividades numeradhs d®

Na passagem de julho para agosto, a reducdo dend6flume devendas no varejoteve predominio de

resultados negativos, atingindo seis das oitodatilds pesquisadas (Tabela 1 e 2). Em ordem detndagras taxas

negativas foramEquipamentos e material para escritorio, informatie comunicacag¢-5,0%); Artigos farmacéuticos,

médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosmé(i@8%); Mbveis e eletrodoméstic¢L,1%);Livros, jornais, revistas e

papelaria(-2,1%); Combustiveis e lubrificant¢s2,0%); Outros artigos de uso pessoal e domégtit@2%). Por outro

lado, pressionando positivamente encontra-se a sEtomaior peso no conjunto do varejdipermercados,

supermercados, produtos alimenticios, bebidas e,fgoe com avanco de 0,8% compensa a queda de €jitada

més anterior, enquanto o setorTadeidos, vestuario e calcad(i$0%) registrou estabilidade em relacéo a juth@@il6.

Considerando oomércio varejista ampliadg ao registrar recuo de -2,0% acentuou o ritmaudeaem relacdo ao més

imediatamente anterior, influenciado, principalregmtelo recuo de 4,8% e¥Weiculos e motos, partes e pecEm

contrapartida, nessa mesma comparacado, o segneckitatetial de construcaeegistrou alta de 1,8%, interrompendo

gueda de 2,4% no més anterior.
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TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Agosto 2016

MES/MES ANTERIOR (1) MES/'G/%C#!REISS O ANO ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao (%) Taxa de Variag&o (%) Taxa de Varia ¢éo (%)
JUN ‘ JUL ‘ AGO JUN ‘ JUL ‘ AGO NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) 1,2 05 0,5 6,7 6,3 6,6 51 41
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,7 -0,4 -14 21 0,9 0, 4 3,2 4,0
fZU;n};)Iiper, supermercados, prods. alimenticios, bebid ase 17 09 22 116 131 127 106 96
2.1 - Super e hipermercados 11 1,6 2,2 10,5 13,7 13,3 10,6 9,5
3 - Tecidos, vest. e calcados 11 -5,6 04 1,8 9,0 54 -6,1 -6,8
4 - Mdveis e eletrodomésticos -0,6 0,1 21 -5,0 5,1 -3,7 -8,1 -10,8
4.1 - Méveis - - - -10,1 -11,0 -13,0 -9,7 -12,5
4.2 - Eletrodomésticos - - - -2,2 -2,0 14 -7,3 9,9
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumari  a 05 11 -2,3 10,2 8,7 8,7 9,9 9,5
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria 15 0,6 -0,9 -9,4 - 78 -4,8 =79 1,7
7 - Equip. e mat. para escritorio informatica e comuni  cagdo | -0,8 2,7 -4,1 -8,3 -2,0 0,7 -6,5 -9,5
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2,3 -0,7 -0,1 0,0 -3,3 -2,7 -3,9 2,7
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 0,1 0,2 -1,2 0,4 -2,0 1,2 -0,6 -1,9
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -1,7 -0,9 -4.4 -14, 3 -20,9 -11,8 -135 -15,6
10- Material de construgéo 0,0 0,8 -2,6 -7,3 -10,7 54 -9,3 9,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de 1S&o0s e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicador do zimearejista € composto pelos resultados das atiegladmeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado é posto pelos resultados das atividades numeradas dé 1 a 1

Na comparacdo com agosto de 2015, o volume de syeredsarejo assinalou 5,5% de queda, com todas as
atividades investigadas registrando varia¢Oesisagal rés delas respondem pelo principal impagtomacado da taxa
global do varejo:Hipermercados, supermercados, produtos alimentidebidas e fumd-2,2%); seguido por
Combustiveis e lubrificante§10,0%) eOutros artigos de uso pessoal e domésfid®,8%). A segunda maior
contribuicdo veio d&l6veis e eletrodomésticazom queda de 9,3% nas vendas, enquanto o séiecides, vestuario e
calcados com recuo de 10,4%, exerceu a terceira maiocipagdo na taxa global. As demais taxas negdtvam
registradas nos setordgigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dieiparia (-3,8%); Livros, jornais, revistas e

papelaria(-15,1%) eEquipamentos e materiais para escritorio, inforicgte comunicacaf9,0%) (Tabela 3).

16



TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Agosto 2016
(Indicadores de volume de vendas)

’ COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Atividades ] )
Taxa de Composi¢éo Taxa de Composi¢édo
variacdo (%) absoluta da taxa variagdo (%) absoluta da taxa
(p-p.) (p-p.)
Taxa Global -5,5 -5,5 -7,7 7,7
1 - Combustiveis e lubrificantes -10,0 -1,1 -10,0 -0,7
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e fumo -2,2 -1,1 -2,2 -0,7
3 - Tecidos, vest. e calcados -10,4 -0,8 -10,4 -0,5
4 - Méveis e eletrodomésticos -9,3 -1,0 -9,3 -0,6
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria -3,8 -0,3 -3,8 -0,2
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -15,1 -0,1 -15,1 -0,1
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicacédo 9,0 -0,1 9,0 -0,1
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -10,8 -1,1 -10,8 -0,7
9 - Veiculos e motos, partes e pecas - -13,1 -3,5
10- Material de construgao - -7,0 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo dgervicos e Comércio.
Nota: A composicéo da taxa mensal corresponde a pgamipagdo dos resultados setoriais na formagéo daxa global.

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibisidas e fuma@om variacdo de -2,2% no
volume de vendas em agosto sobre igual més dorgeiiog exerceu 0 maior impacto negativo na fofnata taxa
global do varejo (Tabela 3). Esse resultado coafirmtrajetdria descendente do segmento, eviderpéa décima nona
gueda consecutiva nessa comparacao, acumulandospaita primeiros meses do ano e em doze mesaspenta de
3,0%. Esta atividade teve seu desempenho inflnpielo menor ritmo de crescimento da renda dellratioree pela

press&o da elevacdo dos precos dos alimentos enilidosegundo IPCA

O segmento d€ombustiveis e lubrificantesom varia¢éo de -10,0% no volume de vendas egéieeh agosto de
2015, representou também a maior contribuicdo imegad resultado total do varejo. Em relacdo aastakumuladas, em
oito meses do ano foi de -9,9% e nos Ultimos 12esed0,1%. O crescimento dos precos do grupanukmnto
combustivei§ acima da média geral, contribuiu para estestaeiss, além do menor ritmo da atividade econémita e

renda do trabalho.

1 IBGE/DPE/COREN: massa habitual real dos ocuppdesou de 1,2% trimestre mével encerrado em ages2615 para -3,0%,no trimestre mével
encerrado em agosto de 2016, segundo PNAD continua.

2 IBGE/DPE/COINP: indice de pregos do grupamenlimé&ntacéo no domicilio” teve alta de 16,8% em Jk&es, enquanto o indice geral ficou em 9,0%,
segundo IPCA

3 IBGE/DPE/COINP: indice de precos do grupamentariioostiveis” teve alta de 11,4% na taxa acumuladaZmeses, enquanto o indice geral ficou em
9,0%, segundo o IPCA
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A atividade deDutros artigos de uso pessoal e doméstjoe engloba segmentos como lojas de departamentos
Otica, joalheria, artigos esportivos, brinquedos &ti o terceiro segmento com maior influéncigatiga na formacéo da
taxa do varejo, com variacdo de -10,8% no volumeeddas em relacdo ao mesmo periodo de 2015, démicedo
resultado negativo consecutivo. Ja em termos aados)l as taxas foram: 12,0% nos oito primeiros srés@no, e de

10,2% para os Ultimos 12 meses.

A atividade deMoveis e eletrodomésticosspondeu pela segunda maior participacdo negetiviadice geral
com recuo de 9,3 no volume de vendas em relaggostoado ano passado, sendo essa vigésima primiraegativa
nessa comparacado. Em termos acumulados, os restittean: -13,6% para os oito primeiros meses deah5,0% para
0s ultimos 12 meses. Este comportamento negativo sendo decorrente de fatores como: restricOesréatito;
principalmente em funcdo da manutencdo da taxarale para crédito as pessoas fisicas em patavatdelalém da ja

citada reducao da renda real.

O segmento ddecidos, vestuario e calcadague apresentou variacdo de -10,4% no volume igaseem
comparacao com agosto do ano anterior, represgteoteira contribuicdo negativa a taxa globaladejg. Em relacdo as
taxas acumuladas, os resultados foram de -11,4&copavito primeiros meses do ano e de -11,5% gafitimos 12
meses. Mesmo com os precos do principal item gqupd@® a atividade variando menos que a inflacad*geraetor

apresentou desempenho abaixo da média, acomparthanadro da conjuntura atual.

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deparia, que registrou queda de 3,8% no volume de vendas
em relagdo a agosto de 2015, acumulando taxas, & #b ano e de -0,2% para os Ultimos 12 mesesndles
considerando a essencialidade dos produtos colizedis, 0 comportamento elevado dos precos deutpsod

farmacéuticose renda real em queda s&o os principais fatoptisativos do comportamento negativo deste segmento

A atividade deLivros, jornais, revistas e papelariaom queda de 15,1% no volume de vendas sobrto algos
2015, registrou a trigésima primeira taxa negativesecutiva nessa comparac¢ao. Em termos de taxasladas, nos oito
meses do ano e nos Ultimos 12 meses as variagaay fespectivamente, de -16,8% e -16,0%. A trigetieclinante
desta atividade, em especial para livros e jormeis, sendo influenciada pela substituicdo da egfior grafica pela

digital.

O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, inforicéite comunicacaapresentou variacdo de
-9,0% sobre igual més do ano anterior, décimo guaduo consecutivo. Dentre os fatores que vénmnaiendo o
desempenho negativo destaca-se a valorizacéo alofiddite ao real, além da restricdo do crédita pPariodos mais

longos, as taxas foram: -15,1% nos oito primeiresan do ano e -14,8% nos ultimos 12 meses.

4 IBGE/DPE/COINP: indice de precos do grupamenéstivario” teve alta de 5,3% na taxa acumulada emekes, abaixo do indice geral, que ficou em
9,0%, segundo o IPCA
® IBGE/DPE/COINP: 0 indice de precos do grupamentodptos farmacéuticos” teve alta de 13,0% na taxanalada em 12 meses, enquanto o indice
geral ficou em 9,0%, segundo o IPCA
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Em agosto de 2016,ammércio varejista ampliadoregistrou recuo de 7,7% comparado com 0 mesmalmés
ano anterior. O desempenho deste setor refletetsdb, 0 comportamento das vendageieulos, motos, partes e pecas
gue apresentou queda de 13,1% em relacdo a agaadd’sl O resultados acumulados desta atividadm fde -14,7%
em oito meses e de -17,7% nos ultimos 12 meses. siacbes foram influenciadas tanto pelo métnap da atividade
econbmica, quanto pela elevacdo da taxa de jurmssasas fisicas e pelo comprometimento da remdl@afaQuanto a
atividade deMaterial de construcdaas variagbes para o volume de vendas foram@f &t relacdo a agosto de 2015.
Em termos acumulados, as taxas foram: -12,2% enmeites do ano e -12,7% nos ultimos 12 meses. @ nitamo da
atividade econdmica e a restricdo nas operactegdito sdo fatores que respondem pela reducaolulmer de vendas

no comeércio varejista ampliado

RESULTADOS REGIONAIS

No comércio varejista das 27 Unidades da Federacao, vinte e trés apaesm variagbes negativas no
volume de vendas, em relacdo ao més imediatametdeic, na serie com ajuste sazonal (Gréfico . O
destaques, em termos de magnitude de queda, faeanAcre (-4,2%) e Amazonas (-3,3%), enquantoiBPara
(1,8%), Rio de Janeiro (0,9%), Ronddnia (0,7%) eahtins (0,4%) mostraram avanco nas vendas frejulba
de 2016.

Gréfico 5 Grafico 6
Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Més imediatamente anterior Més/lgual més do ano anterior
série com ajuste sazonal

Unidades da Federagdo
Unidades da Federagdo

-5,0 -4,0 -3,0 -2,0 -1,0 0,0 1,0 2,0 3,0 -25,00 -20,00 -15,00 -10,00 -5,00 0,00 5,00

Variagdo percentual Variagdo percentual

Na comparacdo com agosto de 2015, a reducdo dmeotle vendas no varejo também teve perfil
disseminado que alcancou vinte e cinco das 27 daglda Federacdo. Os destaques, em termos de udagnit
de taxa, foram: Amapéa (-19,4%) e Paré (-14,6%)farare mostra o Grafico 6. Quanto a participacdo na
composicao da taxa do comércio varejista, destaeaeacom as principais influéncias, Sdo Paulo %28 Rio
de Janeiro (-7,8%). (Gréfico 6)
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Quanto aaomércio varejista ampliadqg todos os vinte e sete estados, a excecao deradi&iD%) e Paraiba
(0,0%), apresentaram variacdes negativas paraimeale vendas na comparacdo com 0 mesmo periaco dnterior,

destacando-se em termos de influéncia no resutaldal, Sao Paulo (-6,0%) e Rio de Janeiro (-12,5%)

Em sintese, em agosto de 2016, o volume de vemdesrejo prossegue mostrando um quadro de menor
ritmo, expresso pelo recuo de 0,6% na comparagéoocmés imediatamente anterior e pelo perfil dissado
de taxas negativas entre os segmentos que compdetal ao varejo. Vale destacar que, com o resoldel
agosto, o total das vendas encontra-se 12,9% abtlaixdvel recorde alcancado em novembro de 2014ir@ss
de menor intensidade no varejo nacional tambémmfie@denciados na comparagdo com o0 ano de 20Kg&riea
sem tratamento sazonal. A comparagdo com igualdméso anterior mostrou perda de -5,5%, décimanaéti
taxa negativa consecutiva. Porém, o indicador atadounos ultimos doze meses, com recuo de 6,7%tranos

perda menos intensa que a registrada no més anterio

A andlise quadrimestral do comércio varejista &oal reducéo no ritmo das vendas do periodo
maio-agosto de 2016 (-6,3%) em relacdo aos quairoepos meses do ano (-6,9%), ambas as
comparacdes contra iguais periodos do ano ant&sze movimento foi acompanhado por cinco das
oito atividades pesquisadas, sendo mais intenssetos deMoveis e eletrodomésticogue passou de
-15,4% do primeiro quadrimestre do ano para -11,686 quadrimestre seguinte, seguido por
Equipamentos e materiais para escritério, inforroatie comunicacadqde -16,2% para -13,9%,
respectivamente). O comércio varejista ampliadatigamente, manteve o mesmo ritmo de queda entre
o primeiro (-9,3%) e o segundo quadrimestre (-9,2%9m Veiculos, motos, partes e pecas
intensificando o ritmode queda da vendas entre os primeiros quatro nuesemno (-13,3%) e o
guadrimestre seguinte (-15,8%), enqualMiaterial de construcdanostrou movimento inverso nessa

mesma comparacao (-14, 3% para -9,9%).

Pesquisa Mensal do Comécio
indice Quadrimestral 2016
Base: igual quadrimestre do ano anterior

- 2016
Atividades 1°quadri 2°quadri
Comeércio varejista -6,9 -6,3
Combustiveis e lubrificantes -9,8 -10,0
Hiper, supermercados, prods. alimenticios,bebidas e fumo -3,3 -2,6
Tecidos, vestuario e calgados -12,4 -10,5
Moveis e eletrodomésticos -15,4 -11,6
Artigos farmacéuticos e perfumaria 1,5 -2,9
Livros, jornais, revistas e papelaria -15,5 -18,8
Equip e mat. para escritdrio, informatica e comunicacao -16,2 -13,9
Outros artigos de uso pessoal -12,4 -11,6
Comeércio varejista ampliado -9,3 -9,2
Veiculos e motos, partes e pecas -13,5 -15,8
Material de construcao -14,3 -9,9
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variacéo de volume de vendas nomércio varejista,

por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2016

. ~ | Indice de Variagao
Unidade da Federacéad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
jun/16 jul/16 | ago/16 no ano | 12 Meses
Brasil 100,7 -4,8 -5,6 -5,5 -6,6 -6,7
Rondbnia 104,0 -11,2 -13,1 -9,7 -11,6 -11,9
Acre 112,0 -8,5 -6,3 -11,5 -10,0 -10,3
Amazonas 93,0 -12,6 -7,1 -9,7 -11,6 -11,0
Roraima 154,4 0,3 3,2 2,7 -1,1 -0,7
Para 92,0 -13,3 -15,5 -14,6 -12,1 -11,0
Amapéa 90,4 -19,2 -18,9 -19,4 -20,5 -21,3
Tocantins 112,7 -13,2 -11,0 -6,6 -9,3 -9,2
Maranhéo 109,0 -5,9 -10,8 -7,8 -7,6 -8,9
Piaui 96,0 -8,2 -11,2 -9,8 -8,3 -8,1
Ceara 104,2 -6,0 -6,4 -6,8 -6,7 -6,6
Rio G. do Norte 102,6 -9,7 -9,9 -10,6 -9,7 -9,0
Paraiba 106,6 -6,0 -9,0 1,8 -4,0 -8,1
Pernambuco 95,9 -10,0 -9,6 -10,1 -11,0 -11,2
Alagoas 99,6 -6,1 -4,6 -1,2 -7,5 -8,6
Sergipe 92,9 -14,5 -9,1 -8,2 -12,7 -11,6
Bahia 92,0 -13,2 -13,1 -12,1 -13,0 -12,4
Minas Gerais 104,9 -0,1 -15 -1,0 -1,1 -1,5
Espirito Santo 87,7 -10,7 -13,4 -12,4 -11,3 -11,4
Rio de Janeiro 98,3 -4,2 -9,9 -7,8 -8,1 -7,2
Séo Paulo 103,9 -2,0 -2,5 -2,9 -4,8 -4,9
Parana 105,7 -3,6 -39 -5,3 -6,5 -6,7
Santa Catarina 94,5 -6,0 -3,1 -4,1 -7,5 -7,9
Rio Grande do Sul 99,4 -3,3 -3,2 -5,0 -5,6 -6,6
Mato Grosso do Sul 118,9 -6,4 -8,1 -8,6 -6,7 -6,0
Mato Grosso 96,3 -7,8 -8,2 -9,0 -8,1 9,1
Goias 89,8 -10,3 -9,8 -10,3 -10,3 -10,9
Distrito Federal 88,4 -10,7 -10,6 -11,2 -11,1 -9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagéo (Cdimua)

Més: Ago/2016

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pro@utos alimenticioslseb fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensl curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses
Brasil -55 -6,6 -6, -10,0 -9,9 -10,1 -2,2 -3,0 -B,0 -1,7 9-2, -3,0 -10,4 -114 -11,5
Ceara -6,8 -6,7 616 -6,0 -4,3 33 -4,0 -3,0 3,5 -3,7 -2,3 ,8]-2 -15 -2,3 -2,2
Pernambuco -10,1 -11,0 11,2 12 -8,1 9,8 -12,1 -9,3 -9,0 3,2-1 -11,1 -10, -12,1 -15,1 -16,9
Bahia -12,1 -13,0 -1214 -15,3 -17,8 17,2 -7,0 -9,5 8,2 2,9 -5,6 -5, -10,2 -13,8 -16,1
Minas Gerais -1,0 1,1 -115 31 -3,6 b,0 -1,5 0,2 0,5 -0,5 90 1] -14.4 -14,1 -12,5
Espirito Santo -12,4 -11,3 -11,4 -15,2 -15,1 -15,0 -4,8 2-4, -4,3 -4,6 4,1 -4,p -16,7 -11,1 -11,5
Rio de Janeiro -7,8 -8,1 -1,2 -9,5 -8,3 B.1 -5,6 51 4,2 54- -5,9 -5, -16,6 -16,1 -13,5
Sao Paulo -2,9 -4,8 -49 -14.4 -11,1 -41.5 2,2 0,5 0,2 3,1 0,6 0,3 -10,4 -13,5 -13,8
Parand -5,3 -6,5 -6]7 -10,7 -10,5 -1p,6 -2,6 -2,8 13,4 -2,2 3 -2 -3,0 -2,9 -8,4 -10,0
Santa Catarina -4,1 -7,5 -1,9 -8,0 -7,0 7,7 -3,8 -10,7 0f11, 4,3 -11,1 -11,p 53 -0,3 -2,0
Rio Grande do Sul -5,0 -5,6 -4,6 -9,9 -13,4 -13,8 -5,4 4,1 -4,7) -5,3 -4,0 -4 -11,6 -10,0 111
Goias -10,3 -10,3 -10]9 -13,7 -8,1 -1.9 -8,0 -7,5 8,3 -9,0 8-7 -8,9 7,1 -11,9 -10,9
Distrito Federal -11,2 -11,1 947 -3,3 -5,6 4.3 -17,5 a5, -13,9 -18,4 -16,7 -14§7 -9,4 -7,8 -8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®enécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 (ltimos meses = 100
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Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagéo (Cdimua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Ago/2016

L - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federacag Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menslil curiulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) | no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil -9,3 -13,6 -15,p -14,6 -12,8 -14,2 -6,9 -14,0 -14,4 ,8-3 -0,7 -0,3 -15,1 -16,8 -16,0

Ceara -15,1 -16,9 -1715 -19 -2,2 1.3 -24,5 -26,5 -p4,1 -7,9 -4,0 -1,9 4,1 -23,2 -18,1
Pernambuco -31,1 -29,3 -28,6 -38,6 -24,9 -36,6 -26,9 -31,7 29,8 -2,3 1,5 3B -11,8 -1,5 -8,3
Bahia -17,1 -16,9 -16)9 -20,9 -12,1 -14.7 -15,2 -19,0 -17,9 12,3 -7,2 -4, -8,0 11 5,9
Minas Gerais -0,4 -9,2 -1149 -22,9 -14,1 -16,4 4,7 -8,2 211, 6,3 6,5 5, -11,9 -12,3 -11,9
Espirito Santo -28,6 -23,9 -23,0 -49,7 -41,2 -39,6 -10,3 0,61 -10,7 4.2 1,6 09 -22,5 -11,0 -11,9
Rio de Janeiro -10,1 -16,1 -1¢,3 -16,9 -20,9 214 -7,9 614 -14,9 -2,0 0,1 0,p -24,5 -18,9 -17,5
Séo Paulo -5,5 -10,5 -11,9 -14,8 -11,2 -15,3 -2,0 -10,3 6{10, 5,0 -19 -1, -14,4 -19,7 -20,5
Parana -9,3 -12,9 -139 -4,9 -8,2 -14,7 -11,7 -15,6 13,4 8 -0, 0,5 2,9 -5,7 -21,0 -19,1
Santa Catarina -7,5 -9,3 -8,8 -0,1 10,8 1,0 -9,9 -16,0 6{11, -2,7 31 3, -16,6 -18,1 -13,4
Rio Grande do Sul 1,6 -7,2 -11,0 21,8 9,8 0,5 -8,5 -15,8 6,31 2,8 2,8 2,p -12,4 -11,5 -9,8
Goias -13,6 -17,4 -20/0 -14,2 -7,9 -14.,6 -13,4 -20,5 -P1,8 7 -6 -3,5 -2,8 -16,1 -10,7 -10,8
Distrito Federal -4,8 -11,7 -1245 -33,6 -28,2 -26,1 7,3 4-5, -7,3 -13,3 -7,4 -5p -17,8 22,4 -20,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®enédcos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeesios 12 (ltimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacédo @clusio)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Ago/2016

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federacad escritério, informatica e comunicago domeéstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -9,0 -15,1 -14.B -10,8 -12,0 -1Q,2

Ceara -2,1 -13,9 -19|5 -12,8 -13,8 -p,7
Pernambuco -23,3 -19,3 -2%,7 0,4 -6,0 3,6
Bahia -9,6 -18,1 -219 -19,2 -15,5 -13.8
Minas Gerais 10,5 11,2 37 6,0 10,8 1.6
Espirito Santo -30,7 -14,7 -14,0 -24,3 -29,6 -49,5
Rio de Janeiro 10,3 -0,5 a,9 -13,0 -13,7 -10,8
Sao Paulo -8,7 -16,8 -14,6 -15,9 -18,1 -14.8
Parana -13,8 -21,4 -21,6 -12,6 -16,4 -14,0
Santa Catarina -14,5 -23,6 -24,1 6,0 4.4 2,8
Rio Grande do Sul -19,9 -23,3 -20,6 -11,7 -8,3 8,3
Goias -43,8 -38,8 -30}4 -6,2 -7,0 -4.4
Distrito Federal 8,2 -13,0 -184 -9,5 -7,1 -B,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®eteicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federagio

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Ago/2016

Comercio varejista

Unidade da Federacad

ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16 mar/16 abr/16 mai/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 106,6 103,0 111,4 110,3 139,7 103,1 97,3 104,5 99,2 100,7 99,1 100,8 100,7
Rond6nia 115,2 108,7 116,3 117,6 154,9 105,7 100,8 102,9 97,1 103,4 100,1 105,6 104,0
Acre 126,5 118,2 123,1 121,5 163,4 119,6 110,1 116,3 114,7 117,8 111,7 118,9 112,0
Amazonas 103,0 96,2 103,1 101,0 125,8 89,7 82,0 86,4 82,1 85,2 82,9 91,1 93,0
Roraima 150,3 147,5 155,8 159,1 190,0 146,6 136,9 148,3 144,9 143,3 1447 156,7 154,4
Para 107,7 101,8 113,9 110,7 147,8 101,12 93,4 99,9 97,0 95,5 91,4 94,5 92,0
Amapa 112,1 106,4 110,8 106,9 133,8 101,8 93,7 93,4 89,1 94,1 91,6 92,9 90,4
Tocantins 120,6 115,1 120,2 130,7 146,5 108,9 104,9 113,5 108,5 109,9 106,0 113,0 112,7
Maranhao 118,2 110,6 119,0 116,5 148,3 109,1 101,8 110,2 108,0 109,5 106,6 109,1 109,0
Piaui 106,4 102,6 109,0 106,6 133,8 104,1 93,3 99,8 97,8 98,4 94,4 98,2 96,0
Ceara 111,8 107,0 115,4 115,1 143,8 109,1 99,2 107,9 104,5 104,6 101,6 107,2 104,2
Rio G. do Norte 114,8 108,5 114,9 115,5 141,5 107,4 98,1 105,8 102,0 103,6 99,5 104,7 102,6
Paraiba 104,7 101,6 108,0 114,3 135,9 107,1 96,4 104,4 101,1 104,0 103,1 104,8 106,6
Pernambuco 106,7 100,1 108,7 113,5 144,8 105,8 93,2 99,7 93,8 95,2 96,0 96,6 95,9
Alagoas 100,8 98,9 109,4 112,8 147,8 107,7 97,2 104,2 99,5 99,8 96,6 98,9 99,6
Sergipe 101,2 96,3 104,0 101,9 126,2 103,6 92,8 99,5 95,4 94,5 91,9 91,1 92,9
Bahia 104,7 101,1 107,2 107,0 131,8 97,9 90,5 97,5 90,5 91,3 91,7 90,8 92,0
Minas Gerais 106,0 103,9 113,0 109,3 137,4 105,0 99,3 106,7 101,3 102,7 101,7 105,1 104,9
Espirito Santo 100,1 95,0 101,6 99,1 129,8 99,7 92,6 95,0 91,1 88,0 87,2 88,7 87,7
Rio de Janeiro 106,6 102,4 110,5 110,1 144,2 98,8 95,0 102,3 93,2 96,2 97,0 94,3 98,3
Séo Paulo 107,0 104,3 112,8 113,1 141,2 103,5 99,6 107,3 102,4 103,9 101,8 103,4 103,9
Parana 111,6 108,3 115,9 110,1 143,3 110,8 102,7 109,1 106,1 107,4 105,1 107,3 105,7
Santa Catarina 98,5 95,7 106,0 103,2 136,6 105,8 97,2 100,2 94,5 97,0 95,2 96,9 94,5
Rio Grande do Sul 104,6 100,0 109,9 105,5 138,0 100,5 95,9 105,2 100,3 101,5 100,3 101,4 99,4
Mato Grosso do Sul 130,1 124,8 135,8 131,2 168,0 123,5 114,9 123,6 119,5 124,4 117,9 122,1 118,9
Mato Grosso 105,8 102,7 107,5 104,4 128,0 95,8 91,4 96,3 95,0 94,7 95,6 100,3 96,3
Goias 100,1 96,4 104,6 103,9 124,6 96,2 87,3 95,4 91,2 90,9 88,0 92,1 89,8
Distrito Federal 99,5 94,4 101,2 100,3 118,2 90,7 85,7 94,2 86,8 88,2 86,9 89,6 88,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variac&o da receita nominal deendas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Ago/2016

. indice de Variagao
Unidade da Federacag receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
jun/16 jul/16 | ago/16 no ano | 12 Meses

Brasil 1457 6,7 6,3 6,6 51 4,1
Rondbnia 139,4 -3,4 -5,2 -1,3 -4,0 -4,4
Acre 156,3 1,0 4,7 -1,8 -0,2 -1,1
Amazonas 130,9 -2,2 5,0 1,2 -1,1 -1,2
Roraima 226,6 13,9 18,5 18,0 12,1 11,7
Para 134,4 -1,6 -2,9 -2,0 -0,1 -0,2
Amapéa 124,3 -10,7 -9,7 -10,4 -12,2 -13,6
Tocantins 154,6 -2,6 0,3 4,7 0,8 0,2
Maranhéo 160,2 6,4 1,8 54 51 2,7
Piaui 140,8 3,7 11 2,6 3,6 2,7
Ceara 151,7 6,0 6,5 6,1 55 4,5
Rio G. do Norte 149,4 2,3 3,3 2,7 2,7 2,2
Paraiba 146,2 4,1 1,9 11,6 6,8 1,8
Pernambuco 136,4 0,6 1,3 -0,1 0,5 -0,7
Alagoas 141,8 5,2 7.4 10,3 4,6 2,2
Sergipe 134,1 -5,6 1,2 1,7 -1,8 -1,5
Bahia 130,6 -39 -2,6 -2,0 -2,8 -2,9
Minas Gerais 149,7 11,3 10,4 11,6 10,3 9,0
Espirito Santo 127,9 -0,2 -2,5 -0,9 -1,0 -2,2
Rio de Janeiro 146,4 7,4 0,9 4,1 3,0 3,0
Séo Paulo 150,4 9,8 10,2 10,3 7,2 59
Parana 153,7 8,1 8,7 6,5 6,2 5,4
Santa Catarina 136,8 4,3 8,8 7,5 4,3 34
Rio Grande do Sul 146,6 9,8 9,4 7,2 7,5 54
Mato Grosso do Sul 167,9 4,5 2,9 1,9 3,8 4,3
Mato Grosso 135,1 5,2 4,6 31 3,7 1,9
Goias 125,8 1,3 2,1 15 0,5 -0,9
Distrito Federal 121,1 -3,5 -3,3 -4,0 -2,1 -0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etiéicos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fetacdo (Continua)

Més: Ago/2016

indice de receita (1) Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogisidas € fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federa¢dq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mens{al curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) noano | 12 Meses (1) noano | 12 Meses 1) noano | 12 Meses @ | noano | 12Meses 1) noano | 12 Meses
Brasil 6,6 51 41 -0,4 3,2 410 12,7 10,6 D,6 13,3 10,6 9,5 -54 -6,1 -6,8
Ceard 6,1 55 455 9,3 12,1 111 115 111 9,1 12,1 12,1 10,0 34 18 1,3
Pernambuco 0,1 0,5 q,7 6,1 5,2 b,0 -0,2 4,3 34 -1,3 2,1 11 6,2 - -10,1 -12,8
Bahia -2,0 -2,8 2p -9,4 -9,8 1.6 7,2 51 1.9 11,9 9,5 8,6 6 -3, -8,0 -11,7
Minas Gerais 11,6 10,3 90 8,1 9,0 D,3 14,7 13,8 12,6 16,0 8 14, 13,3 -10,7 -9,9 -8,9
Espirito Santo -0,9 -1,0 -2)2 -6,0 -3,7 P8 10,5 9,1 7,9 710, 9,2 74 -14,2 -7,8 -8,1
Rio de Janeiro 4,1 3,0 30 0,3 4,0 b,1 9,5 8,4 8,1 10,0 7,1 6,7 -14,3 -13,1 -10,3
Sao Paulo 10,3 7,2 59 -2,8 3,3 B,3 17,1 13,7 12,4 18,0 13,7 3l 12 -4,8 -6,9 -8,0
Parana 6,5 6,2 5|4 -1,9 2,6 NG 11,9 11,9 0,6 12,4 12,5 11,0 8 3, -1,9 -3,7
Santa Catarina 75 43 3.4 0,9 6,5 6,9 10,4 2,8 1,8 9,7 2,3 15 1,0 6,7 5,0
Rio Grande do Sul 7,2 75 14 3,6 4.2 3,6 8,8 11,0 9,4 8,8 9 10, 9,3 -74 -5,0 -6,7
Goias 15 0,5 -0p -3,3 6,6 q,7 6,6 5,0 3,6 54 4.4 3,1 -2,3 -7,3 -6,8
Distrito Federal -4,0 2,1 07 -2,7 2,3 3 -5,2 -3,2 2,0 6,1- 4,1 -2, -4,5 -3,6 -3,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdedécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 dltimos meses = 100

27



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Featagédo (Continua)

Més: Ago/2016

indice de receita (1)

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Maveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd Acuniale) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -3,7 -8,1 -10,8 -13,0 -9,7 -14,5 1,4 -7,3 9,9 8,7 9,9 59 -4,8 -7,9 1,7
Ceara -9,3 -11,0 -1214 14 -0,1 -4.8 -17,2 -18,4 -17,6 6,1 9,2 10,0 10,8 -14,1 -9,5
Pernambuco -23,9 -21,6 -22.3 -37,3 -21,4 -22,6 -15,6 -21,8 22,1 9,6 12,0 12p -1,8 2,8 1,2
Bahia -12,8 -12,5 -1313 -19,3 -11,2 -18,0 -8,9 -13,2 -135 40, 35 54 -0,6 9,5 14,8
Minas Gerais 54 -4,3 -813 -17,3 -7,9 -D.4 11,7 -34 18,0 217, 15,5 13, -3,1 -3,3 -3,6
Espirito Santo -26,2 -22,1 -23,1 47,7 -40,2 -38,4 -4,2 0-5, -7,3 15,5 10,7 17 -13,1 -0,9 -3,5
Rio de Janeiro -4,9 -12,1 -13,7 -13,7 -19,6 -19,8 -14 -9,2 -11.5 8,6 10,6 nop -15,3 -9,6 -9,5
Sao Paulo 1,3 -5,0 -812 -14,7 -8,4 -111,3 9,6 -3,4 16,9 9,4 9,5 8,3 -3,5 -11,3 -12,4
Parana -6,4 -7,2 -8|9 -6,3 -4,7 9.9 -6,4 -8,8 8,2 10,3 9,9 9|11 8,6 9,1 -7,8
Santa Catarina -3,9 -2,6 -3.2 -1,7 14,9 4,4 -4,8 -9,2 -6,3 2 8, 11,9 11, -4,2 -5,8 -1,6
Rio Grande do Sul 8,2 1,2 41 23,1 16,3 6,4 -0,7 -7,9 10,3 16,0 134 11.p -2,7 -4,2 -3,2
Goias -5,4 -11,1 -1419 -12,1 -5,0 -11,4 -2,7 -13,4 -16,2 4,0 16 59 -2,7 1,7 0,5
Distrito Federal -3,8 -10,0 -1211 -32,0 -26,5 -24,3 11,9 ,6-1 -6,1 -2,8 1,7 2y -10,6 -14,9 -13,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaga®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegegios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fexfagdo (Conclusdo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Ago/2016

indice de receita (1) Outros argg(;fé(izciso pessoal e
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 0,7 -6,5 -9,% -2,7 -3,9 =27
Ceara 11,9 -3,3 -13|9 -4,2 -5,4 -1.6
Pernambuco -5,1 -4.7 -14,5 11,8 3,6 5,0
Bahia 5,8 -9,8 -17p -12,3 -8,1 -1.4
Minas Gerais 31,0 24,4 131 13,7 18,5 19,9
Espirito Santo -23,5 -6,9 -2 -18,3 -23,7 -4,1
Rio de Janeiro 11,8 2,7 3,2 -4,8 -5,5 8,0
Sé&o Paulo -2,3 -9,9 -147 -7,7 -10,4 J.7
Parana 0,3 -5,9 -10}8 -4.,7 -7,9 -5,0
Santa Catarina 1,2 -13,5 -18,5 15,2 15,0 13,0
Rio Grande do Sul -7,5 -10,4 -12.4 -3,2 0,6 0,6
Goias -26,8 -24,7 -20]0 2,6 0,6 25
Distrito Federal 10,6 -8,5 -1n7 -3,2 0,0 P9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nommércio varejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Ago/2016

Unidade da Fedracao

indice de receita (1)

ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16 mar/16 abr/16 mai/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 136,7 132,3 144.,6 1447 185,5 140,5 134,2 145,6 139,9 142,5 141,2 145,0 145,7
Rond6nia 141,2 133,4 144,1 148,4 194,4 133,9 129,5 133,4 127,0 135,6 132,2 140,0 139,4
Acre 159,2 149,0 156,1 156,6 210,3 157,9 147,6 157,7 157,1 161,9 154,3 165,4 156,3
Amazonas 129,3 120,7 130,9 129,7 163,3 119,0 110,5 118,1 113,4 117,8 115,7 128,3 130,9
Roraima 192,0 188,8 203,2 2111 253,3 201,2 190,3 208,2 205,1 204,6 209,0 228,4 226,6
Para 137,2 129,8 147,0 145,0 195,6 138,0 129,2 140,1 137,9 137,1 131,8 137,4 134,4
Amapa 138,8 131,2 137,6 134,7 170,4 131,1 122,7 124,5 120,1 127,5 124,6 127,3 124,3
Tocantins 147,7 141,6 149,8 164,8 185,8 139,9 137,4 150,4 145,7 147,2 143,5 154,6 154,6
Maranhao 152,0 143,2 156,4 155,0 199,4 151,8 144,0 156,9 154,7 158,1 154,5 159,1 160,2
Piaui 137,2 133,0 142,6 141,2 179,2 142,8 130,7 141,2 139,5 141,6 136,6 143,1 140,8
Ceara 143,0 137,6 150,1 151,3 191,2 149,6 138,7 151,4 148,3 149,2 146,0 155,2 151,7
Rio G. do Norte 145,5 138,5 149,3 151,6 188,6 147,6 137,0 148,9 145,5 147,9 143,1 152,1 149,4
Paraiba 131,0 127,6 136,6 144,9 175,8 141,1 129,0 139,8 136,7 141,1 141,0 144,4 146,2
Pernambuco 136,5 128,4 140,2 147,3 191,6 143,6 128,8 137,7 131,3 133,8 136,1 137,9 136,4
Alagoas 128,6 126,9 141,1 146,5 195,6 146,0 134,5 1444 139,4 140,3 137,2 141,8 141,8
Sergipe 131,9 125,7 136,6 135,4 169,9 142,8 130,5 140,2 136,3 135,7 132,3 132,2 134,1
Bahia 133,2 129,1 137,8 139,1 172,6 131,2 124,6 133,9 126,1 128,2 127,6 129,0 130,6
Minas Gerais 134,1 131,4 144,8 141,6 180,4 140,3 134,6 146,7 141,1 143,5 142,8 149,7 149,7
Espirito Santo 129,1 122,2 132,0 129,3 172,4 136,0 127,8 132,4 129,0 125,1 125,1 129,0 127,9
Rio de Janeiro 140,7 135,1 146,3 147,2 194,7 138,3 134,3 145,6 135,3 140,3 142,8 139,5 146,4
Séo Paulo 136,3 133,2 145,9 147,5 186,5 140,2 136,1 148,6 143,4 146,3 144,5 148,5 150,4
Parana 144,3 140,4 152,4 147,3 194,8 153,7 143,9 155,3 151,7 153,2 150,6 155,8 153,7
Santa Catarina 127,3 123,9 139,3 137,4 184,7 146,3 135,5 141,8 134,5 137,7 135,2 139,4 136,8
Rio Grande do Sul 136,7 131,3 145,3 141,4 185,4 139,2 135,1 149,8 145,1 147,8 146,0 149,1 146,6
Mato Grosso do Sul 164,7 158,4 174,6 171,5 221,4 165,5 156,4 170,0 165,1 171,9 164,5 1715 167,9
Mato Grosso 131,0 127,7 135,8 134,0 165,4 126,7 124,1 132,2 131,4 130,1 132,5 139,6 135,1
Goias 123,9 119,8 131,6 132,3 161,5 127,3 116,8 129,2 124,5 124,3 121,6 128,0 125,8
Distrito Federal 126,2 119,8 129,9 130,7 155,7 122,8 116,9 129,4 119,9 121,0 118,6 122,8 121,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variagio de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Ago/2016

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jun/16 jul/16 | ago/16 no ano | 12 Meses

Brasil 90,5 -8,1 -10,7 -7,7 -9,3 -10,2
Rondbnia 100,7 -3,7 -7,4 -0,1 -5,4 -8,7
Acre 99,0 -13,3 -16,2 -11,2 -12,1 -14,8
Amazonas 86,8 -12,6 -12,9 -11,5 -13,2 -14,2
Roraima 131,3 1,7 -0,7 3,0 -2,0 -4,2
Para 90,0 -14,3 -16,9 -14,5 -13,5 -13,2
Amapéa 80,7 -18,5 -17,1 -16,0 -18,8 -19,9
Tocantins 93,8 -14,9 -14,5 -11,0 -14,4 -17,8
Maranhéo 95,8 -9,3 -16,0 -7,6 -14,0 -16,2
Piaui 96,1 -9,2 -13,5 -7,0 -9,1 -10,8
Ceara 92,9 -11,4 -12,6 -8,0 -11,6 -12,9
Rio G. do Norte 101,5 -11,2 -13,2 -9,3 -10,6 -11,0
Paraiba 96,9 -7,5 -10,1 0,0 -7,3 -11,9
Pernambuco 88,1 -12,2 -13,1 -11,5 -14,5 -15,4
Alagoas 98,3 -5,2 -7,5 -1,2 -9,1 -11,7
Sergipe 86,2 -17,1 -13,8 -11,0 -15,5 -16,2
Bahia 91,7 -11,9 -13,1 -9,0 -12,1 -12,4
Minas Gerais 93,1 -3,8 -7,7 -4,8 -5,3 -6,1
Espirito Santo 65,9 -10,8 -15,4 -10,7 -16,5 -18,3
Rio de Janeiro 89,4 -10,1 -16,0 -12,5 -12,4 -13,0
Séo Paulo 91,2 -6,5 -8,7 -6,0 -6,3 -6,0
Parana 94,0 -39 -5,5 -5,6 -7,3 -9,6
Santa Catarina 87,9 -9,5 -8,3 -6,0 -10,4 -12,4
Rio Grande do Sul 89,4 -7,1 -10,0 -7,2 -10,5 -13,5
Mato Grosso do Sul 101,3 -6,3 -9,3 -6,1 -7,3 -8,5
Mato Grosso 96,8 -9,7 -12,2 -10,1 -10,3 -12,4
Goias 82,1 -11,1 -15,1 -12,3 -14,2 -16,5
Distrito Federal 80,4 -14,0 -14,2 -12,4 -14,3 -15,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagdo de volume de vendas no comévaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagéo (Continua)

Més: Ago/2016

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodytos alimenyipidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensgl cunulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 1,7 9,3 -10,p -10,0 9,9 -14,1 2,2 -3,0 8,0 -1,7 ,9-2 -3,0 -10,4 -11,4 -115
Ceara -8,0 -11,6 -1219 -6,0 -4,3 $3 -4,0 3,0 3,5 -3,7 2,3 2,8 -15 2,3 2,2
Pernambuco -115 -14,5 -14,4 12 -8,1 9,8 -12,1 9,3 9,0 3,21 -11,1 -10, -12,1 -15,1 -16,9
Bahia -9,0 -12,1 -124 -15,3 -17,8 -11,2 -7,0 -9,5 8,2 -2,9 5,6- -5, -10,2 -13,8 -16,1
Minas Gerais -4,8 -5,3 -6|1 31 -3,6 -5,0 -15 0,2 0,5 -0,5 90 1,1 -14,4 -14,1 -12,5
Espirito Santo -10,7 -16,5 -14.3 -15,2 -15,1 -15,0 -4,8 2-4, -4,3 -4,6 -4,1 -4.p -16,7 -111 -115
Rio de Janeiro -12,5 -12,4 -13.0 -9,5 -8,3 8,1 -5,6 5,1 2|-4 5,4 5,9 -5, -16,6 -16,1 -13,5
Séo Paulo -6,0 6,3 -0 -14,4 -111 -5 2,2 05 0,2 31 0,6 0,3 -10,4 -13,5 -13,8
Parana 5,6 7,3 9|6 -10,7 -10,5 -1p,6 2,6 2,8 3,4 2,2 32 -3,0 2,9 -8,4 -10,0
Santa Catarina -6,0 -10,4 -12,4 -8,0 -7,0 7,7 -3,8 -10,7 1,01 -4,3 -11,1 -11, 5,3 -0,3 -2,0
Rio Grande do Sul 7,2 -10,5 -135 9,9 -134 -13.8 54 1-4 -4, 5,3 -4,0 -4, -11,6 -10,0 -11,1
Goias -12,3 -14,2 -165 -13,7 -8,1 -1.9 -8,0 -7,5 8,3 9,0 8-7 -8,6 7,1 -11,9 -10,9
Distrito Federal -12,4 -14,3 -141 -3,3 -5,6 4.3 -17,5 915 -13,9 -18,4 -16,7 -14 -9,4 -7,8 -8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucao, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aage@os 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagao de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Continua)

Més: Ago/2016

. - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . L . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Maoveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acuniale) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) | no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -9,3 -13,6 -15p -14,6 -12,8 -14,2 -6,9 -14,0 -14,4 ,8-3 -0,7 -0, -15,1 -16,8 -16,0
Ceara -15,1 -16,9 -1715 -1,9 -2,2 1.3 -24,5 -26,5 -p4,1 -7,9 -4,0 -1.9 -4,1 -23,2 -18,1
Pernambuco -31,1 -29,3 -24,6 -38,6 24,9 6,6 -26,9 -31,7 29,9 -2,3 15 3B -11,8 -75 -8,3
Bahia -17,1 -16,9 -16{9 -20,9 -12,1 14,7 -15,2 -19,0 -L7,9 12,3 -1,2 -4, -8,0 1,1 59
Minas Gerais -0,4 -9,2 -119 -22,9 -14,1 -16,4 4,7 -8,2 211, 6,3 6,5 5, -11,9 -12,3 -11,9
Espirito Santo -28,6 -23,9 -23,0 -49,7 -41,2 9,6 -10,3 0,61 -10,7 4,2 1,6 0p -22,5 -11,0 -11,9
Rio de Janeiro -10,1 -16,1 -16,3 -16,9 -20,9 14 -7,9 614 -14.9 -2,0 0,1 op -24,5 -18,9 -17,5
Sao Paulo -5,5 -10,5 -14,9 -14,8 -11,2 -15,3 -2,0 -10,3 6{10, -5,0 -1,9 -1, -14,4 -19,7 -20,5
Parana -9,3 -12,9 -139 -4,9 -8,2 -18,7 -11,7 -15,6 43,4 8 -0, 05 2,4 -5,7 -21,0 -19,1
Santa Catarina -1,5 -9,3 -3.8 -0,1 10,8 1,0 -9,9 -16,0 6{11, -2,7 31 3, -16,6 -18,1 -13,4
Rio Grande do Sul 1,6 -7,2 -11,0 21,8 9,8 0,5 -8,5 -15,8 6,311 2,8 2,8 2P -12,4 -11,5 9,8
Goias -13,6 -17,4 -20[0 -14,2 -7,9 -14.6 -13,4 -20,5 -p1,8 7 -6 -3,5 -2,9 -16,1 -10,7 -10,8
Distrito Federal -4,8 -11,7 -1215 -33,6 -28,2 -26,1 7,3 4-5, -7,3 -13,3 -1,4 -5p -17,8 -22,4 -20,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdedeicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegegos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade & Federacéo (Concluséo)

Més: Ago/2016

Equipamentos e materiais para QOutros artigos de uso pessoal e . . X . ~
) . | escritério, informatica e comunicac#o domeéstico Veiculos, motocicletas, partes e petas Materiabdstegao
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumhalés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -9,0 -15,1 -14.B -10,8 -12,0 -19,2 -13,1 -14,7 -17,7 7,0- -12,2 -12,7

Ceara 2,1 -13,9 -19|5 -12,8 -13,8 -p,7 9,1 -19,7 -p4.8 016, -26,6 -25,6
Pernambuco -23,3 -19,3 -2%,7 0,4 -6,0 3,6 -19,5 -22,9 26,3 -0,2 -15,6 -15,3
Bahia -9,6 -18,1 -219 -19,2 -15,5 -13,8 -1,3 -9,9 -12,8 -8,3 -11,8 -111
Minas Gerais 10,5 11,2 37 6,0 10,8 1p.6 -11,9 -12,5 14,8 5 -8 -11,6 -11,0
Espirito Santo -30,7 -14,7 -13,0 -24,3 -29,6 -49,5 -9,4 426 -29,1 -4,5 -7,0 -8,8
Rio de Janeiro 10,3 -0,5 d,9 -13,0 -13,7 -10,8 -24,3 -20,4 24,3 -13,6 -19,1 -20,3
S&o Paulo -8,7 -16,8 -194,6 -15,9 -18,1 -14,8 -14,4 9,1 -7,0 -7,4 -11,6 -12,8
Parana -13,8 -21,4 -21,6 -12,6 -16,4 -14,0 -6,0 -7,1 413,9 4 -6 -11,4 -11,8
Santa Catarina -14,5 -23,6 -24,1 6,0 4,4 2,8 -8,7 -14,9 519, -7,3 -11,8 -11,5
Rio Grande do Sul -19,9 -23,3 -20,6 -11,7 -8,3 8,3 -16,5 23,6 -29,4 0,8 -5,2 -7,0
Goias -43,8 -38,8 -30}4 -6,2 -7,0 -4,4 -14,7 -17,7 -23,7 513, -19,4 -18,0
Distrito Federal 8,2 -13,0 -184 -9,5 -7,1 -B.8 -16,9 -22,6 -27,3 -7,1 -8,2 -9,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@ios 12 Ultimos meses = 100



Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Ago/2016

Unidade da Federacao

Comeércio Varejista Ampliado

ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16 mar/16 abr/16 mai/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 98,0 94,9 99,8 99,0 118,6 91,4 86,6 95,1 88,8 89,8 89,0 89,6 90,5
Rondénia 100,8 96,3 99,9 102,1 121,0 96,2 91,9 93,6 88,8 94,2 95,9 99,5 100,7
Acre 111,5 106,2 106,2 106,4 131,7 102,5 97,0 102,1 97,4 98,5 98,4 99,6 99,0
Amazonas 98,1 92,4 95,6 95,0 106,6 87,5 80,0 87,1 81,0 81,7 82,3 84,8 86,8
Roraima 127,5 123,6 122,3 129,9 147,6 123,0 118,6 127,8 123,8 123,7 126,0 134,5 131,3
Para 105,3 102,4 106,8 108,3 132,3 96,2 92,0 97,2 92,6 94,3 91,9 91,7 90,0
Amapa 96,1 91,7 92,7 90,1 110,9 88,4 83,1 83,8 78,1 80,7 78,9 80,9 80,7
Tocantins 105,4 97,3 98,7 108,3 113,8 90,6 88,2 96,1 88,7 90,7 92,2 93,0 93,8
Maranhao 103,7 96,9 102,2 100,2 121,5 94,2 86,6 96,0 93,4 93,0 93,7 91,6 95,8
Piaui 103,3 101,2 104,5 103,0 125,9 100,9 91,8 99,2 95,9 96,5 94,2 95,5 96,1
Ceara 101,0 96,7 99,1 99,4 120,1 94,9 86,6 94,9 91,0 92,0 90,6 93,7 92,9
Rio G. do Norte 111,9 105,8 111,6 111,3 131,1 102,4 94,6 104,1 98,5 99,4 96,4 99,8 101,5
Paraiba 96,9 95,3 98,1 102,4 120,5 98,5 86,4 94,3 90,9 93,3 90,9 96,9 96,9
Pernambuco 99,6 93,6 98,6 103,2 122,3 95,9 84,3 90,5 85,2 87,7 86,1 89,9 88,1
Alagoas 99,5 98,1 104,1 109,9 134,8 102,5 91,8 102,3 95,6 96,8 91,9 94,8 98,3
Sergipe 96,8 92,8 97,3 97,4 110,2 95,5 85,5 94,0 88,3 87,9 84,8 85,3 86,2
Bahia 100,8 98,4 101,5 101,9 119,8 93,9 87,8 95,1 87,8 88,3 87,6 90,0 91,7
Minas Gerais 97,8 93,3 97,6 95,9 114,3 91,0 87,4 94,6 88,9 91,6 91,6 92,1 93,1
Espirito Santo 73,8 74,1 73,6 72,9 90,4 70,6 63,6 68,8 66,6 63,6 68,0 67,4 65,9
Rio de Janeiro 102,2 98,2 101,3 100,5 122,0 91,9 85,6 98,0 86,9 89,4 88,7 87,5 89,4
Sé&o Paulo 97,0 95,0 101,4 101,8 121,4 91,2 88,4 97,0 90,7 91,0 89,3 89,0 91,2
Parana 99,6 99,0 101,9 96,0 117,4 94,0 90,5 98,5 92,5 93,7 93,2 95,9 94,0
Santa Catarina 93,5 88,9 98,3 96,6 119,6 89,0 84,3 91,1 85,7 87,1 85,5 88,6 87,9
Rio Grande do Sul 96,3 93,8 100,4 97,4 119,3 90,2 84,8 94,9 87,8 89,5 90,0 89,0 89,4
Mato Grosso do Sul 107,9 103,6 110,6 107,7 129,6 100,9 96,8 105,5 100,1 102,9 99,1 101,0 101,3
Mato Grosso 107,7 103,5 105,2 101,4 116,7 93,2 91,1 97,5 95,7 93,5 97,3 99,0 96,8
Goias 93,6 88,6 91,1 89,2 98,6 83,9 78,9 87,1 82,4 82,7 83,7 81,8 82,1
Distrito Federal 91,8 86,6 89,8 88,3 98,9 82,9 78,3 84,2 78,6 78,7 79,4 80,9 80,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@atonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
indice de Base Fixa: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2016

indice de Variagdo
Unidade da Federacéo receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jun/16 jul/16 | ago/16 no ano | 12 Meses

Brasil 120,6 0,4 -2,0 1,2 -0,6 -1,9
Rondbnia 121,4 0,4 -3,1 4,5 -1,3 -4,3
Acre 124,4 -7,6 -9,1 -5,5 -6,0 -8,7
Amazonas 111,6 -6,0 -4,5 -4,2 -6,1 -7,3
Roraima 175,8 10,8 10,2 13,6 7,3 4,8
Para 118,7 -6,0 -7,8 -5,6 -5,0 -5,4
Amapéa 102,6 -12,8 -10,7 -10,3 -13,0 -14,3
Tocantins 120,6 -8,1 -6,9 -3,1 -6,9 -10,2
Maranhéo 127,6 -0,1 -6,7 1,6 -4,4 -7,0
Piaui 128,8 -0,2 -4,3 1,7 0,1 -1,9
Ceara 124,8 -1,9 -2,8 1,4 -1,9 -3,7
Rio G. do Norte 136,0 -1,8 -3,2 0,1 -0,9 -1,9
Paraiba 124,1 -0,1 -2,4 7,1 0,5 -4,6
Pernambuco 116,0 -4,1 -5,1 -4,1 -5,9 -7,4
Alagoas 125,8 2,0 0,5 59 -1,0 -4,2
Sergipe 117,1 -9,7 -5,2 -2,7 -6,6 -7,7
Bahia 120,4 -5,2 -5,8 -1,7 -4,5 -5,0
Minas Gerais 122,4 5,6 2,4 5,8 4,2 2,6
Espirito Santo 87,2 -3,5 -8,2 -3,0 -8,8 -10,9
Rio de Janeiro 122,8 -1,0 -7,7 -3,5 -3,9 -4,8
Séo Paulo 123,1 24 0,9 4,1 2,7 2,4
Parana 124,9 3,8 2,3 2,0 1,2 -0,9
Santa Catarina 116,1 -2,0 -0,7 1,7 -2,2 -3,9
Rio Grande do Sul 119,2 2,1 -1,2 1,2 -1,2 -4,5
Mato Grosso do Sul 1344 2,0 -1,2 1,7 1,0 0,3
Mato Grosso 125,4 -1,3 -4,4 -2,0 -2,1 -4,1
Goias 105,1 -4,3 -8,5 -5,1 -7,2 -9,3
Distrito Federal 102,3 -8,0 -8,5 -6,7 -7,0 -7,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rcomércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagédo (Continua)

Més: Ago/2016

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, prodytos alimentiogisdas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacddq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensl cundulada (2) Mensal Acumulada (2)
2 no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses 2 no ano | 12 Meses
Brasil 12 -0,6 -1.9 -0,4 3,2 410 12,7 10,6 D,6 13,3 10,6 9,5 4 -5 -6,1 -6,8
Ceara 14 -1,9 -3y 9,3 12,1 111 115 11,1 9,1 12,1 12,1 10,0 4 3 18 1,3
Pernambuco 4,1 -5,9 -14 6,1 5,2 b,0 -0,2 4,3 34 -1,3 2,1 11 -6,2 -10,1 -12,8
Bahia -1,7 -4,5 5P -9,4 -9,8 -16 7,2 51 1,9 11,9 9,5 8,6 6 -3, -8,0 -11,7
Minas Gerais 58 4,2 2|6 8,1 9,0 D,3 14,7 13,8 12,6 16,0 14,8 331 -10,7 -9,9 -8,9
Espirito Santo -3,0 -8,8 -1019 -6,0 -3,7 -8 10,5 9,1 7,9 ,710 9,2 79 -14,2 -7,8 -8,1
Rio de Janeiro -3,5 -3,9 -48 0,3 4,0 b,1 9,5 8,4 8,1 10,0 7,1 6,7 -14,3 -13,1 -10,3
Sao Paulo 4,1 2,7 4 -2,8 3,3 B,3 17,1 13,7 12,4 18,0 13,7 3| 12, -4,8 -6,9 -8,0
Parana 2,0 1,2 -019 -1,9 2,6 7 11,9 11,9 10,6 12,4 12,5 11,0 8 3 -1,9 -3,7
Santa Catarina 1,7 2,2 -39 0,9 6,5 6,9 10,4 2,8 1,8 9,7 2,3 5 1 1,0 6,7 5,0
Rio Grande do Sul 12 -1,2 -45 3,6 4,2 3,6 8,8 11,0 9,4 8,8 091 9,3 -7,4 -5,0 -6,7
Goias 51 -71,2 9B -3,3 6,6 q,7 6,6 5,0 3,6 54 4,4 3,1 -2,3 3 -7 -6,8
Distrito Federal -6,7 -7,0 -714 -2,7 2,3 3 5,2 -3,2 2,0 6,1- -4,1 -2, -4,5 -3,6 -39

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®ed@cos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucdo, além daguelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeegios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®comércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Continua)

Més: Ago/2016

Médveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosmeéticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mens4| Acumialé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -3,7 -8,1 -10,B -13,0 -9,7 -14,5 14 -7,3 P9 8,7 9,9 519 -4,8 -7,9 S1,7
Ceara 9,3 -11,0 -12)4 1,4 -0,1 -4.8 -17,2 -18,4 -17,6 6,1 9,2 10,0 10,8 -14,1 -9,5
Pernambuco -23,9 -21,6 -22,3 -37,3 214 -32,6 -15,6 -21,8 22,1 9,6 12,0 12p -1,8 2,8 12
Bahia -12,8 -12,5 -1313 -19,3 -11,2 -18,0 -8,9 -13,2 -135 40, 35 54 -0,6 9,5 14,8
Minas Gerais 54 4,3 -813 -17,3 -7,9 -4 11,7 -3,4 8,0 217, 15,5 13, -3,1 -3,3 -3,6
Espirito Santo -26,2 -22,1 -24,1 -47,7 -40,2 -38,4 -4,2 0-5, -7,3 155 10,7 9@ -13,1 -0,9 -35
Rio de Janeiro -4,9 -12,1 -13,7 -13,7 -19,6 -19,8 -14 -9,2 -11.9 8,6 10,6 nop -15,3 -9,6 -9,5
Séo Paulo 1,3 -5,0 -g2 -14,7 -8,4 -11,3 9,6 -34 6,9 9,4 9,5 8,3 -3,5 -11,3 -12,4
Parana -6,4 -7,2 -819 -6,3 4.7 9 -6,4 -8,8 8,2 10,3 9,9 911 8,6 9,1 -7,8
Santa Catarina -3,9 -2,6 -3.2 -1,7 14,9 4,4 -4,8 9,2 -6,3 2 8, 11,9 11, -4,2 -5,8 -1,6
Rio Grande do Sul 8,2 1,2 41 23,1 16,3 6,4 -0,7 -7,9 {10,3 16,0 13,4 11, 2,7 -4,2 -3,2
Goias 5,4 -11,1 -1419 -12,1 -5,0 -11.4 -2,7 -13,4 -16,2 4,0 16 59 -2,7 1,7 0,5
Distrito Federal -3,8 -10,0 -1241 -32,0 -26,5 -24,3 11,9 ,6-1 -6,]] -2,8 1,7 A4 -10,6 -14,9 -13,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aage@os 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 14 - Variagdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Conclusao)

Més: Ago/2016

Equipamentos e materiais para QOutros artigos de uso pessoal e . . X . ~
) . | escritério, informatica e comunicac#o domeéstico Veiculos, motocicletas, partes e petas Materiabdstegao
Unidade da Federacéad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumhalés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 0,7 -6,5 -9,% -2,7 -3,9 -2)7 -11,8 -13,5 -1b,6 -5,4 3-9, -9,3

Ceara 11,9 -3,3 -13|9 -4,2 -5,4 -1,6 -7,8 -17,1 215 -19,0 6,92 -25,2
Pernambuco -5,1 -4,7 -14,5 11,8 3,6 5,0 -17,4 -21,1 124,2 3 -4, -16,6 -16,3
Bahia 5,8 -9,8 -17p -12,3 -8,1 -1,4 0,6 -8,2 -10,5 -7,3 -9,7 8,4 -
Minas Gerais 31,0 24,4 111 13,7 18,5 19,9 -7,0 -9,0 11,8 4 -4 7,2 -6,5
Espirito Santo -23,5 -6,9 712 -18,3 -23,7 -24,1 -7,8 -23,8 -26,5 -1,0 -3,4 -5,0
Rio de Janeiro 11,8 2,7 3,2 -4,8 -5,5 8,0 -24,2 -19,4 £2,3 -12,0 -17,0 -18,0
S&o Paulo -2,3 -9,9 147 7,7 -10,4 J.7 -13,9 -9,7 -6,5 9 -4, 7,7 -7,9
Parana 0,3 -5,9 -10§8 -4,7 -7,9 -6,0 -5,3 -5,5 -11,0 -3,4 -7,6 -8,0
Santa Catarina 1,2 -13,5 -18,5 15,2 15,0 13,0 -7,5 -13,4 ,616 -3,6 -6,9 -5,9
Rio Grande do Sul 7,5 -10,4 -12.4 -3,2 0,6 0,6 -17,3 822, 27,7 4,8 -2,1 -3,5
Goias -26,8 -24,7 -20]0 2,6 0,6 25 -13,2 -15,8 -20,6 -12,7 6,91 -14,7
Distrito Federal 10,6 -8,5 -177 -3,2 0,0 P 9 -14,8 -20,0 3,9 -5,4 -4,9 -7,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®etecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Fegtacéo

Més: Ago/2016

Unidade da Fedragao

Comércio varejista ampliado

ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15 jan/16 fev/16 mar/16 abr/16 mai/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 119,2 115,7 122,9 122,5 149,0 116,4 111,5 122,8 116,1 117,9 117,3 119,1 120,6
Rondbnia 116,2 110,8 116,0 118,7 142,7 112,3 108,0 110,5 106,2 113,2 115,0 119,7 121,4
Acre 131,6 125,1 126,2 126,7 158,5 1244 119,0 125,5 1215 123,8 122,7 125,9 124,4
Amazonas 116,5 109,4 115,0 114,4 1311 107,5 99,2 108,5 102,1 103,6 104,3 109,4 111,6
Roraima 154,8 150,4 152,1 162,4 186,7 157,2 152,4 165,2 161,5 162,4 166,2 179,1 175,8
Para 125,8 121,8 129,3 131,3 164,3 120,9 116,3 124,2 120,3 122,8 119,6 121,0 118,7
Amapéa 114,4 108,6 110,8 108,4 135,1 108,1 102,2 103,9 98,4 102,4 100,3 103,3 102,6
Tocantins 1245 115,8 118,7 131,6 139,1 111,7 110,4 120,8 112,9 115,1 116,4 119,4 120,6
Maranhéo 125,6 118,1 126,2 124,7 153,4 120,6 112,9 125,2 1224 123,0 123,6 122,3 127,6
Piaui 126,7 124,4 129,8 128,9 159,3 129,1 119,5 129,8 126,7 128,1 125,2 128,2 128,8
Ceara 123,1 118,4 123,2 124,2 152,1 122,3 113,4 124,3 120,6 122,1 120,8 125,9 124,8
Rio G. do Norte 135,8 129,1 138,1 138,9 166,1 132,2 123,5 136,2 130,7 132,1 128,8 134,6 136,0
Paraiba 115,9 114,21 118,4 123,8 147,7 121,8 109,0 118,8 115,3 118,9 117,0 124,2 124,1
Pernambuco 121,0 113,6 120,8 126,8 154,0 121,7 108,9 116,8 111,0 114,3 113,7 118,2 116,0
Alagoas 118,8 117,5 125,9 132,8 166,1 127,8 116,7 129,2 121,7 123,6 118,4 122,6 125,8
Sergipe 120,4 115,3 122,2 122,8 142,4 124,7 113,5 124,2 118,4 118,3 114,9 115,9 1171
Bahia 122,5 119,9 1247 126,0 149,9 118,7 113,1 122,1 114,1 115,5 114,1 117,9 120,4
Minas Gerais 115,7 111,3 118,1 116,0 140,8 113,4 110,1 120,4 114,6 118,0 118,3 121,0 122,4
Espirito Santo 89,9 89,6 90,4 89,5 1125 89,6 82,2 88,8 86,7 83,4 88,6 88,6 87,2
Rio de Janeiro 127,3 122,3 127,2 126,9 156,8 119,7 113,3 128,9 116,8 120,4 121,0 119,3 122,8
Séo Paulo 118,2 116,0 125,1 126,0 152,2 116,3 113,3 125,0 118,8 119,9 118,3 119,6 123,1
Parana 122,4 121,7 126,6 120,5 149,8 121,6 117,2 128,5 121,7 123,1 122,8 127,0 124,9
Santa Catarina 114,2 108,9 121,6 120,4 1515 114,7 109,4 118,1 112,3 114,5 112,6 116,8 116,1
Rio Grande do Sul 117,8 115,0 123,5 120,3 149,2 114,3 109,6 123,4 115,8 118,5 119,2 118,9 119,2
Mato Grosso do Sul 132,1 127,2 137,6 135,9 165,4 130,1 125,7 137,8 1314 135,0 130,6 134,1 134,4
Mato Grosso 127,9 124,0 127,7 124,6 144.6 117,0 116,1 124,9 123,0 120,2 124,8 127,6 125,4
Goias 110,8 105,6 109,6 108,2 1215 104,3 98,6 109,6 104,0 104,6 105,7 104,3 105,1
Distrito Federal 109,7 103,6 108,9 108,3 123,1 104,3 99,2 107,7 100,2 100,4 100,5 102,9 102,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®et¢icos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variag&o do volume de vendas do coméraiarejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacao.

Més: Ago/2016

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacao
jun/16 jul/16 ago/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 104,2 103,6 103,0 0,2 -0,6 -0,6
Rondbnia 105,4 103,1 103,8 1,6 -2,2 0,7
Acre 117,2 118,9 113,9 -0,7 1,5 -4,2
Amazonas 89,2 93,0 89,9 2,3 4,3 -3,3
Roraima 1515 157,5 156,7 7,7 4,0 -0,5
Para 97,1 95,9 94,3 -0,7 -1,2 -1,7
Amapa 94,9 91,7 90,3 -0,6 -3,4 -1,5
Tocantins 110,4 112,6 113,1 -1,3 2,0 0,4
Maranh&o 111,7 108,3 107,5 -0,4 -3,0 -0,7
Piaui 99,4 98,4 96,3 -1,4 -1,0 2,1
Ceara 106,9 107,4 105,4 0,5 0,5 -1,9
Rio G. do Norte 104,7 104,3 102,5 -1,0 -0,4 -1,7
Paraiba 105,6 106,1 108,0 -1,5 0,5 1,8
Pernambuco 100,9 99,9 97,7 2,2 -1,0 -2,2
Alagoas 103,7 104,6 103,2 0,3 0,9 -1,3
Sergipe 96,5 96,4 96,0 0,2 -0,1 -0,4
Bahia 94,5 93,7 92,7 0,2 -0,8 -1,1
Minas Gerais 107,1 106,9 106,5 0,5 -0,2 -0,4
Espirito Santo 93,2 90,6 89,8 1,0 -2,8 -0,9
Rio de Janeiro 102,2 98,6 99,5 1,3 -3,5 0,9
S&o Paulo 108,1 107,1 106,3 1,2 -0,9 -0,7
Parana 110,3 110,0 108,7 -1,1 -0,3 -1,2
Santa Catarina 102,0 102,6 100,7 -1,0 0,6 -1,9
Rio Grande do Sul 104,1 103,5 102,3 0,0 -0,6 -1,2
Mato Grosso do Sul 124,5 123,5 122,0 -1,1 -0,8 -1,2
Mato Grosso 98,7 98,2 96,5 1,2 -0,5 -1,7
Goias 93,0 93,1 91,7 0,3 0,1 -1,5
Distrito Federal 90,5 90,1 88,7 0,2 -0,4 -1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&®edecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 17 - indice e variacdo da receita nominal de vendas do aéntio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagéo.

Més: Ago/2016

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacao
jun/16 jul/16 ago/16 jun/16 jul/16 ago/16

Brasil 147,9 148,7 149,4 1,2 0,5 0,5
Ronddnia 138,7 137,1 139,3 2,3 -1,2 1,6
Acre 161,4 166,1 158,9 0,4 2,9 -4,3
Amazonas 123,2 131,2 127,4 2,7 6,5 -2,9
Roraima 218,5 230,3 231,2 9,4 54 0,4
Para 139,6 140,1 139,3 0,1 0,4 -0,6
Amapa 128,5 125,7 124,6 0,3 -2,2 -0,9
Tocantins 149,6 154,6 155,8 -0,3 3,3 0,8
Maranhéo 161,4 158,6 159,4 0,3 -1,7 0,5
Piaui 1435 143,4 142,1 -0,1 -0,1 -0,9
Ceara 152,8 155,4 154,4 0,9 1,7 -0,6
Rio G. do Norte 149,9 152,0 151,4 -0,3 1,4 -0,4
Paraiba 144,2 146,2 148,9 -1,0 1,4 1,8
Pernambuco 142,1 142,1 139,3 3,3 0,0 -2,0
Alagoas 145,7 149,0 147,4 0,8 2,3 -1,1
Sergipe 137,4 138,2 137,8 -0,9 0,6 -0,3
Bahia 131,9 134,0 133,2 0,2 1,6 -0,6
Minas Gerais 150,0 151,7 152,8 1,2 1,1 0,7
Espirito Santo 133,1 131,3 131,4 2,1 -1,4 0,1
Rio de Janeiro 149,2 144.,4 148,4 2,6 -3,2 2,8
Séao Paulo 152,5 153,2 154,3 2,4 0,5 0,7
Parana 158,1 159,8 159,1 0,3 1,1 -0,4
Santa Catarina 146,0 147,6 146,2 0,9 1,1 -0,9
Rio Grande do Sul 151,3 151,7 151,1 0,5 0,3 -0,4
Mato Grosso do Sul 174,3 174,3 173,7 0,7 0,0 -0,3
Mato Grosso 137,1 137,4 136,4 1,9 0,2 -0,7
Goias 128,4 129,3 128,9 1,7 0,7 -0,3
Distrito Federal 123,3 123,5 122,7 0,6 0,2 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®et¢icos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

Atualizado em 18/10/2016 as 9:00h
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