Indicadores IBGE

Pesquisa Mensal de Comércio
marco 2017

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE



Presidente da Republica
Michel Miguel Elias Temer Lulia

Ministro do Planejamento, Desenvolvimento e Gestéo
Dyogo Henrique de Oliveira

INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE

Presidente
Paulo Rabello de Castro

Diretor Executivo
Fernando J. Abrantes

ORGAOS ESPECIFICOS SINGULARES

Diretoria de Pesquisas
Roberto Luis Olinto Ramos

Diretoria de Geociéncias
Wadih Jodo Scandar Neto

Diretoria de Informética
José Sant'Anna Bevilaqua

Centro de Documentacgé&o e Disseminacéo de Inforreagée
David Wu Tai

Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas
Maysa Sacramento de Magalhaes

UNIDADE RESPONSAVEL

Coordenagéo de Servigos e Comércio
Vania Maria Carelli Prata

Geréncia das Pesquisas Mensais de Servigos e Gomérc
Carla Fernandes de Mello Carvalho
Pedro Luiz de Souza Quintsir

Geréncia de Andlise de Resultados Conjunturais
Isabella Nunes Pereira
Juliana Paiva Vasconcellos

Critica, Imputacéo, Acompanhamento e Controle
Carla Fernandes de Mello Carvalho
Fabio Figueiredo Farias
Guilherme Silva Telles Junior
Juliana Paiva Vasconcellos
Julio Cesar de Castro Ramos
Marcelo Barboza
Paulo Cesar Casal de Oliveira
Pedro Luiz de Souza Quintsir

Andlise de Resultados e Elaboragdo de Comentarios
Juliana Paiva Vasconcellos

Editoracao
Gilmar da Costa Gongalves

Estagiarios

Pedro Gabriel Gajardo Dray de Souza
Guilherme Araujo Gongalves de Souza

NOTAS METODOLOGICAS

Indicadores IBGE

Plano de divulgacao:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego*

Pesquisa nacional por amostra de domicilios coatinu
Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola **

Estatistica da produg&o pecuaria **

Industria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produg&o fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario ***

Comércio

Pesquisa mensal de comércio

Servicos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precos e custos

indice de precos ao produtor — industrias extratevee transformagéo
Sistema nacional de indices de precos ao consuntiRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE€ - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicezndrucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* O ultimo fasciculo divulgado corresponde a feirerde 2016

** Continuagdo de: Estatistica da producdo agrofeapa partir de janeiro
de 2006. A produgéo agricola é composta do LevasritorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBesquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeleda Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producgéo de Ovos de Galinh

*** O yltimo fasciculo divulgado corresponde a deweo de 2015.

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indlstria e pregos, o periddlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rmiafes sobre

agropecudria, contas nacionais trimestrais e sEnvisando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturags @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo come@essidades de
informacéo identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tensgeeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentarios e notas metgidasd As informagdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,

regional e metropolitano, variando por fasciculo".

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como olgefiroduzir indicadores que permitam



acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2017, o Sistema de indicesComércio Varejista inicia uma nova série, que

apresenta as seguintes revisdées metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 6 157 erapres partir dos estratos certo
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) eigedaneesquisa Anual de Comercio
- PAC 2014.

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 200® ano-base em 2000. Os indices
de janeiro de 2004 até dezembro de 2011 tém o as®dm 2003. Os indices de janeiro
de 2012 até dezembro de 2016 tém o ano-base em @81lihdices de janeiro de 2017

em diante tém o ano-base em 2014.

A série completa dos indices (série encadeadafdemo periodo de referéntia ano de
2014.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

» Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesaguintes requisitos:

- Empresas comerciais que possuam 20 ou mais gesenpadas, cuja receita bruta
provenha, predominantemente da atividade comerarajista;

- Estar em situacao ativa no Cadastro Centralnderésas - Cempre, do IBGE, que cobre
as entidades com registro no Cadastro Nacionaédsd@ JuridicaCNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paldic para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraimad,PaAmapa e Tocantins), sdo
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaglumispios das Capitais, com
excecdo do Pard, onde sdo consideradas aguelastdioesediadas nos municipios da
Regido Metropolitana de Belém (Belém, Ananindeuand®ides, Marituba e Santa
Barbara do Para);

1 . R . , . ~ A . . -
Periodo de referéncia: € o ano para o qual o indice € igual a 100. A alteracdo para o ano de referéncia € um calculo simples e ndo tem impacto nos movimentos

da série.
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- Ter atividade principal compreendida nos dez gsugde atividades da Classificacéo
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE?2 &presentadas no Quadro I. Deste total,
oito segmentos apresentam receitas geradas preqittenmente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mategatahstrucdo), abarcam varejo e

atacado.
QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE

Descricao da Atividade Cdédigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1,
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacao

4771-7;4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1

Material de construcéo 4674-5; 4671-1, 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5:4742-3; 4743-1; 4744-0

* Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica careatda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsridica (CNPJ), € a unidade béasica de
informacé&o da PMC.

 Variavel Investigada—E a receita bruta de revenda, total e por Unidadeedleracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, nédo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendacseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. N&o estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

* Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddat@mbito previamente
definido foram selecionadas 6 157 empresas distidisuinas 27 Unidades da Federacgéao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

» Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variayeeceita Nominal de VendasvVolume de Vendas
Esta ultima resulta da deflacdo dos valores nomiicairentes por indices de precos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederacdo, construidos a partir dos
relativos de precos do indice Nacional de PrecoS8@wsumidor Amplo - IPCA (nova estrutura
adotada a partir de janeiro de 2012) e do SisteawoNal de Pesquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na construcdo dos indicke precos das UFs néo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egrgfica mais apropriada.

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Campassou a adotar a versao 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma clasaicksg;

atividades econdmicas atualizada com as mudangas no sistinévo das empresas.



» Divulgacéo dos resultados ©Os indices de receita nominal e de volume de vestitasivulgados dentro
do seguinte quadro esquematico:

1 -indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na [@esaquijas
receitas provém preponderantemente da atividadeasgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.

2 -Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil &aRlades da Federacdo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSdrio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteéto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Mobveis” e
“Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da atividatieeis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforogaté comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentosviEculos e motocicletas, partes e pecasie
“Material de construcao”.Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além de€iculos e motos, partes e pecastlie ‘Material de
construcéo” sdo calculados indices para o Brasil e as 12 deglala Federagéo
também citadas no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da Receita@aBile
Revenda do més com a média mensal obtida no aP0lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataraeterior. S&o indices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Moveis e eletr@sticos” passa a séivulgada também separadamente,diras novas séries: “Moveis” e “Eletrodomeésticos”.



INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indice nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésdde com os de igual periodo do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodez@mbro de 2016 (base 2011 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir01é (base 2014 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2014 = 100. Este girneato ndo altera as séries dos Indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consicamanrfatores sazonais, o efeito calendario, esiferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os calculos sao feitos utilzaedd software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidfiioente definida com a série de 5 anos da pe§janisizo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a série de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadadatulgacéo do resultado de dezembro de 20p@rtiAde
janeiro de 2008 a modelagem passou a ser atuaizaalenente incorporando sempre as 12 Ultimasiafdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e CorpustiCitilizou-se o0 programa “genhol.exe”, dispdizado pelo U.S.

Census Bureau, de modo a gerar a matriz de qaiefioie regressao.

As atividades PMC né&o contempladas no ajuste satéaezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipdmeee materiais para escritorio, informética e uriracao”,
“Livros, jornais, revistas e papelaria”’, “Outrosigais de uso pessoal e doméstico” e “Material desiigao”), cujas
séries completaram 60 meses, passaram a sergasofigaartir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

MODELO

ATIVIDADE DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)

Brasi Muliplicativo (212) (011) g:l”e“s;’zﬁf‘”p”s Chist, Pascoa 8] e Efeito

Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito

alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (212) (011) Calendério (TD) e LS2012.Jan

Combustiveis Multiplcativo (011) (OL1) C(Ta[*;a"a" Corpus Christ & Efeito Calendério

Tecidos, vestuario e calgados Mulipicativo O12)(011) | STeN Cous st Efeto Calendéo (TD)

Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (012) g:lneqs:z:%ocgg;ﬁ Chiist, Pascoa 1] e Efefto
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito

Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012.Jan

Automéveis, motocicletas, partes e N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito

pecas Mulipicativo (212) (011) Calendério (TD) e AO2012.Set

Equip. & Materiais p escrtorio, Muliplicativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev

inform e comun

Artigos farmac, méd, ortop e de L Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito

perfumaria Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD)

Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Ca_aan)waval, Corpus Christ e Efeito Calendario

Outros artigos de uso pessoal e N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito

doméstico Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD)

Meaterial de construgio Aditvo i2)(nr) | e Copuschiss Pasooall ¢

Varejo Ampliado Mulipicativo (uo)(o1y | Camaval Corpus Chist, Efeito Calendério (TD),

AO2010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[;\?;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Carnaval e Corpus Christi
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1],
Alagoas Multplicativo (012) (011) Efeito Calendario (TD) e AO2012.Fev
. . Carnaval, Corpus Christi e
Amapa Multipiicativo (210) (011) | epoosaar T
- Carnaval, Corpus Christi e
Amazonas Aditivo (012) (011) AO2002.Dez
. s Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) | Chjendario (TD)
. . Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Ceara Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Distrito Federal Multpicativo (012) (011) | Eeito Calendario (TD) e TC2001.Jun
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Espirito Santo Multpiicativo (210) (011) | Eeito Calendario (TD) e AO2002.Abr
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
., L 15], Efeito Calendario (TD),
Goas Muttiplicativo (011) (011) I[_S%OO&JUI, CS2005 P e
A02014.Dez,
~ L Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Maranh&o Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)
. . s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e TC2003.Mar
Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Mato Grosso Multiplicativo (011) (011) | Calendério (TD), AO2002.Mai e
LS2006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Mato Grosso do Sul Multpicativo (212) (011) | Efeito Calendario (TD) e AO2011.Mai
. . Carnaval, Corpus Christi, P4scoa [8
Para Multpiicativo (212) (011) e Efeito Calen(?ério (TD) @)
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | [15], Efeito Calendério (TD) e
LS2008.0ut
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Parana Multiplicativo (011) (011) | Efeito Calendério (TD), LS2002.Nov e
LS2005.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) | [15], Efeito Calendério (TD) e
LS2003.Mar
Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Piaui Multiplicativo (012) (011) | Calendério (TD), AO2004.Jan,
LS2005.Fev e AO2008.Nov
. L Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD) e LS2002.Nov
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (011) ggfgi\gaé;g;%?ﬂg??é;" Pascoa [8]
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) 6 Efeito Calen%ério (TD) (8]
a L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15
Rondbénia Multiplicativo (011) (011) e Efeito Cal enFc)i 4rio (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) e Efeito Cal en%éri o (TD) (8]
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut e TC2006.Fev
~ L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8
Séo Paulo Multiplicativo (210) (011) e Efeito Cal enFc)i 4rio (TD) [8]
Carnaval, Corpus Christi,
Tocantins Multiplicativo (012) (011) | TC2003.Mai, LS2005.Fev e

LS2010.Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito

Brasil Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)

Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

alimenticios, bebidas e fumo Multipicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS.2012.Jan

Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi

Tecidos, vestudrio e calcados | Muliplicativo (212) (011) | o ba L somaont | e

Moveis e eletrodomeésticos Multtiplicativo (012) (011) %2?6?8&”3 c(,:thsu, Pascoa 1], Efeito Calendario
Camaval, Compus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

Super e Hipermercados Multtiplicativo (212) (011) | (TD),LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jane
LS2012.Jan

Automoveis, motocicletas, L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendéario

partes e pecas. Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set

. . L Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

Equip. & Matenais p esertono, |y iieativo (210) (011) | AO2003Nov, LS2005Fev, AO201L.June

inform e comun AO2011.Dez

Artigos farmac, méd, ortop e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito

de perfumaria. Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD)

Livros, jomais, revistas Multiplicativo (012) (011) | Camaval, Corpus Christie Efeito Calendério (TD)

papelaria.

Outros artigos de uso pessoal |y v (011) (011) | Camaval, Corpus Chrisie Pascoall]

e doméstico

Material de construgéo Mulipicativo (011) (011) | ol S oye et Pascoa i Efeto
Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

Varejo ampliado Multtiplicativo (210) (011) LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e

AO2012.Ag0




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO VoD REGRESSAO (REGARIMA)
L Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Multipicativo (210) (011) | A052004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
C Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ],
Alagoas Multiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
AMazonas Mutiplicativo (012) (011) (Eg;ré%\ga:é;orpus Christi, LS2004.Mai e
. N Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multplicativo (011) (011) | 7y, AO2004.Jan e AO2014.Nov
. S Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Ceara Multiplicativo (011) (011) | Zoioaiars (T[p))
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multtiplicativo (012) (011) | Calendario (TD), TC2001.Jun e
AO2005.Jan
L. o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicatvo (012) (011) Calendario (TB) e AO02002.Abr el
., o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Goias Muttiplicativo (012) (011) Efeito Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhéo Multiplicativo (210) (011) gz[gr?gg'rlocggl)‘s Christi e Efeito
. . o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (Tlg) e A02003.Fev el
Mato Grosso Multtiplicativo (011) (011) Efseég)og?zlzcdano (TD), AG2002.Mai e
o Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TE;)) e LS2009.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multtiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e
AO2008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Paraiba Multtiplicativo (210) (011) | Efeito Calendério (TD), AO2008.Jan,
LS2008.0ut e AO2014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev
e LS2005.Ago
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Pemambuco Mutiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e TC2003.Jan
L o Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multipiicativo (012) (011) | (1py, TC2003.Jan e LS2005 Fev
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) nggr?gglr}ocggl)ﬁ Christi e Efeito
Rio Grande do Su Multiplicativo (012) (011) | Sarmaval Corpus (CT*E{;S“’ Pascoa [8] €
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) nggr?gglr}ocggl)ﬁ Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Multiplicativo (011) (011) | hascoa 8], Efeito Calendario (TD) e
Roraima Multtiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e
Santa Catarina Multtiplicativo (212) (011) Efeito Calen dz[:rio (TD) (8]
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
. L Efeito Calendario (TD), LS2001.Jul,
Sergipe Multipicativo (212) (011) | |'52005.Fev, TC2005.0ut, TC2006.Fev e
LS2011.Fev
~ S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e
So Paulo Multplicativo (212) (011) | G s o) (8]
T fins Muttiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mali,

LS2005.Fev e LS2010.Fev
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V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema de dodisada PMC (para o deflacionamento) sao
derivados do IPCA mensal para as atividades PMC aell e do SINAPI somente para a atividade 11,
pesquisados e divulgados pelo IBGE. Aos itens RB¥0ciou-se os itens do IPCA gue melhor represemta

comportamento de precos de cada grupo de prodldosclasses da CNAE que compdem uma atividade

PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
. B 4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (c6d. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (c6d. 2104) 1
IPCA (c6d: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (cod. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (c6d. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (cod. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calcados 4781-4 IPCA (c6d. 41) 1
4782-2 IPCA (c6d. 42) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e .
cosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1
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Peso nos Itens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicacio 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
o ) 4761-0 IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (céd: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (c6d: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (céd: IG) 1
4757-1 IPCA (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102001) 1
) IPCA (céd: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (cod: IG) 1
4762-9 SINAPI (cod: IG) 1
4763-7 SINAPI (cod: IG) 1
4674-5 SINAPI (cod: IG) 1
4679-6 SINAPI (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

Os indices do més poderao ser alterados na diddgie més subseqiiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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«4IBGE

COMENTARIOS

Em marco de 2017, comércio varejista nacional apresentou recuou pelo segundo més atimegc
registrando taxa de -1,9% tanto no volume de vecola® na receita nominal, frente a0 més imediati@men
anterior, na série livre de influéncias sazonarafi€ds 1 e 2). Em relagéo a marco de 2016, oo/asgjional
apresentou taxa de -4,0%, em termos de volumeraasevigésima quarta taxa negativa consecutivsa nes
comparacdo. Assim, 0 comércio varejista acumulducad de 3,0% nos trés primeiros meses de 20XKa e ta
acumulada nos ultimos doze meses de -5,3%. Pas m&smos indicadores, em margco de 2017, a receita
nominal de vendas apresentou taxas de variac@)08é em comparacéo ao mesmo periodo de 2016,%e 0,5

acumulada no ano e de 3,5% nos ultimos doze mMesa=lds 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdode  Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de  Servigos e Comércio

O comércio varejista ampliadq que inclui o varejo e mais as atividaded/dé&ulos, motos, partes e
pecase deMaterial de construcaoyoltou a registrar variacdo negativa para o voldsme@endas sobrernés
imediatamente anterior, na série com ajuste sag@rao), apods quatro meses seguidos de resufiadiisos.

Em relacdo a receita nominal, o decréscimo em nu@D17 em relacdo a fevereiro do mesmo anogfoi d
-2,3% (Gréfico 3 e 4). No confronto com marco d&&2® comércio varejista ampliado apresentou rdeuo
2,7% para o volume de vendas (trigésima quartaniegativa consecutiva) e de -1,2% para receitanabNo
gue tange as taxas acumuladas, os resultadosdere2b% no ano e de -7,1% nos Ultimos doze mesesp
volume de vendas, enquanto para receita nomiteas ficaram em -0,1% e -0,5%, respectivamentee(@d

e 2).
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TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Margo 2017

_ - MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (1) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacao (%) Taxa de Variagéo (%) Taxa de Var iag&o (%)

JAN FEV | MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) 6,0 -1,6 -1,9 -1,2 -3,7 -4,0 -3,0 -5,3
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,2 0,6 1,1 -6,0 -8,5 - 24 -5,6 -8,3
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idase 8.6 17 6.2 0.3 07 8.7 31 32
fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 13,0 1,4 -1,0 -0,8 3,6 11,7 4,7 -7,4
4 - Méveis e eletrodomésticos 2,6 2,0 6,1 4,0 -6,0 10,5 3, 0 -7.8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria 1,7 1,1 -0,5 -2,1 -5,1 -1,8 -2,9 -3,4
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria 2,2 1,4 5,6 -9,6 - 7,0 5,7 -5,0 -13,2
7 - Equip. e mat. para escritorio, informatica e 5.9 2.9 05 6.6 14,0 12,4 11,2 10,8
comunicag&o
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -0,6 -1,7 0,9 -3,1 -7,7 -5,3 -5,3 -7.8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 3,1 0,6 -2,0 -0,1 -4,8 -2.,7 -2,5 -7,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,0 -0,7 -0,1 -3,6 -15,0 -6,1 -8,1 -12,8
10- Material de construcao 1,9 -1,5 2,7 4,7 -2,0 9,4 4,2 -6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo deervicos e Comeércic
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadoratoéecio varejista € composto pelos resultados tilidades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado Enposto pelos resultados das atividades numeradahsd®
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Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
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Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Ajuste Sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Marco 2017

= = MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (1) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagédo (%) Taxa de Variacao (%) Taxa de Var iacgéo (%)

JAN FEV MAR JAN FEV MAR NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) 3,6 -0,7 -1,9 3,8 -0,1 -2,0 0,5 3,5
1 - Combustiveis e lubrificantes -3,7 -1,9 1,3 -3,8 -8,1 -5,3 -5,7 -1,8
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e 71 0.4 8.9 6.5 38 5.6 15 73
fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 13,5 1,6 -1,8 2,6 6,7 13,7 7,6 -3,1
4 - Moéveis e eletrodomésticos 5,2 1,1 3,7 57 -4,4 10,6 4, 2 -3,6
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum aria 2,6 1,7 -0,3 9,7 6,5 10,3 8,9 8,5
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,0 1,5 6,0 -0,5 1 .1 14,9 3,8 -4,0
7 - Equip. e mat. para escritorio informatica e 8.0 34 0.3 42 15,4 17,7 131 52
comunicagdo
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -0,3 -1,9 2,1 3,6 -2,5 -0,7 0,2 -0,6
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 2,0 0,6 -2,3 3,2 -2,3 -1, 2 -0,1 -0,5
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,1 0,0 0,1 -3,4 -1 4,2 -5,0 -7,4 -12,2
10- Material de construgao 15 0,0 0,9 6,3 -1,1 10,0 5.2 -4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo dgervicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadorainéezcio varejista € composto pelos resultados tildadades numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado gnposto pelos resultados das atividades numeradbhs d®
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A taxa docomércio varejista(-1,9%) no volume de vendas, na passagem de ifevpaea marco de
2017, série ajustada sazonalmente, apresentoo gesgmpenhos positivos entre as atividades quedeom
este resultado. Os segmentos que mostraram ayamcordem de magnitude de taxa, fordvtbveis e
eletrodoméstico$6,1%); Livros, jornais, revistas e papelarigs,6%); Combustiveis e lubrificant€4,1%) e
Outros artigos de uso pessoal e domégi;6%). Por outro lado, no mesmo confronto, agrgjadividades
com taxas negativas foramirtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, ddup®ria e cosmeéticos e
Equipamentos e materiais para escritorio, informgccomunicacgambas com -0,5%ecidos, vestuario e

calcadog-1,0%); eHipermercados, supermercados, produtos alimestibebidas e fumaom-6,2%.

Em marco de 2017, na comparacao com igual mésodangerior, o volume de vendas recuou 4,0% no
comércio varejista. Dentre as atividades do varejo, cinco registravanacoes negativas, por ordem de
contribuicdo a taxa global, sendo eldgermercados, supermercados, produtos alimenfitielsidas e fumo
(-8,7%), seguido pddutros artigos de uso pessoal e domegHs@3%); Combustiveis e lubrificantés2,4%);
Equipamentos e material para escritério, informatEccomunicacéf12,4%);Artigos farmacéuticos, meédicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméti¢asd%).As atividades com desempenho positivo, em relagaesmo
més do ano anterior, foraubveis e eletrodoméstic(i0,5%); Tecidos, vestuario e calgadfisl,7%) eLivros,

jornais, revistas e papelarigp,7%).

RESULTADOS SETORIAIS

O segmento delipermercados, supermercados, produtos alimentibekidas e fumam marco de
2017, com queda de -8,7% no volume de vendas sgimé més do ano anterior, exerceu a primeira
contribuicdo negativa na formacao da taxa globabdeércio varejista. Em termos de resultados aaduos) a
atividade apresentou variagdo no ano de -3,1% diltio®s doze meses de -3,2%. Este setor, alénerde s
influenciado diretamente pela massa de rendimerdionreal habitual dos trabalhadores e da taxa de
desocupacapespecialmente, em marco deste ano sofreu tambéharhado efeito base. As vendas em margo
de 2016 foram superiores as de marco de 2017 odewdmemoracao da Pascoa, que reflete na madta den

chocolates no periodo. Em 2017 esta comemoracéo foés de abril.

1 Segundo a PNAD continua, a massa de rendimento médio real habitual dos trabalhadores apresentou estabilidade no trimestre mével de jan-fev-mar/17, frente a0 mesmo trimestre

do ano anterior. A mesma fonte registrou que a taxa de desocupacéo sofreu elevagéo de 2,8 pontos percentuais no mesmo periodo.
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O setor deDutros artigos de uso pessoal e doméstice engloba lojas de departamentos, joalherias,
artigos esportivos e brinquedos, com queda de -Hi@8te a marco de 2016, registrou a segunda maior
contribuicdo negativa na formacédo da taxa do voldeneendas, sendo esse 0 vigésimo més seguideade ta
negativas nesse tipo de comparacao. A taxa acusnutecirés primeiros meses do ano foi de -5,3%ra,qs

ultimos 12 meses foi de -7,8%.

O segmento d€ombustiveis e lubrificantesm - 2,4% de variacdo do volume de vendas egéreio
mesmo més do ano anterior, foi responsavel padeitermaior impacto negativo na formacéao do redolta
global. Esta atividade vem apresentando queda ¢iseleo de 2015, mesmo com 0s precos deste setor e
trajetdria declinante. No acumulado 12 meses, @gprencontram-se abaixo da média geral do s2evq-
frente a 4,6% do indice geral, segundo IPCA). Nonatado do ano a taxa deste segmento foi de -8 6%6s

ultimos 12 meses o decréscimo foi de 8,3%.

A atividade deEquipamentos e materiais para escritorio, inforiweite comunicacdacom queda de
-12,4% no volume de vendas em comparacdo comngegldo ano anterior, registrou o vigésimo primeiro
recuo consecutivo nessa comparacdo. Em relac@esattados acumulados, observou-se taxa de -1198% n
dois primeiros meses do ano e recuo de 10,8% tio®sildoze meses. Esta atividade sofre influénzia d

comportamento da massa de rendimento habitualagepulacdo e da taxa de desocupacéao dos traiathad

O volume de vendas do segmentoAdiigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déuparia e
cosmeéticogapresentou queda de 1,8% em relagdo a marco 6e\2ilé destacar que, embora com carater de
uso essencial, este setor registrou, em marcolde 2@écima segunda taxa negativa consecutivéemaanse
em trajetoria descendente desde abril de 2016dpeniie inicia 0s reajustes dos precos do set@regs dos
produtos farmacéuticos, segundo o IPCA, em 12 nsed@sam 12,8% contra 4,6% do indice geral. A taxa

acumulada no trimestre foi de -2,9% e a em dozestiesde -3,4%.

O segmento dsldveis e eletrodomeésticomgistrou variagédo de 10,5% no volume de vendaglagéo
a marco do ano passado, sendo o maior impactavposd taxa global do varejo. Este resultado sofreu
influéncia da variagdo dos precos do item mohiligrue segundo o IPCA, a taxa acumulada em 12 ses
de 7,8% em marco de 2016, passando para -0,6% eyn dea2017. Os resultados da atividade em termos d

acumulados nos trés primeiros meses do ano etimssil2 meses foram de 3,0% e -7,8%, respectivtamen
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O grupamento d&ecidos, vestuéario e calcad@sjancou 11,7%a comparacdo com marco de 2016,
mantendo-se positivo pelo segundo més consecpresentava queda desde dezembro de 2014). A taxa
acumulada no ano foi de 4,7% e para os Ultimos dsesnfoi de -7,4%. O resultado positivo destadatilé
sofreu influéncia dos precos dos artigos de vasfuguie em 12 meses subiram 2,2% contra 4,6% dmeind

geral (segundo o IPCA) e das promocdes de queimstatgue do verao.

A atividade de.ivros, jornais, revistas e papelarapresentou variagdo no volume de vendas de 5,7%
sobre marco de 2016, interrompendo os resultadpdivies de trinta e sete meses consecutivos. Reéanas
acumulada no ano e em 12 meses continuam maicgea quédia global para o varejo: -5,0% e -13,2%,

respectivamente.

O comeércio varejista ampliadq que agrega warejo e mais as atividades ®eiculos, motos, partes e
pecase deMaterial de construcaaggistrou em relagdo ao més anterior (com ajagtaal) decréscimo para o
volume de vendas e para a receita hominal, cors t&xa2,0% e -2,3%, respectivamente (Tabelas 1EnP)
comparagdo ao mesmo més do ano anterior (semsgasiaal), as variacoes foram de -2,7% para o eotiem
vendas e de -1,2% para a receita nominal. No votlanendas, as taxas acumuladas foram de -2,5%or® a
de -7,1% nos ultimos 12 meses, e para a receittn@oos mesmos indicadores apresentaram variagdes d

-0,1% e -0,5%, respectivamente.

O desempenho deste setor reflete, sobretudo, mdamento das vendas\deiculos, motos, partes e
pecasgue apresentou, para o volume de vendas, taxalée sObre fevereiro de 2017, com ajuste sazonal. J&
na comparacao com marco de 2016, a taxa foi d&-pdrmanecendo negativa pelo trigésimo sétimo més
consecutivo. Em termos acumulados, as variac@®s fe8,1% nos trés primeiros meses e -12,8% riow8slt
12 meses. A queda das vendas para este segmarassesiada ao menor ritmo da atividade econdatéra,

de outros fatores tais como, menor ritmo na oflerterédité e restricdo orcamentaria das familias.

Quanto ao segmento Material de construggajue exerce menor peso na estrutura do varejceamypl
as variacOes para o volume de vendas (ajustadasabaente,) na passagem de fevereiro para mazolde
foram de 2,7% sobre o més anterior. Em relacdcaggontle 2016, a variagdo no volume de vendakefoi
9,4%, voltando a ser positivo apds um fevereircedao na taxa (-2,0%). As variacdes acumuladamfole

4.2% no ano e de -6,2% nos ultimos doze meses.

2 Segundo o Banco Central, o saldo de crédito com recurseségistrou queda de -3,6% em margo de 2017, no quesjieito ao acumulado de 12 meses.
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RESULTADOS REGIONAIS

No comércio varejista na passagem de fevereiro para mar¢co de 2017¢riea ®m ajuste
sazonal, as vendas recuaram em 16 das 27 Unidadesddracdo, com as maiores variagdes negativas
observadas em Goias (-13,3%); Sao Paulo (-5,9%)e A2,5%); e Mato Grosso do Sul (-2,4%),

conforme Gréfico 5.

Grafico 5
Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Més imediatamente anterior
série com ajuste sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de  Servicos e Comércio

Na comparacao de marco de 2017 com igual més dargeador (série sem ajuste), no volume
de vendas, 17 das 27 Unidades da Federacao apresemesultado negativo, com destaque para Goias
(-17,0%), Distrito Federal (-10,3%), Roraima (-9)5%&o Paulo e Espirito Santo, ambas com -8,9%
(Gréfico 6). Por outro lado, dez estados registnamsultados positivos, ressaltando-se: Santa iGatar
(15,2%), Alagoas (5,8%), Tocantins (5,6%), e Pa(8r#6), conforme Grafico 6. Quanto a participacao
na composicao da taxa negativa do varejo, destaesea pela ordem: S&o Paulo (-8,9%) e Rio de
Janeiro (-7,1%).
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No comércio varejista ampliadg 15 estados apresentaram variacdes negativadumevde vendas,
na comparacao de marco de 2017 com 0 mesmo pedam anterior, sendo as maiores quedas rdgistra
em Goias (-15,5%), Sao Paulo (-7,9%), Rondéijd%) e Rio Grande do Norte (-5,8%), de acomoa
Grafico 7. Quanto a participacdo na composicaesiadtado negativo do varejo ampliado, destacarapetze

ordem: S&ao Paulo (-7,9%) e Rio de Janeiro (-4,0%).

Grafico 6 Grafico 7
Taxa de varia¢do do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Comércio Varejista
Més/lgual més do ano anterior Ampliado por UF - Més/Igual més do ano anterior

sC
TO
AL
RS
MT
ES
MA
PB
AM
PE
PR
AP
DF
PA
BA
MG
RR
AC
BRASIL
RJ
CE
SE
Pl
MS
RN
RO
SP
GO

sC
AL
T0
PR
AP
PE
AM
MA
MT
MG
RS
PB
RO
RN
Ms
BRASIL
BA
PA
Pl
AC
RJ
CE
SE
ES
N
RR
DF
GO

Unidades da Federagdo

Unidades da Federagdo

Variagdo percentual Variagdo percentual
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RESULTADOS TRIMESTRAIS

No primeiro trimestre de 2017, ammércio varejista apresentou resultado positivo (3,3%) no
volume de vendas, na série com ajuste sazonal,elagdop ao trimestre imediatamente anterior
(-1,1%). Este desempenho positivo ndo era obsergdadde o ultimo trimestre de dezembro de 2014,
guando a taxa de variacdo foi 1,4%. Blamércio varejista ampliado,0 comportamento da taxa
trimestral, em relagéo ao trimestre anterior, tamli@ o mesmo, saindo de -0,4% para 3,1%. O ultimo

resultado com crescimento também foi alcancaddtimoaitrimestre de 2014.
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TABELA 3

BRASIL - INDICADORES TRIMESTRAIS DE VOLUME DE VENDA S DO COMERCIO VAREJISTA POR ATIVIDADE: PMC Margo 20 17

TRIMESTRE/TRIMESTRE ANTERIOR (1) TRIMESTRE/IGUAL TRIMESTRE DO ANO ANTERIOR (2)
Atividades 2016 2017 2016 2017
1° TRI 2°TRI 3°TRI 4° TRI 1° TRI 1° TRI 2° TRI E 3° TRI 4° TRI 1° TRI

COMERCIO VAREJISTA (3) -2,4 -1,0 -1,7 -1,1 3,3 -7,0 -6,9 -5,6 -5,5 -3,0
1 - Combustiveis e lubrificantes -2,7 -1,5 2,1 -1,6 0,8 -9,5 -10,1 -9,4 -7,8 -5,6
2 - Hiper, supermercados, prods. 4,7 05 1,2 -2,0 33 2,8 4,0 1.9 3,6 3.1
alimenticios, bebidas e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 54 0,6 -54 -1,1 13,2 -13 .3 -9,2 -11,7 -9,9 4,7
4 - Mdveis e eletrodomésticos -7,4 -1,9 -1,8 0,5 57 -17, 0 -12,1 -11,1 9,9 3,0
5- Amgo$ farmaceuticos, med., ortop. e de 0.3 31 17 0.0 2.4 25 2.0 34 5.1 2.9
perfumaria
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -6,7 -6,4 -1,6 0, 0 4,9 -14,9 -20,6 -16,6 -13,5 -5,0
7- Equlp.. e njat. para escritério, informatica 05 57 11 13 56 167 157 114 52 112
e comunicacéo
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -4,9 -0,5 -1,3 2,2 2,9 -12,8 -11,7 -10,4 -4,3 -53
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (4) -3,1 -1,9 -2,2 -0,4 3,1 -94 -9,2 -9,0 -7,3 -2,5
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -1,3 -6,5 -4,2 -0, 4 1,3 -13,5 -14,0 -16,3 -12,2 -8,1
10- Material de Construgédo -3,3 -2,3 -0,9 -0,4 58 -14,8 - 111 -10,1 -6,7 4,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervigos e Comércio
(1) Referéncia: série com ajuste sazonal. (2) RBefga: igual periodo do ano anterior = 100. (J)@dador do comércio varejista € composto pelositados das
atividades numeradas de 1 a 8. (4) O indicadoroahaéccio varejista ampliado € composto pelos redogalas atividades numeradas de 1 a 10.

Setorialmente, das dez atividades investigadasesgusa, oito registraram crescimento no
primeiro trimestre de 2017, na série livre de i@dficias sazonais, revertendo o sinal negativo dagéar
no trimestre imediatamente anterior. Os destagoesmt Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumque passou de -2,0% no quarto trimestre de 2ad#% $3% no primeiro
trimestre do anoCombustiveis e lubrificantggle -1,6% para 0,8%]J,ecidos, vestuario e calcad{se
-1,1% para 13,2%)Veiculos e motos, partes e pe¢ds -0,4 para 1,3%), Material de construcagde
-0,4% para 5,8%). Por outro lado, duas atividattesaaam seus resultados de positivos para negativo
sdo elasEquipamentos e materiais para escritorio, inforroate comunicacdajue passou de 1,3% no
ultimo trimestre do ano anterior, para -5,6% nangiro trimestre de 2017 @utros artigos de uso
pessoal e doméstidde 2,2% para -2,9%). A atividade de revenddMdeeis e eletrodomésticdsi a
Unica que manteve resultado positivo, saindo déocOge ultimo trimestre de 2016 para 5,7% no

primeiro trimestre de 2017.
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Ainda na andlise trimestral, na comparac¢éo dogirortrimestre de 2017 com igual trimestre do
ano anterior, o volume de vendas clwmércio varejista registrou recuo de 3,0%, taxa superior ao
guarto trimestre de 2016 (-5,5%). Porém, este tadmlse mantém negativo pelo nono trimestre

consecutivo, ha comparagdo com o0 mesmo periodoaarderior.

Dentre as oito atividades, quatro apresentaram smmemovimento observado no comeércio
varejista, mantendo resultado negativo no primginoestre de 2017, em relagdo ao primeiro trimestre
de 2016, porém com decréscimos menores. S&o @ambustiveis e lubrificanteile -7,8% para
-5,6%), Hipermercados, supermercados, produtos alimesgjcbebidas e fum(@le -3,6% para
-3,1%); Artigos farmacéuticos, medicos, ortopédicos e pkrfumaria (de -5,1% para -2,9%¢g
Livros, jornais, revistas e papelar{de -13,5% para -5,0%). Em contrapartida doisrestreverteram
o sinal negativo, apresentando acréscimo na pmamedriacdo trimestral de 2017Moveis e
eletrodomésticos(de -9,9% para 3,0%); @&ecidos, vestuario e calcad@e -9,9% para 4,7%); A
atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstico e Equptia e material para escritorio,
informética e comunicacgaeegistraram ampliagédo no ritmo de queda entreo@spkriodos, sendo que a
primeira saiu de -4,3% para -5,3% e, a ultima @&5para -11,2%, na comparacdo do trimestre atual

com o mesmo trimestre de 2016.

No comércio varejista ampliado, o volume de vendas do primeiro trimestre de 2&drésentou
variagdo de -2,5%, sendo um recuo menos acentwedodq quarto trimestre de 2016 (-7,3%), porém o
desempenho se mantém negativo pelo nono més ctiviseEste resultado foi influenciado pelo deserhpen
do setor de Veiculos, motos, partes e pecas, ggepde -12,2% no ultimo trimestre de 2016 pai&680
primeiro trimestre de 2017, permanecendo com tegativa pelo décimo terceiro més consecutivo.\Adatile
de Material de construcdo deixou de apresentaést@ero para registrar aumento nas vendas entreios d

ultimos trimestres (-6,7% no quarto trimestre d6284,2% no primeiro trimestre de 2017).
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 1 - indice e variagio de volume de vendas no  comércio varejista, segundo as Unidades da Federag &0

margo 2017
Variagéo
Unidades da Federagéo | indice de volume (1) Mensal (2) Acumulada
jan/2017 fev/i2017 mar/2017 No ano (3) 12 Meses (4)

Brasil 86,8 -12 -37 -4,0 -30 -53
Rondonia 80,4 -76 -10,8 -14 -6,6 11,8
Acre 81,9 =22 -55 -6,9 -4,9 -76
Amazonas 81,3 2,4 01 24 17 -78
Roraima 93,4 -148 -9.1 -95 112 -0,9
Para 80,3 -11,9 -14.2 -54 -10,4 -136
Amapa 723 0,2 1,1 2,7 13 -129
Tocantins 935 -8.2 -14,9 5,6 -56 -85
Maranhao 87,9 -05 -32 21 -05 -53
Piaui 82,6 -8,7 -9,9 -5,7 -8.1 -88
Ceara 83,3 -4,9 -9,0 -73 -7,0 -7,0
Rio Grande do Norte 86,3 .26 -4.4 -1,5 -28 -7,6
Paraiba 84,5 09 04 -06 0.2 -0,7
Pernambuco 84,5 =32 -1,6 25 -0,8 -7,5
Alagoas 90,9 53 51 58 54 -31
Sergipe 82,6 -88 -10,3 -85 -9,2 -9,1
Bahia 79,0 -38 -6,4 -46 -49 -105
Minas Gerais 97,8 15 02 12 1,0 1.2
Espirito Santo 76,8 -88 -237 -89 -136 -116
Rio de Janeiro 84,2 -45 -6,6 .71 -6,1 =77
Séo Paulo 84,5 0,5 -31 -89 -39 -42
Parana 94,3 -14 13 35 03 -31
Santa Catarina 104,3 6,5 10,6 15,2 10,7 -0,2
Rio Grande do Sul 90,6 23 -3.1 -0,3 -0,3 -4,3
Mato Grosso do Sul 89,6 -07 -13 =22 -14 -59
Mato Grosso 84,8 -15 -6,2 2,0 -19 -84
Goias 68,6 -79 -71 -17,0 -10,8 -95
Distrito Federal 78,6 -11,1 112 -10,3 -10,9 -10,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: 2014 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100
(

4) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 ultimos meses = 100



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederagéo - marco 2017

(continua)

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagéao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) | 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil -4,0 -30 -53 -24 -5,6 -83 -8,7 -31 -3.2 -9,9 -3,2 -3.2

Ceara -7,3 -7,0 -7,0 -36,1 -215 -84 -4,1 -48 -37 -10,8 -11,4 -5.2
Pernambuco 2,5 -0,8 -75 4,3 2,7 -2,1 -7,3 -7,7 -9,4 -19,3 -18,0 -12,6
Bahia -4,6 -49 -10,5 -9,7 -6,2 -13,4 -13,0 -13,2 -9,3 -14,3 -149 -6,6
Minas Gerais 1,2 1,0 -1,2 - 26,7 -258 -89 53 9,2 1,2 6,7 11,2 2,4
Espirito Santo -89 -13,6 -11,6 -3,8 -13,7 -15,5 -231 -18,9 -74 -231 -17,9 -7,1
Rio de Janeiro -71 -6,1 -7,7 -18,2 -19,0 -13,2 -6,9 -39 -4,6 -8,9 -31 -4,7
Séo Paulo -8,9 -39 -4,2 10,1 6,1 -6,3 -17,4 -49 -2,0 -17,4 -39 -19
Parana 35 0,3 -31 26,7 14,3 -34 0,0 -0,3 -0,8 -6,6 -55 -18
Santa Catarina 15,2 10,7 -0,2 10,0 1,3 -39 27,5 22,6 2,2 26,7 22,9 2,0
Rio Grande do Sul -0,3 -0,3 -4,3 16,7 8,4 -4,7 -9,0 -54 -55 -10,5 -6,3 -57
Goias -17,0 -10,8 -95 -17,5 -21,9 -12,4 -274 -9,3 -6,6 -28,6 -8,9 -6,9
Distrito Federal -10,3 -10,9 -10,4 -4,3 -6,2 -47 -22,1 -21,9 -17,0 -26,1 -25,6 -18,3
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederacao - margo 2017

(continuagé&o)

Tecidos, vestuario e calgados

Mbveis e Eletrodomésticos

Total Moéveis Eletrodomésticos
Unidade da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil 11,7 4,7 -7,4 10,5 3,0 -7.8 -13,7 -235 -14,8 8,5 0,6 -8,0

Ceara 1,5 -1,2 -3,4 - 18,6 -22,6 -19,8 -40,0 -39,3 -10,3 -10,2 -19,3 -28,4
Pernambuco 32,3 16,1 -5,6 10,2 -15 -23,3 -30,9 -41,6 - 36,9 28,2 17,8 -16,8
Bahia 2,4 4,2 -9,8 20,3 10,3 -125 -15,0 -25,8 -19,2 20,4 12,9 -13,0
Minas Gerais 45,2 33,3 -5,3 21,2 10,9 -1,1 -18,3 -234 -154 24,0 13,3 0,7
Espirito Santo 53,3 -5,2 -13,9 12,6 -6,1 -20,9 21,0 -8,0 -27,9 - 10,6 -30,5 -22,6
Rio de Janeiro 10,2 -0,2 - 13,7 -0,4 -6,2 -12,5 -24,4 - 30,8 -20,5 -35 -9.1 -12,4
S&o Paulo 14,2 5,6 -78 18,2 11,2 -23 6,2 -11,6 -12,1 11,3 8,0 -14
Parana 0,7 -2,0 -3,3 0,5 -6,9 -9,4 -29,8 -33,3 -12,5 6,9 -13,6 -13,0
Santa Catarina -19 -7,9 -2,7 7,8 52 -33 -17,3 -32,4 -51 6,0 11,2 -4,9
Rio Grande do Sul 18,1 24,6 -3,0 15,3 4,6 -2,1 -18,2 -22,6 4,9 17,4 -23 -10,9
Goias 1,2 -21 -7,6 -01 -10,4 -144 -19,3 -41,4 -22,6 -3,8 -6,6 -13,7
Distrito Federal -2,2 -0,8 -4,7 6,4 -0,4 -7,0 11,1 -17,3 -24,3 -4,0 -9,8 -4,5
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederagéo - marco 2017

(concluséo)

Unidade da Federagao

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicagao

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) | 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil -1,8 -2,9 -3,4 57 -5,0 -13,2 -12,4 -11,2 -108 -53 -53 -7.8

Ceard 9,2 6,5 -36 4,4 -30,3 -214 39,5 18,2 -1,0 2,0 0,8 -8,0
Pernambuco -153 -121 -59 -16,3 -19,.3 -15,6 51,0 47,9 -57 55 2,9 1,0
Bahia -8,0 -9,2 -10,2 48,5 21,0 -0,1 -7,2 -8,0 -12,3 -2,0 -0,3 -8,3
Minas Gerais -37 -57 0,5 18,3 -6,2 -115 -31,6 -25,2 -1,9 -10,1 -11,8 2,5
Espirito Santo -1,3 1,0 0,6 -14 -18,3 -13,4 38,5 -17,1 -27,7 -14,8 -14,4 -17,1
Rio de Janeiro -2,3 -2,1 -25 5,0 -45 -13,6 -22,2 -33,4 -10,2 -11,2 -55 -11,0
Sé&o Paulo 2,1 1,8 -14 53 0,6 -13,5 -29,8 -20,4 -11,8 -4,7 -10,4 -11,9
Parana -2,6 -3.2 -18 -11,7 -17,9 -17,0 31,8 -3,6 -12,8 -6,9 -4,0 -8,2
Santa Catarina -54 -8,6 -3,6 6,7 10,2 -9,6 50,5 29,7 -2,2 -55 -3,0 2,5
Rio Grande do Sul -37 -4,5 -18 0,8 -139 -14,2 11,5 3,7 -16,4 0,7 8,2 -3,2
Goias -2,0 -5.2 -57 -0,5 -14,3 -12,3 -359 -441 -42,1 -233 -15,7 -7,1
Distrito Federal -2,3 -45 -88 7,7 -57 -14.3 59,5 29,6 8,1 -14,4 -51 -59

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(3) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 dltimos meses = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comércio va  rejista, segundo as Unidades da Federagéo - marco 201 7
Comércio varejista
Unidades da Federagdo
mar/2016 abr/2016 mai/2016 jun/2016 jul/2016 ago/2016 set/2016 out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 90,4 85,8 87,1 85,7 87,2 87,1 84,0 88,6 91,8 115,0 88,1 81,1 86,8
Rond6nia 81,5 76,9 81,9 79,3 83,6 79,8 72,9 77,9 84,6 107,9 77,4 71,2 80,4
Acre 87,9 86,7 89,1 84,5 89,9 84,7 79,8 85,7 88,1 116,9 88,4 78,7 81,9
Amazonas 79,4 75,5 78,3 76,2 83,8 85,5 78,0 83,4 84,7 111,3 84,5 75,5 81,3
Roraima 103,1 100,8 99,7 100,6 109,0 113,6 111,9 114,0 112,5 133,9 86,8 86,5 93,4
Para 84,9 82,4 81,2 71,7 80,3 78,3 72,9 78,7 80,5 109,8 75,7 68,1 80,3
Amapa 70,4 67,2 70,9 69,1 70,0 68,2 67,3 69,5 72,2 89,9 76,9 71,4 72,3
Tocantins 88,6 84,7 85,8 82,8 88,2 88,0 81,0 83,3 96,7 110,6 78,1 69,7 93,5
Maranh&o 86,1 84,3 85,5 83,3 85,2 85,4 79,9 84,8 87,9 112,3 84,8 76,9 87,9
Piaui 87,5 85,8 86,3 82,8 86,1 84,2 81,8 82,4 86,6 107,7 83,3 73,7 82,6
Ceard 89,8 87,0 87,1 84,6 89,2 86,8 82,8 87,0 91,2 112,4 86,4 75,2 83,3
Rio G. do Norte 87,7 84,5 85,8 82,4 86,7 84,8 82,2 853 90,2 109,1 86,7 77,7 86,3
Paraiba 85,0 82,3 84,7 84,0 853 86,4 82,1 88,7 103,3 110,5 88,0 78,8 84,5
Pernambuco 82,4 775 78,7 79,3 79,8 79,3 75,9 81,5 87,5 110,6 84,7 75,8 84,5
Alagoas 86,0 82,1 82,3 79,7 81,6 82,2 79,8 85,9 88,8 1151 93,5 84,3 90,9
Sergipe 90,3 86,6 85,8 83,4 82,7 84,3 82,0 87,7 90,2 112,9 85,7 75,6 82,6
Bahia 82,8 76,8 775 77,8 771 78,0 75,6 78,5 83,3 102,7 79,9 71,9 79,0
Minas Gerais 96,6 91,7 93,0 92,1 95,2 95,3 93,9 96,4 98,0 121,0 96,5 90,1 97,8
Espirito Santo 84,3 80,9 78,1 77,4 78,8 77,9 73,7 79,4 83,7 106,2 80,7 62,7 76,8
Rio de Janeiro 90,7 82,6 85,3 86,0 83,6 87,2 84,3 87,7 91,0 118,5 83,7 78,7 84,2
Séo Paulo 92,8 88,5 89,8 88,0 89,4 89,8 85,6 91,3 94,4 117,0 90,0 83,4 84,5
Parana 91,1 88,6 89,7 87,8 89,6 88,2 86,4 90,0 92,1 1195 91,3 84,7 94,3
Santa Catarina 90,6 85,4 87,7 86,1 87,6 85,4 85,7 90,0 97,2 1245 101,8 97,1 104,3
Rio Grande do Sul 90,8 86,6 87,6 86,6 87,5 85,8 83,1 88,6 88,0 1116 88,8 80,2 90,6
Mato Grosso do Sul 91,6 88,5 92,2 87,4 90,5 88,1 85,2 89,4 93,4 116,9 90,8 84,0 89,6
Mato Grosso 83,1 82,0 81,7 82,5 86,6 83,7 77,8 79,5 79,4 96,8 81,5 74,0 84,8
Goias 82,6 79,0 78,7 76,2 79,8 77,9 771 81,1 85,2 100,9 76,7 70,2 68,6
Distrito Federal 87,7 80,8 82,1 80,9 83,4 82,3 79,4 84,6 88,1 102,7 75,0 70,8 78,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

Nota: Base: 2014 = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - indice e variacéo de receita nominal de  vendas no comércio varejista, segundo as Unidades d  a Federagéo

margo 2017
Variagdo
Unidades da Federacéo indice (.je receita Mensal (2) Acumulada
nominal (1)
jan/2017 fev/2017 mar/2017 No ano (3) 12 Meses (4)

Brasil 104,8 38 -0,1 -2,0 0,5 35
Rondonia 90,3 -5,9 -9,8 -25 -6,1 -6,6
Acre 98,5 19 -14 -4.2 21,2 03
Amazonas 98,7 71 45 5,0 55 0,9
Roraima 115,0 -10,4 -53 -7,0 -76 9,4
Para 97,7 -7,7 -11,3 -3,7 -7.4 -4.2
Amapa 86,3 59 53 50 54 -54
Tocantins 111,6 -2,6 11,7 7,9 -18 -0,1
Maranhao 109,5 50 0,7 53 37 46
Piaui 102,1 14 -48 18 =26 11
Ceara 102,7 18 -43 -35 -19 3,0
Rio Grande do Norte 108,6 53 1,8 3,6 3,6 3,0
Paraiba 101,9 6,4 43 32 46 7,7
Pernambuco 102,0 11 0,7 5,0 23 09
Alagoas 110,7 11,0 8,1 9,1 9,5 6,1
Sergipe 100,8 -35 -75 -53 -54 -0,8
Bahia 95,8 0,7 -33 -2,0 -15 -2,6
Minas Gerais 117,2 75 46 3,4 51 7,9
Espirito Santo 92,1 -39 -208 -7,0 -10,4 -31
Rio de Janeiro 101,8 -0,2 -33 -4,7 =28 09
Séo Paulo 1015 55 08 -7,0 -04 48
Parana 114,0 25 13 3,6 25 5,4
Santa Catarina 1255 101 137 1538 13,2 8,1
Rio Grande do Sul 112,2 93 15 2,7 4,5 5,6
Mato Grosso do Sul 107,7 41 1,2 -1,0 1,4 2,0
Mato Grosso 101,8 4,0 -50 17 0,3 01
Goias 82,5 -1,9 -3,0 -155 -7,0 -08
Distrito Federal 92,6 -93 -108 11,0 -104 -53

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: 2014 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(4) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



Tabela 5 - Variagéo de receita nominal de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista, por atividade, segundo as Unid

ades da Federacao - margo 2017

(continua)

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) | 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil -2,0 0,5 35 -53 -57 -1,8 -5,6 1,5 73 -6,6 1,7 7.4

Ceard -35 -19 3,0 -37,4 -20,7 -0,3 3,0 33 8,9 -4,4 -4,0 7,3
Pernambuco 5,0 2,3 0,9 -2,9 -4,3 0,9 -2,7 -2,2 12 -15,0 -12,7 -2,3
Bahia -2,0 -15 -2,6 -7,9 -53 -9,5 -11,3 -9,7 1,4 -12,4 -11,2 4,3
Minas Gerais 3,4 51 7.9 -274 -245 -3,2 8,8 15,0 12,8 10,4 17,3 14,2
Espirito Santo -7,0 -10,4 -31 -17 -10,9 -8,8 -19,9 -14,8 3,0 -19,9 -13,6 34
Rio de Janeiro -4,7 -28 0,9 -16,4 -16,3 -6,5 -4,5 -0,7 57 -54 15 6,0
Séo Paulo -7,0 -0,4 4,8 6,8 6,7 1,3 -14,8 -0,8 7,8 -14,5 0,7 8,0
Parana 3,6 2,5 54 19,9 14,0 43 0,9 2,3 8,9 -57 -2,9 7.9
Santa Catarina 15,8 13,2 8,1 4,4 1,4 3,4 28,9 25,9 12,1 28,3 26,5 12,0
Rio Grande do Sul 2,7 4,5 5,6 9,8 4,1 4,4 -4,7 11 6,0 -6,2 0,3 57
Goias -155 -7,0 -0,8 -22,0 -223 -38 -25,9 -6,0 3,2 -27,0 -52 2,9
Distrito Federal -11,0 -10,4 -53 -10,5 -11,2 -5,6 -214 -19,7 -81 -255 -235 -9,5
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Tabela 5 - Variacao de receita nominal de vendas no comérci

Pesquisa Mensal de Comércio

0 varejista, por atividade, segundo as Unidades da Federacgéao -

margo 2017

(continuagao)

Tecidos, vestuario e calgados

Mbveis e Eletrodomésticos

Total Moéveis Eletrodomésticos
Unidade da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil 13,7 7,6 -31 10,6 4,2 -3,6 3,2 -8,9 -10,2 11,8 7,8 -0,9

Ceara 4,9 3,1 1,0 -17,5 -21,2 -15,7 -30,9 -31,0 -7,3 -4,9 -13,0 -21,5
Pernambuco 32,7 17,4 -1,3 15,2 3,7 -16,5 -18,5 -31,6 - 33,3 34,4 25,9 -6,0
Bahia 35 55 -55 20,9 11,4 -8,8 8,6 -6,7 -13,6 26,5 20,5 -6,6
Minas Gerais 48,1 37,1 -14 23,0 13,3 3,8 -2,0 -74 -7,6 28,7 20,5 7,1
Espirito Santo 56,2 -34 -11,6 14,0 -4,2 -18,0 51,9 16,5 -21,8 -84 -20,4 -159
Rio de Janeiro 12,8 3,4 -11,1 -1,8 -6,1 -8,7 -52 -12,6 -15,0 -1,2 -49 -6,7
S&o Paulo 15,5 8,1 -31 17,6 12,0 2,1 25,6 3,7 -8,2 12,0 12,0 6,0
Parana 3,3 0,5 1,7 -0,6 -6,7 -6,7 -19,5 -23,6 -10,8 12,3 49 -4,1
Santa Catarina 1,2 -51 2,1 59 4,2 0,0 -5,0 -22,4 -3,3 11,3 19,1 1,6
Rio Grande do Sul 20,3 27,9 1,9 16,9 7,6 41 1,0 -49 11,9 28,2 15,6 -1,2
Goias 53 25 -25 0,0 -9,5 -10,1 -56 -30,9 -18,5 1,4 -0,1 -7,0
Distrito Federal 0,9 1,8 -15 5,4 -04 -6,0 45,8 9,5 -17,0 -6,1 -4,1 -0,5
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Tabela 5 - Variacao de receita nominal de vendas no comérci

Pesquisa Mensal de Comércio

0 varejista, por atividade, segundo as Unidades da Federacgéao -

margo 2017

(conclusao)

Unidade da Federagao

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicagéo

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) (1) No ano (2) 12 Meses (3) 1) No ano (2) 12 Meses (3)

Brasil 10,3 8,9 8,5 14,9 3,8 -4,0 -17,7 -13,1 -52 - 07 0,2 -0,6

Ceard 24,1 21,3 10,8 14,6 -22,0 -111 38,2 21,7 8,3 8,1 7.4 -0,2
Pernambuco -51 -2,1 5,6 -73 -10,2 -59 50,2 47,3 6,1 11,1 8,4 9,9
Bahia 3,6 2,7 2,2 59,8 30,2 8,0 -34 -0,8 -2,1 3,3 57 -11
Minas Gerais 6,1 4,3 10,8 27,0 25 -21 -30,5 -22,0 10,6 -4,2 -53 9,7
Espirito Santo 11,8 13,4 12,1 6,4 -11,7 -4.3 314 -21,6 -24,2 -11,5 -11,0 -11,3
Rio de Janeiro 8,2 7,6 8,2 13,3 3,1 -4,3 -254 - 36,0 -94 -7,3 -0,9 -4,3
Sé&o Paulo 15,1 14,9 11,8 15,8 10,9 -4,1 - 38,4 -24,8 -84 0,7 -4,2 -4,7
Parana 10,9 10,6 8,8 -57 -11,7 -7,2 10,3 -16,8 -6,9 -3,6 0,4 -1,4
Santa Catarina 8,5 53 7,1 13,8 18,6 1,0 33,0 17,0 4,1 -2,6 0,8 9,6
Rio Grande do Sul 8,4 75 10,5 10,2 -6,0 -6,0 -0,2 -21 -8,9 6,9 15,9 55
Goias 8,7 51 51 6,1 -6,9 -1,7 - 34,6 -41,8 -30,3 -19,1 -10,7 -0,1
Distrito Federal 9,9 7,4 2,2 14,4 0,9 -71 45,9 28,3 9,6 - 10,6 -0,4 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(3) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 6 - indice de receita nominal de vendas no ¢ omércio varejista, segundo as Unidades da Federac&o - margo 2017
Comércio varejista
Unidades da Federagdo
mar/2016 abr/2016 mai/2016 jun/2016 jul/i2016 ago/2016 set/2016 out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 106,9 102,7 104,6 103,7 106,4 107,0 102,8 108,2 11,1 138,9 107,0 98,4 104,8
Rondénia 92,7 88,2 94,2 91,8 97,2 93,2 85,5 91,3 98,5 1234 87,5 81,1 90,3
Acre 102,8 102,4 105,5 100,6 107,8 101,8 96,5 1035 105,5 137,9 104,9 94,8 98,5
Amazonas 94,0 90,3 93,8 92,1 102,2 104,2 95,5 102,5 103,3 134,1 101,4 92,0 98,7
Roraima 1237 1218 1215 1241 1357 143,0 140,9 1435 139,6 164,6 107,0 107,0 115,0
Pard 101,5 99,9 99,3 95,4 99,5 97,4 91,2 98,7 100,0 1359 92,2 83,0 97,7
Amapé 82,2 79,3 84,2 82,3 84,0 82,1 81,3 83,8 87,1 106,6 91,6 85,3 86,3
Tocantins 103,4 100,2 101,2 98,7 106,3 106,3 98,1 101,4 116,5 132,0 93,6 83,4 1116
Maranh&o 104,0 102,5 104,8 102,4 105,4 106,6 99,7 106,2 109,3 139,3 105,6 96,1 109,5
Piaui 104,0 102,7 104,2 100,6 105,3 103,7 101,0 102,3 106,9 1326 103,7 91,6 102,1
Ceara 106,4 104,2 104,8 102,6 109,0 106,7 1025 107,8 1121 137,8 107,0 93,3 102,7
Rio G. do Norte 104,8 102,4 104,1 100,7 107,1 104,9 102,8 106,4 1112 1353 109,4 98,1 108,6
Paraiba 98,8 96,6 99,7 99,6 102,0 102,9 98,2 105,9 1226 1336 106,1 95,1 101,9
Pernambuco 97,2 92,6 94,4 96,0 97,3 96,2 92,2 99,1 106,6 1345 102,4 915 102,0
Alagoas 101,5 97,9 98,6 96,4 99,6 99,6 97,2 104,3 108,4 139,7 113,9 102,2 110,7
Sergipe 106,4 1035 103,0 100,4 100,4 101,8 99,3 106,3 109,7 136,7 104,6 91,7 100,8
Bahia 97,7 92,0 935 93,1 94,1 95,2 91,6 96,2 100,7 1242 96,4 88,0 95,8
Minas Gerais 1134 109,1 110,9 110,4 1157 116,0 1139 116,9 118,4 146,6 116,5 108,8 117,2
Espirito Santo 99,0 96,4 935 93,5 96,4 95,6 90,8 97,3 101,4 129,0 97,7 75,7 92,1
Rio de Janeiro 106,8 99,2 102,9 104,7 102,3 107,4 1035 107,2 110,1 1422 101,2 95,3 101,8
S&o Paulo 109,1 105,3 107,4 106,1 109,0 110,4 104,6 1111 1137 140,4 108,6 100,7 1015
Parana 110,0 107,5 108,5 106,7 1104 108,9 106,8 110,7 1125 1455 1116 103,2 114,0
Santa Catarina 108,4 102,8 105,3 103,4 106,6 104,6 105,1 109,9 117,33 150,5 123,2 1178 1255
Rio Grande do Sul 109,2 105,8 107,8 106,5 108,7 106,9 1035 110,4 108,6 137,4 110,9 100,0 112,2
Mato Grosso do Sul 108,8 105,6 110,0 105,2 109,7 107,4 103,9 109,6 1132 141,8 110,2 101,2 107,7
Mato Grosso 100,1 99,5 98,5 100,3 105,7 102,9 95,2 97,9 96,4 117,0 99,7 89,2 101,8
Goias 97,6 94,0 93,9 91,8 96,7 95,0 94,2 99,5 102,7 1222 94,3 85,6 82,5
Distrito Federal 104,0 96,3 97,2 95,3 98,7 97,3 93,6 99,4 102,8 1217 89,4 83,8 92,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

Nota: Base: 2014 = 100
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Tabela 7 - indice e variacio de volume de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista ampliado (1), segundo as Unidad
Federacgdo - margo 2017

es da

Variagéo
Unidades da Federagdo | indice de volume (2) Mensal (3) Acumulada
jan/2017 fev/2017 mar/2017 No ano (4) 12 Meses (5)

Brasil 84,1 01 48 -2,7 25 -71
Rondonia 76,7 -15,4 -188 7.4 -138 -9,2
Acre 775 39 -10,4 -34 58 -10,8
Amazonas 82,7 35 0,0 28 2.2 -81
Roraima 95,3 50 24 -30 35 06
Para 82,7 73 132 -05 6,9 131
Amapa 745 04 04 08 03 -11,7
Tocantins 83,6 44 -11,9 84 23 -10,6
Maranhao 82,8 3.2 2,0 42 19 74
Piaui 79,7 7.9 -127 -58 -87 -84
Ceara 79,6 09 -6,2 -48 39 -85
Rio Grande do Norte 82,0 -5,0 -6,9 .58 59 -8,6
Paraiba 81,7 -03 12 35 15 -3.2
Pernambuco 80,1 -25 41 30 12 -83
Alagoas 89,6 30 12 6,3 36 -43
Sergipe 79,9 -6,8 8,0 48 -65 -98
Bahia 81,7 -2,9 9,0 2,0 45 -94
Minas Gerais 88,1 -07 46 23 25 -47
Espirito Santo 76,1 -75 -17,7 47 -6,5 -116
Rio de Janeiro 83,7 -1,0 11 4,0 -21 9.1
Séo Paulo 84,3 1,0 6,8 79 4,6 -6,9
Parana 88,0 03 -48 07 12 -4,0
Santa Catarina 9238 71 9,2 11,7 9,4 =27
Rio Grande do Sul 86,9 6,5 0,7 6,4 46 .59
Mato Grosso do Sul 85,0 -2,7 .54 5,4 -45 -6,2
Mato Grosso 85,4 06 -57 54 0.2 -8,2
Goias 65,9 11,0 -12,3 -155 -13,0 11,0
Distrito Federal 79,2 .31 -6,7 0,3 -33 -9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.
1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construg&o, além daquelas que compdem o varejo

2) Base: 2014 = 100

4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(

@

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100
@

©)

5) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 ultimos meses = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 8 - Variagéo de volume de vendas no comércio  varejista ampliado (1), por atividade, segundo as Unidades da Federagéo - margo 2017

(continua)
. . . . . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo . .
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4)
Brasil -2,7 -25 -71 -24 -5,6 -8,3 -8,7 -31 -3,2 -9,9 -3,2 -3,2 11,7 4,7 -74
Ceara -4,8 -39 -85 - 36,1 -215 -84 -4,1 -4,8 -37 -10,8 -11,4 -52 1,5 -1,2 -34
Pernambuco 3,0 -1,2 -8,3 4,3 2,7 -21 -73 =77 -9,4 -19,3 -18,0 -12,6 32,3 16,1 -5,6
Bahia -2,0 -4,5 -94 -97 -6,2 -13,4 -13,0 -13,2 -93 -14,3 -149 -6,6 2,4 4,2 -9,8
Minas Gerais -23 -25 -47 - 26,7 -25,8 -89 53 9,2 1,2 6,7 11,2 24 45,2 333 -53
Espirito Santo 4,7 -6,5 -11,6 -38 -13,7 -155 -231 -18,9 -74 -231 -17,9 -71 53,3 -52 -13,9
Rio de Janeiro -4,0 -21 -9,1 -18,2 -19,0 -13,2 -6,9 -39 -4,6 -89 -31 -47 10,2 -0,2 -13,7
Séo Paulo -79 -4,6 -6,9 10,1 6,1 -6,3 -17,4 -4,9 -2,0 -17,4 -39 -19 14,2 5,6 -7,8
Parana 0,7 -1,2 -4,0 26,7 14,3 -34 0,0 -0,3 -0,8 -6,6 -55 -1,8 0,7 -2,0 -3.3
Santa Catarina 11,7 9,4 -2,7 10,0 1,3 -39 27,5 22,6 2,2 26,7 22,9 2,0 -1,9 -79 -2,7
Rio Grande do Sul 6,4 4,6 -59 16,7 84 -47 -9,0 -54 -55 -10,5 -6,3 -57 18,1 24,6 -3,0
Goias -15,5 -13,0 -11,0 -175 -21,9 -12,4 -274 -9.3 -6,6 -28,6 -89 -6,9 1,2 -21 -7,6

Distrito Federal -0,3 -3.3 -9,7 -43 -6,2 -47 -22,1 -21,9 -17,0 -26,1 - 25,6 -18,3 -2,2 -0,8 -4,7




Tabela 8 - Variagdo de volume de vendas no comércio

Pesquisa Mensal de Comércio

varejista ampliado (1), por atividade, segundo as

Unidades da Federagéo - margo 2017

(continuagao)

Mbveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e cosméticos|

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Moveis Eletrodomésticos
Unidade da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4)

Brasil 10,5 3,0 -7,8 -13,7 -235 -14.8 8,5 0,6 -1,8 -29 -34 57 -5,0 -13,2

Ceara -18,6 -22,6 -19,8 -40,0 -39,3 -10,2 -19,3 9,2 6,5 -3,6 4,4 - 30,3 -21,4
Pernambuco 10,2 -15 -23.3 - 30,9 -41,6 28,2 17,8 -15.3 -12,1 -59 -16,3 -19,3 -15,6
Bahia 20,3 10,3 -125 -15,0 -258 20,4 12,9 -8,0 -9,2 -10,2 48,5 21,0 -0,1
Minas Gerais 21,2 10,9 -1,1 -18,3 -234 24,0 13,3 -37 -57 05 18,3 -6,2 -115
Espirito Santo 12,6 -6,1 -20,9 21,0 -8,0 -10,6 -30,5 -1,3 1,0 0,6 -14 -18,3 -13,4
Rio de Janeiro -04 -6,2 -12,5 -24,4 -30,8 -35 -9,1 -2,3 -2,1 -25 5,0 -45 -13,6
S&o Paulo 18,2 11,2 -2,3 6,2 -11,6 11,3 8,0 2,1 18 -14 53 0,6 -135
Parana 0,5 -6,9 -9,4 -29,8 -33.3 6,9 -13,6 -2,6 -3,2 -18 -11,7 -17,9 -17,0
Santa Catarina 7,8 52 -3,3 -17,3 -32,4 6,0 11,2 -54 -8,6 -3,6 6,7 10,2 -9,6
Rio Grande do Sul 15,3 4,6 -2,1 -18,2 -22,6 17,4 -2,3 -37 -45 -18 0,8 -13,9 -14,2
Goias -0,1 -10,4 -14.4 -19,3 -41,4 -38 -6,6 -2,0 -52 -57 -0,5 -14,3 -12,3
Distrito Federal 6,4 -0,4 -7,0 11,1 -17,3 -4,0 -9,8 -2,3 -45 -8.8 7,7 -57 -14.3
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Tabela 8 - Variacdo de volume de vendas no comércio

Pesquisa Mensal de Comércio

varejista ampliado (1), por atividade, segundo as

Unidades da Federagao - margo 2017

(concluséo)

Equipamentos e materiais para escritorio,
informéatica e comunicagao

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pegas

Material de construgédo

Unidade da Federacao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

2) No ano (3) 12 Meses (4) 2) No ano (3) 12 Meses (4) 2) No ano (3) 12 Meses (4) ) No ano (3) 12 Meses (4)

Brasil -12,4 -11,2 -10,8 -53 -53 -78 -6,1 -8,1 - 12,8 9,4 4,2 -6,2

Ceara 39,5 18,2 -1,0 2,0 0,8 -8,0 -4,1 -31 -124 15,2 19,7 -12,0
Pernambuco 51,0 47,9 -57 55 2,9 1,0 51 -15 -11,9 -31 -83 -51
Bahia -7,2 -8,0 -12,3 -2,0 -0,3 -8,3 1,6 -6,1 -6,9 9,1 1,2 -7,9
Minas Gerais -31,6 -25,2 -1,9 -10,1 -11,8 2,5 -29,9 -30,0 -15,7 8,7 2,1 -9,7
Espirito Santo 38,5 -17,1 -27,7 -14.8 -14,4 -171 43,5 15,6 -10,8 - 36,6 -385 -154
Rio de Janeiro -22,2 -334 -10,2 -11,2 -55 -11,0 -4,5 -5,7 - 16,2 14,0 17,6 -5,0
Séo Paulo -29,8 -20,4 -11,8 -4,7 -10,4 -119 -11,8 -11,1 -15,6 13,2 7,1 -53
Parana 31,8 -3,6 -12,8 -6,9 -4,0 -8,2 -14,8 -14,2 -6,8 18,3 10,8 -4,8
Santa Catarina 50,5 29,7 -2,2 -55 -3,0 25 2,5 2,0 -8,0 0,5 -15 -52
Rio Grande do Sul 115 3,7 -16,4 0,7 8,2 -3,2 14,5 10,5 -13,2 8,8 -1,7 -3,8
Goias -35,9 -44,1 -42,1 -233 -157 -71 -20,7 -26,2 -15,1 2,6 -0,8 -10,1
Distrito Federal 59,5 29,6 8,1 -14,4 -51 -59 8,8 2,1 -12,2 34,8 23,4 0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(4) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 9 - indice de volume de vendas no comércio v

Pesquisa Mensal de Comércio

arejista ampliado (1), segundo as Unidades da Feder

acao - margo 2017

Comeércio varejista ampliado

Unidades da Federagdo
mar/2016 abr/2016 mai/2016 jun/2016 jul/2016 ago/2016 set/2016 out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 86,4 80,7 81,6 80,9 81,4 82,2 78,9 81,6 85,2 100,5 83,0 74,9 84,1
Rondénia 82,8 78,6 83,3 84,8 88,0 87,7 82,3 87,8 74,8 90,4 72,0 66,0 76,7
Acre 80,2 76,5 77,4 77,3 78,2 77,8 70,0 74,6 76,4 96,9 77,4 68,2 775
Amazonas 80,4 74,8 75,5 76,0 78,3 80,2 73,8 78,7 81,4 97,2 83,7 73,9 82,7
Roraima 98,2 95,2 95,1 96,9 103,4 104,8 98,5 101,7 103,2 119,7 89,9 89,0 95,3
Para 83,1 79,1 80,6 78,5 78,4 77,3 71,9 76,2 79,0 98,8 76,2 68,2 82,7
Amapéa 73,9 68,9 71,2 69,6 71,4 71,2 69,3 71,4 73,9 87,1 77,7 73,6 74,5
Tocantins 77,1 71,1 72,7 73,9 74,6 75,2 65,0 67,5 77,1 91,0 69,4 62,3 83,6
Maranh&o 79,4 77,3 76,9 775 75,8 80,4 73,2 74,0 78,4 96,0 80,4 70,2 82,8
Piaui 84,6 81,8 82,3 80,4 81,5 81,9 77,2 79,2 85,7 101,8 79,2 68,4 79,7
Ceara 83,6 80,2 81,1 79,8 82,6 81,9 77,2 79,0 84,2 97,8 82,9 71,6 79,6
Rio G. do Norte 87,0 82,3 83,1 80,6 83,4 84,7 80,1 82,0 87,7 104,3 81,3 73,6 82,0
Paraiba 79,0 76,1 78,2 76,1 81,2 80,9 74,3 80,0 88,5 97,9 82,3 73,3 81,7
Pernambuco 77,8 73,2 75,4 74,0 77,3 75,7 72,7 77,4 84,3 100,6 80,3 69,4 80,1
Alagoas 84,2 78,7 79,7 75,7 78,1 80,9 73,4 80,4 86,3 106,2 87,0 76,5 89,6
Sergipe 84,0 78,9 78,5 75,8 76,2 77,4 74,1 79,0 81,8 101,0 79,5 70,3 79,9
Bahia 83,3 76,9 77,4 76,7 78,8 80,2 74,9 78,9 83,3 97,9 79,9 70,0 81,7
Minas Gerais 90,1 84,7 87,3 87,3 87,7 88,9 86,0 86,8 88,9 101,6 86,1 79,4 88,1
Espirito Santo 72,7 70,4 67,2 71,8 71,2 69,8 66,2 67,4 71,8 84,1 69,0 55,3 76,1
Rio de Janeiro 87,2 77,3 79,6 78,9 77,9 79,6 78,6 80,4 82,9 99,3 81,0 75,3 83,7
Sé&o Paulo 91,5 85,6 85,9 84,3 84,0 86,1 82,2 85,5 89,6 105,7 87,0 77,7 84,3
Parana 87,4 82,1 83,1 82,7 85,1 83,4 81,1 83,0 86,8 102,1 83,6 76,4 88,0
Santa Catarina 83,1 78,1 79,4 77,9 80,8 80,1 79,8 82,4 87,8 106,2 86,9 84,0 92,8
Rio Grande do Sul 81,7 75,6 77,1 775 76,6 77,1 73,0 77,9 79,0 94,3 82,7 73,5 86,9
Mato Grosso do Sul 89,9 85,3 87,7 84,4 86,0 86,1 81,6 84,4 88,9 105,4 83,7 78,0 85,0
Mato Grosso 81,0 79,5 77,7 80,8 82,3 80,8 75,4 74,8 75,4 86,9 77,9 71,4 85,4
Goias 78,0 73,8 74,1 75,0 73,3 73,3 71,8 71,2 77,4 86,0 66,8 61,9 65,9
Distrito Federal 79,5 74,2 74,3 75,0 76,4 75,9 73,5 75,5 79,2 87,8 75,8 69,0 79,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servicos e Comércio.

Nota: Base: 2014 =100

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 10 - indice e variag&o de receita nominal de  vendas no comércio varejista ampliado (1), seqgundo  as Unidades
da Federacao - margo 2017

Variagdo
Unidades da Federagéo Indice (.je receita Mensal (3) Acumulada
nominal (2)
jan/2017 fev/i2017 mar/2017 No ano (4) 12 Meses (5)

Brasil 98,0 32 -23 1.2 -01 -05
Ronddnia 837 12,9 -16,9 -6,4 12,1 -5,7
Acre 88,3 -1,0 -78 -15 -34 -56
Amazonas 95,6 77 4,0 58 59 19
Roraima 110,6 22 0,0 17 13 8,0
Para 9.5 -32 -99 18 -36 -59
Amapa 85,4 44 44 39 4,2 -6,3
Tocantins 96,3 19 -11,3 82 13 -50
Maranh&o 98,4 6.3 0,0 58 41 0,0
Piaui 94,1 -40 -10,0 -40 -59 14
Ceara 94,4 2,8 -37 -2,6 -11 -08
Rio Grande do Norte 98,4 0,0 =29 223 -17 -08
Paraiba 95,3 4,6 44 6.4 52 32
Pernambuco 93,3 08 22 47 12 21
Alagoas 104,5 7.9 42 96 73 2,0
Sergipe 94,5 -3.2 -6,2 -25 -39 -3,2
Bahia 94,6 -0,1 -6,7 -0,2 -23 -38
Minas Gerais 102,7 37 13 -08 05 29
Espirito Santo 87,0 -5,4 -17,4 37 -6,1 -5,9
Rio de Janeiro 98,1 26 13 -16 0,7 -23
Séo Paulo 97,7 39 -3,7 -6,2 -21 -0,1
Parana 102,9 29 -25 18 08 16
Santa Catarina 108,6 9.1 10,7 12,9 10,9 30
Rio Grande do Sul 103,6 12,6 44 84 85 14
Mato Grosso do Sul 98,1 212 .52 .63 -42 .08
Mato Grosso 97,7 33 -6,1 36 0,3 -3,0
Goias 75,6 -75 -10,0 -155 11,1 -58
Distrito Federal 90,7 -30 -72 =24 41 .58

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgao, além daquelas que compdem o varejo
(2) Base: 2014 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(5) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 11 - Variagdo de receita nominal de vendas n o comércio varejista ampliado (1), por atividade, s  egundo as Unidades da Federagédo - margo 2017

(continua)
L . . L " Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo . »
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuério e calgados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagéo
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

(2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4)

Brasil -1,2 -0,1 -0,5 -53 -57 -18 -5,6 15 73 - 66 1,7 74 13,7 7,6 -31

Ceara -2,6 -11 -0,8 -374 -20,7 -03 3,0 3,3 8,9 -4,4 -4,0 73 4,9 31 1,0
Pernambuco 4,7 1,2 -2,1 -29 -4,3 0,9 -2,7 -2,2 12 -15,0 -12,7 -23 32,7 17,4 -13
Bahia -0,2 -2,3 -3,8 -79 -53 -95 -11,3 -9,7 1,4 -12,4 -11,2 43 3,5 55 -55
Minas Gerais -0,8 0,5 2,9 -27.4 -245 -32 8,8 15,0 12,8 10,4 17,3 14,2 48,1 37,1 -1,4
Espirito Santo 3,7 -6,1 -59 -17 -10,9 -838 -19,9 -14,8 3,0 -19,9 -13,6 34 56,2 -34 -11,6
Rio de Janeiro -1,6 0,7 -2,3 -16,4 -16,3 -6,5 -4,5 -0,7 5,7 -54 15 6,0 12,8 34 -111
Séo Paulo -6,2 -21 -0,1 6,8 6,7 1,3 -14,8 -0,8 78 -145 0,7 8,0 15,5 8,1 -31
Parana 1,8 0,8 1,6 19,9 14,0 43 0,9 2,3 8,9 -57 -29 7,9 33 0,5 1,7
Santa Catarina 12,9 10,9 3,0 4,4 1,4 34 28,9 25,9 12,1 28,3 26,5 12,0 1,2 -51 2,1
Rio Grande do Sul 8,4 8,5 1,4 9,8 4,1 4.4 -47 11 6,0 -6,2 0,3 5,7 20,3 27,9 1,9
Goias -155 -111 -5,8 -22,0 -223 -338 -259 -6,0 3,2 -27,0 -52 2,9 53 2,5 -25

Distrito Federal -2,4 -4,1 -5,8 -10,5 -11,2 -5,6 -21,4 -19,7 -8,1 -255 -235 -95 0,9 18 -15




Tabela 11 - Variacdo de receita nominal de vendas n

Pesquisa Mensal de Comércio

0 comércio varejista ampliado (1), por atividade, s

egundo as Unidades da Federagéo - marco 2017

(continuacéo)

Méveis e Eletrodomésticos

Avrtigos farmacéuticos, médicos,

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Moveis Eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e cosméticos|
Unidade da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) (2) No ano (3) |12 Meses (4)
Brasil 10,6 4,2 -3,6 3,2 -89 -10,2 11,8 7.8 -09 10,3 8,9 8,5 14,9 3,8 -4,0
Ceara -17,5 -21,2 - 15,7 -30,9 -31,0 -73 -4,9 -13,0 -215 24,1 21,3 10,8 14,6 -22,0 -11,1
Pernambuco 15,2 3,7 -16,5 -185 -31,6 -333 34,4 25,9 -6,0 -51 -2,1 5,6 -73 - 10,2 -59
Bahia 20,9 11,4 -8,8 8,6 -6,7 -13,6 26,5 20,5 -6,6 3,6 2,7 2,2 59,8 30,2 8,0
Minas Gerais 23,0 13,3 3,8 -2,0 -74 -7,6 28,7 20,5 7,1 6,1 4,3 10,8 27,0 2,5 -2,1
Espirito Santo 14,0 -4,2 -18,0 51,9 16,5 -21,8 -84 -20,4 -15,9 11,8 13,4 12,1 6,4 -11,7 -4,3
Rio de Janeiro -1,8 -6,1 -8,7 -5.2 -12,6 -15,0 -1,2 -4,9 -6,7 8,2 7,6 8,2 13,3 3,1 -43
Séo Paulo 17,6 12,0 2,1 25,6 3,7 -8,2 12,0 12,0 6,0 15,1 14,9 11,8 15,8 10,9 -4,1
Parana -0,6 -6,7 -6,7 -195 -23,6 -10,8 12,3 49 -4,1 10,9 10,6 8,8 -57 -11,7 -7.2
Santa Catarina 59 4.2 0,0 -50 -224 -33 11,3 19,1 1,6 8,5 53 7,1 13,8 18,6 1,0
Rio Grande do Sul 16,9 7,6 4,1 1,0 -4,9 11,9 28,2 15,6 -1,2 8,4 75 10,5 10,2 -6,0 -6,0
Goias 0,0 -9,5 -10,1 -5,6 -30,9 -18,5 1,4 -0,1 -7,0 8,7 51 51 6,1 -6,9 -1,7
Distrito Federal 54 -04 -6,0 45,8 9,5 -17,0 -6,1 -4,1 -05 9,9 74 2,2 14,4 0,9 -7,1
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Tabela 11 - Variacdo de receita nominal de vendas n

Pesquisa Mensal de Comércio

0 comércio varejista ampliado (1), por atividade, s

egundo as Unidades da Federacdo - margo 2017

(concluséo)

Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicagéo

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pecas

Material de construcao

Unidade da Federagéo
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

2) No ano (3) | 12 Meses (4) (2) No ano (3) I 12 Meses (4) 2) No ano (3) | 12 Meses (4) 2) No ano (3) | 12 Meses (4)

Brasil -17,7 -13,1 -5,2 -0,7 0,2 -0,6 -50 -74 -12 2 10,0 5,2 -4,6

Ceara 38,2 21,7 8,3 8,1 7,4 -0,2 -2,0 -1,6 -10,4 14,5 18,3 -13,7
Pernambuco 50,2 47,3 6,1 11,1 8,4 9,9 8,4 2,4 -9,9 -6,2 -11,0 -8,2
Bahia -34 -0,8 -2,1 3,3 57 -1,1 1,8 -6,3 -6,5 9,7 0,7 -7,3
Minas Gerais -30,5 -22,0 10,6 -4,2 -53 9,7 -31,9 -31,2 -13,0 9,4 3,3 -6,5
Espirito Santo 31,4 -21,6 -24,2 -11,5 -11,0 -11,3 42,1 15,5 -9,4 -34,6 -36,9 -12,9
Rio de Janeiro -25,4 -36,0 -9,4 -73 -0,9 -43 -4,6 -5,7 -16,1 12,5 16,2 -37
S&o Paulo -38,4 -24,8 -84 0,7 -4,2 -4,7 -10,1 -10,8 -16,3 16,2 10,6 -24
Parana 10,3 -16,8 -6,9 -3,6 0,4 -1,4 - 13,0 -13,1 -6,0 18,9 12,0 -29
Santa Catarina 33,0 17,0 4,1 -2,6 0,8 9,6 8,8 7,0 -6,4 -4,1 -59 -4,0
Rio Grande do Sul -0,2 -21 -89 6,9 15,9 55 13,9 11,9 -12,7 12,0 1,6 -11
Goias -34,6 -41,8 -30,3 -19,1 -10,7 -0,1 - 23,7 - 28,2 -15,4 0,9 -2,4 -8,6
Distrito Federal 45,9 28,3 9,6 -10,6 -0,4 -0,1 10,0 3,8 -10,3 33,8 22,6 2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcéo, além daguelas que compdem o varejo

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(4) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 12 - indice de receita nominal de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comeércio varejista ampliado (1), segundo as Unidade

s da Federacao - margo 2017

Unidades da Federagédo

Comeércio varejista ampliado

mar/2016 abr/2016 mai/2016 jun/2016 jul/2016 ago/2016 set/2016 out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 99,2 93,8 95,2 94,7 96,2 97,5 93,4 96,6 100, 1 118,9 97,0 87,9 98,0
Rondénia 89,5 86,0 91,6 93,1 96,9 96,3 90,1 96,3 84,8 101,6 79,2 72,6 83,7
Acre 89,7 86,8 88,4 87,7 89,9 88,9 80,7 85,9 87,6 110,7 88,0 78,4 88,3
Amazonas 90,4 85,1 86,3 86,9 91,1 93,0 85,7 915 94,1 113,1 96,4 85,9 95,6
Roraima 112,5 110,0 110,6 113,2 121,9 125,0 118,5 121,9 1219 140,9 104,6 103,7 110,6
Para 94,8 91,8 93,7 91,3 92,3 91,0 84,9 90,5 93,0 118,0 89,3 80,0 96,5
Amapa 82,2 77,9 81,1 79,4 81,8 81,2 79,4 82,0 84,8 99,5 89,3 84,4 85,4
Tocantins 89,0 83,2 84,8 85,7 87,9 88,8 77,6 80,7 91,5 106,5 80,7 72,2 96,3
Maranh&o 93,0 90,9 91,4 91,8 90,9 96,0 87,9 90,0 94,3 116,4 95,2 83,9 98,4
Piaui 98,0 95,6 96,7 94,5 96,8 97,2 92,4 95,0 101,5 121,4 93,6 81,2 94,1
Ceara 96,9 94,0 95,2 94,2 98,2 97,4 92,6 95,5 100,7 118,1 98,0 85,2 94,4
Rio G. do Norte 100,7 96,6 97,7 95,2 99,5 100,3 96,2 98,7 104,2 1248 97,7 88,6 98,4
Paraiba 89,5 86,9 89,6 88,2 93,6 93,1 86,1 92,6 103,1 114,8 96,0 85,8 95,3
Pernambuco 89,1 84,7 87,2 86,8 90,2 88,5 84,5 90,3 98,0 118,1 93,7 81,3 93,3
Alagoas 95,3 89,8 91,2 87,3 90,4 92,8 85,4 93,0 99,5 123,2 101,7 89,7 104,5
Sergipe 96,9 92,4 92,3 89,7 90,5 91,6 87,8 93,8 97,5 120,0 94,2 83,1 94,5
Bahia 94,9 88,6 89,7 88,6 91,6 93,4 87,2 92,1 96,3 114,0 92,2 81,9 94,6
Minas Gerais 103,5 98,5 101,5 101,7 104,0 105,4 101,9 103,2 105,0 122,2 101,2 93,5 102,7
Espirito Santo 83,9 81,9 78,8 83,7 83,7 82,7 78,5 80,0 84,5 100,4 80,1 64,2 87,0
Rio de Janeiro 99,7 90,4 93,2 93,6 92,3 95,0 93,1 94,9 97,5 117,9 95,0 88,8 98,1
Sé&o Paulo 104,2 99,0 99,9 98,6 99,7 102,6 97,3 101,3 104,8 124,1 100,7 90,9 97,7
Parana 101,1 95,8 96,9 96,7 100,0 98,2 95,8 97,4 101,2 120,1 98,4 89,9 102,9
Santa Catarina 96,2 915 93,3 91,7 95,1 94,6 94,4 97,2 102,7 124,9 101,9 98,7 108,6
Rio Grande do Sul 95,5 89,6 91,7 92,3 92,0 92,3 88,0 93,7 94,0 113,2 99,6 88,6 103,6
Mato Grosso do Sul 104,6 99,8 102,5 99,2 101,8 101,9 96,8 100,9 105,1 125,1 97,6 90,5 98,1
Mato Grosso 94,3 92,9 90,7 94,2 96,3 95,1 88,2 88,6 88,1 101,8 91,2 82,3 97,7
Goias 89,5 84,9 85,4 86,3 85,2 85,7 83,7 84,1 89,9 100,6 78,8 72,5 75,6
Distrito Federal 93,0 86,5 86,7 86,7 88,8 88,3 85,2 87,6 91,5 103,3 87,3 79,5 90,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

Nota: Base: 2014 = 100

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgéo, além daquelas que compdem o varejo
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Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 13 - indice e variagéo de volume de vendas n 0 comércio varejista com ajuste sazonal, segundo as Unidades da

Federacéo
margo 2017
indice de Base Fixa (1) Variagdo més / més anterior
Unidade da Federagdo
jan/2017 fev/2017 mar/2017 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 92,2 20,7 89,0 6,0 -16 -1,9
Rondonia 84,3 833 84,6 88 -1.2 16
Acre 89,8 87,2 85,0 33 -29 -25
Amazonas 86,9 86,1 86,4 56 -0,9 03
Roraima 91,7 97,7 96,7 -15,7 6,5 -1,0
Para 795 80,0 81,2 18 06 15
Amapa 76,5 77,0 75,7 87 07 21,7
Tocantins 85,1 82,1 9,5 -2,9 -35 151
Maranh&o 89,0 88,0 88,7 4,0 -11 08
Piaui 83,7 84,0 83,4 0,0 0,4 -0,7
Ceara 87,2 86,2 84,9 05 -11 -15
Rio Grande do Norte 89,7 87,7 87,0 6,2 2,2 -08
Paraiba 90,0 90,7 89,1 44 08 -18
Pernambuco 84,9 85,8 86,7 53 11 1,0
Alagoas 92,1 94,0 92,5 10,0 2,1 -16
Sergipe 84,8 833 84,1 2,2 -18 1,0
Bahia 81,9 80,9 79,0 51 21,2 -23
Minas Gerais 97,9 99,7 99,2 41 18 -05
Espirito Santo 80,9 69,1 78,6 16 -146 13,7
Rio de Janeiro 87,3 87,7 87,0 09 05 -08
Séo Paulo 91,3 91,6 86,2 18 03 -59
Parana 92,8 93,9 95,0 15 12 12
Santa Catarina 99,8 1038 105,6 9,4 4,0 17
Rio Grande do Sul 95,7 92,1 20,5 143 -38 17
Mato Grosso do Sul 93,4 94,3 92,0 39 1,0 24
Mato Grosso 88,2 85,1 86,8 14,7 -35 2,0
Goias 78,7 80,0 69,4 0,1 17 132
Distrito Federal 79,3 80,1 79,1 -2,8 1,0 -12

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: 2014 = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 14 - indice e variagio de receita nominal de  vendas no comércio varejista com ajuste sazonal, s  egundo as
Unidades da Federacéo

margo 2017
indice de Base Fixa (1) Variagdo més / més anterior
Unidade da Federagdo
jan/2017 fev/2017 mar/2017 jan/2017 fev/2017 mar/2017

Brasil 109,9 109,1 107,0 36 -0,7 -1,9
Rondonia 9,3 94,8 9,8 88 -16 21
Acre 106,2 104,5 100,9 2,2 -16 -34
Amazonas 104,0 103,6 103,8 2,1 -04 0,2
Roraima 112,6 1214 119,6 -14,9 78 -15
Para 97,4 97,5 99,2 08 01 17
Amapa 91,8 92,5 90,0 99 08 27
Tocantins 102,3 97,9 1124 27 -43 14,8
Maranh&o 1104 109,7 110,2 41 -06 05
Piaui 104,1 104,2 103,6 0,0 01 -06
Ceara 108,0 106,2 104,0 05 17 =21
Rio Grande do Norte 112,9 110,0 109,2 73 -26 -07
Paraiba 108,7 109,0 107,4 48 03 -15
Pernambuco 103,2 104,1 105,3 438 09 12
Alagoas 112,7 113,2 112,6 10,4 0,4 -05
Sergipe 104,1 102,1 102,7 -0,9 1,9 06
Bahia 99,5 98,0 94,8 54 15 -33
Minas Gerais 119,0 120,2 118,9 35 1,0 211
Espirito Santo 97,9 83,3 94,6 0,6 -149 13,6
Rio de Janeiro 106,2 106,3 105,2 09 01 -1,0
Séo Paulo 1121 112,0 103,0 37 -0,1 -8,0
Parana 112,7 114,1 1151 06 12 0,9
Santa Catarina 11955 124,0 1255 75 38 12
Rio Grande do Sul 119,6 114,8 112,2 14,7 -4,0 -23
Mato Grosso do Sul 112,9 113,0 108,9 41 01 -36
Mato Grosso 108,8 99,8 101,7 15,6 -83 19
Goias 9,3 97,0 833 03 07 14,1
Distrito Federal 9.4 94,1 924 -26 -03 -18

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: 2014 = 100

Atualizado em 11/05/2017 as 9:00 h
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