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indice de precos ao produtor — industrias extratevade transformagéo
Sistema nacional de indices de pregos ao consuntiRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* O Ultimo fasciculo divulgado corresponde a feirerde 2016

** Continuagdo de: Estatistica da produgdo agrofegua partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaritorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBebsquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

*** O yltimo fasciculo divulgado corresponde a deweo de 2015.

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indUstria e pregos, o periédlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rnmiafdes sobre

agropecuaria, contas nacionais trimestrais e sEwigando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturas @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo comeeessidades de
informac&o identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tenseeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentéarios e notas metida#d As informacdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,

regional e metropolitano, variando por fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como olgefiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2017, o Sistema de indicesCodmércio Varejista inicia uma nova série, que

apresenta as seguintes revisdes metodologicas:

Atualiza a amostra de informantes para 6 157 erapres partir dos estratos certo
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) eigedeneesquisa Anual de Comércio
- PAC 2014.

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2008 ano-base em 2000. Os indices
de janeiro de 2004 até dezembro de 2011 tém o as®dm 2003. Os indices de janeiro
de 2012 até dezembro de 2016 tém o ano-base em @81ihdices de janeiro de 2017

em diante tém o ano-base em 2014.

A série completa dos indices (série encadeadagoemo periodo de referéntia ano de
2014.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesmguintes requisitos:

- Empresas comerciais que possuam 20 ou mais gessnpadas, cuja receita bruta
provenha, predominantemente da atividade comeraiajista;

- Estar em situacao ativa no Cadastro Centralnderésas - Cempre, do IBGE, que cobre
as entidades com registro no Cadastro NacionaédsoR JuridicaCNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paldig para as Unidades da Federacao da
Regido Norte (Rondobnia, Acre, Amazonas, Roraimaa,PAmapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaglumospios das Capitais, com
excecdo do Para, onde sao consideradas aquelastfioesediadas nos municipios da
Regido Metropolitana de Belém (Belém, Ananindeuand¥ides, Marituba e Santa
Barbara do Para);

1

da série.

Periodo de referéncia: é o ano para o qual o indice é igual a 100. A alteragéo para o ano de referéncia é um célculo simples e ndo tem impacto nos movimentos

3



- Ter atividade principal compreendida nos dez gsugde atividades da Classificacéo
Nacional de Atividades Econémicas - CNAE? &presentadas no Quadro |. Deste total,
oito segmentos apresentam receitas geradas preqittenmente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mategatahstrucdo), abarcam varejo e

atacado.
QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE
Descricao da Atividade Cdédigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8;

4762-8
4771-7;, 4772-5 e 4773-3

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informéatica e de comunicacdo

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1;
4783-1 e 4789-0

4751-2; 4752-1

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7;
4679-6; 4741-5,4742-3; 4743-1;
4744-0

* Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica careatda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

 Variavel Investigada—E a receita bruta de revenda, total e por Unidadeedleracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, nédo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendacseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. N&o estao incluidas as receitafiniras e nao-operacionais.

* Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddat@mbito previamente
definido foram selecionadas 6 157 empresas distidisutnas 27 Unidades da Federacéao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

» Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveeceita Nominal de Vendasvolume de Vendas
Esta ultima resulta da deflacdo dos valores nomiicairentes por indices de precos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederacdo, construidos a partir dos
relativos de precos do indice Nacional de PrecoS8@wsumidor Amplo - IPCA (nova estrutura
adotada a partir de janeiro de 2012) e do SisteawoNal de Pesquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na construcdo dos indicke precos das UFs néo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egrgfica mais apropriada.

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Canpassou a adotar a versédo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma claséickg

atividades econdmicas atualizada com as mudancas no gstenévo das empresas.



» Divulgacéo dos resultados ©Os indices de receita nominal e de volume de vestitasivulgados dentro
do seguinte quadro esquematico:

1 -indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na [@esaquijas
receitas provém preponderantemente da atividadeasgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.

2 -Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil &aRlades da Federacdo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSdrio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goissteéto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Mobveis” e
“Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da atividktiseis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calgcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforogaté comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentosviEculos e motocicletas, partes e pecasie
“Material de construcao”.Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além de€iculos e motos, partes e pecastle ‘Material de
construcéo” sdo calculados indices para o Brasil e as 12 deglala Federagéo
também citadas no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da Receita@aBile
Revenda do més com a média mensal obtida no aPdlde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataraeterior. S&o indices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “M6veis e aeletr@sticos” passa a sdivulgada também separadamente,diras novas séries: “Méveis” e “Eletrodomésticos”.



INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indice nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésdde com os de igual periodo do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodez@mbro de 2016 (base 2011 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir01é (base 2014 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2014 = 100. Este girneato ndo altera as séries dos Indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considamanrfatores sazonais, o efeito calendario, esiferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os calculos sao feitos utilzaedd software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidfiioente definida com a série de 5 anos da pe§janisizo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelfoi atualizada com a série de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadadatulgacdo do resultado de dezembro de 20p@rtiAde
janeiro de 2008 a modelagem passou a ser atuaizaalenente incorporando sempre as 12 Ultimasiafdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e CorpustiCiilizou-se o0 programa “genhol.exe”, dispdizado pelo U.S.

Census Bureau, de modo a gerar a matriz de qaiefioie regressao.

As atividades PMC n&o contempladas no ajuste s$atéaezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticosjcogd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipimeee materiais para escritdrio, informatica euriracao”,
“Livros, jornais, revistas e papelaria’, “Outrotigas de uso pessoal e doméstico” e “Material desiigao”), cujas
séries completaram 60 meses, passaram a sergasofiqaartir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

MODELO

ATIVIDADE DECOMPOSICAO ARIVA REGRESSAO (REGARIMA)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Brasil Multtiplicativo (212) (011) Calendéro
Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
alimenticios, bebidas e fumo Mulipiicativo (212) (011) Calendério (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Mutiplicativo (011) (011) C(Ta[*;a"a" Corpus Chisti e Efefo Calendario
. L. N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) o LS2008.Out
P, ‘. s Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD)
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Super e Hipermercados Multtiplicativo (012) (011) Calendario (TD), LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012.Jan
Automéveis, motocicletas, partes e s Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
pecas Mulipiicativo (212) (011) Calendério (TD) e AO2012.Set
Equip. e Materiais p escritorio, Muliplicativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
inform e comun
Artigos farmac, méd, ortop e de L Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito
perfumaria Multtiplicativo (012) (011) Calendério (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Ca_aan)waval, Corpus Christ e Efeito Calendario
Outros artigos de uso pessoal e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito
doméstico Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD)
. - . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e
Material de construcao Aditivo (212) (011) ———
Varejo Ampliado Muttiplicativo (u0)(01y) | Camaval Corpus Chist Efeito Calendério (TD),

AO2010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[;\?;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) Carnaval e Corpus Christi
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1],
Alagoas Multplicativo (012) (011) | Efeito Calendario (TD) e AO2012 Fev
. . Carnaval, Corpus Christi e
Amapé Muliplicativo (210) (011) | ‘Soosaan "
- Carnaval, Corpus Christi e
Amazonas Aditivo (012) (011) AO2002.Dez
. s Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) | Cyjendario (TD)
. . Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Ceara Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Distrito Federal Multpicativo (012) (011) | Eeito Calendario (TD) e TC2001.Jun
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Espirito Santo Multpiicativo (210) (011) | Eeito Calendario (TD) e AO2002.Abr
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
> - [15], Efeito Calendario (TD),
Goas Muttiplicativo (011) (011) | ['$2003.ul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
~ L Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Maranh&o Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)
. . s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e TC2003.Mar
Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Mato Grosso Multiplicativo (011) (011) | Calendario (TD), AO2002.Mai e
LS2006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Mato Grosso do Sul Multpicativo (212) (011) | Ereito Calendario (TD) e AO2011.Mai
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8
Para Multpiicativo (212) (011) e Efeito Calengério (TD) )
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | [15], Efeito Calendério (TD) e
LS2008.0ut
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8],
Parana Multiplicativo (011) (011) | Efeito Calendério (TD), LS2002.Nov e
LS2005.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) | [15], Efeito Calendério (TD) e
LS2003.Mar
Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Piaui Multiplicativo (012) (011) | Calendario (TD), AO2004.Jan,
LS2005.Fev e AO2008.Nov
. L Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD) e LS2002.Nov
Rio Grande do Sul Multiplicativo (210) (011) g:aErfréziat\(/)alc,;grr]%%sri(():?Trgt)u, Pascoa [8]
. . L Carnaval, Corpus Christi, P4scoa [8
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) 6 Efeito Calenl?jério (TD) (8]
a L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15
Rondbénia Multiplicativo (011) (011) e Efeito Cal en% &rio (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
. L Carnaval, Corpus Christi, P4scoa [8
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) e Efeito Cal en% &rio (TD) (el
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut e TC2006.Fev
~ L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8
Séo Paulo Multiplicativo (210) (011) e Efeito Cal en% &rio (TD) (8]
Carnaval, Corpus Christi,
Tocantins Multiplicativo (012) (011) | TC2003.Mai, LS2005.Fev e

LS2010.Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito

Brasil Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD)

Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

alimenticios, bebidas e fumo Multipicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS.2012.Jan

Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi

Tecidos, vestudrio e calcados | Muliplicativo (212) (011) | o ba L somaont | e

Moveis e eletrodomeésticos Multtiplicativo (012) (011) %2?6?8&”3 c(,:thsu, Pascoa 1], Efeito Calendario
Camaval, Compus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

Super e Hipermercados Multtiplicativo (212) (011) | (TD),LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jane
LS2012.Jan

Automoveis, motocicletas, L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendéario

partes e pecas. Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set

. . L Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

Equip. & Matenais p esertono, |y iieativo (210) (011) | AO2003Nov, LS2005Fev, AO201L.June

inform e comun AO2011.Dez

Artigos farmac, méd, ortop e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito

de perfumaria. Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD)

Livros, jomais, revistas Multiplicativo (012) (011) | Camaval, Corpus Christie Efeito Calendério (TD)

papelaria.

Outros artigos de uso pessoal |y v (011) (011) | Camaval, Corpus Chrisie Pascoall]

e doméstico

Material de construgéo Mulipicativo (011) (011) | ol S oye et Pascoa i Efeto
Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

Varejo ampliado Multtiplicativo (210) (011) LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e

AO2012.Ag0




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,LAO REGRESSAO (REGARIMA)
L Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Muliplicativo (210) (011) | A02004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
C Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ],
Alagoas Multiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
AMazonas Mutiplicativo (012) (011) Eg;%%vsa:églorpus Christi, LS2004.Mai e
. N Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multplicativo (011) (011) | 7y, AO2004.Jan e AO2014.Nov
. S Carnaval, Corpus Christi e Efeito
Ceara Multiplicativo (011) (011) | SEjomvers (TB)
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multtiplicativo (012) (011) | Calendério (TD), TC2001.Jun e
A02005.Jan
L. o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicatvo (012) (011) Calendario (Tlg) e AO2002.Abr l
., o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Goias Muttiplicativo (012) (011) Efeito Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhéo Multiplicativo (210) (011) EZ[QEQ’Z‘LOC(OT“B‘;S Christi e Efeito
. . N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TB) e A02003.Fev @]
Mato Grosso Multtiplicativo (011) (011) Efseété)og?:lzcdano (TD), AG2002.Mai e
N Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TDp) 6 LS2009.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multtiplicativo (212) (011) | Calendério (TD), LS2001.Jun e
A02008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Paraiba Multtiplicativo (210) (011) | Efeito Calendério (TD), AO2008.Jan,
LS2008.0ut e AO2014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev
e LS2005.Ago
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Pemambuco Mutiplicativo (212) (011) Efeito Calendario (TD) e TC2003.Jan
L N Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multipiicativo (012) (011) | (7py, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) EZ{QEZZL}OC(O{B‘;S Christi e Efeito
Rio Grande do Su Multiplicativo (012) (011) | Carmaval Corpus g*g;s“' Pascoa [8] e
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) EZ{QEZZL}OC(O{B‘;S Christi, Pascoa [8], Efeito
Ronddnia Muttiplicativo (011) (011) ngzccg)oal[ghnEfelto Calendério (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e
Santa Catarina Multtiplicativo (212) (011) Efeito Calen dgrio (TD) (8]
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
. L Efeito Calendario (TD), LS2001.Jul,
Sergipe Muliplicativo (212) (011) | [ '55005.Fev, TC2005.0ut, TC2006.Fev e
LS2011.Fev
~ S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e
So Paulo Multplicativo (212) (011) | S e o) (8]
T fins Muttiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,

LS2005.Fev e LS2010.Fev
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V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema de dodisada PMC (para o deflacionamento) sao
derivados do IPCA mensal para as atividades PMC aell e do SINAPI somente para a atividade 11,
pesquisados e divulgados pelo IBGE. Aos itens RB¥0ciou-se os itens do IPCA gue melhor represemta

comportamento de precos de cada grupo de prodldosclasses da CNAE que compdem uma atividade

PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos Itens
da PMC
4731-8 IPCA (céd. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (céd. 5102007) 1
IPCA (céd. 11) 1
IPCA (céd. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (céd. 2104) 1
IPCA (céd: 1G) 1
4712-1 IPCA (céd. 11) 1
IPCA (céd. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (céd. 7202) 0,04136
IPCA (céd. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (céd. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (céd. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (céd. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (céd. 1114) 1
IPCA (céd. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (céd. 1105) 0,10942
IPCA (céd. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (céd. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e cal¢ados 4781-4 IPCA (céd. 41) 1
4782-2 IPCA (céd. 42) 1
IPCA (céd. 3101) 0,74168
4753-9 (mdbveis)
IPCA (céd. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 32) 1
4756-3 (modveis) IPCA (céd. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 7201010) 1
IPCA (céd. 3101) 0,74168
4759-8 (moéveis)
IPCA (céd. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (céd. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 7201002) 1
4789-0 (modveis) IPCA (céd. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 7203) 1
IPCA (céd. 3101) 0,74168
4754-7 (moéveis)
IPCA (céd. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (céd. 32) 1
4771-7 IPCA (céd. 6101) 1
6- Art’lg.os farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
lcosméticos
4773-3 IPCA (céd. 6201006) 1
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Atividades da PMC

Itens da PMC

Itens do IPCA

Peso nos Itens

da PMC
4751-2 IPCA (céd. 3202028 ) 1
7-EqU|[.)am?ntos e Material para escritério, informética e 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
lcomunicagé
4789-0 IPCA (céd: IG) 1
IPCA (céd: 8102005) 0,18507
4761-0 IPCA (céd: 8102001) 0,17893
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (céd: 8102004) 0,26411
IPCA (céd: 8103) 0,37189
IPCA (céd: 1104) 0,05542
IPCA (céd: 1112003) 0,03718
IPCA (céd: 3102) 0,03703
IPCA (céd: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (céd: 32) 0,20503
IPCA (céd: 41) 0,30077
IPCA (céd: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (céd: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (céd: 6102) 1
IPCA (céd: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (céd: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (céd: IG) 1
4757-1 IPCA (céd: IG) 1
IPCA (céd: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (céd: 7201023) 0,8152
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4511-1
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4530-7
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4541-2
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: I1G) 1
4762-9 SINAPI (céd: I1G) 1
4763-7 SINAPI (céd: I1G) 1
4674-5 SINAPI (céd: I1G) 1
4679-6 SINAPI (céd: I1G) 1
IPCA (céd: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (céd: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construgéo 4742-3 IPCA (céd: 2103008) 1
4743-1 IPCA (céd: 2103) 1
IPCA (céd: 2103005) 0,0772
IPCA (céd: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (céd: 2103039) 0,31303
IPCA (céd: 2103040) 0,19677
IPCA (céd: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (céd: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

Os indices do més poderao ser alterados na diddgie més subseqiiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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«4IBGE

COMENTARIOS

Em outubro de 2017, o comérararejista nacional mostrou decréscimo de 0,9% frente ao més
imediatamente anterior, na série livre de influéacsazonais, apds acréscimo de 0,3% em setembro
ultimo. Com isso, o indicador de média maovel tritredspara o volume de vendas no varejo recua de
-0,1% no trimestre encerrado em setembro para -®d%imestre encerrado em outubro de 2017,
conforme Gréfico 1. Considerandocomércio varejista ampliadq que inclui, além do varejo, as
atividades dé/eiculos, motos, partes e pegdeMaterial de construcdoas vendas registraram queda
de 1,4% em relagdo a setembro de 2017, apOs ceggoimor quatro meses consecutivos, periodo que o

varejo ampliado acumulou ganho de 3,5%, na séneaaste sazonal (Gréfico 3).

Graficol - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixae MédiaMével Trimestral indice de Base Fixae MédiaMével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dge rvicos e Comércio

Na série sem ajuste sazonal, no confronto com igiésl do ano anterior, o total domércio
varejista apontou crescimento de 2,5% em outubro de 20limadaxa positiva seguida, porém em
menor magnitude que a registrada em setembro (6,@%Mhdicador para o volume de vendas no
acumulado de janeiro-outubro foi de 1,4% e a taxaalizada, indicador acumulado nos ultimos 12
meses, ao assinalar variacao de 0,3% em outuli261dg voltou a registrar resultado positivo, fabe q
nao era observado desde abril de 2015 (0,2%).d-seputubro de 2016, \@rejo ampliado registrou
avanco de 7,5%, sexta taxa positiva consecutivegne isso acumulando de janeiro-outubro 3,2%
(Tabela 1). O indicador acumulado nos ultimos 18esgvoltou a apresentar variagdo positiva de 1,4%,

0 que néo era observado desde agosto de 2014 (0,6%)
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RESULTADOS SETORIAIS

O recuo de 0,9% no volume de vendascdmércio varejistana passagem de setembro para
outubro de 2017 mostrou predominio de resultadgativ®s, que alcancaram cinco das oito atividades
pesquisadas. Dentre essas, 0s maiores recuos fdrsenvados nos setorde Outros artigos de uso
pessoal e domestic(3,5%), Tecidos, vestuario e calcadds2,7%) e Mdveis e eletrodomésticos
(-2,3%). Com reducdo nas vendasicontram-se aind&lipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e funoom o decréscimo d&3%, apos sequéncia de seis taxas positivasdperio
gue acumulou ganho de 5,3% Aatigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, defupearia e
cosmeéticogom recuo de 0,7%, apds avanco de 3,3% em setePdr@utro lado, sinalizando avanco
nas vendas frente a setembro de 2017, figuram gusnses setoresEquipamentos e material para
escritorio, informatica e comunicaca8,4%), seguido poLCombustiveis e lubrificantes Livros,
jornais, revistas e papelarjaambos setores registrando aumento de 2,4%, apatuadas quedas entre

julho e setembro, respectivamente -5,8% e -7,2%.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCI O VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Outubro 2017

I MES/IGUAL MES DO
MES/MES ANTERIOR (1) ANO ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacédo (%) Taxa de Variagdo (%) Taxa de Var iacéo (%)
AGO ‘ SET ‘ ouT AGO ‘ SET OUT | NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (2) -0,5 0,3 -0,9 3,6 6,2 2,5 14 0,3
1 - Combustiveis e lubrificantes -3,2 -0,7 2,4 -2,9 -4,1 -0,9 -3,0 -3,6
2- }—_hper, supermercados, prods. alimenticios, 03 1.0 0.3 17 5.8 15 05 0.0
bebidas e fumo

2.1 - Super e hipermercados 0,2 0,9 0,0 1,4 6,0 2,2 0,8 0,1
3 - Tecidos, vest. e calcados -3,3 0,7 -2,7 9,4 12,5 47 7 .6 3,3
4 - Méveis e eletrodomésticos 11 -1,2 -2,3 16,5 16,6 10, 1 9,0 5,2

4.1 - Méveis - - - 11,4 10,5 8,3 -4,6 -5,3

4.2 - Eletrodomésticos - - - 18,0 18,3 10,0 9,6 5,6
5- Art|gO§ farmaceuticos, med., ortop. e de 11 33 0.7 43 7.0 6,2 14 03
perfumaria
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -3,3 -3,8 2,4 -4, 4 -6,5 -2,8 -3,6 -5,3
7- Equ_|p. e~mat. para escritorio, informatica e 9,9 21 34 27 3.0 5,2 0.6 1.4
comunicagdo
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico -0,3 2,6 - 35 6,4 10,7 2,7 1,8 0,7
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 0,2 0,7 -1,4 7,7 9,2 75 3,2 1,4
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 3,0 -0,4 -1,9 14,1 10,7 13,6 1,7 -0,8
10- Material de construgado 2,1 0,5 -1,0 13,0 15,5 18,6 8,6 6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgenicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadorafoéecio varejista € composto pelos resultados thed@des numeradas de 1a 8.
(3) Oindicador do comércio varejista ampliado ggosto pelos resultados das atividades numeradas dé
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Considerando comércio varejista ampliadg o volume das vendas em outubro mostrou recuo
de 1,4% em relacdo a setembro de 2017, na séri@jusite sazonal, apds crescimento por quatro meses
seguidos nessa comparacdo. As venda¥ealeulos, motos, partes e pegadlaterial de construcdo
também registraram recuo em relacdo de més antezgpectivamente -1,9% e -1,0% (Tabela 1). O
primeiro, recuou pelo segundo més seguido, acumalama perda de 2,2% entre setembro e outubro,

enguanto o segundo setor registrou acentuada élewacperiodo maio-setembro de 2017 (7,7%).

Frente a outubro do ano passado, o volume do vacejoostrar avanco de 2,5%, em outubro de
2017, registrou a sétima taxa positiva consecutioa seis das oito atividades registrando aumeao n
vendas, com destaque, por ordem de contribuicaitiyaoea formacao da taxa global do varejo, para
Moveis e eletrodomésticq40,1%),Hipermercados, supermercados, produtos alimentidiebidas e
fumo (1,5%) e Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, defumearia e cosmeético$6,2%).
Pressionando positivamente, figuram airifiguipamentos e material para escritdrio, informatie
comunicacaqb,2%), Tecidos, vestuario e calcad@$,7%) eOutros artigos de uso pessoal e domeéstico
(2,7%). Por outro ladoCombustiveis e lubrificantes0,9%) e Livros jornais, revistas e papelaria

(-2,8%) permanecem influenciando negativamentewitado global de outubro (Tabela 3).

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS D O COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Outubro 2017

MES/MES ANTERIOR (1) MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR AC UMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagao (%) Taxa de Var iagéo (%)
AGO ‘ SET | outT AGO SET out NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (2) 0,0 0,9 -05 13 43 1,0 19 21
1 - Combustiveis e lubrificantes 3,2 0,7 0,1 1,7 2,0 4.3 -2,6 -2,9
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb  idas e fumo 0,6 08 0,1 2,4 17 2,0 1,0 21
2.1 - Super e hipermercados 05 09 0,1 -2,6 2,0 -1,2 15 24
3 - Tecidos, vest. e calcados -2,9 0,7 -2,1 12,0 15,3 7,6 10,1 6,1
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,9 -0,9 -3,0 13,0 135 7,0 75 5,0
4.1 - Méveis - - - 119 114 9.3 0,6 -1,1
4.2 - Eletrodomésticos - - - 121 131 4,5 8,8 6,2
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria -0,5 4,0 0,0 9,1 115 11,0 8,8 8,5
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -2,9 -4,4 37 1,0 -23 1,9 3,7 2,2
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagdo -9,0 0,6 2,6 -13,2 -13,8 -4,1 -7.9 -6,6
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 11 23 3 2 85 12,9 4,9 56 51
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (3) 0,6 1,0 -14 52 6,9 54 31 25
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 3.2 -14 -0,8 133 9,9 14,0 18 -0,6
10- Material de construgéo 15 2,3 -0,5 13,7 15,9 195 9,3 72

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao dgervicos e Comércio.
(1) Séries com ajuste sazonal. (2) O indicadoraioércio varejista € composto pelos resultados tilddaes numeradas de 1 a 8.
(3) O indicador do comércio varejista ampliado gnposto pelos resultados das atividades numeradhs d®
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O segmento ddoveis e eletrodomésticosom crescimento de 10,1 % no volume de vendas em
relacdo a outubro do ano passado, foi responséi@hmaior impacto positivo na formacéo da taxal tota
do comércio varejista de outubro de 2017. Em teramsnulados, os avangos foram de 9,0% de
janeiro-outubro e de 5,2 % nos ultimos 12 meseso@portamento positivo deste setor vem sendo
decorrente de fatores, tais como, a reducdo dadeajaros no crédito a pessoa fidjaém do impacto

positivo da melhora observada no mercado de trabalh

O setor deHipermercados, supermercados, produtos alimentidebidas e fumacom avanco
de 1,5% frente a outubro de 2016, exerceu o segwadtr impacto positivo na formacao da taxa global
do varejo (Tabela 3). O desempenho desta atividade sendo beneficiado por fatores, tais como, o
crescimento da massa de rendimento real habitutdmeoebidd e a deflagdo do preco dos alimentos
em domicilid. Com isso, taxa acumulada no ano ficou em (0,5%ylieador do indice de volume de

vendas acumulado em 12 meses, com variagao ntdapimpeu 30 meses seguidos de taxas negativas.

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déupwria, com aumento de
6,2%, foi a terceira maior contribuicdo na taxabglodo varejo. No acumulado janeiro-outubro a taxa
foi de 1,4%, enquanto o indicador acumulado nosak 12 meses, com variagdo de 0,3%, interrompeu

14 meses de taxas negativas.

A atividadeOutros artigos de uso pessoal e doméstoque engloba segmentos como lojas de
departamentos, Otica, joalheria, artigos esportivoaquedos, etc., com aumento de 2,7% no voluene d
vendas em relacdo a outubro de 2016, exerceu taquaror contribuicdo positiva na taxa global. As
vendas do setor acumularam de janeiro a outubragZar de 1,8% e no indicador acumulado nos
ultimos 12 meses, a taxa de 0,7%, voltou a mosésultado positivo apos 22 meses de variacdes

negativas seguidas.

4 Boletim Banco Central do Brasil: taxa de juroscnédito as familias recua de 42.7 %aa (OUT/16) Bara%aa (OUT/17)

5 IBGE/COREN:Segundo PNAD continua, a taxa de pessoas ocupadamastre mével ago-out/2017 foi de 1,8 em redagdgual trimestre do ano
anterior

6 IBGE/COREN a massa de rendimentos reais habituaéntenebidos cresce 4,2% no tri mével ago-out/Zferite ao mesmo trimestre do ano anterior.
7 IBGE/COINP: IPCA outubro 2017: grupamento “alimegita no domicilio” registrou deflacédo de 5,1% acladalem 12 meses, enquanto o indice geral
registrou 2,7% na mesma comparagao.
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O setor deTecidos, vestuario e calcadosom variacdo de 4,7% em relacdo a outubro do ano

passado, foi também a quarta maior contribuicdoomaposicdo da taxa geral do varejo. Os resultados

para os indicadores acumulados foram: 7,6% no &)8% nos ultimos 12 meses. Com o0 aumento ja

citado da massa de salario real e os precos deaviessituando-se abaixo da média geral de p?egos

desempenho da atividade permanece acima da médlalgevarejo.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Outubro 2017

(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA

AMPLIADO
Atividades o o
e | oo catasa | 120% | absouta i wa
(p-p.) (p-p.)
Taxa Global 2,5 2,5 7,5 75
1 - Combustiveis e lubrificantes -0,9 -0,2 -0,9 0,0
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, beb idas e fumo 1,5 0,8 1,5 0,7
3 - Tecidos, vest. e cal¢ados 4,7 0,3 4,7 0,4
4 - Moveis e eletrodomésticos 10,1 0,9 10,1 0,8
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfum  aria 6,2 0,5 6,2 0,5
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -2,8 -0,1 -2,8 0,0
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e com  unicagéo 5,2 0,0 5,2 0,2
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2,7 0,3 2,7 0,4
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 13,6 2,8
10- Material de construgdo 18,6 1,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervigcos e Comércio.

Nota: A composicéo da taxa mensal corresponde a pgaipagédo dos resultados setoriais na formagéo daxa global.

O segmento d&quipamentos e material para escritorio, informatie comunicacd@vancou

5,2% sobre igual més do ano anterior. As taxas aladas ficaram em -0,6% no ano e -1,4% nos

ultimos 12 meses.

8 IBGE/COINP: IPCA Outubro 2017: grupamento “vestaaregistrou 2,5% acumulada em 12 meses, enquaindice geral registrou 2,7% na mesma

comparagéo.

18



Combustiveis e lubrificantesom recuo de -0,9% no volume de vendas em relagiddubro de
2016, exerceu maior contribuicdo negativa no radaltotal do varejo. Em termos acumulados, as taxas
da atividade foram de -3.0% para os dez primeireses do ano e de -3,6% para os ultimos 12 meses.
A elevacdo dos precos de combustiveis acima dagZarimédia de pre¢os fator relevante que vem

influenciando negativamente o desempenho do setor.

A atividade dd.ivros, jornais, revistas e papelaragpresentou variacdo no volume de vendas de
-2,8% sobre outubro de 2016, com taxas acumulagla8.8% nos dez primeiros meses do ano e de
-5,3% nos ultimos 12 meses. A trajetoria declinalgsta atividade vem sendo influenciada pela perda
gradual de espaco do formato impresso vis-a-vigradto eletrénico, além do impacto da elevacao dos

precos acima da inflac&b

Com avanco de 7,5% frente a outubro de 20I®noércio varejista ampliadoregistrou a sexta
taxa positiva, acumulando, assim, de janeiro aloatiB,2% de aumento nas vendas. Ja a taxa
acumulada nos ultimos 12 meses ficou em 1,4%. dessempenho refletiu, sobretudo, 0 comportamento
das vendas d¥eiculos, motos, partes e pecgsie apresentaram avanco de 13,6% sobre outubro de
2016, exercendo a principal contribuicdo para altado geral do varejo ampliado e acumulando
variacdo de 1,7% de janeiro a outubro e -0,8% ftonas 12 meses. A segunda maior contribuicdo no
resultado de outubro do varejo ampliado veio donsggo deMaterial de constru¢doa variagéo para o
volume de vendas foi de 18,6% em relacéo a outtér2016. Em termos acumulados, as taxas ficaram

em 8,6% nos dez primeiros meses e 6,6% nos Ultdoseses.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de setembro para outubro de 2017,rieaceén ajuste sazonal, @omércio
varejista registrou recuo em 22 das 27 Unidades da FederegdoRoraima (-5,2%), Alagoas (-4,5%)
e Mato Grosso (-3,3%) registrando as menores t@xatermos de magnitude. Por outro lado, entre os
estados que registraram variacoes positivas feesgembro, destaca-se: Minas Gerais (2,1%). @orafi
5).

9 IBGE/COINP em outubro, os precos do grupamento tgstiveis” ficaram em 5,1% em 12 meses, enquafrdioe geral registrou 2,7%, segundo o
IPCA

10|BGE/COINP em outubro, 0s precos do grupamentpéfzaia” ficaram em 4,6% em 12 meses, enquantdiodrgeral registrou 2,7%
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Em comparacao a outubro de 2016, os resultadogetiass no varejo foram positivos em todas
as 27 Unidades da Federacdo (Grafico 6), com destam termos de magnitude, para Rondobnia
(14,4%), Santa Catarina (13,7%) e Mato Grosso dq1310%). Quanto a participacdo na composi¢ao
da taxa do varejo, destacaram-se, por ordem demfla: Santa Catarina (13,7%) e Rio Grande do Sul
(9,6%). Quanto accomércio varejista ampliadg também todas as 27 Unidades da Federacgéo
apresentaram variacdes positivas na comparacaamaoesmo periodo do ano anterior, com destaque,
em termos de volume de vendas, para Tocantins¥@6Mmazonas (18,8%); e Mato Grosso (17,9%).
Quanto a participacdo na composicao da taxa dgovamepliado, destacaram-se Séo Paulo (6,6%) e Rio
Grande do Sul (17,8%).

Grafico5 Grafico6
Taxa de variagio do Volume de Vendas do Varejo por Taxa de variagdio do Volume de Vendas do Varejo por
UF UF
Més/Més imediatamente anterior Més/Igual més do ano anterior
série com ajuste sazonal
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Unidades da Federagdo

Variagdo percentual Variagdo percentual

Em sintese, as vendas nacionais, em outubro de 20k&ram a mostrar recuo (-0,9%), com
predominio de taxas negativas entre as atividadesstigadas. Vale destacar que o comportamento
negativo observado nesse més eliminou o ganho38é @&gistrada no més anterior. Com a reducéo de
ritmo observada no patamar de vendas, o0 varejacmntea 9,7%baixo do nivel recorde alcancado em
novembro de 2014. Ja no varejo ampliado, as veadasntram-se 16,5% abaixo do nivel recorde
alcancado em agosto de 2012, série ajustada sammtal No confronto com outubro do ano passado, 0
comércio varejista permaneceu em expansao (2,5%)gg¢mo més seguido, registrando a menor
variacdo desde abril de 2017 (1,7%). Os sinaisedaperacdo ficam mais evidentes na analise do
comportamento do indicador acumulado nos ultimosn&8es que, com variagdo de 0,3% assinalou a

primeira taxa positiva apos 29 meses seguidos eléaqu
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Tabela 1 - indice e variac&o de volume de vendas no

outubro 2017

comércio varejista, segundo as Unidades da Federa¢g a0

Variagao
Unidades da Federagao indice ci(i)volume Mensal (2) Acumulada
ago/2017 set/2017 out/2017 No ano (3) 12 Meses (4)

Brasil 90,8 3,6 6,2 2,5 1,4 0,3
Ronddnia 89,0 14,0 16,7 14,4 4,2 1,0
Acre 94,3 13,5 17,3 10,0 35 1.8
Amazonas 91,6 6,8 14,7 9,8 7,0 43
Roraima 103,9 -43 -45 -89 -7,0 -54
Para 84,5 7.9 12,2 7.4 -0,1 -29
Amapa 70,1 5,2 3,1 0,9 2,8 0,0
Tocantins 92,8 5,7 11,3 11,4 1,0 -0,1
Maranh&o 89,0 9,7 10,2 5,0 41 2,7
Piaui 85,8 7.8 7,0 4,2 -11 -2,4
Ceara 86,2 0,1 3,6 -0,9 -2,8 -33
Rio Grande do Norte 86,6 3,6 6,7 1,6 0,5 -0,9
Paraiba 80,7 -7.8 -0,7 -9,1 -2,2 -0,8
Pernambuco 83,6 6,6 9,5 2,6 4,6 2,1
Alagoas 89,8 8,7 12,7 4.5 7,8 5,2
Sergipe 82,1 -37 0,7 -6,3 -5,8 -5,0
Bahia 76,9 1,0 13 -2,1 -15 -2,9
Minas Gerais 101,0 5,0 15 4,8 3,8 2,7
Espirito Santo 82,3 3,4 8,6 3,7 -29 -36
Rio de Janeiro 86,6 -0,1 1,9 -1,2 -2,0 -3,1
Sao Paulo 92,9 1.8 6,6 18 0,8 -0,1
Parana 92,5 7.8 10,4 2,8 39 3,1
Santa Catarina 102,3 16,5 15,1 13,7 13,7 11,4
Rio Grande do Sul 97,2 95 12,6 9,6 55 34
Mato Grosso do Sul 100,1 6,1 9,9 11,9 19 0,5
Mato Grosso 88,4 5,9 18,4 11,2 4,9 1,6
Goias 72,6 -8,3 -71 -10,5 -9,1 -8,5
Distrito Federal 78,8 -42 -3,2 -6,8 -6,7 -6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigos e Comércio.

(1) Base: 2014 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(4) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses =100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variagédo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederacao - outubro 2017

(continua)

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federacao

| Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i (1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 2,5 1,4 0,3 -0,9 -3,0 -3,6 1,5 0,5 0,0 2,2 0,8 0,1
Ceara -0,9 -2.8 -33 -234 -24,8 -21,1 0,3 -05 -0,7 -6,8 -74 -6,5
Pernambuco 2,6 4,6 2,1 -2,2 2,6 2,0 1,6 -0,2 -2,0 -9,0 -10,8 -10,6
Bahia -2,1 -15 -29 -1,7 -29 -33 -19,6 -13,7 -12,1 -18,8 -14.3 -11,9
Minas Gerais 4.8 3.8 2,7 -27,3 -259 -228 14,0 11,9 9,7 15,8 13,8 11,4
Espirito Santo 3,7 -29 -3,6 -5,2 -9,1 -10,7 -9,2 -11,8 -94 -74 -10,5 -83
Rio de Janeiro -1,2 -2,0 -3,1 -14,6 -18,1 -17,3 -15 -2,7 -2,6 0,1 -14 -15
Séo Paulo 1,8 0,8 -0,1 15,9 13,1 9,5 0,7 -11 -14 3,7 0,8 0,0
Parana 2,8 39 3,1 20,4 17,5 14,4 0,7 3,0 2,8 -51 -2,6 -1,7
Santa Catarina 13,7 13,7 11,4 7,1 3,5 2,8 22,7 24,9 21,0 22,4 24,6 20,5
Rio Grande do Sul 9,6 55 34 19,4 11,9 10,1 2,6 15 -05 1,7 0,6 -1,2
Goias -10,5 -9,1 -85 -27,1 -229 -20,5 -16,3 -12,1 -10,1 -16,2 -12,1 -10,2
Distrito Federal -6,8 -6,7 -6,6 -11,6 -9,7 -78 -10,4 -125 -12,1 -15,3 -17,0 -15,7
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variacéo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederacéao - outubro 2017

(continuacéo)

Tecidos, vestuario e calgados

Mbveis e Eletrodomésticos

Total Méveis Eletrodomésticos
Unidade da Federagéo

B Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 4,7 7.6 33 10,1 9,0 52 8,3 -4,6 -53 10,0 9,6 5,6
Ceara -29 -2,7 -31 -84 -12,7 -13,6 -30,8 -30,3 -24,3 15,3 -1,1 -7,6
Pernambuco 8,8 16,2 9,6 26,6 17,3 74 50,0 -11,2 -18,8 17,5 31,6 21,4
Bahia 2,2 6,5 1,7 335 25,3 15,3 20,1 2,6 -1,3 38,7 30,3 18,5
Minas Gerais 27,8 31,3 19,7 6,7 9,3 6,4 3.8 -49 -5,3 6,7 10,4 7,3
Espirito Santo 32,7 15,4 7,2 40,6 16,8 7,9 58,7 37,3 26,1 26,0 -4,5 -9,6
Rio de Janeiro -0,6 5,2 -05 3,8 2,0 -2,1 16,8 -4,3 -6,5 -19 -0,8 -4,3
Sé&o Paulo 10,2 10,0 4,9 7,3 13,8 10,0 18,9 7,1 4,2 4,2 12,5 9,1
Parana -12,0 -44 -31 3,1 -1,6 -2,7 -154 -22,7 -19,0 17,2 6,0 2,8
Santa Catarina -10,6 -78 -6,4 7,3 4,2 2,6 12,9 -17,4 -15,5 75 11,3 8,4
Rio Grande do Sul 245 26,0 17,6 13,6 8,9 7,3 -1,8 -10,3 -49 23,0 13,9 9,1
Goias -12,0 -16 -31 17,3 3,3 0,2 8,4 -14,5 -13,8 21,0 74 3,3
Distrito Federal -10,3 -15 -2,3 8,4 6,2 3,1 50,6 20,8 14,4 04 -0,3 -19
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Variagédo de volume de vendas no comércio

varejista, por atividade, segundo as Unidades da F

ederacao - outubro 2017

(concluséo)

Artigos farmacéuticos, médicos,

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para escritorio,

Outros artigos de uso pessoal e

ortopédicos, de perfumaria e cosméticos informatica e comunicacéo doméstico
Unidade da Federagao

| Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i (1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 6,2 14 0,3 -2,8 -3,6 -53 5,2 -0,6 -14 2,7 1,8 0,7
Ceara 14,5 12,3 8,9 254 -145 -14,8 15,2 15,2 11,4 75 6,1 2,8
Pernambuco -13,8 -12,7 -12,0 -35,2 -24,0 -22.2 69,8 53,5 39,3 -7,2 4,6 52
Bahia 1,6 -58 -6,3 8,3 24,8 16,0 52 4,6 3,3 12,7 7,0 5,0
Minas Gerais 3,5 -21 -17 19,2 10,0 6,1 -18,6 -27,0 -21,8 -53 -36 -1,7
Espirito Santo 18,0 10,0 8,4 2,1 -10,5 -8,1 50,0 22,7 13,1 -6,8 -5,0 -3,0
Rio de Janeiro 6,6 3,2 15 -6,4 -55 -6,6 -25,9 -18,7 -124 47 4,2 0,7
Séo Paulo 12,9 53 43 -46 -16 -4,1 -4,7 -10,7 -9,2 -6,1 -32 -36
Parana -2,0 -05 -1,0 28,2 -12.3 -11,8 19,8 18,9 14,6 -2,.2 1,7 1,3
Santa Catarina 25 -0,1 -05 -17 6,5 19 59 27,3 24,8 11,4 6,4 6,5
Rio Grande do Sul 51 1,1 0,5 -245 -215 -19,7 424 20,2 11,6 26,8 9,8 7,2
Goias 6,1 0,8 -0,1 -243 -15,7 -12,9 -8,1 -245 -284 -17,2 -115 -9,2
Distrito Federal 9,6 1,0 -0,6 -17,9 -6,4 -8,2 -42,4 -33 -1,0 2,2 1,7 0,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(3) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 dltimos meses =100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciov  arejista, segundo as Unidades da Federacéo - outubr 0 2017
Comércio varejista
Unidades da Federacao
out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fevi2017 mar/2017 abr/2017 mai/2017 jun/2017 jul/2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 88,6 91,8 115,0 88,1 81,1 87,5 87,3 89,4 88,2 89,9 90,2 89,2 90,8
Rondbénia 77,9 84,6 107,9 77,4 71,2 81,8 77,6 88,0 81,6 87,7 90,9 85,1 89,0
Acre 85,7 88,1 116,9 88,4 78,7 83,0 84,5 91,4 86,5 95,3 96,2 93,7 94,3
Amazonas 83,4 84,7 111,3 84,5 75,5 81,5 83,0 84,5 82,1 90,7 91,3 89,4 91,6
Roraima 114,0 1125 133,9 86,8 86,5 93,4 91,2 97,3 97,2 104,4 108,7 106,9 103,9
Para 78,7 80,5 109,8 75,7 68,1 80,4 78,4 83,2 79,9 84,4 84,4 81,8 84,5
Amapa 69,5 72,2 89,9 76,9 71,4 72,6 69,9 71,6 71,6 74,2 71,7 69,4 70,1
Tocantins 83,3 96,7 110,6 78,1 69,7 93,4 79,8 86,9 87,2 86,6 93,0 90,1 92,8
Maranh&o 84,8 87,9 112,3 84,8 76,9 88,2 85,5 90,4 86,5 90,7 93,6 88,1 89,0
Piaui 82,4 86,6 107,7 83,3 73,7 82,2 80,1 87,5 81,1 88,8 90,8 87,6 85,8
Ceara 87,0 91,2 112,4 86,4 75,2 83,4 80,1 87,2 83,9 88,2 86,9 85,8 86,2
Rio G. do Norte 85,3 90,2 109,1 86,7 77,7 86,4 82,7 86,1 84,6 87,9 87,8 87,7 86,6
Paraiba 88,7 103,3 110,5 88,0 78,8 84,6 82,7 87,5 81,5 80,6 79,6 81,5 80,7
Pernambuco 81,5 87,5 110,6 84,7 75,8 86,4 82,2 85,0 85,6 84,4 84,5 83,1 83,6
Alagoas 85,9 88,8 1151 93,5 84,3 91,2 87,5 90,0 88,3 89,7 89,3 89,9 89,8
Sergipe 87,7 90,2 112,9 85,7 75,6 82,8 80,1 81,7 78,9 80,5 81,2 82,6 82,1
Bahia 78,5 83,3 102,7 79,9 71,9 79,1 75,1 77,4 79,0 77,6 78,8 76,5 76,9
Minas Gerais 96,4 98,0 121,0 96,5 90,1 101,3 95,9 97,7 98,2 98,8 100,1 95,3 101,0
Espirito Santo 79,4 83,7 106,2 80,7 62,7 76,8 77,1 79,7 77,3 80,7 80,5 80,0 82,3
Rio de Janeiro 87,7 91,0 118,5 83,7 78,7 84,2 81,9 86,1 82,9 85,1 87,1 85,9 86,6
S&o Paulo 91,3 94,4 117,0 90,0 83,4 84,6 90,1 91,5 90,7 92,5 91,4 91,3 92,9
Parana 90,0 92,1 119,5 91,3 84,7 94,4 92,7 92,0 91,6 94,5 95,1 95,4 92,5
Santa Catarina 90,0 97,2 1245 101,8 97,1 106,1 102,5 97,9 96,6 100,1 99,5 98,7 102,3
Rio Grande do Sul 88,6 88,0 111,6 88,8 80,2 93,0 91,7 92,7 92,1 90,7 93,9 93,6 97,2
Mato Grosso do Sul 89,4 93,4 116,9 90,8 84,0 89,7 86,3 90,0 87,3 90,8 93,5 93,7 100,1
Mato Grosso 79,5 79,4 96,8 81,5 74,0 85,0 83,5 88,6 87,7 89,6 88,6 92,1 88,4
Goias 81,1 85,2 100,9 76,7 70,2 69,4 70,4 73,0 71,8 72,2 71,4 71,6 72,6
Distrito Federal 84,6 88,1 102,7 75,0 70,8 78,6 74,3 79,0 78,6 78,8 78,8 76,9 78,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigcos e Comércio.

Nota: Base: 2014 =100

25



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indice e variagdo de receita nominal de

vendas no comeércio varejista, segundo as Unidades d

Federacéo
outubro 2017

a

Variacédo
Unidades da Federacao Indr:((:)(:nt?re‘;e(cltjita Mensal (2) Acumulada
ago/2017 set/2017 out/2017 No ano (3) 12 Meses (4)

Brasil 109,3 13 43 1,0 1,9 2,1
Ronddnia 98,4 7,2 9,7 7.8 0,7 -0,8
Acre 110,8 10,8 14,4 7,1 3,7 3,3
Amazonas 109,1 4,0 11,7 6,5 7,0 6,0
Roraima 125,1 -8,4 -8,2 -12,8 -7,7 -4,5
Para 101,0 38 7,6 2,4 -0,9 -1,6
Amapa 82,5 2,9 0,7 -1,6 3,1 1,7
Tocantins 113,0 53 10,4 11,5 2,4 2,5
Maranh&o 109,6 7.9 8,5 3,2 53 5,4
Piaui 104,8 6,9 58 2,4 0,9 1,0
Ceara 105,7 -0,4 2,5 -2,0 -0,8 0,1
Rio Grande do Norte 107,1 3,3 54 0,6 3,1 3,1
Paraiba 97,0 -55 0,6 -84 04 2,7
Pernambuco 100,6 7.3 9,2 1,5 57 4,7
Alagoas 108,7 10,4 13,1 4,2 9,9 8,6
Sergipe 100,1 -0,8 2,6 -5,8 -33 -1,6
Bahia 92,9 -0,6 0,9 -34 -1,0 -1,0
Minas Gerais 120,0 2,2 -0,8 2,6 4,0 4.4
Espirito Santo 97,5 -0,2 4,7 0,2 -3,0 -2,0
Rio de Janeiro 103,1 -34 -1,0 -38 -2,0 -15
Séo Paulo 1114 -0,9 45 0,3 1,4 1,9
Parana 111,8 5,6 7,5 1,0 3,2 3,8
Santa Catarina 122,7 13,9 12,1 11,6 13,2 12,4
Rio Grande do Sul 119,9 8,5 11,6 8,6 6,9 6,2
Mato Grosso do Sul 121,7 41 8,0 11,1 2,2 2,1
Mato Grosso 108,6 33 16,2 11,0 45 2,6
Goias 88,0 -10,2 -9,0 -11,6 -84 -6,5
Distrito Federal 94,1 -35 -1,0 -5,3 -6,5 -5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: 2014 =100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(4) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 5 - Variacéo de receita nominal de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista, por atividade, segundo as Unid

ades da Federacéo - outubro 2017

(continua)

Comeércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagao

B Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 1,0 1,9 21 43 -2,6 -29 -2,0 1,0 21 -1.2 15 24
Ceara -2,0 -0,8 0,1 -21,3 -25,1 -21,2 -2,6 2,9 4.4 -9,5 -4,3 -1,7
Pernambuco 15 5,7 4,7 2,1 0,6 0,3 -2,7 1,6 1,6 -12,5 -89 -7,0
Bahia -34 -1,0 -1,0 -0,6 -3,7 -39 -20,8 -13,1 -9,9 -19,7 -134 -9,5
Minas Gerais 2,6 4,0 4.4 -21,8 -248 -21,3 8,2 11,4 11,3 9,9 13,3 13,0
Espirito Santo 0,2 -3,0 -2,0 29 -58 -7,2 -12,6 -11,2 -7,2 -10,9 -9,8 -6,1
Rio de Janeiro -38 -2,0 -15 -73 -15,2 -14,3 -54 -3,1 -1,3 -3,7 -1,0 0,6
Sé&o Paulo 0,3 14 1,9 20,7 14,2 11,0 -1,8 -0,3 0,8 1,4 2,0 2,5
Parana 1,0 3,2 3,8 255 17,0 14,3 -4,1 1,3 2,8 -9,7 -4,1 -1,6
Santa Catarina 11,6 13,2 12,4 12,1 3,5 3,1 17,1 23,1 21,2 17,1 23,1 21,1
Rio Grande do Sul 8,6 6,9 6,2 23,2 10,0 9,7 -0,2 3,1 2,6 -0,9 2,3 1,9
Goias -11,6 -84 -6,5 -223 -23,0 -19,5 -20,8 -129 -94 -20,6 -12,6 -9,2
Distrito Federal -53 -6,5 -5,7 -1,3 -9,6 -8,6 -13,6 -13,2 -11,2 -17,9 -17,3 -14,6
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Tabela 5 - Variacéo de receita nominal de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista, por atividade, segundo as Unid

ades da Federacéo - outubro 2017

(continuacéo)

Tecidos, vestuario e calgados

Mbveis e Eletrodomésticos

Total Méveis Eletrodomésticos
Unidade da Federagéo

B Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 7.6 10,1 6,1 7.0 75 5,0 9,3 0,6 -1.1 45 8,8 6,2
Ceara 1,8 1,0 0,8 -9,2 -12,7 -12,8 -28.8 -26,6 -21,1 11,3 -0,1 -54
Pernambuco 11,2 18,1 12,2 251 19,6 10,9 54,2 -49 -13,5 12,2 32,2 24,6
Bahia 3,3 7,7 3,6 26,0 231 14,8 19,0 10,4 5,3 29,6 29,4 19,4
Minas Gerais 30,3 33,8 225 4,0 8,7 7,1 4.5 0,9 0,0 34 10,9 9,0
Espirito Santo 35,8 17,8 9,5 35,2 15,9 8,4 56,1 45,7 32,8 19,2 -3,8 -79
Rio de Janeiro 3,1 8,5 2,5 -2,2 -1,2 -34 14,9 1,6 -1,7 -74 -25 -4,2
Sé&o Paulo 13,8 12,5 75 3,2 11,5 9,1 21,4 13,1 8,7 -35 8,9 78
Parana -10,3 -25 -0,8 0,8 -31 -3,7 -16,1 -21,0 -18,3 11,3 8,8 5,8
Santa Catarina -8,6 -54 -38 4,2 1,6 0,9 11,9 -159 -149 2,3 10,5 8,6
Rio Grande do Sul 24,6 28,2 20,6 12,0 9,1 8,8 -0,3 -4,.8 0,0 20,1 18,6 14,4
Goias -8,3 1,9 0,8 17,0 2,6 0,3 11,2 -104 -104 18,4 7,1 39
Distrito Federal -6,6 11 0,3 6,3 5,0 2,5 46,2 28,2 20,5 -6,3 -2,7 -34
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Tabela 5 - Variacéo de receita nominal de vendas no

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista, por atividade, segundo as Unid

ades da Federacéo - outubro 2017

(concluséo)

Artigos farmacéuticos, médicos,

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equipamentos e materiais para escritério,

Outros artigos de uso pessoal e

ortopédicos, de perfumaria e cosméticos informéatica e comunicagao doméstico
Unidade da Federagéo

B Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3) (1) No ano (2) |12 Meses (3) 1) No ano (2) |12 Meses (3)
Brasil 11,0 8,8 8,5 1,9 3,7 2,2 -4,1 -7,9 -6,6 4,9 5,6 51
Ceara 24,3 23,2 20,5 30,0 -7,1 -7,0 47 10,9 8,8 8,7 9,9 7,2
Pernambuco -9,1 -64 -4,7 -32,2 -17,3 -15,1 51,3 41,1 32,0 -57 8,2 10,1
Bahia 45 0,9 1,6 15,4 32,7 23,8 -31 3,2 43 14,8 11,0 9,7
Minas Gerais 6,9 39 52 22,2 17,9 14,7 -24.2 -29,0 -21,6 -21 14 3,7
Espirito Santo 19,6 16,6 15,8 6,7 -4,7 -15 31,3 9,0 3,7 -6,8 -33 -0,3
Rio de Janeiro 71 7.9 7,2 -2,0 0,6 0,2 -31,9 -251 -17,5 5,6 6,8 42
Sao Paulo 18,4 13,4 13,3 04 6,6 43 -12.3 -18,7 -154 -3,0 14 14
Parana 8,6 10,4 9,7 34,3 -6,8 -59 0,1 -16 -19 -1,2 41 44
Santa Catarina 13,9 115 10,9 3,0 13,1 9,0 -14,0 6,9 8,8 11,5 8,3 9,2
Rio Grande do Sul 8,7 7.8 8,2 -16,5 -13,8 -11,9 22,5 6,6 2,6 30,0 14,6 12,8
Goias 8,6 6,6 6,5 -225 -10,9 -72 -19,1 -29,0 -29,7 -15,1 -8,2 -53
Distrito Federal 14,1 8,6 7,7 -15,8 -15 -29 -43,4 -6,3 -37 5,0 5,8 49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(3) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Ultimos meses =100
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Tabela 6 - indice de receita nominal de vendas no ¢

Pesquisa Mensal de Comércio

omércio varejista, segundo as Unidades da Federacao

- outubro 2017

Unidades da Federagao

Comércio varejista

out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fev2017 mar/2017 abr/2017 mai/2017 jun/2017 jul/2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 108,2 1111 138,9 107,0 98,4 105,7 105.,9 108 ,1 106,0 107,7 108.,4 107,3 109,3
Rondénia 91,3 98,5 123,4 87,5 81,1 91,9 86,7 97,5 90,5 96,4 99,9 93,8 98,4
Acre 103,5 105,5 137,9 104,9 94,8 99,9 101,3 108,2 102,5 1121 1128 110,4 110,8
Amazonas 102,5 103,3 134,1 101,4 92,0 99,0 101,0 101,0 97,8 107,9 108,4 106,7 109,1
Roraima 143,5 139,6 164,6 107,0 107,0 115,0 112,0 118,1 117,5 125,9 130,9 129,4 125,1
Para 98,7 100,0 135,9 92,2 83,0 97,9 95,7 100,7 96,3 101,1 101,1 98,2 101,0
Amapa 83,8 87,1 106,6 91,6 85,3 86,6 83,3 84,8 84,6 87,0 84,4 81,8 82,5
Tocantins 101.,4 116,5 132,0 93,6 83,4 111,4 95,5 104,1 104,9 103,8 112,0 108,3 113,0
Maranhéao 106,2 109,3 139,3 105,6 96,1 109,9 106,9 112,2 107,3 111,6 115,0 108,2 109,6
Piaui 102,3 106,9 132,6 103,7 91,6 101,7 99,3 107,7 99,8 108,3 110,8 106,9 104,8
Ceara 107,8 112,1 137,8 107,0 93,3 102,8 99,3 107,3 103,3 107,9 106,3 105,1 105,7
Rio G. do Norte 106,4 111,2 135,3 109,4 98,1 108,7 104,1 107,7 105,6 108,7 108.,4 108,3 107,1
Paraiba 105,9 122,6 133,6 106,1 95,1 102,0 100,6 105,8 98,5 97,4 97,2 98,8 97,0
Pernambuco 99,1 106,6 1345 102,4 91,5 104,5 100,4 103,2 103,5 102,0 103,3 100,7 100,6
Alagoas 104,3 108,4 139,7 113,9 102,2 1111 107.6 110,2 107.5 109,1 110,0 109,9 108,7
Sergipe 106,3 109,7 136,7 104,6 91,7 101,1 99,0 100,5 96,3 98,2 101,0 101,9 100,1
Bahia 96,2 100,7 124,2 96,4 88,0 95,9 90,6 93,1 93,6 93,0 94,6 92,4 92,9
Minas Gerais 116,9 118,4 146,6 116,5 108,8 121,6 115,1 116,5 116,4 116,9 118,6 113,1 120,0
Espirito Santo 97,3 101,4 129,0 97,7 75,7 92,0 92,8 95,8 92,7 96,1 95,4 95,0 97,5
Rio de Janeiro 107,2 110,21 142,2 101,2 95,3 101,7 99,0 104,3 99,9 102,0 103,7 102,4 103,1
Sé&o Paulo 1111 113,7 140,4 108.,6 100,7 101,6 109.4 110,8 109,0 111,0 109.4 109,4 1114
Parana 110,7 112,5 145,5 111,6 103,2 114,2 112,1 110,6 109,3 112,4 115,0 114,8 111,8
Santa Catarina 109,9 1173 150,5 123,2 117,8 127.,8 1233 117,0 1146 118,2 119,1 1179 122,7
Rio Grande do Sul 1104 108.,6 137.4 110,9 100,0 1155 1138 1149 113,7 1113 116,0 1155 119,9
Mato Grosso do Sul 109,6 113,2 141,8 110,2 101,2 107,8 103,8 108,2 104,6 108,4 111,8 112,2 121,7
Mato Grosso 97,9 96,4 117,0 99,7 89,2 102,1 100,0 106,2 105,1 106,7 106,3 110,7 108.,6
Goias 99,5 102,7 122,2 94,3 85,6 83,5 85,0 87,9 86,1 86,2 85,3 85,8 88,0
Distrito Federal 99,4 102,8 121,7 89,4 83,8 92,5 88,0 92,7 91,7 91,9 93,8 92,7 94,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

Nota: Base: 2014 =100
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Tabela 7 - indice e variacéo de volume de vendas no
Federacéo - outubro 2017

Pesquisa Mensal de Comércio

comércio varejista ampliado (1), segundo as Unidad  esda

Variagcado
Unidades da Federagao Indice d(z)volume Mensal (3) Acumulada
ago/2017 set/2017 out/2017 No ano (4) 12 Meses (5)

Brasil 87,7 7,7 9,2 7,5 3,2 1.4
Rondbnia 83,9 16,2 -4,0 -44 -6,1 -8,0
Acre 86,4 13,7 19,3 15,8 5,0 2,6
Amazonas 93,5 16,2 20,9 18,8 10,9 8,0
Roraima 105,0 53 8,3 33 0,4 11
Para 84,9 9,1 13,3 11,4 2,3 -1,0
Amapa 78,7 9,7 10,9 10,1 53 2,4
Tocantins 85,0 11,8 24,4 26,0 8,0 53
Maranh&o 84,8 10,9 14,2 14,7 7,2 48
Piaui 82,4 8,8 9,9 41 -0,1 -0,9
Ceara 84,9 4.4 7,5 7,6 1,1 -0,2
Rio Grande do Norte 81,7 2,0 45 -0,4 -2,0 -26
Paraiba 80,4 -2,1 8,7 0,5 1,9 15
Pernambuco 80,5 8,6 9,2 4,0 3,9 2,2
Aagoas 87,8 9,4 18,7 9,3 7.9 54
Sergipe 81,1 5,0 8,1 2,7 -0,4 -0,6
Bahia 80,3 4.4 7,1 1,7 0,3 -1,1
Minas Gerais 92,2 2,6 1,6 6,2 0,9 -0,2
Espirito Santo 78,9 15,8 15,6 17,1 5,7 2,6
Rio de Janeiro 83,3 7,0 5,9 37 25 04
Sé&o Paulo 91,2 6,6 9,1 6,6 17 -0,1
Parana 89,0 10,1 11,6 7.2 4,0 3,2
Santa Catarina 95,4 18,9 16,6 15,8 14,1 11,0
Rio Grande do Sul 91,8 17,5 20,1 17,8 11,7 8,0
Mato Grosso do Sul 92,6 2.4 8,9 97 0,4 -0,4
Mato Grosso 88,2 8,5 17,7 17,9 6,6 34
Goias 68,0 -7.2 -8,3 -45 -89 -7.8
Distrito Federal 79,9 7.4 6,4 58 41 2.2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgdo, além daquelas que compdem o varejo

(2) Base: 2014 =100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(5) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 dltimos meses =100
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Tabela 8 - Variacéo de volume de vendas no comércio

Pesquisa Mensal de Comércio

varejista ampliado (1), por atividade, segundo as

Unidades da Federagao - outubro 2017

(continua)

Comeércio Varejista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federacao
| Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4,
Brasil 75 3.2 14 -0,9 -3,0 -3,6 15 0,5 0,0 2.2 0.8 0.1 4,7 7,6 33
Ceara 7,6 1,1 -0,2 -234 -248 -21,1 0,3 -05 -0,7 -6,8 -74 -6,5 -29 -2,7 -3,1
Pernambuco 4,0 39 2,2 -2,2 2,6 2,0 1,6 -0,2 -2,0 -9,0 -10,8 -10,6 8,8 16,2 9,6
Bahia 1,7 0,3 -11 -1,7 -29 -33 -19,6 -13,7 -12,1 -18,8 -14,3 -11,9 2,2 6,5 1,7
Minas Gerais 6,2 0,9 -0,2 -27,3 -259 -22.8 14,0 11,9 9,7 15,8 13,8 11,4 27,8 31,3 19,7
Espirito Santo 17,1 57 2,6 -5,2 -9,1 -10,7 -9,2 -11,8 -94 -74 -10,5 -8,3 32,7 15,4 7,2
Rio de Janeiro 3,7 2,5 0,4 -14,6 -18,1 -17,3 -15 -2,7 -2,6 0,1 -14 -15 -0,6 5,2 -0,5
Séo Paulo 6,6 1,7 -0,1 15,9 13,1 9,5 0,7 -11 -14 3,7 0,8 0,0 10,2 10,0 4,9
Parana 7,2 4,0 3,2 20,4 17,5 14,4 0,7 3,0 2,8 -51 -2,6 -1,7 -12,0 -44 -3,1
Santa Catarina 15,8 14,1 11,0 7,1 3,5 2,8 22,7 24,9 21,0 22,4 24,6 20,5 -10,6 -78 -6,4
Rio Grande do Sul 17,8 11,7 8,0 19,4 11,9 10,1 2,6 15 -0,5 1,7 0,6 -1,2 245 26,0 17,6
Goias -45 -89 -78 -27,1 -229 -20,5 -16,3 -12,1 -10,1 -16,2 -12,1 -10,2 -12,0 -16 -3,1
Distrito Federal 5,8 4,1 2,2 -11,6 -9,7 -7.8 -10,4 -125 -12,1 -15,3 -17,0 -15,7 -10,3 -15 -2,3
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 8 - Variacéo de volume de vendas no comércio  varejista ampliado (1), por atividade, segundo as Unidades da Federagao - outubro 2017

(continuacéo)
Moveis e Eletrodomésticos Arfigos farmacéuficos, medicos,
— — ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagéo Totl Moveis Eletrodomésticos cosméticos
| Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

i 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4,

Brasil 10,1 9,0 5,2 8,3 -4,6 -53 10,0 9,6 5,6 6,2 1,4 0,3 -2.8 -3,6 -5,3

Ceara -84 -12,7 -13,6 -30,8 -30,3 -24,3 15,3 -11 -7,6 14,5 12,3 8,9 25,4 -145 -14,8
Pernambuco 26,6 17,3 7,4 50,0 -11,2 -18,8 17,5 31,6 21,4 -13,8 -12,7 -12,0 -35,2 -24,0 -22,2
Bahia 335 25,3 15,3 20,1 2,6 -1,3 38,7 30,3 18,5 1,6 -5,8 -6,3 8,3 24,8 16,0
Minas Gerais 6,7 9,3 6,4 3.8 -49 -5,3 6,7 10,4 7,3 3,5 -2,1 -1,7 19,2 10,0 6,1
Espirito Santo 40,6 16,8 79 58,7 37,3 26,1 26,0 -45 -9,6 18,0 10,0 8,4 2,1 -10,5 -8,1
Rio de Janeiro 3,8 2,0 -21 16,8 -43 -6,5 -19 -0,8 -4,3 6,6 3,2 15 -6,4 -55 -6,6
Séo Paulo 7,3 13,8 10,0 18,9 7,1 4,2 4,2 12,5 9,1 12,9 53 4,3 -4,6 -1,6 -4,1
Parana 3,1 -1,6 -2,7 -154 -22,7 -19,0 17,2 6,0 2,8 -2,0 -0,5 -1,0 28,2 -12,3 -11,8
Santa Catarina 7,3 4,2 2,6 12,9 -17,4 -15,5 75 11,3 8,4 25 -0,1 -05 -1,7 6,5 1,9
Rio Grande do Sul 13,6 8,9 7,3 -1,8 -10,3 -49 23,0 13,9 9,1 5,1 1,1 0,5 -245 -215 -19,7
Goias 17,3 3,3 0,2 8,4 -145 -13,8 21,0 74 3,3 6,1 0,8 -0,1 -24,3 -15,7 -129

Distrito Federal 8,4 6,2 31 50,6 20,8 14,4 0,4 -0,3 -1.9 9,6 1,0 -0,6 -17,9 -6,4 -8,2




Tabela 8 - Variacéo de volume de vendas no comércio

Pesquisa Mensal de Comércio

varejista ampliado (1), por atividade, segundo as

Unidades da Federagao - outubro 2017

(concluséo)

Equipamentos e materiais para escritdrio,

Outros artigos de uso pessoal e

Veiculos, motocicletas, partes e pecas

Material de construcéo

informatica e comunicagao doméstico
Unidade da Federagao

| Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
i 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4)
Brasil 5.2 -06 -14 27 18 07 13,6 1,7 -08 18,6 8,6 6,6
Ceara 15,2 15,2 11,4 75 6,1 2,8 25,6 6,4 3,8 35,8 18,3 14,7
Pernambuco 69,8 53,5 39,3 -7,2 4,6 52 18,9 79 6,0 -21,1 -14,8 -98
Bahia 5,2 4,6 3,3 12,7 7,0 5,0 7,7 3,4 2,2 14,8 5,3 3,6
Minas Gerais -18,6 -27,0 -21,8 -53 -3,6 -1,7 -39 -21,8 -19,8 5,0 0,1 -2,0
Espirito Santo 50,0 22,7 13,1 -6,8 -5,0 -3,0 48,2 28,2 19,5 -6,3 -22,7 -20,1
Rio de Janeiro -259 -18,7 -124 4,7 4,2 0,7 4.2 3,6 0,5 12,4 10,4 8,4
Séo Paulo -4,7 -10,7 -9,2 -6,1 -3,2 -3,6 14,0 -1,7 -53 30,3 16,3 12,9
Parana 19,8 18,9 14,6 -2,2 1,7 1,3 3,6 -5,6 -4,6 333 18,5 14,9
Santa Catarina 59 27,3 24,8 11,4 6,4 6,5 16,3 12,4 8,2 10,0 3,0 2,1
Rio Grande do Sul 42,4 20,2 11,6 26,8 9,8 7,2 35,0 215 13,8 9,9 3,6 3,0
Goias -8,1 -245 -28/4 -17,2 -11,5 -9,2 15 -13,7 -11,0 -4,1 -6,6 -53
Distrito Federal -424 -3,3 -1,0 2,2 1,7 0,7 238 20,0 15,3 35,6 26,6 22,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construgdo, além daquelas que comp&em o varejo

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(4) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 9 - indice de volume de vendas no comércio v

Pesquisa Mensal de Comércio

arejista ampliado (1), segundo as Unidades da Feder

acao - outubro 2017

Comeércio varejista ampliado

Unidades da Federagéo
out/2016 nov/2016 dez/2016 jan/2017 fevi2017 mar/2017 abr/2017 mai/2017 jun/2017 jul/l2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 81,6 85,2 100,5 83,0 749 84,8 80,2 85,6 84,4 86,0 88,5 86,1 87,7
Ronddnia 87,8 74,8 90,4 72,0 66,0 77,6 69,9 81,1 76,2 83,0 101,8 79,0 83,9
Acre 74,6 76,4 96,9 774 68,2 78,1 75,0 84,4 79,8 86,0 88,4 83,5 86,4
Amazonas 78,7 81,4 97,2 83,7 73,9 82,9 80,4 85,8 84,3 90,2 93,1 89,2 93,5
Roraima 101,7 103,2 119,7 89,9 89,0 95,3 89,4 97,6 97,2 102,7 110,3 106,6 105,0
Para 76,2 79,0 98,8 76,2 68,2 82,7 76,9 84,4 80,9 83,8 84,4 81,4 84,9
Amapéa 71,4 73,9 87,1 77,7 73,6 747 72,0 74,2 73,3 77,0 78,1 76,9 78,7
Tocantins 67,5 77,1 91,0 69,4 62,3 85,0 73,5 80,7 79,5 78,2 84,1 80,8 85,0
Maranhao 74,0 78,4 96,0 80,4 70,2 83,2 76,7 84,6 81,1 85,1 89,2 83,7 84,8
Piaui 79,2 85,7 101,8 79,2 68,4 80,4 74,7 85,6 80,6 87,0 89,1 84,8 824
Ceara 79,0 84,2 97,8 82,9 716 79,8 74,1 843 82,0 86,3 85,5 83,0 84,9
Rio G. do Norte 82,0 87,7 104,3 81,3 73,6 82,0 76,7 82,2 80,3 83,6 86,3 83,7 81,7
Paraiba 80,0 88,5 97,9 82,3 73,3 81,8 75,8 82,4 79,8 79,9 79,3 80,8 80,4
Pernambuco 77,4 84,3 100,6 80,3 69,4 81,5 75,1 80,1 79,2 79,9 82,2 79,4 80,5
Alagoas 80,4 86,3 106,2 87,0 76,5 89,7 81,3 85,1 83,4 87,1 88,5 87,1 87,8
Sergipe 79,0 81,8 101,0 79,5 70,3 80,1 749 79,8 76,7 78,7 81,2 80,1 81,1
Bahia 78,9 83,3 97,9 79,9 70,0 81,8 74,1 80,1 78,7 80,1 83,8 80,2 80,3
Minas Gerais 86,8 88,9 101,6 86,1 794 90,6 83,7 87,8 88,7 89,7 91,2 87,4 92,2
Espirito Santo 67,4 71,8 84,1 69,0 55,3 76,7 68,5 77,4 77,8 77,2 80,9 76,6 78,9
Rio de Janeiro 80,4 82,9 99,3 81,0 75,3 83,7 78,6 84,4 80,5 81,8 85,1 83,2 833
Séo Paulo 85,5 89,6 105,7 87,0 77,7 84,5 83,1 88,5 86,8 88,8 91,7 89,7 91,2
Parana 83,0 86,8 102,1 83,6 76,4 88,3 82,7 86,0 87,0 89,3 91,8 90,5 89,0
Santa Catarina 82,4 87,8 106,2 86,9 84,0 94,7 88,7 89,6 91,0 93,6 95,3 93,0 954
Rio Grande do Sul 77,9 79,0 94,3 82,7 735 88,6 82,2 86,4 86,4 86,7 90,5 87,7 91,8
Mato Grosso do Sul 84,4 88,9 105,4 83,7 78,0 86,8 80,1 86,8 83,9 88,1 88,2 88,9 92,6
Mato Grosso 74,8 75,4 86,9 77,9 71,4 854 79,1 86,5 85,0 87,6 87,7 88,7 88,2
Goias 71,2 77,4 86,0 66,8 61,9 67,6 65,8 70,2 69,7 66,8 68,1 65,8 68,0
Distrito Federal 75,5 79,2 87,8 75,8 69,0 79,8 75,6 83,7 84,2 79,5 81,5 78,2 79,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio.

Nota: Base: 2014 =100

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construcédo, além daquelas que comp&em o varejo



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 10 - indice e variacsio de receita nominal de  vendas no comércio varejista ampliado (1), segundo as
Unidades da Federac&o - outubro 2017

Variacédo
Unidades da Federacao Indr:((:)(:nt?re‘;e(cztjita Mensal (3) Acumulada
ago/2017 set/2017 out/2017 No ano (4) 12 Meses (5)

Brasil 101,8 5,2 6,9 5,4 3,1 2,5
Ronddnia 90,0 12,1 -5,8 -6,5 -6,9 -7,9
Acre 96,8 11,4 16,6 12,6 4,7 33
Amazonas 106,2 13,7 19,0 16,1 114 9,5
Roraima 119,7 0,6 34 -1,9 -1,1 0,9
Para 97,7 6,9 10,9 7.9 2,5 0,7
Amapa 88,1 8,2 9,1 7.4 58 3,9
Tocantins 99,0 10,4 20,4 22,7 7.3 58
Maranh&o 99,8 9,0 11,8 10,8 7,0 6,1
Piaui 96,5 6,9 7.4 1,6 0,1 0,5
Ceara 99,9 2,9 5,5 4,7 1,5 1,5
Rio Grande do Norte 96,6 1,1 2,7 .21 -0,7 -0,3
Paraiba 93,2 -0,2 9,3 0,7 4,0 45
Pernambuco 93,3 8,9 9,5 3,4 4,9 4,1
Alagoas 102,0 12,3 19,4 9,6 10,4 8,6
Sergipe 95,4 59 8,3 1,7 0,7 1,5
Bahia 91,9 1,6 438 -0,1 -0,1 -0,4
Minas Gerais 106,6 -0,1 -1,0 33 0,7 11
Espirito Santo 89,9 11,1 11,3 12,4 3,7 2,4
Rio de Janeiro 96,8 42 4,0 1,9 2,6 1,7
Sao Paulo 105,5 3,0 6,3 41 15 0,9
Parana 103,9 8,8 9,9 6,6 4,0 4,0
Santa Catarina 110,9 16,8 13,9 14,1 13,3 11,3
Rio Grande do Sul 109,3 16,6 18,5 16,7 12,6 10,1
Mato Grosso do Sul 107,9 0,0 58 6,9 -1,0 -0,7
Mato Grosso 102,9 6,3 16,1 16,2 5,6 33
Goias 78,5 -89 -9,8 -6,7 -9,2 -7.2
Distrito Federal 92,3 6,5 6,5 53 2.8 1,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgdo, além daquelas que comp6em o varejo
(2) Base: 2014 =100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior = 100

(5) Base 12 meses: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 Gltimos meses = 100



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 11 - Variagao de receita nominal de vendas n o comércio varejista ampliado (1), por atividade, s  egundo as Unidades da Federacéo - outubro 2017

(continua)
L . . o o Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo . »
Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidades da Federagao
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada
4
2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 ) No ano (3) |12 Meses (4,
Brasil 54 31 25 43 -26 -29 -2,0 1,0 21 -1.2 15 24 7,6 10,1 6,1
Ceara 47 15 15 -21,3 -251 -21,2 -2,6 29 44 -95 -43 -1,7 1,8 1,0 0,8
Pernambuco 34 49 41 2,1 0,6 0,3 -2,7 16 1,6 -125 -89 -7,0 11,2 18,1 12,2
Bahia -0,1 -0,1 -04 -0,6 -37 -39 -20,8 -13.1 -99 -19,7 -134 -95 33 7,7 3,6
Minas Gerais 33 0,7 11 -21,8 -248 -21,3 8,2 11,4 11,3 9,9 13,3 13,0 30,3 338 225
Espirito Santo 12,4 3,7 24 2,9 -58 -72 -12,6 -11,2 -7,2 -10,9 -9,8 -6,1 35,8 17,8 9,5
Rio de Janeiro 19 2,6 1,7 -73 -15.2 -14.3 -54 -31 -13 -37 -1,0 0,6 31 8,5 25
Séo Paulo 41 15 0,9 20,7 14,2 11,0 -1,8 -0,3 0,8 14 2,0 25 13,8 125 7,5
Parana 6,6 40 4,0 255 17,0 14,3 -4,1 13 2,8 -9,7 -4,1 -16 -10,3 -25 -0,8
Santa Catarina 14,1 13,3 11,3 12,1 35 3,1 17,1 23,1 21,2 17,1 23,1 21,1 -8,6 -54 -38
Rio Grande do Sul 16,7 12,6 10,1 23,2 10,0 9,7 -0,2 31 2,6 -09 2,3 19 24,6 28,2 20,6
Goias -6,7 -9,2 -7.2 -22,3 -23,0 -19,5 -20,8 -12,9 -94 -20,6 -12,6 -9,2 -83 19 0,8

Distrito Federal 53 2,8 18 -13 -9,6 -8,6 -13,6 -13,2 -11,2 -17.9 -17,3 -14,6 -6,6 11 0,3




Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 11 - Variagao de receita nominal de vendas n o comércio varejista ampliado (1), por atividade, s  egundo as Unidades da Federacéo - outubro 2017

(continuacéo)
Moveis e Eletrodom ésticos Arfigos farmaceuticos, medicos,
e pyr— e —— ortopédicos, d(? perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagao cosmeticos
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

[ 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 2) No ano (3) |12 Meses (4 ) No ano (3) |12 Meses (4,

Brasil 7,0 75 50 9,3 0,6 -11 4,5 8,8 6,2 11,0 8,8 8,5 1,9 3,7 2,2

Ceara -9,2 -12,7 -12,8 -28,8 -26,6 -21,1 11,3 -0,1 -54 24,3 23,2 20,5 30,0 -71 -7,0
Pernambuco 251 19,6 10,9 54,2 -49 -13,5 12,2 32,2 24,6 -9,1 -6,4 -4,7 -32,2 -17,3 -15,1
Bahia 26,0 23,1 14,8 19,0 10,4 53 29,6 29,4 19,4 4,5 0,9 1,6 15,4 32,7 23,8
Minas Gerais 4,0 8,7 7,1 4,5 0,9 0,0 3,4 10,9 9,0 6,9 39 5,2 22,2 17,9 14,7
Espirito Santo 35,2 15,9 8,4 56,1 45,7 32,8 19,2 -38 -79 19,6 16,6 15,8 6,7 -4,7 -15
Rio de Janeiro -2,2 -1,2 -34 14,9 1,6 -1,7 -74 -25 -4,2 7,1 7,9 7,2 -2,0 0,6 0,2
Séo Paulo 3,2 11,5 9,1 214 13,1 8,7 -35 8,9 78 18,4 13,4 13,3 04 6,6 4,3
Parana 0,8 -3,1 -3,7 -16,1 -21,0 -18,3 11,3 8,8 58 8,6 10,4 9,7 34,3 -6,8 -59
Santa Catarina 4,2 1,6 0,9 11,9 -159 -149 2,3 10,5 8,6 13,9 11,5 10,9 3,0 13,1 9,0
Rio Grande do Sul 12,0 9,1 8,8 -0,3 -4,8 0,0 20,1 18,6 14,4 8,7 78 8,2 -16,5 -13,8 -11,9
Goias 17,0 2,6 0,3 11,2 -10,4 -104 18,4 7,1 39 8,6 6,6 6,5 -225 -10,9 -7,2

Distrito Federal 6,3 5,0 2,5 46,2 28,2 20,5 -6,3 -2,7 -34 14,1 8,6 7,7 -158 -15 -29




Tabela 11 - Variagdo de receita nominal de vendas n

Pesquisa Mensal de Comércio

0 comércio varejista ampliado (1), por atividade, s

egundo as Unidades da Federacé&o - outubro 2017

(concluséao)

Equipamentos e materiais para escritorio,

Outros artigos de uso pessoal e

Veiculos, motocicletas, partes e pegas

Material de construcéo

informéatica e comunicacéo doméstico
Unidade da Federagdo
Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada Mensal Acumulada

[ 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4) 2) No ano (3) |12 Meses (4)

Brasil -41 -7.9 -6,6 4,9 56 51 14,0 18 -06 19,5 93 72

Ceara 4,7 10,9 8,8 8,7 9,9 7,2 254 7,3 4,9 40,6 19,5 14,9
Pernambuco 51,3 41,1 32,0 -5,7 8,2 10,1 219 10,8 8,6 -18,6 -155 -11,3
Bahia -3,1 3,2 4,3 14,8 11,0 9,7 59 14 0,4 14,3 4,1 25
Minas Gerais -24,2 -29,0 -21,6 -2,1 1,4 3,7 -7,2 -24.2 -21,1 3,3 0,2 -15
Espirito Santo 31,3 9,0 3,7 -6,8 -33 -0,3 48,9 27,7 19,6 -49 -21,4 -18,8
Rio de Janeiro -319 -25,1 -17,5 5,6 6,8 4,2 5,0 3,4 0,3 13,2 10,2 8,3
Séo Paulo -12,3 -18,7 -154 -3,0 1,4 14 14,3 -19 -5,6 30,1 17,7 14,4
Parana 0,1 -1,6 -19 -1,2 4,1 4.4 6,2 -4,6 -3,6 35,6 19,7 15,9
Santa Catarina -14,0 6,9 8,8 11,5 8,3 9,2 20,5 15,8 10,8 4.8 -16 -1,7
Rio Grande do Sul 22,5 6,6 2,6 30,0 14,6 12,8 335 21,7 14,5 14,2 6,5 5,6
Goias -19,1 -29,0 -29,7 -15,1 -8,2 -53 -1,2 -16,3 -13,4 -71 -8,6 -6,3
Distrito Federal -434 -6,3 -3,7 50 58 4,9 255 21,2 16,7 38,8 27,3 234

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de construcéo, além daquelas que comp&em o varejo

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base: Igual periodo do ano anterior =100

(4) Base: 12 meses imediatamente anteriores aos 12 dltimos meses =100

39



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 12 - indice de receita nominal de vendas no  comércio varejista ampliado (1), segundo as Unidade s da Federagéo - outubro 2017

Comércio varejista ampliado

Unidades da Federagéao
out/2016 nov/i2016 dez/2016 jan/2017 fewi2017 mar/2017 abr/2017 mai/2017 jun/2017 jul/2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 96,6 100,1 118,9 97,0 87,9 98,8 94,2 99,8 98,0 99,6 102,5 99,8 101,8
Rondonia 96,3 84,8 101,6 79,2 72,6 84,6 76,1 87,8 82,4 88,9 107,9 84,9 90,0
Acre 85,9 87,6 110,7 88,0 78,4 89,1 85,7 95,2 90,2 96,6 99,0 94,0 96,8
Amazonas 91,5 94,1 113,1 96,4 85,9 95,8 93,4 98,2 96,2 102,8 105,7 102,0 106,2
Roraima 121,9 121,9 140,9 104,6 103,7 110,6 103,7 112,2 1114 117,3 125,8 122,4 119,7
Para 90,5 93,0 118,0 89,3 80,0 96,6 90,1 98,1 93,9 96,7 97,3 94,2 97,7
Amapa 82,0 84,8 99,5 89,3 84,4 85,7 82,3 84,3 834 86,8 87,9 86,6 88,1
Tocantins 80,7 91,5 106,5 80,7 72,2 97,9 84,9 93,5 92,3 91,0 98,1 93,5 99,0
Maranhé&o 90,0 94,3 116,4 95,2 83,9 98,9 91,8 100,5 95,9 100,1 104,6 98,3 99,8
Piaui 95,0 101,5 1214 93,6 81,2 94,9 88,7 100,7 94,6 101,5 103,9 99,2 96,5
Ceara 95,5 100,7 118,1 98,0 85,2 94,6 88,5 99,7 96,7 101,2 100,2 97,8 99,9
Rio G. do Norte 98,7 104,2 124,8 97,7 88,6 98,4 92,5 98,3 95,8 98,8 101.,4 98,7 96,6
Paraiba 92,6 103,1 114,8 96,0 85,8 953 89,4 96,5 93,1 92,6 92,9 94,1 93,2
Pernambuco 90,3 98,0 118,1 93,7 81,3 95,0 88,7 93,9 92,7 92,7 96,5 92,5 93,3
Alagoas 93,0 99,5 123,2 101,7 89,7 104,7 96,1 100,2 97,7 1014 104,3 101,9 102,0
Sergipe 93,8 97,5 120,0 94,2 83,1 94,7 89,7 94,8 90,5 92,5 97,0 95,1 95,4
Bahia 92,1 96,3 114,0 92,2 81,9 94,8 85,7 91,8 89,5 91,2 94,9 91,4 91,9
Minas Gerais 103,2 105,0 122,2 101,2 93,5 105,8 98,0 102,12 102,4 103,5 105,3 100,9 106,6
Espirito Santo 80,0 84,5 100,4 80,1 64,2 87,6 79,1 89,0 88,9 88,1 91,8 87,4 89,9
Rio de Janeiro 94,9 97,5 117,9 95,0 88,8 98,1 92,5 99,3 94,4 95,7 99,0 96,8 96,8
Séo Paulo 101,3 104,8 124,1 100,7 90,9 98,0 97,7 103,1 100,7 102,9 105,7 103,5 105,5
Parana 97,4 101,2 120,1 98,4 89,9 103,3 97,1 100,2 100,5 103,3 106,9 105,2 103,9
Santa Catarina 97,2 102,7 124,9 101,9 98,7 110,9 104,0 104,2 105,0 107,9 1104 107,6 110,9
Rio Grande do Sul 93,7 94,0 113,2 99,6 88,6 105,8 98,7 103,5 103,1 102,4 107,6 104,3 109,3
Mato Grosso do Sul 100,9 105,1 125,1 97,6 90,5 99,9 92,8 100,12 96,8 101,5 101,9 102,4 107,9
Mato Grosso 88,6 88,1 101,8 91,2 82,3 97,8 91,2 99,5 98,0 100,7 101,1 102,4 102,9
Goias 84,1 89,9 100,6 78,8 725 77,4 75,5 80,2 79,2 77,0 78,0 75,5 78,5
Distrito Federal 87,6 91,5 103,3 87,3 79,5 91,3 86,5 95,2 95,3 90,6 94,0 90,8 92,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.
Nota: Base: 2014 =100
(1) Inclui as atividades de veiculos e de material de construgdo, além daquelas que comp&em o varejo



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 13 - indice e variacdo de volume de vendasn o comércio varejista com ajuste sazonal, segundo as Unidades
da Federagéo
outubro 2017
indice de Base Fixa (1) Variacdo més / més anterior
Unidade da Federagéo
ago/2017 set/2017 out/2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 91,7 92,0 91,2 -0,5 03 -0,9
Rond6nia 90,8 90,0 91,2 48 -0,9 13
Acre 96,9 97,9 95,7 2,2 1,0 -2,2
Amazonas 88,5 91,5 89,8 -2,4 34 -1,9
Roraima 106,6 106,0 100,5 2,1 -0,6 -5,2
Para 85,7 86,6 85,5 0,9 11 -1,3
Amapa 72,9 72,5 70,8 -1,4 -0,5 -23
Tocantins 92,0 93,4 92,6 7,0 15 -0,9
Maranh&o 92,1 91,8 89,9 1,0 -0,3 -21
Piaui 89,2 89,2 88,4 14 0,0 -0,9
Ceara 87,7 88,3 87,1 -0,8 0,7 -1,4
Rio Grande do Norte 88,6 89,5 88,5 0,1 1,0 -11
Paraiba 82,2 84,8 82,3 -1,3 3,2 -2,9
Pernambuco 87,1 88,2 86,0 -0,7 13 -25
Alagoas 92,4 95,2 90,9 -17 3,0 -45
Sergipe 83,4 85,5 83,5 -1,4 2,5 -23
Bahia 79,9 79,2 78,5 -0,6 -0,9 -0,9
Minas Gerais 100,2 97,7 99,8 -0,6 -25 2,1
Espirito Santo 82,6 83,7 83,9 -0,5 13 0,2
Rio de Janeiro 87,8 88,4 86,8 -1,0 0,7 -1,8
Sao Paulo 93,8 94,8 93,9 -1,6 11 -0,9
Parana 96,9 98,2 95,7 0,0 13 -25
Santa Catarina 106,2 106,1 106,6 0,0 -0,1 0,5
Rio Grande do Sul 95,7 96,4 96,3 1,8 0,7 -0,1
Mato Grosso do Sul 94,6 97,7 98,7 1,3 3,3 1,0
Mato Grosso 87,5 91,1 88,1 -0,3 4,1 -3,3
Goias 73,3 73,8 72,3 -0,8 0,7 -2,0
Distrito Federal 79,1 79,0 78,2 -0,6 -0,1 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: 2014 = 100
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 14 - indice e variac&o de receita nominal de  vendas no comércio varejista com ajuste sazonal,s  egundo as
Unidades da Federacéo
outubro 2017
indice de Base Fixa (1) Variacdo més / més anterior
Unidade da Federagéo
ago/2017 set/2017 out/2017 ago/2017 set/2017 out/2017

Brasil 110,6 111,6 111,0 0,0 0,9 -0,5
Rond6nia 99,6 99,0 100,8 42 -0,6 18
Acre 113,8 117,6 112,7 19 33 -4,2
Amazonas 105,7 110,1 106,9 -25 42 -29
Roraima 128,0 128,2 121,2 18 0,2 -55
Para 103,1 104,0 102,1 13 0,9 -1,8
Amapa 86,0 85,8 83,9 -0,9 -0.2 -2.2
Tocantins 110,9 112,9 112,6 6,7 18 -0,3
Maranhéao 1139 1134 1117 11 -0,4 -15
Piaui 109,9 109,3 108,4 2,3 -0,5 -0,8
Ceara 107,8 108,9 107,2 -0,4 1,0 -1,6
Rio Grande do Norte 110,1 111,2 110,3 0,5 1,0 -0,8
Paraiba 100,5 102,8 99,9 0,1 2,3 -2,8
Pernambuco 106,2 107,1 104,3 0,5 0,8 -2,6
Alagoas 114,7 117,7 111,7 0,3 2,6 -51
Sergipe 103,6 106,6 102,9 0,6 2,9 -35
Bahia 96,3 95,9 95,0 0,0 -0,4 -0,9
Minas Gerais 119,8 117,8 121,0 0,3 -17 2,7
Espirito Santo 98,4 100,4 101,0 -0,1 2,0 0,6
Rio de Janeiro 104,5 105,7 104,3 -1,0 1,1 -1,3
Sao Paulo 1123 114,2 113,0 -1,1 1,7 -1,1
Parana 117,1 119,1 1158 1,1 1,7 -2,8
Santa Catarina 127,2 127,0 128,1 1,0 -0,2 0,9
Rio Grande do Sul 119,4 120,8 121,8 4,0 1,2 0,8
Mato Grosso do Sul 113,9 117,9 119,8 1,9 35 1,6
Mato Grosso 106,5 111,7 109,3 0,9 49 -2,1
Goias 87,4 88,3 87,2 -0,7 1,0 -1.2
Distrito Federal 94,5 95,4 94,2 1,3 1,0 -1,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.
(1) Base: 2014 = 100

Atualizado em 13/12/2017 as 9:00 h
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