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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadores sobre
trabalho e rendimento, indUstria e precos, o periddico
Indicadores IBGE passou a incorporar, no decorrer das
décadas seguintes, informagGes sobre agropecudria, contas
nacionais trimestrais e servicos, visando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturais para o Pais.
Outros temas poderdo ser abarcados futuramente, de acordo
com as necessidades de informagdo identificadas. O periodico
¢ subdividido em fasciculos por temas especificos, que
incluem tabelas de resultados, comentarios e notas
metodolégicas. As  informagBes  apresentadas  estdo
disponiveis em diferentes niveis geogréaficos: nacional,
regional e metropolitano, variando por fasciculo



SUMARIO

NOTAS METODOLOGICAS ..ottt 4
1 — CARACTERISTICAS DA PESQUISA ......oooeeeeeeeeeeseeeeesees e seeseesesses s esssssss s s s ss s ssssss s s s sssssssss s s assnssanss s ansssssnsensens 4
2 — CONSTRUGAQ DE INDICADORES .....cooevueiieeeseesseessesies s saes s ss s s s s as s s eas s 5
R =1 107X ] =Y /=N @ OO 7
4 — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE .......vvvivreiecieeeiesees s s s s ses s asssssse s sissens 7
4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES .......oouiiieieeeieeeieesseossiessesssesssessssssssssssssassssssssessssassssssssssssssssssassssssssessssassssssssons 8
4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNIDADE DA FEDERAGAOQ .......ccoovveveereeiseeereeseeernroas 9
4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO POR UNIDADES DA FEDERAGAO..........ccccovvenenn. 10
4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES .......ovuiverieeeeeeeeseessesiesiesseesseess s sissessssesssssss s sessssassssissessens 12
4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDAS POR UNIDADE DA FEDERAGAO .......cccccocovverreene. 13
4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO POR UNIDADE DA FEDERACAO ........ 15
5 — DEFLATORES DA PESQUISA ......oooeieeeeseeeeeeeeeesees s sses s s as s s s e ess s e s s essesessss s ensssssnss s essnseneens 17
L ] 1] = V7N 010 ] =5 TP 20
COMENTARIOS ..ottt ettt s et s s e st e s s st s st s s e s s et s et et en s s e st e s s s s s st en s e s s e s s s se s s e enses s s st se s st s s ansensesses s tanseneseesens 21
VOLUME DE VENDASDO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO ........oooueeeeeereeeeeisresrennen, 32
RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO .........cc.cocovveann. 48



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucdo conjuntural do comércio varejista e do comércio varejista ampliado, e de seus
principais segmentos.

A partir de janeiro de 2017, o Sistema de indices do Comércio Varejista inicia uma nova série,
que apresenta as seguintes revisdes metodologicas:

Atualiza a amostra de informantes para 6 157 empresas, a partir dos estratos certos
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) e gerencial da Pesquisa Anual de Comércio
- PAC 2014.

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 tém o ano-base em 2000. Os indices
de janeiro de 2004 até dezembro de 2011 tém o ano-base em 2003. Os indices de janeiro
de 2012 até dezembro de 2016 tém o ano-base em 2011. Os indices de janeiro de 2017
em diante tém o ano-base em 2014.

A série completa dos indices (série encadeada) tem como periodo de referéncia® o ano de
2014.

1 - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

e Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendem os seguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratos certo e gerencial da Pesquisa Anual de
Comércio (PAC) 2014, ou seja, as empresas com total de pessoas ocupadas maior ou
igual a 20 ou com total de pessoas ocupadas menor do que 20, mas que atuavam em mais
de uma Unidade da Federacdo, cuja receita bruta provenha, predominantemente da
atividade comercial varejista;

- Estar em situacgéo ativa no Cadastro Central de Empresas - Cempre, do IBGE, que cobre
as entidades com registro no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica - CNPJ;

- Estar sediada no Territério Nacional — em particular, para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraima, Para, Amapa e Tocantins), séo
consideradas apenas aquelas que estdo sediadas nos Municipios das Capitais, com
excecdo do Pard, onde sdo consideradas aquelas que estdo sediadas nos municipios da
Regido Metropolitana de Belém (Belem, Ananindeua, Benevides, Marituba e Santa
Barbara do Para);

1 . A . P .. ~ AL . . . ~ .
Periodo de referéncia: € o ano para o qual o indice é igual a 100. A alteragdo para o ano de referéncia € um calculo simples e ndo tem impacto nos movimentos
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- Ter atividade principal compreendida nos dez grupos de atividades da Classificacéo
Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 2.02, apresentadas no Quadro I. Deste total,
oito segmentos apresentam receitas geradas predominantemente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Material de construcao), respondem pelo varejo e

atacado.
QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE
Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
produtos alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8;

4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,

Ortopédicos, de perfumaria e 4771-7; 4772-5 e 4773-3
cosméticos

Equipamentos e materiais para
escritorio, 4751-2; 4752-1

Informatica e de comunicacéo

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1;
doméstico 4783-1 e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construgéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7;

4679-6; 4741-5,4742-3; 4743-1,; 4744-0

e Unidade de Investigacdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma
ou razdo social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade bésica de
informagdo da PMC.

e Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, total e por Unidade da Federagao, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais. N&do estdo incluidas as vendas de produtos de fabricacdo propria, receitas de
servicos, receitas financeiras e outras receitas ndo-operacionais.

e Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 e dentro do ambito previamente
definido foram selecionadas 6 157 empresas distribuidas nas 27 Unidades da Federacéo.

2 — CONSTRUCAO DE INDICADORES

e Séries receita nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada séo
construidos indicadores para duas variaveis: Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas.
Esta ultima resulta da deflacdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos

da série.
2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Comércio passou a adotar a versdo 2.0 CNAE, com o objetivo de manter a comparabilidade internacional, adotando uma classificacéo de

atividades econdmicas atualizada com as mudangas no sistema produtivo das empresas.



para cada grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacdo, construidos a partir dos
relativos de precos do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA (nova estrutura
adotada a partir de janeiro de 2012) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da
Construcdo Civil - SINAPI. Na construcdo dos indices de precos das UFs ndo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da area geografica mais apropriada.

e Divulgacdo dos resultados — Os indices de receita nominal e de volume de vendas séo
divulgados dentro do seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejista - indice-sintese das atividades investigadas na pesquisa, cujas
receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.

2 - Indices de Comércio Varejista por atividade - Para os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federacéo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, S&do Paulo,
Parang, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goiés e Distrito Federal. Neste nivel de
abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, resultados para “Supermercados e
hipermercados”, que corresponde a um detalhamento da atividade de “Supermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo”, além de “Moveis” e
“Eletrodomésticos ®, que correspondem a um detalnamento da atividade “Moveis e

Eletrodomesticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, informética e comunicacéo;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais os segmentos de “Veiculos e motocicletas, partes e pecas” € de
“Material de construgdo”. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federagé&o.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além de “Veiculos e motos, partes e pecas” ¢ de “Material de
constru¢do” sdo calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federagédo
também citadas no item 2.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” passa a ser divulgada também separadamente, em duas novas séries: “Moveis” e “Eletrodomésticos”.



e Tipos de indices - Sao divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no ano de 2014.

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com os obtidos no més imediatamente anterior. Sdo indices cujas séries
sdo ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més de referéncia com os obtidos em igual més do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més de referéncia com os de igual periodo do
ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses com os de igual periodo
imediatamente anterior.

3—-ENCADEAMENTO

A série de Indices de Base Fixa que se encerrou em dezembro de 2016 (base 2011 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeiro de 2017 (base 2014 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2014 = 100. Este procedimento no altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

4 — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideram como fatores sazonais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da identificacdo de outliers. Os célculos sao feitos
utilizando-se o software X13 ARIMA - SEATS, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi inicialmente
definida com a série de 5 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a
modelagem foi atualizada com a serie de 6 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro de 2005) e
permaneceu inalterada até a divulgacao do resultado de dezembro de 2007. A partir de janeiro de 2008 a
modelagem passou a ser atualizada anualmente até 2016, incorporando sempre as 12 ultimas
informacdes do ano anterior. A partir de abril de 2018, a modelagem foi atualizada com a série de 18
anos da pesquisa (janeiro 2000 a dezembro de 2017), com ampliacdo nos modelos de ajuste, incluindo
as séries de receita nominal e volume do comeércio varejista ampliado por unidade da federacdo. Para 0s
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-se o programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de coeficientes de regresséo.



As atividades PMC ndo contempladas no ajuste sazonal até dezembro de 2007 (“Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicagao”, “Livros, jornais, revistas e papelaria”, “Outros artigos de uso
pessoal e doméstico” e “Material de Construgdo”), cujas séries completaram 60 meses, passaram a ser

publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas sao:

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,LAO REGRESSAO (REGARIMA)
o N Multiplicativo (211)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8],
Comercio Varejista Efeito Calendario, Ls2017.Jan
. Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
;:Frfgﬁti‘fg:rbzg?g::‘ffumo Efeito Calendario, Ls2012.Jan,
' Tc2017.Jan
Combustiveis e Lubrificantes Multiplicativo (010)(011) Carnav:,;ll1 Corpus Christi, Efeito
Calendario
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Tecidos, vestuario e calcados Calendario, A02003.Mai,
Ls2017.Jan
L L. Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Moveis & eleiradomesticos Efeito Calendario, Ao2016.Jan
Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8],
Super e Hipermercados Efeito Calendario, Ls2005.Fev,
Ls2012.Jan, Tc2017.Jan,
A02017.Mar
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Automéveis. motocicletas Efeito Calendario, Ls2008.0ut,
partes e pegés ' Ls2009.Jan, A02009.Jun,
A02009.Set, A02010.Mar,
Tc2012.Jun, Ao2012.Set
Equip. e Materiais p escritério Multiplicativo o11(011) Carnavzflli Corpus Christi, Efeito
inforrﬁ e comunicacio ' Calendario, Pascoa[1], Ls2004.Fev,
A02010.Jun
Artigos farmac, méd, ortop e  |Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
de perfumaria Efeito Calendario, Tc2003.Mar
Livros, jornais, revistas e Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
papelaria. Calendario
Outros artigos de uso pessoal e |Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi,
domeéstico Pascoa[15], Efeito Calendario
Material de construgio Multiplicativo (010)011) Car_naval, Corpqs Christi, Pascoa[1],
Efeito Calendario
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Comércio Varejista Ampliado Calendario, Tc2008.Nov,
A02009.Jun, Ao2010.Mar,
A02012.Set




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(011)(011)

Ls2006.Fev, Ls2003.0ut,
Ls2005.Fev

Alagoas

Multiplicativo

(110)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario

Amapa

Multiplicativo

(110)(011)

Ls2006.Jan

Amazonas

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Ls2002.Dez, Ls2004.Mai

Bahia

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Ceara

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Distrito Federal

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02001.Jun

Espirito Santo

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02002.Abr, Ao2017.Fev

Goiés

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2002.Nov, Ls2003.Jul,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Tc2003.Mar, Ls2005.Fev,
Ls2017.Jan, Tc2017.Nov

Mato Grosso

Multiplicativo

(011)(011)

Efeito Calendario, Ao2002.Mai,
Ls2006.Fev, Ls2017.Jan

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)(011)

Pascoa[15], Efeito Calendario,
A02011.Mai

Para

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2001.Jan, Ls2002.Dez,
Ls2008.Fev, Ao2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2008.0ut

Parana

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev

Pernambuco

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendério

Piaui

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2003.Mar,
A02004.Jan, Ls2005.Fev,
Tc2008.Dez

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

011)(111)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2002.Nov,
A02004.Jan, Ls2005.Fev




Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario

Rondénia

Multiplicativo

(011)(111)

Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2000.Mai, Ao2001.Jun,
A02004.Jul, Ls2010.Fev

Roraima

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)(011)

Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2017.Jan

Sergipe

Multiplicativo

(110)(011)

Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Tc2006.Fev

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02017.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2003.Mai,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO POR UNIDADES DA

FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Pascoa[1],
Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02005.Jul, Tc2012.Jun

Amapa

Multiplicativo

(110)(011)

Efeito Calendario, Ls2005.Jan,
A02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
A02014.Mai

Bahia

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Constante, Ao2010.Mar,
Tc2012.Jun

Ceara

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar, Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, A02009.Set,
A02010.Mar, Ao2012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(101)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2011.Jun

Goiés

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar
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Maranhao

Multiplicativo

(212)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Péascoa[1], Efeito Calendario

Mato Grosso

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar

Para

Multiplicativo

(110)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério

Paraiba

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ls2014.Dez

Parana

Multiplicativo

(110)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Pernambuco

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante

Piaui

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2005.Dez,
A02009.Jun, Ao2010.Mar,
A02012.Set

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, Ao2010.Mar

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario

Rondénia

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2006.Ago,
Tc2016.Nov, Ao2017.Ago

Roraima

Multiplicativo

(011)(011)

Efeito Calendario, Tc2006.Set

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, Tc2008.Nov,
Ls2017.Jan

Sergipe

Multiplicativo

011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, Constante

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2005.Fev, Ls2006.Fev,
Ls2008.0ut, Ao2009.Jun,
A02009.Set, A02010.Mar

Tocantins

Multiplicativo

011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,
Ls2014.Dez
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4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAORETEIAO REGRESSAO (REGARIMA)

Comeércio Varejista Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Efeito Calendario

Hiper., Super, Produtos  |Multiplicativo (011)(011) |Péscoa[8], Efeito Calendario,

alimenticios, bebidas e Ls2002.0ut, Ls2012.Jan, Ao2016.Dez,

fumo Ls2017.Mar

Combustiveis e Multiplicativo (010)(111) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito

Lubrificantes Calendario

Tecidos, vestuario e Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito

calcados Calendario, A02003.Mai, Ls2017.Jan

Moveis e Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],

eletrodomésticos Efeito Calendéario

Super e Hipermercados |Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Efeito Calendario, Ls2002.0ut,
Ls2005.Fev, Ls2012.Jan, Ao2016.Dez,
Ls2017.Mar

Automoveis, Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],

motocicletas, partes e Efeito Calendario, Ls2008.0ut,

pecas A02012.Set

Equip. e Materiais p Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito

escritorio, inform e Calendario, Ls2005.Fev

comun

Artigos farmac, méd, Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],

ortop e de perfumaria Efeito Calendario

Livros, jornais, revistas e |Multiplicativo (212)(011) |Efeito Calendario, Tc2016.Mar

papelaria.

Outros artigos de uso Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8]

pessoal e doméstico

Material de construcdo  |Multiplicativo (010)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Efeito Calendério

Comércio Varejista Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito

Ampliado

Calendario, Constante, Ls2008.0ut,
A02010.Mar, Ao2012.Ago
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4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDAS POR UNIDADE DA

Rond6nia

FEDERACAO
UF DECOMPOSIGAO MERDIE;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011)(011) |Tc2003.Nov, Ls2005.Fev, Ls2006.Fev
Al Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
agoas . .
Efeito Calendario
Amapé Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Ls2006.Jan
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Ls2004.Mai,
Amazonas
Ls2005.Fev
. Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Bahia . .
Efeito Calendario
) Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Ceara L
Calendario
- Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Distrito Federal Efeito Calendario, Tc2001.Jun
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Espirito Santo Efeito Calendario, Ao2002.Abr,
A02017.Fev
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Goiés Efeito Calendario, Ao2003.Feyv,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Maranhao Calendario, A0c2001.Mai, Tc2002.Mar,
A02004.Nov, Ao2011.0ut
Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Minas Gerais Efeito Calendario, Ao2003.Feyv,
A02004.Fev
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) |Efeito Calendario, A02002.Mai,
Ls2006.Fev, Ao2017.Jan
Multiplicativo (211)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Mato Grosso do Sul Calendério, Ls2009.Fev, A02012.Dez
Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Para Efeito Calendario, Ls2001.Jun,
A02008.Jan, Ao2014.0ut
Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Paraiba Efeito Calendario, Ao2008.Jan,
Ls2008.0ut
) Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Parana Efeito Calendario, Ls2005.Fev
Pernambuco Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Efeito Calendario, Tc2003.Jan
., Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Plaul Calendério, Tc2004.Jan, Ls2005.Fev
. Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Rio Grande do Norte Calendario, Ls2005.Fev
. Multiplicativo (011)(011) |(Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Rio Grande do Sul Efeito Calendario, Tc2017.Jan
. . Multiplicativo (011)(011) |[Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Rio de Janeiro Efeito Calendario, A02003.Fev
Multiplicativo (011)(111) |Pascoa[8], Efeito Calendario,

Ls2000.Mai, Ao2001.Jun, Ao2004.Jul,
Ls2010.Fev
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Roraima Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Santa Catarina Multiplicativo 212)(011) Car_naval, Corpqs Christi, Pascoa[8],
Efeito Calendario

Sergipe Multiplicativo (011)(011) |Pascoa[l5], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2006.Fev

Multiplicativo (110)011) |Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],

Sao Paulo Efeito Calendario, Tc2005.Fev,

Ls2006.Fev, Ao2017.Mar
. Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Tc2003.Mai,
Tocantins

Ls2005.Fev, Ls2010.Fev
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4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Constante, Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, A02005.Jul

Amapa

Multiplicativo

(110)(011)

Efeito Calendario, Ao2004.Dez,
A02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ao2014.Mai,
Ls2014.Dez

Bahia

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Constante

Ceara

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Constante, Ls2008.0ut,
Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, A02010.Mar,
A02012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario

Goiés

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ao2010.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.Fev

Mato Grosso

Multiplicativo

(110)011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, Ls2008.Nov,
A02010.Mar

Para

Multiplicativo

(210)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, A02008.Jan,
Tc2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
L.s2008.0ut, L.s2014.Dez

Parana

Multiplicativo

(110)011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, Tc2008.Nov,
A02010.Mar

Pernambuco

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendério, Constante

Piaui

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Constante, Ls2005.Fev,
Tc2005.Dez, A02009.Jun,
A02010.Mar, Ao2012.Set
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Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(112)(111)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(110)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
A02009.Jun

Rondénia

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2005.Fev,
Ls2016.Nov, A02017.Ago

Roraima

Multiplicativo

(011)(011)

Efeito Calendario

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov

Sergipe

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.Fev

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.Fev,
Ls2006.Fev, Ls2008.0ut,
A02009.Jun, Ao2009.Set,
A02010.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi,
Pascoa[1], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,
Ls2014.Dez
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5— DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflacionamento (data de referéncia: julho de 2014) das receitas
correntes das empresas da PMC sdo derivados do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 a 11 e do SINAPI
somente para a atividade 11, pesquisados e divulgados pelo IBGE. Os itens do IPCA utilizados na pesquisa sao

os que melhor representam o comportamento de precos de cada grupo de produtos e/ou CNAE gque compbe uma

atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
. . 4731-8 - IPCA (cdd. 5104)
1- t lubrificant
Combustiveis e lubrificantes 47326 - IPCA (c6d. 5102007)
Alimentos IPCA (cdd. 11)
) Consumo pessoal IPCA (cod. 63)
2-Hipermercados e supermercados 4711-3 Consumo residencial IPCA (cod. 2104)
Outros IPCA (c6d: IG)
4712-1 - IPCA (cdd. 11)
) ) IPCA (cod. 11)
4729-6 IPCA (cod. 7202)
IPCA (cod. 1111)
4721-1 - IPCA (céd. 1112)
IPCA (c6d. 1201061)
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo -
4799-9 i IPCA (céd. 1107)
IPCA (c6d. 1108)
4723-7 - IPCA (cod. 1114)
IPCA (c6d. 1103)
4724-5 - IPCA (c6d. 1105)
IPCA (c6d. 1106)
4755-5 - IPCA (c6d. 4401)
4- Tecidos, vestuario e calgados 4781-4 - IPCA (cod. 41)
4782-2 - IPCA (c6d. 42)
4753-9 - IPCA (c6d. 32)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
5- Méveis e eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3102)
4762-8 - IPCA (c6d. 7201002)
] ] IPCA (cod. 3101)
47541 IPCA (cod. 3102)
6 iqos f - < i 4771-7 - IPCA (cod. 6101)
- Artigos farmacéuticos, me icos, ortopédicos, 47795 ; IPCA (cod. 6301)
perfumaria e cosméticos :
4773-3 - IPCA (c6d. 6201006)
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Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
7-Equipamentos e Material para escritério, 4751-2 - IPCA (c6d. 3202028)
informatica e comunicacao 4752-1 - IPCA (c6d. 9101019)
IPCA (c6d: 8102005)
8-Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0 - IPCA (c6d: 8102001)
- Jormnais, Pap IPCA (c6d: 8102004)
IPCA (c6d: 8103)
IPCA (c6d: 1104)
IPCA (c6d: 1112003)
IPCA (c6d: 3102)
i i IPCA (c6d: 3103)
4713-0 IPCA (c6d: 32)
IPCA (cod: 41)
IPCA (c6d: 42)
. . IPCA (c6d: 63)
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico
4774-1 IPCA (c6d: 6102)
) ) IPCA (c6d: 4301002)
4783-1 IPCA (c6d: 4301004)
4789-0 IPCA (c6d: IG)
4757-1 IPCA (c6d: IG)
i i IPCA (c6d: 7201019)
4763-3 IPCA (c6d: 7201023)
Veiculos novos IPCA (c6d: 5102001)
4511-1 Veiculos usados IPCA (c?d: 5102020)
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009)
Peg IPCA (c6d: 5102010)
Veiculos novos IPCA (c6d: 5102001)
Veiculo do IPCA (c6d: 5102020
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7 1CUI0S tsados ( - )
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009)
Peg IPCA (c6d: 5102010)
Veiculos novos IPCA (c6d: 5102053)
4541-2 Veiculos usados IPCA (c?d: 5102053)
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009)
Peg IPCA (c6d: 5102010)
4671-1 - SINAPI (cod: IG)
4672-9 - SINAPI (cod: IG)
4673-7 - SINAPI (cod: IG)
4674-5 - SINAPI (cod: IG)
4679-6 - SINAPI (cod: IG)
i i IPCA (c6d: 2103009)
5 . " ) 47415 IPCA (cod: 2103014)
11-Atacado e varejo de material de construgéo 47423 ; IPCA (c6d: 2103008)
4743-1 - IPCA (céd: 2103)
IPCA (c6d: 2103005)
IPCA (cod: 2103032)
4744-0 - IPCA (c6d: 2103039)

IPCA (c6d: 2103040)
IPCA (c6d: 2103041)
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IPCA (c6d. 3101
4753-9 IPCA gcéd. 3102%
4756-3 IPCA (cod. 3102)
- IPCA (cod. 3101
12-Moveis 4759-8 IPCA Ecod. 31023
4762-8 IPCA (cod. 3102)
IPCA (c6d. 3101
47547 IPCA Ecéd. 3102%
47539 IPCA (c6d. 32)
4756-3 IPCA (c6d. 7201010)
13-Eletrodomésticos 4759-8 IPCA (cdd. 32)
4762-8 IPCA (cod. 7201002)
47547 IPCA (cd. 32)
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6 — OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na divulgacdo do més subsequente, em virtude de
retificaces nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.
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«4IBGE

Em margo, o comércio varejista nacional mostrou variacdo de 0,3% para o volume de vendas

COMENTARIOS

frente a fevereiro de 2018, na série ajustada sazonalmente, compensando a varia¢do negativa de 0,2%
registrada no més imediatamente anterior. Com isso, a média mével do trimestre encerrado em marco

(0,3%) assinalou ligeiro avanco em relacdo ao resultado do trimestre encerrado em fevereiro (0,0%),
conforme Gréfico 1.

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenago de Industria

O comércio varejista ampliado, que inclui além do varejo as atividades de Veiculos, motos,
partes e pecas e de Material de construcdo, registrou avanco de 1,1% para o volume de vendas na
comparacdo com fevereiro de 2018, apds relativa estabilidade observada no més anterior (0,1%). A
variacdo da média mdvel trimestral para o varejo ampliado, no trimestre encerrado em marco (0,4%),

também mostrou ganho de ritmo em relagcdo ao trimestre encerrado em fevereiro (-0,1%), conforme
Gréfico 2.

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
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No confronto com marco de 2017, o volume de vendas do comércio varejista assinalou expansao
de 6,5%, décima segunda taxa positiva consecutiva nessa comparacdo. Assim, o indicador acumulado
para os primeiros trés meses do ano mostrou aumento de 3,8%. A taxa anualizada, indicador acumulado
nos ultimos doze meses, ao avangar 3,7% em marco de 2018, registrou o resultado positivo mais elevado
desde julho de 2014 (4,3%) e prosseguiu em trajetdria ascendente iniciada em outubro de 2016 (-6,8%).
Considerando o comércio varejista ampliado, a expansdo do volume de vendas em relacdo a marco de
2017 foi de 7,8%, décima primeira taxa positiva seguida, acumulando, assim, 6,6% no primeiro trimestre
de 2018. Em relacdo ao indicador acumulando nos Gltimos doze meses, ao mostrar expansédo de 6,2% em
marco de 2018, manteve a trajetdria ascendente iniciada em julho de 2016 (-10,4%), e assinalou a maior

variacao positiva desde junho de 2013 (6,4%).

RESULTADOS SETORIAIS

Grafico 3 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/ més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de IndUstria

A variacgdo de 0,3% no volume de vendas do comércio varejista na passagem de fevereiro para

marco de 2018, série ajustada sazonalmente, foi acompanhada por cinco das oito atividades
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investigadas, conforme mostra Grafico 3. Dentre essas, 0 maior avango, em termos de magnitude, foi
observado em Combustiveis e lubrificantes (1,4%), ap0s sequéncia de quatro meses registrando queda,
periodo que acumulou perda de 4,0%. Ainda com avanco nas vendas frente a fevereiro, encontram-se:
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (1,1%), Tecidos, vestuario e
calcados e Outros artigos de uso pessoal e doméstico (ambos com 0,7%), enquanto o setor de Moveis e
eletrodomésticos (0,1%) praticamente repete o patamar de vendas de fevereiro 2018. Por outro lado, 0s
recuos frente a fevereiro de 2018 foram registrados em: Equipamentos e materiais para escritorio,
informéatica e comunicacdo (-5,0%) e Livros, jornais, revistas e papelarias (-1,2%), ambos com
avancos, respectivamente, de 12,0% e 1,9% acumulados entre janeiro e fevereiro, enquanto o setor de
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (-1,1%), intensifica, em marco,
a queda observada em fevereiro (-0,7%), acumulando nesses dois meses uma perda de 1,8%, apds
avanco de 2,1% registrado em janeiro. Considerando o comércio varejista ampliado, o avanco de
1,1%, ocorreu apés relativa estabilidade (0,1%) observada no més anterior, com Veiculos e motos,
partes e pecas (2,9%) mostrando avanco pelo quinto més consecutivo, periodo que o setor acumulou um

ganho de 12,1%, enquanto Material de construcéo sinalizou estabilidade (0,0%) .

Em marco de 2018, o volume do comércio varejista mostrou expansdo de 6,5% na comparacao
com igual més do ano anterior, décima segunda taxa positiva seguida, sendo esse avango o maior desde
abril de 2014 (6,7%). Vale citar o efeito calendario que, com o deslocamento do feriado mdvel de
Péascoa, exerceu influéncia positiva nas vendas de margco de 2018. Esse desempenho positivo foi
impulsionado somente por trés das oito atividades que compdem o varejo. Por ordem de contribuicdo a
taxa global, os resultados foram os seguintes: Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumo (12,3%); Outros artigos de uso pessoal e doméstico (13,8%) e Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (5,0%). Por outro lado, pressionando negativamente a
formacdo da taxa global de marco de 2018, destacaram-se Combustiveis e lubrificantes (-4,8%); Moveis
e eletrodomésticos (-3,3%); Tecidos, vestuario e calcados (-0,7%) e Equipamentos e material para
escritorio, informéatica e comunicacdo (-7,6%) e Livros, jornais, revistas e papelaria (-12,6%),

conforme mostra Tabela 1.

O setor de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, com
expansédo de 12,3% no volume de vendas frente a marco de 2017, foi a atividade que exerceu 0 maior
impacto positivo no desempenho global do varejo. A taxa registrada no més é a mais acentuada desde
margo de 2012 (12,4%). Vale destacar que no ano de 2018, o feriado mével da Pascoa, com impactos

positivos particularmente nas vendas desse setor, ocorreu em margo enquanto que no ano de 2017 a
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comemoracao ocorreu em abril. O aumento da massa de rendimentos reais habitualmente recebida‘ e a
reducdo sistematica da inflacdo de alimentacdo no domicilio® sdo fatores que também ajudam a explicar
0 bom desempenho do setor. Com o resultado positivo de margo, o segmento acumulou expansao de
5,7% nos primeiros trés meses do ano. No acumulado em doze meses a atividade avangou 3,5%,

mantendo-se em trajetdria ascendente desde outubro de 2016 (-3,5%).

Tabela 1 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO
VAREJISTA AMPLIADO COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES

Marco 2018
COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO
Atividades Composigao Composigao
vt Taxa de posie Taxa de posi¢
variacgo (%) absoluta da variaggo (%) absoluta da
(] (]
taxa (p.p.) taxa (p.p.)

Taxa Global 6,5 6,5 7,8 7,8
1 - Combustiveis e lubrificantes -4,8 -0,6 -4,8 -0,4
2 - I-_||per, supermercados, produtos alimenticios, 12,3 5.7 12,3 4,0
bebidas e fumo
3 - Tecidos, vestuario e calgcados -0,7 -0,1 -0,7 0,0
4 - Moveis e eletrodomésticos -3,3 -0,3 -3,3 -0,2
5- Artlgo.s farmaceuticos, médicos, ortopédicos e de 5.0 0,5 5.0 0,3
perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria -12,6 -0,1 -12,6 -0,1

- Equi . e .

7 qu_ame~ntos e mat. para escritério informatica 76 01 76 01
e comunicagdo
8 - Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 13,8 1,5 13,8 1,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 16,0 3,4
10- Material de construgao -1,7 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Industria.
Nota: A composicdo da taxa mensal corresponde a participacdo dos resultados setoriais na formagao da taxa global.

O grupamento de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, que engloba lojas de
departamentos, joalheria, artigos esportivos e brinquedos, mostrou aumento de 13,8% e respondeu pela
segunda maior influéncia positiva sobre a taxa global do varejo. Com o resultado de margo de 2018, esse
segmento registrou a taxa mais acentuada desde marco de 2015 (15,7%), situando-se bem acima da
média global do varejo devido ao efeito do deslocamento do feriado mdvel de Pascoa nas vendas deste
setor. Com isso, 0 segmento acumulou, nos trés primeiros meses do ano, taxa de 10,9%, registrando,
assim, a maior variacdo entre as atividades do varejo para essa comparacgdo. O indicador acumulado nos
altimos doze meses, com taxa de 5,8%, foi a mais elevada desde abril de 2015 (6,8%), mantendo

trajetdria de recuperacéo iniciada em setembro de 2016 (-10,4%).

4 |IBGE/DPE/COREN a massa de rendimentos real habitualmente recebida é 1,8% (jan-mar2018) contra 0,6% (jan-mar 2017)
5 |IBGE/DPE/COINP: segundo o IPCA, o grupamento de alimentos no domicilio registrou -4,28% em mar/18 contra 3,00% em mar/17.
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O volume de vendas do segmento de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosmeticos mostrou expansdo de 5,0% em relacdo a mar¢o de 2017, exercendo o terceiro maior
impacto positivo sobre a taxa global. Com carater de uso essencial e continuo, o setor farmacéutico
registrou, em margo de 2018, a décima primeira taxa positiva consecutiva. A taxa acumulada para o
primeiro trimestre do ano de 2018 ficou também em 5,0%. Quanto ao indicador acumulado nos ultimos

doze meses, o resultado de 4,4% mantém o setor em trajetdria ascendente desde abril de 2017 (-3,5%).

A atividade de Combustiveis e lubrificantes, com variacéo de -4,8% para o volume de vendas em
relacdo ao mesmo més do ano anterior, exerceu a maior contribuicdo negativa no resultado total do
varejo. Essa € a nona taxa negativa consecutiva nessa comparacdo. A elevacdo dos precos de
combustiveis acima da variacdo média de precos, é fator relevante que ainda vem influenciando
negativamente o desempenho do setor®. Com isso, o indicador acumulado de janeiro a marco de 2018
registrou perda de 5,1%, e em doze meses, permanece mostrando recuo (-3,2%), mas em trajetoria

ascendente desde fevereiro de 2017 (-8,9%).

O setor de Moveis e eletrodomésticos registrou recuo 3,3%, exercendo a segunda maior
influéncia negativa sobre a taxa global do varejo frente a marco do ano passado. O resultado negativo de
margo interrompeu sequéncia de dez taxas positivas, contribuindo para o setor acumular 1,7% de
aumento nos trés primeiros meses do ano. Em termos de resultado acumulado para os ultimos doze

meses, a taxa ficou em 9,1%, mantendo a trajetdria de recuperagdo iniciada em marco de 2016 (-16,6%).

A atividade de Tecidos, vestuario e calcados, com variacdo de -0,7% em relacdo a marco de
2017, registrou a segunda taxa negativa consecutiva nessa compara¢do, acumulando de janeiro a marco
um recuo de 1,6%. O indicador acumulado nos ultimos doze meses, com varia¢do de 6,2%, manteve a

trajetdria de recuperacdo observada desde outubro 2016 (-11,5%).

A atividade de Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacdo mostrou
queda de 7,6% no volume de vendas frente a igual més do ano anterior, ap0os resultados positivos em
janeiro (4,7%) e em fevereiro (7,1%). Em termos acumulados, a variagdo ficou em 0,8% para os
primeiros trés meses de 2018, enquanto a taxa acumulada para os ultimos doze meses ficou estavel
(0,0%).

5 |BGE/DPE/COINP: segundo o IPCA, o grupamento de combustiveis registrou avanco de 14,65% em mar/18 contra -2,61% em mar/17.
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A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria, com queda no volume de vendas de 12,6%
frente a marco de 2017, foi influenciada, em especial no que tange a jornais e revistas, por certa
substituicdo dos produtos impressos pelos de meio eletrénico. Com isso, 0 setor acumulou, entre janeiro
e marco, o recuo mais elevado dentre todas as atividades do varejo (-8,2%). O acumulado nos ultimos
doze meses permaneceu no campo negativo (-5,1%), porém sinalizando recuperacdo desde outubro 2016
(-16,8%).

O comércio varejista ampliado registrou, para o volume de vendas, uma variacdo de 7,8%
contra marco de 2017. Esse comportamento ocorreu, principalmente, devido ao desempenho positivo de
Veiculos, motos, partes e pecgas, que, com resultado interanual 16,0%, respondeu por 43,5% do total do
varejo ampliado. Com o resultado de marco, o varejo ampliado completa a décima primeira taxa positiva

consecutiva nessa comparagéo.

O setor de Veiculos, motos, partes e pecas, com expansdo de 16,0% no volume de vendas frente
a marco de 2017, registrou o terceiro resultado a dois digitos no ano de 2018. Com isso, o indicador
acumulado para os trés primeiros meses do ano mostrou ganho de 17,9%. Nos Gltimos doze meses, com
variagao positiva de 9,1%, registrou o resultado mais elevado maio de 2013 (10,6%) e permaneceu em

trajetdria ascendente desde fevereiro 2017 (-13,2%).

O segmento de Material de construgdo, com taxa de -1,7%, interrompeu dez meses de
crescimento na comparacdo com igual més do ano anterior. Com a perda de ritmo, o acumulado para os
trés primeiros meses do ano ficou em 3,7%. O indicador acumulado em doze meses, com aumento de
9,0%, mostrou trajetéria ascendente desde julho 2016 (-12,9%) e registrou a taxa mais elevada desde
abril de 2012 (9,4%).

RESULTADOS TRIMESTRAIS

Em bases trimestrais, a vendas do comércio varejista, ao avancar 3,8% no primeiro trimestre de

2018, manteve o comportamento positivo registrado nos trés ultimos trimestres de 2017: abril-junho
(2,4%), julho-setembro (4,3%) e outubro-dezembro (4,2%), todas as comparagdes contra igual periodo
do ano anterior. A reducdo no ritmo de crescimento das vendas nacionais do varejo nos trés primeiros
meses de 2018 foi observada também na maioria das atividades, com destaques para Moveis e
eletrodomésticos (de 11,3% para 1,7%) e Tecidos, vestuario e cal¢cados (de 6,9% para -1,6%), enquanto
0 segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (de 4,4% para
5,7%) e Outros artigos de uso pessoal e domestico (de 3,0% para 10,9%) mostraram movimento
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inverso, influenciados pela contribuicao positiva do efeito do deslocamento do feriado mdvel da Pascoa

na variacdo do volume de vendas desses segmentos.

Tabela 2 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO, POR ATIVIDADES
INDICADOR TRIMESTRAL
(base: igual trimestre do ano anterior)

L. 2017 2018
Atividades - - - - -
12 Tri 22 Tri | 32 Tri 42 Tri 12 Tri
Comércio varejista -2,7 2,4 4,3 4,2 3,8
Combustiveis e lubrificantes -5,5 -1,5 -2,6 -3,5 -5,1
Hiper, dos, dut li ticios,
|p§r supermercados, produtos alimenticios 25 13 2,6 44 5,7
bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calgados 4,7 6,5 12,3 6,9 -1,6
Moveis e eletrodomésticos 3,0 8,8 15,3 11,3 1,7
Arti f: éuticos, d., ortop.ed
igos a}rmaceu icos, med., ortop. e de 2.9 11 45 71 5,0
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria 5,1 -1,2 -3,5 -5,5 -8,2
.Equlpa,m_entos e mat_enal para escritério 11,2 76 16 83 08
informatica e comunicacdo
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -5,3 3,6 7,0 3,0 10,9
Comeércio varejista ampliado -2,2 2,9 7,5 7,7 6,6
Veiculos e motos, partes e pegas -7,7 -0,9 10,4 9,5 17,9
Material de construcdo 4,3 5,0 13,2 14,0 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de fevereiro para marco de 2018, na série com ajuste sazonal, as vendas no
comércio varejista avancam em 18 das 27 Unidades da Federacdo, com destaque, em termos de
magnitude de taxa, para Espirito Santo (5,1%); Distrito Federal (4,4%) e Acre (4,1%), conforme Grafico
4. O estado da Bahia registrou estabilidade nas vendas (0,0%). Por outro lado, Piaui (-3,9%) e S&o Paulo
(-3,6%) mostraram 0s maiores recuos nas vendas nessa comparacao. Considerando o comércio varejista
ampliado, o avango atingiu 20 das 27 Unidades da Federagdo, com destaque para Acre (3,9%) e Mato
Grosso do Sul (2,8%). Por outro lado, com queda mais intensa nas vendas, figura o Estado do Amapa (-

5,7%), conforme Grafico 5.
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Grafico 5 - Volume de Vendas do Comércio Varejista
Ampliado por UF
Més/Més imediatamente anterior
série com ajuste sazonal

Grafico 4 - Volume de Vendas do Varejo por UF
Més/Més imediatamente anterior
série com ajuste sazonal
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Indstria.

Frente a marco de 2017, na série original, o comércio varejista registrou aumento no volume de
vendas em 26 das 27 Unidades da Federacdo, com destaque positivo, em termos de magnitude de taxa
para Acre (18,0%), Amazonas (15,6%) e Espirito Santo (15,1%). Por outro lado, Pernambuco (-0,4%)
figura com a Unica taxa negativa dentre todas as Unidades da Federagdo, segundo o Gréafico 6. Quanto a
participacdo na composicao da taxa positiva do varejo, destacaram-se: Sdo Paulo (4,8%), Rio Grande do
Sul (12,6%) e Rio de Janeiro (7,9%).

Considerando o comércio varejista ampliado, todas as 27 Unidades da Federacdo apresentaram
variagOes positivas no volume de vendas na comparagdo com marco de 2017, com destaque para
Espirito Santo (16,3%) e Amazonas (16,2%). Quanto a participacdo na composi¢do da taxa positiva do
varejo ampliado, destacaram-se, pela ordem: S&o Paulo (8,4%); Santa Catarina (15,7%) e Rio Grande do
Sul (10,3%), conforme Grafico 7.
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Gréfico 6 -Volume de Vendas do Varejo por UF Grafico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Indlstria

CONSIDERACOES FINAIS

Em sintese, o volume de vendas do varejo nacional, em marco de 2018, voltou a sinalizar
variacdo positiva, expressa pelo aumento de 0,3% na comparacdo com fevereiro de 2018, com
predominio de resultados positivos entre as atividades que compdem o varejo. No confronto com igual
més do ano anterior, em margo de 2018, o varejo nacional mostrou crescimento de 6,5%, décimo
segundo consecutivo nessa comparagdo e a taxa mais acentuada desde abril de 2014 (6,7%). Esse
resultado foi influenciado pelo efeito do deslocamento do feriado movel da Péscoa. Ainda na
comparagdo com igual periodo do ano anterior, mesmo com o desempenho elevado de marco, os sinais
de reducdo de ritmo ficam evidenciados no confronto do Gltimo trimestre de 2017 (4,2%) e o primeiro

trimestre de 2018 (3,8%), conforme Gréafico 8. A perda de ritmo também foi observado na maioria das
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atividades pesquisadas, com destaque para Moveis e eletrodomésticos (de 11,3% para 1,7%) e Tecidos,
vestuario e calcados (de 6,9% para -1,6%), enquanto os segmentos Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo (de 4,4% para 5,7%) e Outros artigos de uso pessoal e doméstico
(de 3,0% para 10,9%) mostraram movimento inverso, particularmente influenciados pela contribuigéo
positiva do efeito do calendario mével da Pascoa de marco de 2018, que contribui para que essas

atividades registrem ganhos bem acima da média do varejo nessa comparagao.

Grafico 8 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista
Ampliado
Indicador Trimestral
(Base: igual trimestre do ano anterior)
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Volume de vendas
do comércio varejista e comércio varejista ampliado
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Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Margo 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Volume de vendas do comércio varejista (5) 0,9 -0,2 0,3 31 1,5 6,5 3,1 2,3 3,8 24 29 3,7
1. Combustiveis e lubrificantes 0,3 -0,9 14 -4,1 -6,4 -4,8 -4,1 5,3 -5,1 3,1 -2,9 -3,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,1 -0,7 -1,1 31 2,0 12,3 31 2,6 5,7 1,7 1,9 3,5
2.1. Hipermercados e supermercados 21 -1,5 -1,8 3,3 19 13,0 33 2,6 6,0 2,1 2,3 4,0
3. Tecidos, vestuario e calcados 0,8 -0,9 0,7 03 -4,6 -0,7 0,3 -2,0 -1,6 7,7 7,1 6,2
4. Mdveis e eletrodomésticos -2,8 1,5 0,1 5,2 3,6 -3,3 5,2 4,5 1,7 9,6 10,4 9,1
4.1. Mdveis - - - 0,0 2,4 -6,3 0,0 1,1 -1,5 3,3 4,5 3,8
4.2. Eletrodomésticos - - - 11,2 5,5 -1,0 11,2 8,6 51 11,6 12,5 11,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 24 1,0 11 54 4,4 5,0 5,4 49 5,0 31 3,8 44
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,4 15 -1,2 -7,2 -5,9 -12,6 -7,2 -6,6 -8,2 3,7 -3,6 5,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagso 9,0 2,8 -5,0 4,7 71 -7,6 4,7 59 0,8 2,3 -0,6 0,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,2 -0,7 0,7 10,0 8,4 13,8 10,0 9,3 10,9 3,2 43 58
Volume de vendas do comércio varejista ampliado (6) 0,1 0,1 11 6,5 5,3 7,8 6,5 5,9 6,6 4,6 54 6,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,5 3,0 2,9 18,1 20,0 16,0 18,1 19,0 17,9 4,5 71 9,1
10. Material de construgio -3,5 0,2 0,0 7,4 5,9 -1,7 7,4 6,7 3,7 9,4 10,0 9,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal
(2)Base:igual més do ano anterior

(3) Base:igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(6) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagdo

Margo 2018 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Brasil 0,9 -0,2 0,3 3,1 1,5 6,5 3,1 2,3 3,8 2,4 2,9 3,7
Rondénia 0,6 1,6 0,9 7,2 8,7 9,3 7,2 7,9 8,4 6,9 8,5 9,2
Acre -1,4 3,3 4,1 3,5 9,5 18,0 3,5 6,3 10,2 5,2 6,4 8,3
Amazonas 2,1 1,6 3,4 8,4 11,4 15,6 8,4 9,8 11,8 8,2 9,1 10,1
Roraima 9,3 6,0 -0,5 14,4 12,0 12,5 14,4 13,2 12,9 -5,2 -3,7 2,1
Pars 2,6 0,2 -0,5 11,7 9,2 8,5 11,7 10,5 9,8 3,4 53 6,4
Amapd 10,8 3,0 -0,3 -4,9 0,1 0,2 -4,9 -2,5 -1,6 11 1,0 0,7
Tocantins 0,6 10,2 0,3 1,9 20,5 5,4 1,9 10,7 8,6 2,0 4,6 4,6
Maranhio 6,4 0,8 2,7 13,0 9,5 4,7 13,0 11,3 9,0 5,6 6,6 6,8
Piaui 0,2 1,9 3,9 9,0 8,0 2,4 9,0 8,6 6,5 1,7 31 3,8
Ceard 0,3 0,5 1,1 2,1 2,6 5,8 2,1 2,3 3,5 1,3 0,4 0,6
Rio Grande do Norte 8,0 2,8 1,8 13,3 9,0 13,6 13,3 11,3 12,1 2,9 4,0 52
Paraiba 1,3 0,2 3,8 -0,6 -4,4 6,0 0,6 2,4 0,4 3,4 3,8 -3,3
Pernambuco 3,0 0,1 0,6 1,4 -1,3 0,4 1,4 0,1 0,0 5,1 5,1 4,7
Alagoas 1,8 0,2 0,7 0,2 -3,0 3,0 0,2 1,3 0,2 7,2 6,5 6,2
Sergipe 3,9 0,7 0,2 0,9 -1,2 2,1 0,9 0,1 0,6 -4,8 4,1 -3,3
Bahia -1,0 0,7 0,0 -1,3 -1,6 1,0 1,3 -1,5 0,6 0,1 0,3 0,8
Minas Gerais 0,4 -1,5 0,6 4,4 0,8 43 4,4 2,7 33 53 53 53
Espirito Santo 3,1 5,4 5,1 2,6 17,3 15,1 2,6 6,1 9,3 -1,7 1,4 3,4
Rio de Janeiro 2,1 0,1 3,4 0,8 -1,5 7,9 0,8 0,3 2,5 -1,5 1,1 0,1
S50 Paulo -1,0 -1,4 -3,6 2,0 -0,9 48 2,0 0,6 2,0 1,8 2,0 3,1
Parana 0,5 2,4 0,6 2,7 3,6 8,5 2,7 3,2 5,0 4,3 4,7 5,1
Santa Catarina 8,0 0,0 1,5 15,5 9,7 13,0 15,5 12,7 12,8 14,3 14,2 13,8
Rio Grande do Sul 1,8 0,9 0,5 7,2 10,1 12,6 7,2 8,5 10,0 7,6 8,6 9,5
Mato Grosso do Sul 1,0 0,7 3,3 -3,3 -3,5 5,2 33 3,4 0,5 0,3 0,1 0,7
Mato Grosso 1,0 1,2 0,8 2,6 7,2 5,7 2,6 4,8 5,1 6,8 7,9 8,2
Goids 2,0 1,4 1,4 9,1 -12,3 5,4 9,1 -10,6 5,5 -8,8 9,2 -7,5
Distrito Federal 0,8 3,7 4,4 -1,8 -7,9 2,2 -1,8 -4,8 2,3 5,7 5,4 -4,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2)Base:igual més doano anterior
(3)Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo
Margo 2018 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Brasil 0,1 0,1 11 6,5 5,3 7,8 6,5 59 6,6 4,6 5,4 6,2
Rondénia 1,0 71 -1,4 11,8 16,8 13,0 11,8 14,2 13,8 0,5 2,2 3,7
Acre -2,8 43 3,9 8,6 13,8 14,4 8,6 11,0 12,2 7,8 9,7 11,1
Amazonas 1,6 0,6 2,3 14,6 15,1 16,2 14,6 14,8 15,3 12,9 14,1 15,2
Roraima 2,7 3,7 0,5 13,9 10,6 13,9 13,9 12,2 12,8 1,7 2,7 4,1
Pars -0,2 0,2 0,1 12,1 9,5 7,8 12,1 10,8 9,7 55 7,4 8,1
Amapd 4,9 7,9 -5,7 5,8 7,8 5,0 58 6,8 6,2 5,8 6,4 6,7
Tocantins 1,1 53 1,6 12,4 21,3 7,9 12,4 16,6 13,2 9,8 12,4 12,1
Maranhio 1,7 0,5 0,7 12,0 9,0 4,5 12,0 10,6 8,5 8,5 9,3 9,3
Piaui 1,6 0,9 0,6 10,1 9,2 4,3 10,1 9,7 7,8 2,0 3,7 4,5
Ceard -1,3 0,5 1,8 4,8 1,5 6,9 4,8 3,3 4,5 2,4 3,0 4,0
Rio Grande do Norte 5,2 -4,0 0,9 10,5 2,4 7,2 10,5 6,6 6,9 0,2 0,5 1,6
Paraiba 2,3 1,1 2,0 7,2 0,1 6,7 7,2 3,8 4.8 2,2 2,1 2,4
Pernambuco 1,9 0,6 0,6 3,6 1,0 1,2 3,6 2,4 2,0 4,0 4,4 4,1
Alagoas 0,1 0,8 1,6 2,9 0,3 1,8 2,9 1,7 1,7 7,4 7,4 6,9
Sergipe 2,0 0,5 2,6 4,4 1,1 6,1 4,4 2,9 4,0 0,8 1,5 2,5
Bahia 0,1 0,0 0,4 54 3,6 2,9 54 4,6 4,0 1,9 2,9 33
Minas Gerais 3,4 0,1 2,7 6,6 3,6 7,3 6,6 5,2 5,9 3,2 3,9 4,4
Espirito Santo -3,5 7,6 0,5 12,4 34,4 16,3 12,4 22,2 20,0 8,6 12,4 13,4
Rio de Janeiro 1,8 18 0,5 3,0 0,7 5,7 3,0 1,2 2,8 3,6 3,6 4,5
S50 Paulo 0,1 0,8 0,3 4,9 5,0 8,4 4,9 49 6,1 2,9 3,8 5,2
Parana -4,2 4,3 -0,3 4,8 6,2 6,1 4,8 5,5 5,7 5,1 59 6,4
Santa Catarina 9,2 0,3 1,6 20,3 13,2 15,7 20,3 16,8 16,4 15,4 15,6 15,8
Rio Grande do Sul 0,9 2,6 0,4 9,0 10,0 10,3 9,0 9,5 9,8 13,5 14,2 14,3
Mato Grosso do Sul 1,5 3,2 2,8 0,9 3,0 6,9 0,9 1,9 3,6 0,4 0,3 1,1
Mato Grosso -0,2 0,4 2,5 9,3 10,4 10,4 9,3 9,8 10,0 9,0 10,3 10,7
Goiss 22,2 0,1 1,3 0,4 -4,5 3,2 0,4 2,0 0,2 7,9 7,3 -5,9
Distrito Federal -0,3 -1,5 1,9 3,2 22,2 1,2 3,2 0,6 0,8 43 4,7 4,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal
(2)Base:igual més do ano anterior

(3)Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Ceard - Margo 2018 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR | AtéJAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 2,1 2,6 5,8 2,1 2,3 3,5 -1,3 -0,4 0,6
1. Combustiveis e lubrificantes -25,1 -2,2 16,0 -25,1 -15,8 -6,7 -26,4 -24,9 -21,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,2 2,7 9,0 6,2 4,5 6,0 0,6 1,1 2,2
2.1. Hipermercados e supermercados 5.9 1,8 9,4 5,9 3,9 58 -5,4 -4,5 -2,9
3. Tecidos, vestudrio e calgados 1,8 -8,7 -5,0 1,8 -2,9 -3,6 -2,2 -2,9 -3,3
4, Mdéveis e eletrodomésticos 4,8 10,2 -5,5 4,8 7,2 2,5 -9,1 -6,0 -4,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 1,6 -1,8 -0,1 1,6 0,0 0,0 12,6 11,9 11,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -4,2 -19,6 -17,7 -4,2 9,4 -11,4 -5,6 -4,7 -7,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 20,2 33,6 4,4 20,2 26,0 17,8 15,7 18,2 15,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,8 10,4 13,6 13,8 12,3 12,7 10,9 11,4 12,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,8 1,5 6,9 4,8 3,3 4,5 2,4 3,0 4,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 18,9 3,9 13,6 18,9 12,0 12,6 8,7 9,6 11,1
10. Material de construgdo -7,4 -14,7 -2,6 -7,4 -10,7 -8,1 14,5 11,8 10,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Margo 2018 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) 1,4 -1,3 -0,4 1,4 0,1 0,0 51 51 4,7

1. Combustiveis e lubrificantes 31 -3,5 -4,8 31 -0,1 -1,7 1,9 1,6 0,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,2 0,1 7,3 4,2 2,1 39 2,3 2,6 34
2.1. Hipermercados e supermercados 3,5 0,0 9,3 3,5 1,7 4,3 -7,6 -6,5 -4,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -10,3 -13,1 -21,7 -10,3 -11,6 -15,3 12,4 10,7 6,5
4. Moveis e eletrodomésticos 6,1 14,6 7,7 6,1 9,6 3,2 20,8 23,5 21,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 3,5 -16,3 -6,7 3,5 -6,2 -6,4 -11,1 -11,5 -10,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -16,4 -10,2 274 -16,4 -14,2 -17,3 -25,0 -23,1 -24,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 23,3 8,5 1,2 233 15,8 10,5 54,5 49,2 42,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,2 9,3 12,0 0,2 4,1 6,9 1,4 1,9 2,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,6 1,0 1,2 3,6 24 2,0 4,0 4,4 4,1

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,1 9,7 91 121 111 104 7,4 91 9,3
10. Material de construgdo -0,9 0,8 -6,1 -0,9 -0,2 -2,3 -16,9 -16,2 -16,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més doano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Bahia - Margo 2018 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 1,3 1,6 1,0 1,3 1,5 -0,6 -0,1 0,3 0,8
1. Combustiveis e lubrificantes -11,0 -9,7 -11,9 -11,0 -10,4 -10,9 -5,2 -4,9 5,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -6,6 -5,9 0,5 -6,6 -6,2 -3,9 -11,2 -10,7 -9,6
2.1. Hipermercados e supermercados -1,2 -1,1 3,6 -1,2 -1,2 0,4 -10,7 9,7 -8,3
3. Tecidos, vestuario e calcados -1,9 -5,5 3,0 -1,9 -3,6 -1,5 44 3,5 34
4. Moveis e eletrodomésticos 3,5 3,3 -1,8 3,5 3,4 1,5 27,1 27,4 24,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,6 12,4 10,4 9,6 10,9 10,7 -2,9 -1,1 0,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 8,6 12,3 91 8,6 10,3 99 26,1 22,9 19,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio 16,0 249 -04 16,0 20,0 12,7 8,2 11,3 12,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 154 8,8 15,5 15,4 12,3 134 9,8 104 11,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 54 3,6 2,9 54 4,6 4,0 1,9 2,9 3,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 25,1 19,4 10,5 25,1 22,5 17,9 6,0 8,7 9,4
10. Material de construgio 8,0 7,0 -4,0 8,0 7,5 3,4 58 7,3 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més doano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Minas Gerais - Margo 2018 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagado
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 4,4 0,8 4,3 4,4 2,7 3,3 5,3 5,3 5,3
1. Combustiveis e lubrificantes -5,7 -16,5 -6,4 -5,7 -11,2 -9,5 -24,0 -23,6 -22,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,8 8,0 13,9 7,8 79 10,0 12,9 12,6 12,7
2.1. Hipermercados e supermercados 31 8,6 14,2 81 8,4 10,4 14,5 14,1 14,0
3. Tecidos, vestudrio e calgados 7,7 2,0 2,4 7,7 5,0 4,1 31,0 28,4 24,9
4. Mdveis e eletrodomésticos -4,1 -14,3 -21,7 -4,1 -8,7 -13,3 8,4 71 3,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,0 57 3,6 6,0 59 50 -0,9 0,4 1,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,2 -5,4 -7,5 -11,2 -8,7 -8,4 9,4 11,3 8,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢do -4,8 36,8 11,7 -4,8 12,1 12,0 -24,9 -20,6 -17,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,0 -5,6 -0,2 7,0 1,2 0,7 -2,6 -2,3 -1,5
Comaércio Varejista Ampliado (5) 6,6 3,6 7,3 6,6 52 59 3,2 39 4,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 22,0 23,2 353 22,0 22,6 27,1 -17,2 -13,5 -8,6
10. Material de construg3o 2,8 0,5 -8,5 2,8 1,7 -2,0 1,2 1,7 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: Gltimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Espirito Santo - Margo 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagédo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) -2,6 17,3 15,1 -2,6 6,1 9,3 -1,7 1,4 3,4
1. Combustiveis e lubrificantes -2,9 1,8 -11,5 -2,9 -0,8 -4,6 -74 -4,9 -5,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -7,3 12,0 24,1 -7,3 11 8,5 -11,5 -8,7 -5,1
2.1. Hipermercados e supermercados 9,0 14,1 26,4 -9,0 0,9 9,0 -10,4 -7,5 -3,7
3. Tecidos, vestuario e calcados -15,5 15,3 0,0 -15,5 -1,7 -1,0 14,1 16,1 12,1
4. Mdveis e eletrodomésticos 21,3 58,9 17,4 21,3 37,1 29,3 24,1 31,0 31,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,3 17,9 20,1 13,3 15,4 17,1 12,3 14,2 16,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -3,2 14,5 -12,1 -3,2 3,5 -0,9 -111 -6,8 -7,7
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio -0,7 19,5 15,1 -0,7 8,6 10,9 41,4 41,1 38,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -7,2 14,6 10,6 -7,2 1,8 4,8 -8,7 -6,0 4,1
Comaércio Varejista Ampliado (5) 12,4 34,4 16,3 12,4 22,2 20,0 8,6 12,4 13,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 47,5 69,8 20,0 47,5 57,9 41,3 34,9 39,5 36,6
10. Material de construgio -8,3 10,3 3,1 -8,3 -0,6 0,7 -19,4 -15,1 -11,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Rio De Janeiro - Margo 2018 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagédo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) 0,8 1,5 7,9 0,8 0,3 2,5 1,5 1,1 0,1

1. Combustiveis e lubrificantes -20,1 -19,3 -17,3 -20,1 -19,7 -18,9 -19,5 -19,0 -19,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,8 -4,5 10,1 -1,8 -3,2 1,2 -2,7 -2,9 -1,6
2.1. Hipermercados e supermercados -4,5 -7,3 91 -4,5 -5,9 -1,0 -2,0 -2,6 -1,3
3. Tecidos, vestuario e calcados 7,6 1,4 -0,8 7,6 4,7 2,7 5,2 5,6 4,8
4. Mdveis e eletrodomésticos 10,3 8,3 10,0 10,3 9,4 9,6 4,6 6,4 7.3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,6 6,0 12,0 4,6 5,3 7,7 3,8 4,5 58
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 6,9 9,1 -11,2 6,9 7,9 3,1 -2,3 -0,1 -1,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio 2,2 -13,3 -29,3 2,2 -6,3 -15,7 -19,0 -17,4 -17,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 8,1 8,9 19,9 8,1 8,4 12,5 6,0 7,2 10,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,0 -0,7 57 3,0 1,2 2,8 3,6 3,6 4,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 16,3 8,0 -0,3 16,3 12,4 7,5 7,8 8,8 9,2
10. Material de construcdo 14 -7,5 -4,3 14 -2,8 3,3 8,8 6.6 4,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Sdo Paulo - Margo 2018 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagédo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 2,0 0,9 4,8 2,0 0,6 2,0 1,8 2,0 3,1
1. Combustiveis e lubrificantes -4,4 -8,5 -5,7 -44 -6,5 -6,2 10,5 9,5 8,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11 -0,8 10,1 11 0,2 3,2 -0,2 -0,3 1,9
2.1. Hipermercados e supermercados 2,2 -1,0 10,5 2,2 0,7 3,6 2,0 1.8 4,0
3. Tecidos, vestuario e calcados 0,0 -10,3 0,0 0,0 -5,0 -3,2 11,9 10,9 9,8
4. Mbveis e eletrodomésticos 2,2 -0,9 -7,2 2,2 0,8 -2,1 12,3 121 9,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,8 55 6,5 8,8 7,2 6,9 7,5 7,9 8,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,1 -13,3 -19,2 -11,1 -12,0 -14,1 -3,1 -4,5 -6,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio -3,4 -4,7 -13,5 -3,4 -4,0 -7,5 -15,3 -13,9 -12,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10,1 7,7 7,8 10,1 9,0 8,6 -1,4 0,2 1,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,9 50 8,4 4,9 4,9 6,1 29 3,8 5,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 11,3 25,7 22,9 11,3 17,6 19,5 0,3 38 7,0
10. Material de construcio 12,1 10,8 1,4 12,1 11,5 7,8 18,1 18,9 17,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Parana - Margo 2018 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 2,7 3,6 8,5 2,7 3,2 5,0 43 4,7 5,1
1. Combustiveis e lubrificantes -3,7 -5,1 -7,7 -3,7 -4.,4 -5,6 16,4 15,2 12,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11 4,4 15,5 11 2,7 7,0 34 3,8 51
2.1. Hipermercados e supermercados 0,4 4,1 17,6 0,4 2,2 7,3 -1,9 -11 0,9
3. Tecidos, vestudrio e calgados -3,2 -6,4 -11,2 -3,2 -4,7 -7,1 -4,4 -4,6 -5,5
4. Mbveis e eletrodomésticos 14,9 7,6 2,7 14,9 11,6 8,5 1,6 3,3 3,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,5 9,6 4,3 8,5 9,1 7,3 0,6 1,4 1,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,6 -2,0 -3,3 -8,6 -5,6 -4,9 -11,3 -8,9 -8,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 01 14,6 3,6 0,1 10,8 7,4 23,6 23,3 20,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,1 14,4 30,8 15,1 14,8 20,2 2,7 3,8 6,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,8 6,2 6,1 4,8 55 5,7 51 59 6,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 9,3 12,3 2,7 9,3 10,7 7,7 -3,1 -0,6 0,9
10. Material de construgdo 8,9 11,2 -1,4 8,9 10,0 5,8 19,8 20,1 18,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Santa Catarina - Margo 2018 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comaércio Varejista (4) 15,5 9,7 13,0 15,5 12,7 12,8 14,3 14,2 13,8
1. Combustiveis e lubrificantes 10,8 29 -1,9 10,8 6,9 3,7 4,7 5,0 39
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 21,4 12,3 20,1 21,4 16,8 17,9 25,6 24,1 23,1
2.1. Hipermercados e supermercados 21,6 12,2 21,0 21,6 16,8 18,3 25,4 23,9 23,0
3. Tecidos, vestuario e calcados -2,4 2,7 -3,5 2,4 -0,1 -1,3 -8,5 -7,5 -7,6
4. Méveis e eletrodomésticos 4,5 3,7 4,6 4,5 41 4,3 3,0 35 3,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,3 9,2 0,9 7,3 8,2 56 1,9 3,7 4,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -6,2 -8,8 1,0 -6,2 -74 5,5 31 1,0 0,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicac¢do 13,4 -10,5 -17,7 134 2,3 -5,3 22,7 20,9 14,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 20,0 18,3 28,2 20,0 19,2 22,2 8,5 10,2 12,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 20,3 13,2 15,7 20,3 16,8 16,4 15,4 15,6 15,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 39,9 244 27,2 39,9 32,0 30,2 15,9 17,5 19,3
10. Material de construcdo 8,3 8,7 11 8,3 8,5 5,9 3,9 51 51

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més doano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo
Rio Grande Do Sul - Margo 2018 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 7,2 10,1 12,6 7,2 8,5 10,0 7,6 8,6 9,5
1. Combustiveis e lubrificantes 11,3 54 24 11,3 8,3 6,1 13,5 134 12,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 32 10,7 17,8 3,2 6,8 10,6 4,6 6,0 79
2.1. Hipermercados e supermercados 4,1 12,0 19,7 4,1 7,9 12,0 4,0 5,6 7,7
3. Tecidos, vestudario e calcados 7,6 20,8 15,1 7,6 13,3 14,0 23,4 23,6 23,2
4. Méveis e eletrodomésticos 14,8 10,5 4,7 14,8 12,8 9,9 10,0 10,8 10,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 34 4,8 7,0 34 4,1 51 2,8 3,8 4,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -4,3 -10,6 -10,1 -4,3 -8,0 -8,7 -21,5 -20,9 -21,3
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicac3o 23,8 38,5 22,1 23,8 30,2 27,3 25,0 29,1 29,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,8 13,9 20,6 14,8 14,4 16,5 10,2 10,7 12,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,0 10,0 10,3 9,0 9,5 9,8 13,5 14,2 14,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 15,2 13,1 7,8 15,2 14,2 11,7 23,6 24,3 23,4
10. Material de construgdo 11,4 4,2 0,0 114 8,1 51 4,3 5,5 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.
(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo
Goias - Margo 2018 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) -9,1 123 5,4 9,1 -10,6 5,5 -8,8 9,2 7,5

1. Combustiveis e lubrificantes -9,3 -16,9 -7,7 -9,3 -13,2 -11,2 -22,3 -22,0 -21,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -18,7 21,1 10,3 -18,7 -19,8 -11,3 -12,6 -14,2 -11,7
2.1. Hipermercados e supermercados -19,4 -22,4 11,3 -19,4 -20,8 -11,9 -12,5 -14,4 -11,7
3. Tecidos, vestudario e calcados -17,3 -14,5 -2,6 -17,3 -16,0 -11,4 -4,4 -5,3 -5,6
4. Méveis e eletrodomésticos 17,3 13,2 5,2 17,3 15,5 11,7 7,6 10,4 10,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,5 4,6 3,5 6,5 56 4,8 2,2 34 3,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -17,5 -10,9 -19,8 -17,5 -15,1 -16,5 -16,8 -16,4 -17,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 8,5 6,9 0,7 8,5 7,7 51 -17,8 -12,9 -9,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,1 6,2 24,5 4,1 5,0 11,7 -10,6 -9,8 -6,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 04 -4,5 3,2 0,4 -2,0 -0,2 -7,9 -7,3 -5,9

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 31,8 17,6 52 31,8 24,8 17,0 -10,6 -7,3 -5,5
10. Material de construgdo -3,9 -2,7 -16,9 -3,9 -3,3 -8,5 -8,0 -7,7 -9,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Distrito Federal - Margo 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV | JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) 1,8 7,9 2,2 1,8 4.8 2,3 5,7 5,4 -4.4

1. Combustiveis e lubrificantes -3,2 -7,3 8,6 -3,2 -5,2 -0,2 -9,4 -9,2 -8,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,8 -11,2 0,5 -2,8 -7,1 -4,4 -10,8 -10,0 -8,1
2.1. Hipermercados e supermercados -6,0 -12,9 1,9 -6,0 9,5 -5,5 -15,2 -14,3 -12,0
3. Tecidos, vestudrio e calgados -8,8 -12,3 -6,2 -8,8 -10,4 -9,0 -3,3 -4,5 -4,7
4. Méveis e eletrodomésticos 6,1 3,7 -5,9 6,1 5,0 1,0 6,8 7,9 6,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,4 0,1 0,7 4,4 2,3 1,7 1,6 2,2 2,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -32,0 -25,2 -25,8 -32,0 -29,6 -28,8 -15,1 -17,6 -20,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 17,9 -55,7 -11,3 17,9 -29,4 -23,2 24 -7,6 -12,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,4 7,2 24,0 4,4 5,7 12,0 31 3,5 6,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,2 2,2 1,2 3,2 0,6 0,8 4,3 4,7 4,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 17,0 10,6 52 17,0 14,1 10,9 20,1 21,6 20,8
10. Material de construgdo -0,1 2,4 -11,0 -0,1 1,1 -3,3 22,3 21,5 17,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Receita nominal de vendas
do comeércio varejista e comércio varejista ampliado
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Tabela 5 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagcdo
Margo 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagcdao
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Receita de vendas do comércio varejista (5) 0,5 -0,4 04 3,2 1,7 71 3,2 2,5 4,1 2,3 2,4 31
1. Combustiveis e lubrificantes 0,2 -0,4 19 5.9 4,7 9,0 59 53 6,6 -0,8 0,2 14
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,5 -0,7 -2,3 0,5 -0,6 8,9 0,5 0,0 2,9 0,8 0,4 1,4
2.1. Hipermercados e supermercados 2,8 -1,6 3,2 0,5 -0,8 9,6 0,5 01 3,0 1.3 0,8 2,0
3. Tecidos, vestuario e calcados 0,5 -0,9 1,0 2,6 -2,7 1,7 2,6 0,1 0,7 10,3 9,7 8,8
4. Mdveis e eletrodomésticos -1,5 0,6 -0,6 2,4 1,2 -5,2 2,4 1,9 -0,7 7,4 7,9 6,4
4.1. Méveis - - - -0,4 1,2 -7,0 -0,4 0,3 -2,3 3,9 4,9 4,0
4.2. Eletrodomésticos - - - 7,4 2,6 3,7 7,4 5,2 2,0 7,8 8,4 7,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -1,4 1,3 1,0 9,8 8,2 8,2 9,8 9,0 8,7 9,4 9,5 9,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,2 1,1 -1,3 -3,5 -2,9 -10,0 -3,5 3,2 5,1 2,2 1,7 -0,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 2,4 2,6 -5,7 -3,3 03 -12,3 3.3 -1,5 -5,6 -10,1 -8,9 -8,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,9 -0,6 1,1 10,7 9,0 14,2 10,7 9,9 11,4 6,0 6,8 8,0
Receita de vendas do comércio varejista ampliado (6) 0,4 0,0 1,0 6,5 53 83 6,5 5,9 6,7 3,9 4,5 5,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,7 31 2,9 19,2 20,0 16,1 19,2 19,6 18,3 4,7 7,3 91
10. Material de construcdo -3,3 -0,2 0,1 8,8 7,2 -0,1 8,8 8,1 51 10,3 10,9 10,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal
(2)Base:igual més do ano anterior

(3) Base:igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagido

Margo 2018 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Brasil 0,5 -04 0,4 3,2 1,7 71 3,2 2,5 4,1 2,3 2,4 3,1
Rondénia 0,7 1,7 2,0 4,0 4,8 8,3 4,0 4,4 5,8 2,7 3,9 4,6
Acre -1,4 2,8 3,4 2,6 7,0 14,9 2,6 4,7 8,1 4,6 5,2 6,6
Amazonas 2,8 11 3,3 8,0 9,7 14,4 8,0 8,8 10,7 7,2 7,6 8,4
Roraima 6,3 4,0 0,5 12,7 10,2 10,7 12,7 11,5 11,2 -6,8 -5,7 -4,4
Pard 4,6 0,0 -0,9 9,3 7,2 6,4 9,3 8,3 7,6 1,2 2,5 3,4
Amapa 10,6 4,0 -1,5 -6,2 -1,0 -0,9 -6,2 -3,7 -2,8 0,3 -0,2 -0,7
Tocantins -1,1 10,3 0,8 3,6 23,0 8,2 3,6 12,7 11,0 31 55 5,6
Maranh3o 5,0 -1,2 2,3 12,8 8,6 4,0 12,8 10,8 8,4 5,9 6,4 6,3
Piaui 0,1 0,5 -2,6 8,1 59 2,8 8,1 7,0 5,6 2,4 3,2 3,6
Ceara 0,3 0,0 0,9 2,0 1,9 5,9 2,0 2,0 33 0,4 0,1 0,8
Rio Grande do Norte 10,1 5,0 2,1 12,4 7,7 12,4 12,4 10,2 11,0 43 4,7 5,4
Paraiba 1,6 0,2 33 -0,4 3,7 6,1 0,4 -1,9 0,8 -1,8 2,3 2,1
Pernambuco 2,5 0,1 -0,2 2,2 0,0 0,0 2,2 1,1 0,7 55 5,4 4,8
Alagoas 2,7 0,4 0,9 0,7 -1,6 3,1 0,7 -0,4 0,8 8,3 7,5 6,9
Sergipe 4,0 0,6 0,8 2,1 1,4 2,8 2,1 1,8 2,1 3,1 2,4 -1,7
Bahia -0,9 0,5 0,3 -0,9 -1,4 1,4 0,9 1,1 0,3 0,3 0,1 0,1
Minas Gerais -0,6 0,6 1,1 3,2 0,0 4,1 32 1,7 2,5 4,2 3,9 3,7
Espirito Santo -2,2 4,6 4,9 -2,8 16,8 14,8 -2,8 5,8 8,9 -2,8 0,0 1,7
Rio de Janeiro 2,4 -0,4 3,0 0,9 -1,5 7,6 0,9 -0,3 2,4 -2,1 -2,0 -1,0
30 Paulo 0,4 1,7 -6,0 2,3 0,7 5,6 2,3 0,9 2,4 1,8 1,7 2,7
Parana 0,2 2,3 0,9 3,0 4,0 9,9 3,0 3,5 5,7 3,3 3,5 4,0
Santa Catarina 8,4 0,1 2,1 15,9 10,1 14,0 15,9 13,0 13,4 13,3 13,0 12,7
Rio Grande do Sul 2,6 1,0 -0,2 7,6 10,9 13,9 7,6 9,2 10,8 8,2 9,0 9,7
Mato Grosso do Sul 3,2 0,8 3,1 2,4 -1,9 7,0 2,4 21 1,0 0,1 0,1 0,6
Mato Grosso 0,8 0,5 0,1 4,2 10,7 8,9 4,2 7,3 7,8 6,4 7,6 8,2
Goids -1,9 -1,4 1,5 9,5 -11,8 7,3 9,5 -10,6 -4,9 -8,7 9,3 7,7
Distrito Federal -0,2 3,1 3,5 0,0 43 6,5 0,0 2,1 0,9 -5,1 -4,6 -3,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base:igual més do ano anterior
(3) Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: 12 meses anteriores



Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Margo 2018 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
JAN FEV MAR JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Brasil 04 0,0 1,0 6,5 53 83 6,5 5,9 6,7 3,9 4,5 5,2
Rondénia 1,6 3,6 0,3 8,8 13,5 12,1 8,8 11,0 11,4 2,5 0,3 1,1
Acre -3,5 4,5 3,5 7,0 11,3 12,4 7,0 9,0 10,2 6,6 8,1 9,2
Amazonas 1,0 -0,5 2,3 13,3 13,2 15,2 13,3 13,3 13,9 12,3 13,0 13,8
Roraima 3,9 3,9 0,2 11,7 8,5 12,0 11,7 10,1 10,7 0,5 0,1 1,2
Pari 0,6 0,2 0,4 9,8 7,6 6,1 9,8 8,8 7,8 4,4 5,8 6,1
Amapa 6,0 7,8 -5,7 3,0 53 3,2 3,0 4,2 3,8 51 5,2 51
Tocantins -1,5 6,0 2,0 12,1 23,0 9,7 12,1 17,2 14,3 8,8 11,4 11,3
Maranhso 2,9 -0,4 -0,9 12,7 8,9 4,7 12,7 10,9 8,7 7,7 8,3 8,2
Piaui 2,3 0,4 0,1 10,3 8,3 51 10,3 9,3 7,9 1,6 3,0 3,6
Ceara -1,0 0,8 2,6 5,4 1,5 74 5,4 3,6 4,9 2,1 2,5 33
Rio Grande do Norte 6,1 -4,2 1,4 10,8 2,6 7,7 10,8 6,9 7,2 0,3 0,7 1,6
Paraiba 2,1 0,8 1,9 7,4 0,5 71 7,4 4,2 52 3,4 3,1 3,2
Pernambuco 2,4 0,5 0,6 4,4 2,1 1,7 4,4 33 2,8 4,5 4,9 4,5
Alagoas 0,9 0,1 1,5 3,7 1,6 2,3 3,7 2,7 2,6 9,3 9,1 8,4
Sergipe 3,3 -0,2 1,8 5,2 2,8 6,2 5,2 4,1 4,8 1,3 2,0 2,7
Bahia 0,0 0,2 0,4 5,0 3,0 2,5 5,0 4,1 3,5 1,0 18 2,0
Minas Gerais -1,9 0,3 2,4 5,5 2,7 71 5,5 4,2 5,2 1,9 2,2 2,6
Espirito Santo -1,5 6,7 1,2 11,1 33,2 16,7 11,1 20,9 19,3 5,9 9,5 10,6
Rio de Janeiro 1,3 1,4 0,7 3,0 -0,9 5,7 3,0 1,1 2,7 3,0 2,8 3,5
S50 Paulo 0,6 -1,0 0,5 5,3 4,6 8,6 5,3 5,0 6,2 2,3 3,0 4,2
Parana -2,7 3,5 0,1 5,2 6,8 74 5,2 59 6,5 4,8 5,5 59
Santa Catarina 7,7 1,3 1,1 20,6 13,6 16,4 20,6 17,2 16,9 14,3 14,6 14,7
Rio Grande do Sul 1,3 2,5 0,5 9,3 10,7 11,7 9,3 10,0 10,6 13,7 14,2 14,3
Mato Grosso do Sul 2,8 33 2,3 1,2 4,0 8,8 1,2 2,5 4,7 2,0 -1,3 0,2
Mato Grosso 0,5 0,9 2,2 9,9 13,3 13,3 9,9 11,5 12,2 8,0 9,5 10,3
Goiss -1,9 -0,5 1,8 1,1 -4,9 5,0 1,1 2,9 -0,2 -8,5 -8,2 6,7
Distrito Federal 0,3 -1,2 1,4 4,6 0,0 4,3 4,6 2,4 3,1 3,4 4,0 4,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base:igual més doano anterior
(3)Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: 12 meses anteriores



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Ceard - Margo 2018 - Variacdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgag¢ao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 2,0 1,9 5,9 2,0 2,0 3,3 -0,4 0,1 0,8
1. Combustiveis e lubrificantes -19,2 2,0 27,3 -19,2 -10,6 0,0 -25,4 -23,7 -19,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,3 -11 3,7 2,3 0,6 1,7 1,6 1,3 1,3
2.1. Hipermercados e supermercados 2,1 -1,9 4,3 21 01 1,6 -4,5 -4,4 -3,7
3. Tecidos, vestuério e calgados 6,3 -5,0 -0,5 6,3 1,2 0,6 1,6 0,8 0,5
4. Mdveis e eletrodomésticos 3,6 7,7 -6,8 3,6 54 0,8 -9,7 -6,9 -5,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,6 5,0 6,8 8,6 6,9 6,8 22,1 20,8 19,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,2 -16,5 -14,4 -0,2 -5,7 -7,9 -0,1 0,0 -2,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 9,3 18,1 -3,9 9,3 131 6,8 9,5 10,5 7,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,0 10,7 13,7 15,0 13,0 13,3 13,9 13,9 14,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 54 15 74 54 3,6 4,9 2,1 25 33
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,7 4,8 14,1 21,7 13,8 13,9 9,7 10,5 11,9
10. Material de construcdo -3,8 -11,6 3,3 -3,8 -7,3 -3,9 17 14,6 13,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Pernambuco - Margo 2018 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) 2,2 0,0 0,0 2,2 11 0,7 5,5 5,4 4,8

1. Combustiveis e lubrificantes 16,9 14,0 7,8 16,9 15,5 12,8 34 51 6,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,2 -3,2 1,7 -0,2 -1,7 -0,5 1,7 1,4 1,3
2.1. Hipermercados e supermercados -1,2 -3,5 3,5 -1,2 2,3 -0,3 7,8 -74 -6,6
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -7,5 -10,5 -17,9 -7,5 -8,8 -12,1 14,6 13,0 9,1
4. Méveis e eletrodomésticos 11 8,5 -11,3 11 4,2 -16 20,5 22,2 19,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,3 -11,8 -2,7 8,3 -1,7 -2,0 -5,5 -6,3 -6,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -14,3 -8,8 -25,4 -14,3 -12,4 -15,4 -20,2 -19,0 -20,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 20,8 2,4 -3,6 20,8 11,5 6,0 41,7 36,5 30,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,0 9,8 12,5 1,0 4,8 7,5 37 39 4,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,4 2,1 1,7 4,4 33 2,8 4,5 4,9 4,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 12,8 9,8 91 12,8 11,5 10,6 10,1 11,4 11,4
10. Material de construgio 2,9 4,6 -1,8 29 3,7 1,7 -16,2 -15 -14,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Bahia - Margo 2018 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) -0,9 -1,4 1,4 -0,9 -1,1 -0,3 -0,3 -0,1 0,1
1. Combustiveis e lubrificantes -2,5 -1,2 -1,0 -2,5 -1,9 -1,6 -4,1 -34 -2,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -9,3 -8,2 -2,9 -9,3 -8,7 -6,8 -11,8 -11,7 -11,1
2.1. Hipermercados e supermercados -39 -3,5 0,3 -3,9 -3,7 -2,3 -111 -10,5 -9,5
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 1,3 -3,1 4,2 1,3 -0,8 0,8 5,9 5,1 51
4. Méveis e eletrodomésticos 01 -1,9 -5,8 0,1 -0,8 -2,6 23,3 23,0 20,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,1 16,3 14,6 13,1 14,6 14,6 2,3 3,6 4,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 14,1 17,3 15,4 141 15,6 15,5 333 29,7 26,3
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 6,2 131 -8,0 6,2 9,3 3,2 3,7 53 4,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,9 8,7 14,9 15,9 12,6 134 12,8 12,9 13,9
Comeércio Varejista Ampliado (5) 5,0 3,0 2,5 5,0 4,1 3,5 1,0 1,8 2,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 25,4 18,5 8,0 25,4 22,2 16,7 4,1 6,8 7,3
10. Material de construgio 7,7 7,8 -3,1 7,7 7,7 3,9 4,7 6,4 52

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Minas Gerais - Margo 2018 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 3,2 0,0 4,1 3,2 1,7 2,5 4,2 3,9 3,7
1. Combustiveis e lubrificantes 58 -3,8 10,7 58 1,0 4,2 -21,6 -20,3 -17,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,9 3,0 8,7 29 2,9 4,9 10,3 91 84
2.1. Hipermercados e supermercados 32 3,6 9,0 3,2 34 53 11,9 10,5 9,7
3. Tecidos, vestudrio e calgados 9,1 2,8 4,0 91 6,1 54 331 30,3 26,7
4. Mdveis e eletrodomésticos -7,6 -15,5 -23,5 -7,6 -11,1 -15,5 6,2 4,8 0,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,5 8,7 7,0 8,5 8,6 8,0 39 4,7 4,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,1 -3,7 -5,9 -8,1 -6,2 -6,1 15,2 16,1 13,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio -8,2 32,0 8,3 -8,2 8,0 8,1 -28,4 -24,9 -21,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,3 -5,7 -0,6 7,3 1,3 0,6 11 1,0 1,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 5,5 2,7 71 55 4,2 5,2 1,9 2,2 2,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 23,1 23,9 37,4 23,1 23,5 28,5 -19,8 -16,1 -11,1
10. Material de construgdo 3 0,5 -7,7 3 1,8 -1,6 1 1,3 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Espirito Santo - Margo 2018 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) -2,8 16,8 14,8 -2,8 5,8 8,9 -2,8 0,0 1,7
1. Combustiveis e lubrificantes 9,2 16,4 2,4 9,2 12,5 8,9 -2,2 1,1 1,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -9,2 9,8 20,3 -9,2 -0,9 59 -12,1 -9,9 -6,9
2.1. Hipermercados e supermercados -11,0 11,6 22,4 -11,0 -1,4 6,2 -11,1 -8,7 -5,6
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -14,3 16,8 2,0 -14,3 -0,4 0,6 16,6 18,4 14,4
4. Mdveis e eletrodomésticos 17,8 54,2 14,6 17,8 33,1 25,8 21,7 27,9 27,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 19,1 21,7 21,3 19,1 20,3 20,6 17,9 19,1 19,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,1 17,2 -10,9 -0,1 6,4 1,5 -6,4 -2,3 -3,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -7,8 114 9,0 -7,8 11 39 25,5 25,0 22,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -8,2 14,6 9,6 -8,2 1,2 4,1 -8,1 -5,6 4,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 111 33,2 16,7 11,1 20,9 19,3 5,9 9,5 10,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 47,0 70,2 21,5 47,0 57,9 41,9 34,0 38,6 36,1
10. Material de construgdo -5,8 12,7 4,9 -5,8 1,9 3 -17,8 -13,4 -10,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio De Janeiro - Mar¢o 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 0,9 -1,5 7,6 0,9 -0,3 2,4 -2,1 -2,0 -1,0
1. Combustiveis e lubrificantes -10,1 7,7 4,4 -10,1 -8,9 -74 -15,3 -14,2 -13,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,5 -6,4 7,0 -3,5 -4,9 -1,0 4,1 -4,7 -3,8
2.1. Hipermercados e supermercados -6,5 9,4 5,6 -6,5 -8,0 -3,5 -2,9 -4,0 3,3
3. Tecidos, vestudrio e calgados 10,0 2,5 13 10,0 6,5 4,6 8,4 8,6 7,7
4. Méveis e eletrodomésticos 58 53 7,0 58 5,6 6,1 0,3 1,8 2,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,8 9,4 13,1 9,8 9,6 10,8 7,6 7,8 8,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 10,3 11,6 -10,1 10,3 10,9 5,6 3,0 4,6 2,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -3,1 -19,8 -34,2 -3,1 -12,3 -21,3 -25,5 -24,3 -25,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,2 10,1 20,5 9,2 9,6 13,5 79 89 114
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,0 -0,9 5,7 3,0 1,1 2,7 3,0 2,8 3,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 16,6 6,6 -0,6 16,6 11,8 7,0 7,4 8,2 8,6
10. Material de construgdo 34 -6,6 -2,3 34 -1,3 -1,7 9,2 7,3 59

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Sdo Paulo - Margo 2018 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) 2,3 -0,7 5,6 2,3 0,9 2,4 1,8 1,7 2,7

1. Combustiveis e lubrificantes 3,9 01 7,8 39 2,0 41 13,0 12,5 12,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,1 -2,3 8,2 -0,1 -1,2 1,6 -0,5 -1,0 0,8
2.1. Hipermercados e supermercados 0,9 -2,6 8,6 0,9 -0,8 2,0 2,1 13 31
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 2,2 -7,6 2,7 2,2 -2,5 -0,6 14,7 13,7 12,7
4. Méveis e eletrodomésticos -0,3 3,1 -9,5 0,3 -1,6 -4,4 9,6 9,0 6,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,2 9,2 9,5 13,2 11,2 10,6 14,3 13,9 13,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -7,7 -11,1 -17,7 -7,7 -9,1 -11,6 33 1,2 -1,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio -11,6 -9,3 -18,0 -11,6 -10,5 -13,2 -23,3 -22,0 -19,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 11,4 9,1 8,4 114 10,3 9,6 24 3,7 4,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 53 4,6 8,6 53 5,0 6,2 23 3,0 4,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 13,8 25,6 22,4 13,8 19,0 20,2 0,8 4,3 7,3
10. Material de construcdo 12,4 11,2 2,4 12,4 11,8 8,4 19,3 19,8 18,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Parana - Margo 2018 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 3,0 4,0 9,9 3,0 3,5 5,7 3,3 3,5 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes 6,3 5,0 6,6 6,3 5,7 6,0 18,1 17,6 16,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,8 1,9 12,4 -1,8 0,0 4,2 04 04 1,4
2.1. Hipermercados e supermercados -2,6 13 14,1 -2,6 -0,7 4,2 -4,7 -4,3 -2,8
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -1,0 -5,5 -9,5 -1,0 -3,2 -5,5 -2,4 -2,8 -3,7
4. Méveis e eletrodomésticos 12,4 50 15 124 9,1 6,4 -0,2 1,2 14
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,2 13,8 8,0 14,2 14,0 11,7 10,7 10,7 10,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -3,5 33 2,4 -3,5 -04 0,5 -6,3 -3,9 -3,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo -8,2 9,7 2,1 -8,2 5,0 3,6 3,7 4,4 3,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,8 13,4 30,5 14,8 14,2 19,8 4,2 5,0 7,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 5,2 6,8 74 5,2 59 6,5 4,8 55 59
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 10,5 14,0 3,6 10,5 121 9,0 -2,1 0,4 1,9
10. Material de construgdo 9,8 12,4 -0,9 9,8 11 6,6 21,1 21,5 19,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Santa Catarina - Marg¢o 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 15,9 10,1 14,0 15,9 13,0 13,4 13,3 13,0 12,7
1. Combustiveis e lubrificantes 224 14,1 13,4 224 18,3 16,6 6,9 79 8,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 18,0 9,6 16,7 18,0 13,8 14,8 22,2 20,3 18,9
2.1. Hipermercados e supermercados 17,9 9,1 173 17,9 13,4 14,8 22,2 20,2 18,9
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 0,1 4,1 -1,1 0,1 2,0 0,8 -6,2 -5,2 -5,3
4. Méveis e eletrodomésticos 2,7 15 3,9 2,7 2,2 2,8 0,5 0,8 0,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,9 13,3 4,3 12,9 13,1 9,9 12,6 13,5 13,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -1,0 -3,8 6,9 -1,0 24 -0,2 89 6,3 58
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 6,4 -16,1 -20,5 6,4 -3,9 -10,2 4,0 31 -1,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 19,6 17,3 27,6 19,6 18,5 21,5 9,4 10,8 13,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 20,6 13,6 16,4 20,6 17,2 16,9 14,3 14,6 14,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 39,9 24,9 27,1 39,9 32,3 30,3 19,1 20,4 21,7
10. Material de construgdo 10,6 11,5 29 10,6 11 8,1 -0,1 1,6 2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio Grande Do Sul - Margo 2018 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 7,6 10,9 13,9 7,6 9,2 10,8 8,2 9,0 9,7
1. Combustiveis e lubrificantes 24,5 19,5 17,4 24,5 22,0 20,4 14,7 16,1 16,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,1 8,0 151 01 3,8 7,7 4,3 4,9 6,1
2.1. Hipermercados e supermercados 0,9 9,3 17,0 0,9 4,9 91 3,8 4,6 6,1
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 8,1 20,6 15,9 8,1 13,6 14,5 25,0 25,0 24,5
4. Méveis e eletrodomésticos 11,4 7,0 15 11,4 9,4 6,6 9,0 9,3 81
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,6 7,4 9,5 6,6 7,0 7,9 8,3 8,6 8,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 74 -2,5 -2,6 74 1,5 0,1 -13,3 -12,6 -13,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 11,7 30,6 15,3 11,7 19,8 18,2 9,4 131 14,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,0 13,4 20,4 15,0 14,3 16,4 13,5 13,5 14,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,3 10,7 11,7 9,3 10,0 10,6 13,7 14,2 14,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 15,6 12,8 8,6 15,6 14,3 12,1 23,1 23,7 23,0
10. Material de construgdo 12,4 5,5 1,2 124 9,2 6,2 6,9 7,9 7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Goias - Margo 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR

Comércio Varejista (4) -9,5 -11,8 7,3 -9,5 -10,6 -4,9 -8,7 -9,3 -7,7

1. Combustiveis e lubrificantes 0,5 -4,3 81 0,5 -1,9 1,6 -20,6 -19,2 -17,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -21,6 -23,6 6,5 -21,6 -22,6 -14,4 -14,6 -16,7 -14,6
2.1. Hipermercados e supermercados 22,3 -24,8 7,7 -22,3 -23,5 -14,9 -14,3 -16,7 -14,4
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -14,1 -12,8 -1,1 -14,1 -13,5 -9,2 -1,0 -2,2 -2,7
4. Méveis e eletrodomésticos 16,6 13,2 6,7 16,6 15,0 12,0 6,9 9,5 10,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,0 79 6,6 10,0 9,0 81 6,7 7,4 7,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -14,9 -6,7 -17,7 -14,9 -11,9 -13,7 -13,6 -13,3 -15,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio -2,3 -1,0 -4,8 2,3 -1,7 -2,9 -24,5 -20,7 -18,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 50 7,5 25,9 5,0 6,2 12,9 -8,1 -7,5 -4,3
Comércio Varejista Ampliado (5) -1,1 -4,9 5,0 -1,1 -2,9 -0,2 -8,5 -8,2 -6,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 30,1 16,7 6,0 30,1 23,5 16,6 -13,0 -9,6 -7,5
10. Material de construgdo -3,1 -1 -14,6 -3,1 -2,1 -6,9 -10,1 -9,6 -11

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Distrito Federal - Marg¢o 2018 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
JAN FEV MAR JAN-JAN JAN-FEV JAN-MAR Até JAN Até FEV Até MAR
Comércio Varejista (4) 0,0 -4,3 6,5 0,0 -2,1 0,9 -5,1 -4,6 -3,2
1. Combustiveis e lubrificantes 7,5 6,9 24,6 7,5 7,2 13,4 -5,6 -4,0 -1,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -4,7 -11,9 -0,2 -4,7 -8,3 -5,5 -12,4 -11,8 -10,1
2.1. Hipermercados e supermercados -7,7 -141 0,5 -7,7 -10,9 -7,0 -16,4 -15,8 -13,8
3. Tecidos, vestudrio e calgados -5,4 -9,6 -3,2 -5,4 -7,3 -5,9 -0,3 -1,4 -1,7
4. Méveis e eletrodomésticos 0,6 1,0 -7,0 0,6 0,8 -2,0 5,2 6,1 49
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,1 33 3,8 81 58 51 7,8 7,8 7,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -29,6 -22,3 -23,9 -29,6 -27,0 -26,4 -11,7 -14,5 -17,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicacio 4,8 -59,1 -16,8 4,8 -35,8 -29,4 -1,9 -12,7 -17,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,2 8,7 25,1 6,2 74 13,5 6,7 6,9 9,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,6 0,0 43 4,6 24 31 34 4,0 4,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 17,4 9,8 51 17,4 13,9 10,7 21,0 22,2 21,2
10. Material de construgdo 31 54 -8,5 3,1 4,2 -0,4 24,1 23,5 194

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

Atualizado em 11/05/2018 as 9:00 h
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