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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como afgjgiroduzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucdo conjuntural do comeércio igéseg do comeércio varejista ampliado, e de seus
principais segmentos.

A partir de janeiro de 2017, o Sistema de india@€dmércio Varejista inicia uma nova série,
gue apresenta as seguintes revisdes metodologicas:

Atualiza a amostra de informantes para 6 157 erapyes partir dos estratos certos
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) eigedeneesquisa Anual de Comércio
- PAC 2014.

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2008 ano-base em 2000. Os indices
de janeiro de 2004 até dezembro de 2011 tém o as®dm 2003. Os indices de janeiro
de 2012 até dezembro de 2016 tém o ano-base em @81ihdices de janeiro de 2017

em diante tém o ano-base em 2014.

A série completa dos indices (série encadeadayoemo periodo de referéntia ano de
2014.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

» Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesaguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratosecgerencial da Pesquisa Anual de
Comércio (PAC) 2014, ou seja, as empresas com detglessoas ocupadas maior ou
igual a 20 ou com total de pessoas ocupadas mermueal20, mas que atuavam em mais
de uma Unidade da Federacdo, cuja receita brutzemna, predominantemente da
atividade comercial varejista;

- Estar em situacao ativa no Cadastro Centralnderésas - Cempre, do IBGE, que cobre
as entidades com registro no Cadastro NacionaédsoR Juridica - CNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paldic para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraimaa,PAmapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaglumospios das Capitais, com
excecdo do Pard, onde sdo consideradas aquelastdioesediadas nos municipios da
Regido Metropolitana de Belém (Belém, Ananindeuand®ides, Marituba e Santa
Barbara do Para);

1 Periodo de referéncia: é o ano para o qual o indice adi@. A alteragéo para o ano de referéncia é uralo&imples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Ter atividade principal compreendida nos dez gsugde atividades da Classificacéo
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.02, spnéadas no Quadro I. Deste total,
oito segmentos apresentam receitas geradas preqittenmente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mateziabdstrucéo), respondem pelo varejo e

atacado.
QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE
Descricdo da Atividade Caodigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,

- . ” 4771-7;, 4772-5 e 4773-3
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

Equipamentos e materiais para escritorio,

” o 4751-2; 4752-1
Informatica e de comunicacao

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1 e
4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1, 4744-0

Unidade de Investigacae- A empresa, definida como entidade juridica careetda por firma
ou razao social, inscrita no Cadastro Nacional eks®a Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgao da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, total e por UnidadEedleracéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensatmente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendacseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estdo incluidas as vendas dduprs de fabricacdo propria, receitas de
servicos, receitas financeiras e outras receitaspéracionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddatémbito previamente
definido foram selecionadas 6 157 empresas distidsunas 27 Unidades da Federagéo.

2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveis: Red#minal de Vendas e Volume de Vendas.
Esta ultima resulta da deflagdo dos valores nomiicairentes por indices de pregos especificos
para cada grupo de atividade, e para cada UnidadEederagdo, construidos a partir dos
relativos de precos do indice Nacional de Preco8@wsumidor Amplo - IPCA (nova estrutura
adotada a partir de janeiro de 2012) e do SisteawoNal de Pesquisa de Custos e indices da

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Canpassou a adotar a versédo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma claséiickg

atividades econdmicas atualizada com as mudancas no gstenévo das empresas.



Construcdo Civil - SINAPI. Na construcdo dos indicke precos das UFs ndo cobertas pelo
IPCA, foram usados os relativos de precos da &egrgfica mais apropriada.

« Divulgacdo dos resultados- Os indices de receita nominal e de volume de vesdas
divulgados dentro do seguinte quadro esquematico:

1 -indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na [@esaquijas
receitas provém preponderantemente da atividadeasgo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.

2 -Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil &aRlades da Federacdo selecionadas:
Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSdrio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GoiBssteéto Federal. Neste nivel de
abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resudtagmra Supermercados e
hipermercados; que corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e ofumalém de “Mobveis” e
“Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da atividktiseis e
Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforoaé comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentosviEculos e motocicletas, partes e pecasie
“Material de construcao”.Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além de€iculos e motos, partes e pecastle ‘Material de
construcéo” sdo calculados indices para o Brasil e as 12 deglala Federagéo
também citadas no item 2.

» Tipos de indices Sédo divulgados quatro tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da Receita@aBile

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “M6veis e eletr@sticos” passa a sdivulgada também separadamente,diras novas séries: “Méveis” e “Eletrodomésticos”.



Revenda do més com a média mensal obtida no a?0lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita B
de Revenda do més com os obtidos no més imediataraeterior. S&o indices cujas seéries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més de referénmiaosoobtidos em igual més do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésfef€ncia com os de igual periodo do
ano anterior,;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8em com os de igual periodo
imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodez@mbro de 2016 (base 2011 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir01é (base 2014 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2014 = 100. Este ¢irneato ndo altera as séries dos Indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenam fatores sazonais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Chiégsti d identificacdo de outliers. Os céalculos séode
utilizando-se o software X13 ARIMA - SEATS, do UGensus Bureau. A modelagem foi inicialmente
definida com a série de 5 anos da pesquisa (jadei2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a
modelagem foi atualizada com a série de 6 anosdqusa (janeiro de 2000 a dezembro de 2005) e
permaneceu inalterada até a divulgacao do resultadi®zembro de 2007. A partir de janeiro de 2008 a
modelagem passou a ser atualizada anualmente 4i®, 2fcorporando sempre as 12 Ultimas
informacdes do ano anterior. A partir de abril @48 a modelagem foi atualizada com a série de 18
anos da pesquisa (janeiro 2000 a dezembro de 2€dm)ampliagdo nos modelos de ajuste, incluindo
as séries de receita nominal e volume do comémuigjista ampliado por unidade da federacdo. Para os
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-spragrama “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de cagfsiele regresséo.

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste shzidadezembro de 2007 (“Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumari@smeéticos”, “Equipamentos e materiais para
escritério, informética e comunicacao”, “Livrosrjais, revistas e papelaria”’, “Outros artigos de us

7



de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

<

ATIVIDADE DECOMPOSIGAO | MIDELO REGRESSAO (REGARIMA)
o - Multiplicativo (211)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[8]
Comercio Varejista Efeito Calendario, Ls2017.Jan
: Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Giij Pascoa[8]
Hl'per., §gper, Prpdutos Efeito Calendario, Ls2012.Jan,
alimenticios, bebidas e fumg Tc2017 Jan
Combustiveis e Lubrificantes,MUIt'phcat'VO (010)011) C(;izrgggzlé Corpus Gitij Efeito
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Cirj Efeito
Tecidos, vestuario e calgados Calendario, Ao2003.Mai,
Ls2017.Jan
L . Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1]
Moveis e eletrodomésticos Efeito Calendario, Aoc2016.Jan
Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[8]
. Efeito Calendario, Ls2005.Fev,
Super e Hipermercados Ls2012.Jan, Tc2017.Jan
A02017.Mar
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[l]
Lo . Efeito Calendario, Ls2008.0ut,
Automoveis, motocicletas, Ls2009.Jan. Ac2009.Jun
partes e pecas A02009.Set, A02010.Mar,
Tc2012.Jun, Ao2012.Set
Equip. e Mategis b escritoric Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
=quip. ISP € Calendario, Pascoa[l], Ls2004.Fe
inform e comunicagao A02010.Jun
Artigos farmac, méd, ortop e|Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[l]
de perfumaria Efeito Calendério, Tc2003.Mar
Livros, jornais, revistas e Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
papelaria. Calendéario
Outrosartigos de uso pessogMultiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Ciirj
doméstico Péscoa[15], Efeito Calendario
Material de construcio Multiplicativo (010)011) E?;;{Q%;g r%cgﬁgs Gitij Pascoal1]
Multiplicativo (011)011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito

Comércio Varejista Ampliadg

D

Calendario, Tc2008.Nov,
A02009.Jun, Ao2010.Matr,
A02012.Set

4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNI DADE DA FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

pessoal e doméstico” e “Material de Construcaalijag series completaram 60 meses, passaram a ser
publicadas a partir de janeiro



Acre

Multiplicativo

(011)(011)

Ls2006.Fev, LEZ1Out,
Ls2005.Fev

Alagoas

Multiplicativo

(110)011

Carnaval, @as Christi,
Pascoall], Efeito Calendario

Amapa

Multiplicativo

(110)(011)

Ls2006.Jan

Amazonas

Multiplicativo

(210)011

Carnaval,rpas Christi,
Ls2002.Dez, Ls2004.Mai

Bahia

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, CogpGhristi, Efeito
Calendéario

Ceara

Multiplicativo

012)(011

Carnaval, Caspthristi, Efeito
Calendéario

Distrito Federal

Multiplicativo

(012)(011

Cawal, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02001.Jun

Espirito Santo

Multiplicativo

(011)011

Carad\vCorpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02002.Abr, A0c2017.Fev

Goias

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, CospQhristi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2002.Nov, Ls2003.Jul,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(011)011

Carnaval,rgos Christi, Efeito
Calendéario

Minas Gerais

Multiplicativo

(011)011

Carnav@brpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Tc2003.Mar, Ls2005.Fev,
Ls2017.Jan, Tc2017.Nov

Mato Grosso

Multiplicativo

(011)011

Efeito l€ndario, Ao2002.Mai,
Ls2006.Fev, Ls2017.Jan

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)(011

) deaa[15], Efeito Calendéario,
A02011.Mai

Para

Multiplicativo

(012)(011

Carnaval, Corpiisristi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2001.Jan, Ls2002.Dez,
Ls2008.Fev, Ao2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, pas Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
Ls2008.0ut

Parana

Multiplicativo

011)011

Carnaval, QasChristi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev

Pernambuco

Multiplicativo

(012)(011

Carnavadbrpus Christi,
Pascoal[15], Efeito Calendario

Piaui

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, CogpGhristi, Efeito
Calendario, Ls2003.Mar,
A02004.Jan, Ls2005.Fev,
Tc2008.Dez

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

O011)(111

) ai@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2002.Nov,
A02004.Jan, Ls2005.Fev

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(011)011

) @aval, Corpus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(011)011

CaraB\Corpus Christi,

Pascoa[8], Efeito Calendario




Rondénia Multiplicativo (011)(111) Pascoal8lelo Calendario,
Ls2000.Mai, Ao2001.Jun,
A02004.Jul, Ls2010.Fev

Roraima Multiplicativo (210)(011) Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendéario

Santa Catarina Multiplicativo (011)(011) Pag8pefeito Calendario,
Ls2017.Jan

Sergipe Multiplicativo (110)(011) Pascoa[l5feito Calendario,
Ls2005.Fev, Tc2006.Fev

Séo Paulo Multiplicativo (011)011) Carnavahrfus Christi,
Pascoa[8], Efeito Calendario,
A02017.Mar

Tocantins Multiplicativo (011)011) Carnavabi@us Christi, Efeito

Calendario, Tc2003.Mai,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIAD O POR UNIDADES DA
FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(012)(011) Carnaval, CorpGsristi, Efeito

Calendario, Pascoa[1],
Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02005.Jul, Tc2012.Jun

Amapa

Multiplicativo

(110)011

Efeito CalendirLs2005.Jan,
A02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(210)(011) Carnaval, Corpusi€ih

Pascoa[l], Efeito Calendario,
A02014.Mai

Bahia

Multiplicativo

012)(011

Carnaval, CogpGhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, A02010.Mar,
Tc2012.Jun

Ceara

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, Cosphristi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar, Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)011

) Cavwal, Corpus Christi, Efeito
Calendario, A02009.Set,
A02010.Mar, Ao2012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(101

) Car@d\vCorpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2011.Jun

Goias

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, CogpQhristi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(212)(011

) Carnaval,rgos Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)(011

) Carnav@brpus Christi,
Péscoa[1], Efeito Calendério
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Mato Grosso Multiplicativo (011011 Carnav@brpus Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario

Mato Grosso do Sul Multiplicativo (210)(011) rBaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar

Para Multiplicativo (110)(011) Carnaval, Corgtisristi, Efeito
Calendéario
Paraiba Multiplicativo (011)(011) Carnaval, s Christi, Efeito

Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ls2014.Dez

Parana Multiplicativo (110)(011) Carnaval, QmsChristi, Efeito
Calendario

Pernambuco Multiplicativo (011)011) Carnawadrpus Christi, Efeito
Calendéario, Constante

Piaui Multiplicativo (012)(011) Carnaval, CogGhristi,

Pascoa[l], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2005.Dez,
A02009.Jun, Ao2010.Mar,
A02012.Set

Rio Grande do Norte Multiplicativo (011)(011) aaval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, A02010.Mar

Rio Grande do Sul Multiplicativo (012)(011) @awal, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro Multiplicativo (011)011) Carab\Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario

Rondénia Multiplicativo (210)(011) Carnaval,ipos Christi, Efeito

Calendario, Ls2006.Ago,
Tc2016.Nov, Ao2017.Ago

Roraima Multiplicativo (011)(011) Efeito Calamib, Tc2006.Set

Santa Catarina Multiplicativo (011)(011) CarakCorpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov,
Ls2017.Jan

Sergipe Multiplicativo (011)(011) Carnaval, @os Christi, Efeito
Calendario, Constante

Séo Paulo Multiplicativo (011)(011) Carnavabrpus Christi, Efeito

Calendario, Constante,

Ls2005.Fev, Ls2006.Fev,
Ls2008.0ut, A02009.Jun,
A02009.Set, Ao2010.Mar

Tocantins Multiplicativo (011)(011) CarnavabiPus Christi,
Péscoal[1], Efeito Calendéario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,
Ls2014.Dez

4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(\)RDMEAIAO REGRESSAO (REGARIMA)
Comeércio Varejista Multiplicativo (012)(011) raval, Corpus Christi, Pascoal8],
Efeito Calendario




Hiper., Super, Produtos |Multiplicativo (011)(011)| Pascoal8], Efeito @adario,

alimenticios, bebidas e Ls2002.0ut, Ls2012.Jan, Ao2016.Dez

fumo Ls2017.Mar

Combustiveis e Multiplicativo (010)(111)| Carnaval, Corpus itij Efeito

Lubrificantes Calendario

Tecidos, vestuario e Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito

calcados Calendario, A02003.Mai, Ls2017.Jan

Moveis e Multiplicativo (011)011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

eletrodomeésticos Efeito Calendario

Super e Hipermercados| Multiplicativo (0 1 1)(0 1 iarnaval, Corpus Christi, Pascoa[8],
Efeito Calendario, Ls2002.0ut,
Ls2005.Fev, Ls2012.Jan, Ao2016.Dez
Ls2017.Mar

Automéveis, Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

motocicletas, partes e Efeito Calendario, Ls2008.0ut,

pecas A02012.Set

Equip. e Materiais p Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus itij Efeito

escritorio, inform e Calendario, Ls2005.Fev

comun

Artigos farmac, méd, Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[1],

ortop e de perfumaria

Efeito Calendario

Livros, jornais, revistas ¢
papelaria.

>Multiplicativo

(212)(011)

Efeito Calendario, 2@16.Mar

Outros artigos de uso  [Multiplicativo (212)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoa[8]

pessoal e doméstico

Material de construgéo | Multiplicativo (01 0)(0 X 1Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Efeito Calendario

Comércio Varejista Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus CGirj Efeito

Ampliado

Calendario, Constante, Ls2008.0ut,
A02010.Mar, Ao2012.Ago
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4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDA S POR UNIDADE DA

Rondoénia

FEDERAGAO
UF DECOMPOSIGAO MoDeLO REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011)(011)| Tc2003.Nov, Ls2005\k¢.s2006.Fev
Alagoas Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoa[1],
Efeito Calendério
Amapa Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Cogp@hristi, Ls2006.Jan
AMAzZONaS Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Ls2004.Mai,
Ls2005.Fev
Bahia Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Efeito Calendario
Ceara Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Calendario
- Multiplicativo (210)(011)| Carnaval, Corpus Giirj Pascoa[8],
Distrito Federal Efeito Calendario, Tc2001.Jun
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Espirito Santo Efeito Calendario, Aoc2002.Abr,
A02017.Fev
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Goias Efeito Calendario, Ao2003.Fev,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Maranhé&o Calendario, Ao2001.Mai, Tc2002.Ma
A02004.Nov, Ao2011.0ut
Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Minas Gerais Efeito Calendario, A02003.Fev,
A02004.Fev
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011)| Efeito Calendario, 2002.Mai,
Ls2006.Fev, Ao2017.Jan
Multiplicativo (21 1)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Mato Grosso do Sul Calendario, Ls2009.Fev, Ao2012.Dez
Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Para Efeito Calendario, Ls2001.Jun,
A02008.Jan, Ao2014.0ut
Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Paraiba Efeito Calendario, A02008.Jan,
Ls2008.0ut
3 Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Parana Efeito Calendario, Ls2005.Fev
Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoa[15],
Pernambuco Efeito Calendario, Tc2003.Jan
. Multiplicativo (21 2)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Piau Calendario, Tc2004.Jan, Ls2005.Fev,
. Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus CGirj Efeito
Rio Grande do Norte Calendario, Ls2005.Fev
, Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus CGij Pascoa[8],
Rio Grande do Sul Efeito Calendario, Tc2017.Jan
: . Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Giiij Pascoa[15],
Rio de Janeiro Efeito Calendario, Ac2003.Fev
Multiplicativo (011)(211)| Péascoal8], Efeito @abario,

Ls2000.Mai, Ac2001.Jun, Ao2004.Ju
Ls2010.Fev

13



Roraima Multiplicativo (012)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Efeito
Calendario, Ls2017.Jan
Santa Catarina Multiplicativo (212)(011) Ca_lrnaval, Co,rpus Gt Pascoal8],
Efeito Calendario
Sergipe Multiplicativo (011)(011)| Pascoa[l5], Efeitol€adario,
g Ls2005.Fev, Ls2006.Fev
Multiplicativo (110)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Pascoal8],
Sao Paulo Efeito Calendario, Tc2005.Fev,
Ls2006.Fev, Ao2017.Mar
. Multiplicativo (011)(011)| Carnaval, Corpus Gitij Tc2003.Mai,
Tocantins

Ls2005.Fev, Ls2010.Fev
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4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO
POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Acre

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, CorpG#risti,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, Tc2014.Mai

Alagoas

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @as Christi, Efeito
Calendario, Constante, A02005.]

Amapa

Multiplicativo

(110)011)

Efeito CalendfrAo2004.Dez,
Ao02014.Jan

Amazonas

Aditivo

(011)011

Carnaval, Corpusi§th Efeito
Calendario, Ao2014.Mai,
Ls2014.Dez

Bahia

Multiplicativo

(011)011)

Carnaval, CogpQhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante

Ceara

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, Casplhristi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Constante, Ls2008.0ut,
Tc2012.Jun

Distrito Federal

Multiplicativo

(011)011

Caval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02009.Set, Ao2010.Mar,
A02012.Ago

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(011

Carad\vCorpus Christi, Efeito
Calendéario

Goias

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, CospQhristi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ao2010.Mar

Maranhao

Multiplicativo

(012)(011

) Carnavabr@us Christi,
Pascoall], Efeito Calendario

Minas Gerais

Multiplicativo

(210)(011

Carnav@brpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H

Mato Grosso

Multiplicativo

(110)011

Carnav@brpus Christi,
Péscoall], Efeito Calendério

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(011)011

) r@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2008.Nov,
A02010.Mar

Para

Multiplicativo

(210)011

Carnaval, Corptisristi, Efeito
Calendario, Ao2008.Jan,
Tc2014.0ut

Paraiba

Multiplicativo

011011

Carnaval, pas Christi, Efeito
Calendario, Constante,
Ls2008.0ut, Ls2014.Dez

Parana

Multiplicativo

(110)011

Carnaval, QesChristi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov,
A02010.Mar

Pernambuco

Multiplicativo

(011)011

Carnav@drpus Christi, Efeito
Calendario, Constante

Piaui

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, CospGhristi,
Péscoall], Efeito Calendério,
Constante, Ls2005.Fev,
Tc2005.Dez, Ao2009.Jun,

A02010.Mar, Ao2012.Set

ul

ev
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Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(112)(111

) ai@aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Constante,
A02010.Mar

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(110)011

) @aval, Corpus Christi, Efeito
Calendario, Ls2017.Jan

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(012)(011

CaraB\Corpus Christi,
Pascoa[15], Efeito Calendario,
A02009.Jun

Rondénia

Multiplicativo

(011)011

Carnaval,@os Christi, Efeito
Calendéario, Tc2005.Fev,
Ls2016.Nov, Ao2017.Ago

Roraima

Multiplicativo

(011)011

Efeito Calearib

Santa Catarina

Multiplicativo

(011)(011

) CarakCorpus Christi, Efeito
Calendario, Tc2008.Nov

Sergipe

Multiplicativo

(011)011

Carnaval, @os Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H

Sao Paulo

Multiplicativo

(011)011

Carnavabrpus Christi, Efeito
Calendario, Constante, Ls2005.H
Ls2006.Fev, Ls2008.0ut,
A02009.Jun, Ao2009.Set,
A02010.Mar

Tocantins

Multiplicativo

(011)011

Carnavab@us Christi,
Pascoa[l], Efeito Calendario,
Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,

Ls2014.Dez

ev
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5 DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflacioriar(data de referéncia: julho de 2014) das receitas
correntes das empresas da PMC séo derivados donfe@gal para as atividades PMC de 1 a 11 e do $INAP
somente para a atividade 11, pesquisados e diagigetb IBGE. Os itens do IPCA utilizados na pesgséo
0s que melhor representam o comportamento de me@agla grupo de produtos e/ou CNAE que compde uma
atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
oo o 4731-8 - IPCA (c6d. 5104)
1-Combust lubrificant
ombtistivels  Tubriiicantes 4732:6 : IPCA (c6d. 5102007
Alimentos IPCA (c6d. 11)

Consumo pessoal IPCA (c6d. 63)

2-Hipermercados e supermercados 4711-3 Consumo residencidl 1PCA (cod. 2104)
Outros IPCA (c6d: IG)
4712-1 - IPCA (céd. 11)
4729-6 _ IPCA (cod. 11)

IPCA (c6d. 7202)

IPCA (cod. 1111)
4721-1 - IPCA (cod. 1112)
IPCA (c6d. 1201061

IPCA (c6d. 1107)

3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo

47229 - IPCA (c6d. 1108)
47237 - IPCA (cod. 1114)
IPCA (cod. 1103)
47245 ; IPCA (c6d. 1105)
IPCA (cod. 1106)
4755-5 - IPCA (cod. 4401)
4- Tecidos, vestuario e calgados 4781-4 - IPCA (cod. 41)
47822 - IPCA (cod. 42)
4753-9 - IPCA (c6d. 32)
4756-3 - IPCA (co6d. 7201010
5- Méveis e eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3102
4762-8 - IPCA (cod. 7201002)
IPCA (cod. 3101)
4rsa-7 - IPCA (c6d. 3102)
o Arias { - iy iy 47717 - IPCA (cod. 6101)
- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédico; 47775 - IPCA (c6d. 6301)
perfumaria e cosméticos .
4773-3 - IPCA (cod. 6201006
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L)

0)

L)

0)

3)

3)

Atividades da PMC CNAE da PMC Grupo de produto Itens do IPCA
7-Equipamentos e Material para escritorio, 4751-2 - IPCA (c6d. 3202028
informética e comunicagéo 4752-1 - IPCA (c6d. 9101019
IPCA (c6d: 8102005
8-Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0 - IPCA (cod: 8102001
2 ' pap IPCA (c6d: 8102004
IPCA (c6d: 8103)
IPCA (c6d: 1104)
IPCA (c6d: 1112003
IPCA (c6d: 3102)
i ) IPCA (c6d: 3103)
47130 IPCA (c6d: 32)
IPCA (cbd: 41)
IPCA (c6d: 42)
. o IPCA (cbd: 63)
9-Outros artigos de uso pessoal e domésticg
4774-1 IPCA (c6d: 6102)
IPCA (c6d: 4301002
4r83-1 i IPCA (c6d: 4301004
4789-0 IPCA (c6d: IG)
4757-1 IPCA (c6d: IG)
IPCA (c6d: 7201019
4763-3 i IPCA (c6d: 7201023
Veiculos novos IPCA (co6d: 510200
4511-1 Veiculos usados IPCA (c6d: 510202
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (c6d: 5102010
Veiculos novos IPCA (co6d: 510200
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7 Veiculos usados IPCA (,COd: 51020
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (céd: 5102010
Veiculos novos IPCA (co6d: 510205
4541-2 Veiculos usados IPCA (c6d: 510205
Partes e pecas IPCA (c6d: 5102009
pe¢ IPCA (c6d: 5102010
4671-1 - SINAPI (c6d: 1G)
4672-9 - SINAPI (c6d: 1G)
4673-7 - SINAPI (c6d: I1G)
4674-5 - SINAPI (c6d: 1G)
4679-6 - SINAPI (c6d: I1G)
IPCA (c6d: 2103009
d o i . 47415 i IPCA (c6d: 2103014
11-Atacado e varejo de material de construg 47423 - IPCA (c6d: 2103008
4743-1 - IPCA (c6d: 2103)
IPCA (c6d: 2103005
IPCA (c6d: 2103032
4744-0 - IPCA (c6d: 2103039

IPCA (c6d: 2103040
IPCA (c6d: 2103041
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12-Méveis

4753-9

IPCA (cod. 3101)
IPCA (c6d. 3102)

4756-3

IPCA (céd. 3102)

4759-8

IPCA (c6d. 3101)
IPCA (céd. 3102)

4762-8

IPCA (c6d. 3102

4754-7

IPCA (cod. 3101)
IPCA (c6d. 3102)

13-Eletrodomésticos

4753-9

IPCA (c6d. 32)

4756-3

IPCA (céd. 720101(

4759-8

IPCA (c6d. 32)

4762-8

IPCA (céd. 7201002

4754-7

IPCA (c6d. 32)
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6 OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na diadgdge més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.

2(



COMENTARIOS

Em abril de 2019, o volume de vendasadonércio varejista nacional recuou 0,6% frente ao

més imediatamente anterior, na série livre de émitias sazonais, apds registrar estabilidade ergomar

(0,1%) e em fevereiro (-0,1%). Com isso, o indieextdia mével para o trimestre encerrado em abril

(-0,2%) eliminou

Gréfico 1.
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o
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0 acreéscimo registrado no trimestncerrado em margo (0,2%), conforme mostra

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral

Abril 2019
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

O volume de vendas dmmeércio varejista ampliadq que inclui, além do varejo, as atividades

de Veiculos, motos, partes e pegadeMaterial de construcadicou estavel (0,0%) em relacdo a marco

de 2019 apos avancar 1,1% no més anterior, comdbuassim, para que a média movel do trimestre

encerrado em abril (0,2%) sinalizasse reducéo tnooride vendas, quando comparada ao trimestre
encerrado em marco (0,5%), conforme mostra Gr&fico
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Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Abril 2019
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Frente a igual més do ano anterior, em abril d&®20tomeércio varejistaregistrou avanco de
1,7%, apods recuo de 4,4% em marco. Ainda assinmdizel para setor comercial foi positivo no
fechamento primeiro quadrimestre de 2019, avanclrhh na comparacdo com igual periodo do ano
anterior. O indicador acumulado nos ultimos dozeesgao passar de 1,3% em marco para 1,4% em
abril, manteve-se praticamente estavel. O volumeedelas dawomeércio varejista ampliado,frente a
abril de 2018, mostrou crescimento de 3,1%, apasorde 3,4% em marco. Assim, o varejo ampliado
registrou ganho de 2,5% no indicador acumulado parprimeiros quatro meses do ano de 2019. O
indice acumulado nos ultimos doze meses, ao pdesaj©9% até margo para 3,5% até abiril, sinalizou

perda de ritmo nas vendas.

RESULTADOS SETORIAIS

O decréscimo de 0,6% observado para o volume d#ageshocomércio varejistana passagem
de marco para abril de 2019, na série livre ddafesazonais, teve predominancia de taxas negativas
gue atingiram cinco das oito atividades pesquisaGasn quedas mais significativas, destacaram-se
Hipermercados, supermercados, produtos alimentidiebidas e fum¢-1,8%) eTecidos, vestuario e
calcados (-5,5%), seguidos porArtigos farmacéuticos, medicos, ortopédicos, defupgaria e
cosméticog-0,7%),0utros artigos de uso pessoal e domégtiopi%) eEquipamentos e material para
escritorio, informatica e comunicacaE8,0%). Por outro ladoMobveis e eletrodomeésticad,7%),
Combustiveis e lubrificantef0,3%) e Livros, jornais, revistas e papelari§d,3%) pressionaram
positivamente o resultado global de abril de 20d#hforme Grafico 3. Considerandocomércio
varejista ampliado, o volume de vendas em abril frente a marco festavel, na série livre de efeitos
sazonais, influenciado principalmente pelas verttasetor devVeiculos, motos, partes e pegase
apresentou variagdo positiva proxima a estabilid@¢%), apds avanco expressivo de 4,3% no més
anterior, ainda que o segmentoMaterial de construcatenha registrado aumento de 1,4%, quarta taxa

positiva consecutiva, nessa mesma comparagao.



Grafico 3 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/ més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal

Abril 2019
Livros, jornais, rev. e papelaria I 4,3
Moéveis e eletrodomésticos . 1,7
Material de construgdo I 14
Combustiveis e lubrificantes H o3
Veiculos e motos, partes e pegas lo2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,0
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -04
COMERCIO VAREJISTA -0,6
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria -0,7 N
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -1,3 I
Tecidos, vestuario e calgados -5,5 I
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacdo -8,0 I

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Industria

Em abril de 2019, frente a igual més do ano antesioomeércio varejistamostrou aumento de
1,7% com predominancia de taxas negativas atingontm das oito atividades pesquisadas. Entre as
atividades com crescimento, destacarar®sgos artigos de uso pessoal e domesti&)4%) seguido
por Hipermercados, supermercados, produtos alimendicibebidas e fumdl,6%) e Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumart@smeético3,8%). Por outro ladoCombustiveis
e lubrificantes(-3,6%), Tecidos, vestuario e calcadds3,2%), Livros, jornais, revistas e papelaria
(-25,6%), Equipamentos e material para escritorio, informatie comunicacad-10,5%) eMoveis e
eletrodoméstico$-0,1%) foram os setores que mostraram quedaaradas frente ao igual més do ano
anterior. Com avanco de 3,1% frente a abril de 2@l&omércio varejista ampliado refletiu,
principalmente, a contribuicdo vinda do desempeatéideiculos, motos, partes e pe¢a9%), seguido
por Outros artigos de uso pessoal e domes(itd,4%) Hipermercados, supermercados, produtos

alimenticios, bebidas e funib,6%) eMaterial de constru¢ca@4,1%), conforme Tabela 1.



Tabela 1 - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO COMPOSICAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES - BRASIL

Abril 2019
COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO
Atividades Composicao Composicao
i Taxa de posi¢ Taxa de posi¢
. absoluta da . absoluta da
variagao (%) variagao (%)
taxa (p.p.) taxa (p.p.)

Taxa Global 1,7 1,7 3,1 3,1
1 - Combustiveis e lubrificantes -3,6 -0,4 -3,6 -0,3
2- H|per, supermercados, produtos alimenticios, 16 0,8 16 0,6
bebidas e fumo
3 - Tecidos, vestuario e calgados -3,2 -0,3 -3,2 -0,2
4 - Moveis e eletrodomésticos -0,1 0,0 -0,1 0,0
5- Artlgots farmaceuticos, médicos, ortopédicos e de 3,8 0.4 3,8 0,2
perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria -25,6 -0,2 -25,6 -0,1
7 - Equipamentos e mat. para escritério informatica

. -10,5 -0,1 -10,5 -0,1

e comunicagao
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,4 1,5 13,4 1,0
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 6,9 1,6
10- Material de construgao 4,1 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria.
Nota: A composi¢do da taxa mensal corresponde a participagdo dos resultados setoriais na formagdo da taxa global.

O segmento d®utros artigos de uso pessoal e doméstige engloba lojas de departamentos,
oOticas, joalherias, artigos esportivos, brinqueéts, com expansdo de 13,4% no volume de vendas em
relacdo a abril de 2018, registrou a taxa positinags acentuada no ano de 2019. Neste més, além do
dinamismo vindo do e-commerce, 0 segmento foi @dermente pressionado pelo deslocamento do
feriado movel de Pascoa, com impactos positivoscpdarmente nas vendas desse setor, na medida que
a comemoracao da Pascoa em 2019 ocorreu, magmimie em abril, enquanto em 2018, o aumento
das vendas ocorreu, em grande medida, no més @e.ndasim, 0 setor exerceu a maior contribuicao
positiva ao resultado geral do varejo, acumuland®&octno primeiro quadrimestre de 2019. Com isso, 0
indicador acumulado nos ultimos doze meses regigara de 7,1% e sinalizou ganho de ritmo em

relacdo ao acumulado até marco (6,1%).

O setor deHipermercados, supermercados, produtos alimentidebidas e fumacom avanco
de 1,6% frente a abril de 2018, respondeu pelonskgmaior impacto positivo na formacdo da taxa
global do varejo (Tabela 1). O desempenho da atilddvem sendo sustentado pelo crescimento da
massa de rendimento real habitualmente rec&bidas vale citar também os impactos positivos,
particularmente nas vendas desse setor, na megkida gomemoracao da Pascoa, em 2019, ocorreu em

abril enquanto, em 2018, o aumento das vendaseagomajoritariamente em margco. No entanto, o

4|BGE/COREN a massa de rendimentos reais habituadnmecebidos no tri mével fev-mar-abr/2019 avariz8% frente ao igual trimestre de 2018
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indicador quadrimestral, contra igual periodo do anterior, permaneceu no campo negativo (-0,3%).
A analise pelo indicador acumulado nos ultimos doae registrar aumento de 2,0%, mostrou

estabilidade frente ao acumulado até marco (1,9%).

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déupw®ria, com aumento de
3,8% nas vendas frente a abril de 2018, exercercaita maior contribuicdo na taxa global do vaeejo
registrou a vigésima quarta variacao positiva coutbea na comparacao com igual més do ano anterior.
Além do carater de uso continuo desse segmentm fatbr que pode contribuir para sustentar o bom
desempenho foi a variagdo de precos em patamaiomfe média do indice gefalCom isso, o
segmento acumulou no primeiro quadrimestre do am@wvanco de 6,1%. Ainda assim, em termos de
resultado acumulado nos ultimos doze meses, aampdss,3% para 5,8%, 0 segmento perde ritmo e

segue em trajetéria de desaceleracdo desde fevdeeR019 (6,4%).

O segmento déMoveis e eletrodomésticomanteve o volume de vendas estavel (-0,1%) em
relacéo a abril de 2018. A elevacéo de precos pedtator relevante para explicar o comportameato d
segment® No primeiro quadrimestre do ano de 2019 o setgistrou recuo de 1,4%, enquanto o
indicador acumulado nos ultimos doze meses, acapaks -2,1% até marco para -2,5% em abril,

mantém a trajetoria de queda observada desde ifev2ed 8 (10,4%).

Combustiveis e lubrificantegsom recuo de 3,6% no volume de vendas em relacéioril de
2018, exerceu maior contribuicdo negativa parasalt@do total do varejo. A elevacdo dos precos de
combustiveis, acima da variacdo média de pfegés fator relevante que vem influenciando
negativamente o desempenho do setor. Com issoumutado no primeiro quadrimestre do ano
apontou queda de 0,9%, enquanto o indicador agaljzacumulado nos ultimos doze meses,

permanece no campo negativo (-3,9%) desde marg0e(-0,3%).

O setor deTecidos, vestuario e calcadosom recuo de 3,2% em relacdo a abril de 2018,
registrou a segunda taxa negativa consecutiva, @euando, assim, variacdo de -0,2% de janeiro a abril
de 2019, frente a igual periodo do ano anteriom@so0, o indicador acumulando nos ultimos doze
meses, ao passar de decréscimo de 0,9% em mag;0,p% em abril, mantém a trajetéria descendente

iniciada em fevereiro de 2018 (7,1%).

5 IBGE/COINP/IPCA em abril/19 os pregos de “Produfasmacéuticos” ficaram em 1,94% em 12 meses, engoandice geral registrou 4,94%, na
mesma comparagao.

6 IBGE/COINP/IPCA em abril/19 os precos de “Mobili@rficaram em 2,74% em 12 meses, enquanto abriégstrou deflacdo de -0,73%.
7IBGE/COINP/IPCA em abril/19 os pregos de “Combieit” ficaram em 5,42% em 12 meses, enquanto eérgéral registrou 4,94%, na mesma
comparagao.
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O segmento d&quipamentos e material para escritorio, informatie comunicagaenostrou
recuo de 10,5% em relacdo a abril de 2018. Com ssmumulado no ano de 2019 ficou proximo a
estabilidade (0,2%). O indicador acumulado nosnal doze meses (-0,4%) mostrou acentuada perda

de ritmo nas vendas em relacao a marco (0,8%).

A atividade deLivros, jornais, revistas e papelariapresentou recuo no volume de vendas de
25,6% frente a abril de 2018. O comportamento destalade vem sendo influenciado pela reducéo de
lojas fisicas. Assim, o primeiro quadrimestre do de 2019 registrou recuo de 28,7%, frente a igual
periodo do ano anterior. Com isso, o indicador Brado, acumulado nos ultimos doze meses, ao
passar de -21,7% para -23,2%, registrou a queda anantuada da série histdrica para esse indicador,

mantendo o setor no campo negativo desde marc0ldie(2,2%).

O setor deVeiculos, motos, partes e pecas,registraaumento de 6,9% em relacao a abril de
2018, exerceu a maior contribuicdo no resultadal gy varejo ampliado para o més de abril de 2019.
No acumulado do ano a taxa ficou em 7,9%. No entananalise pelo indicador acumulado nos ultimos
doze meses, ao registrar aumento de 10,6% até miostrou perda de ritmo em relagcdo ao acumulado
atée marco (12,7%), mantendo, assim, a trajetérialetmceleracdo iniciada em dezembro de 2018
(15,1%)

Com aumento de 4,1% em relacéo a abril de 2018|uwmne de venda do segmentoMaterial
de Construcd@cumulou ganho de 3,7% para o primeiro quadrimer2019. Com isso, o indicador
acumulado nos ultimos doze meses, ao passar deedrbftarco para 2,7% em abril, mostrou perda de

ritmo de vendas.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de marco para abril de 2019, na séne@juste sazonal, a taxa média nacional de
vendas dacomércio varejista mostrou decréscimo de 0,6%, com predominio ddtages negativos
em 20 das 27 Unidades da Federacédo, com destarpuePpaaiba (-3,5%) e Rio de Janeiro (-2,8%) e
Para (-2,6%). Por outro lado, pressionando positérge, figuram sete das 27 Unidades da Federacéo,
destacando-se, em termos de magnitude de taxainRo(&,2%), Amapa (2,7%) e Bahia (0,9%),
conforme Gréfico 4. Noomércio varejista ampliadg o volume de vendas ficou estavel entre margo e
abril, com resultados positivos em sete das 27 adleid da Federacdo, os destaques foram para:
Roraima (6,1%), seguido por Alagoas (2,1%) e Bafli®%). Por outro lado, pressionando

negativamente, figuram 18 das 27 Unidades da Fefleraom destaque para: Rondoénia (-3,3%,), Rio
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Grande do Norte (-3,0%) e Paraiba (-2,7%), enquamédo Grosso, Santa Catarina mostraram

estabilidade (0,0%), para essa mesma comparacéwmenGrafico 5.
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Frente a abril de 2018, a variagdo das vendamuaercio varejista nacionalfoi de aumento de
1,7%, com predominio de resultados positivos erdd027 Unidades da Federac&o, com destaque, em
termos de magnitude de taxa, para: Espirito Sah#d84), Tocantins (7,1%) e Santa Catarina (6,9%).
Por outro lado, pressionando negativamente, figugai® das 27 Unidades da Federacdo, com destaque
para: Paraiba (-5,7%) e Piaui (-4,8%) e Paran8%)l,conforme Gréafico 6. Quanto a participacdo na
composicao da taxa do varejo, os destaques foraam $ao Paulo (1,8%), Rio Grande do Sul (5,6%) e

Santa Catarina (6,9%).

Considerando @omeércio varejista ampliadg no confronto com abril de 2018, o aumento de
3,1% foi acompanhado por 21 das 27 Unidades da&gtteque apresentaram variagdes positivas, com

destaque, em termos de magnitude de taxa, paraiRof@,4%) e Amapa (8,5%), enquanto Goias ficou
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estavel, conforme Grafico 7. Quanto a participagdocomposicdo da taxa do varejo ampliado, o
destaque foi para: S&o Paulo (4,7%), Santa Catgtjf%o) e Rio Grande do Sul (5,0%).

Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista
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Em sintese, o volume de vendas no varejo, em @@r2019, voltou a mostrar um quadro de

menor ritmo, expresso nao so pelo recuo de 0,6btefr@o més imediatamente anterior, mas também

pelo perfil disseminado de taxas negativas entriaslades investigadas. Assim, o total do coneerci

varejista encontra-se 7,3% abaixo do nivel recaidancado em outubro de 2014. No confronto com

abril de 2018, na série sem ajuste sazonal, o @ionéarejista avancou 1,7%. Com isso, no fechamento

dos quatro primeiros meses do ano, o varejo assinariacao de 0,6%, frente a igual periodo de 2018

Em bases quadrimestrais, o setor comercial, aocavah6% nos primeiros quatro meses do ano,

registrou o sexto quadrimestre positivo consecufoém sinalizando clara perda de ritmo comparado

aos demais, todas as comparacdes contra iguatipet@oano anterior, conforme o Grafico 8.
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Grafico 8 - Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indicador quadrimestral
(base: igual quadrimestre do ano anterior )
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

Entre as atividades que compdem o varejo, a peedatrdo mais significativa na evolucao
guadrimestral foi observada diipermercados, supermercados, produtos alimentidiebidas e fumo
setor de maior peso na estrutura do comércio, sgieaou taxa negativa no primeiro quadrimestre de
2019, apébs cinco periodos apresentando crescim@ntomércio varejista ampliado também mostrou
desaceleracdo na comparacado quadrimestral, infadme@rincipalmente poveiculos, motos, partes e
pecas que assinalou crescimento pelo sexto quadrimestneecutivo (7,9%), porém em magnitude

inferior aos quadrimestres anteriores, conformeelead.

Tabela 2 - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E VAREJISTA AMPLIADO - POR ATIVIDADES
INDICADOR QUADRIMESTRAL - BRASIL
(base: igual quadrimestre do ano anterior )

" Equip. e a
Hiper, super, Tecidos, Livros, mat. para Outros COMERCIO Veiculose Material
COMERCIO L prods. .. | Méveis e | Farmacéuticos| o ) p arts. de uso motos,
Combustiveis ! vestudrio e . |jornais, rev.| escrit. VAREJISTA de
VAREJISTA Aliment., eletro | e perfumaria 0. pessoal e partes e .
calgados e papelaria| inform.e a AMPLIADO construgdo
beb. e fumo N domést. pegas
comunic.
12 Quad/17 -1,6 -5,2 -1,2 6,3 2,3 -2,9 -4,8 -7,7 -3,1 -1,8 -8,8 2,9
22 Quad/17 3,0 -1,0 0,7 8,2 13,9 3,2 -1,2 6,5 4,5 5,6 7,4 10,1
32 Quad/17 4,6 -3,7 4,8 7,9 12,3 7,1 -5,7 -7,1 4,5 8,0 9,8 14,3
12 Quad /18 3,4 -4,1 50 -3,1 2,6 6,3 -7,5 2,0 8,0 7,4 22,2 6,5
22 Quad /18 1,8 -7,5 4,7 -3,2 -4,1 5,5 -12,5 -2,3 7,4 3,9 11,3 3,0
32 Quad /18 1,7 -3,1 1,8 1,5 -2,0 59 -26,2 0,8 7,5 3,9 12,7 1,5
12 Quad /19 0,6 -0,9 -0,3 -0,2 -1,4 61 -28,7 0,2 6,4 2,5 7,9 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 1- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)

Atividades de Divulgagdo FEV | MAR | ABR FEV | MAR | ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio varejista (5) -0,1 0,1 -0,6 4,0 -4,4 1,7 2,9 0,3 0,6 2,4 1,3 1,4
1. Combustiveis e lubrificantes 04 038 03 36 43 3,6 25 01 09 3,8 3,7 3,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 05 0,7 18 13 58 16 18 09 03 3,6 19 2,0
2.1. Hipermercados e supermercados 0,9 0,6 -0,9 19 5,3 2,3 2,3 0,4 0,3 4,0 2,2 2,4
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 53 3,1 5,5 10,7 -4,8 -3,2 41 0,9 0,2 0,6 0,9 0,6
4. Moveis e eletrodomésticos 0,0 0,4 17 2,7 -4,8 0,1 0,3 -1,9 -1,4 -2,0 2,1 2,5
4.1. Méveis - - - 6,3 -3,7 4,6 2,4 0,3 1,4 -31 -2,9 -2,6
4.2. Eletrodomésticos h h - 13 54 1,7 -1,2 -2,7 2,4 -1,2 -1,6 -2,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 0,4 11 0,7 10,0 37 3,8 8,6 6,8 6,1 6,4 6,3 5,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,4 -3,7 4,3 -24,3 -36,8 -25,6 -26,8 -29,4 -28,7 -19,6 -21,7 -23,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 17 2,6 -8,0 9,6 0,6 -10,5 5,6 39 0,2 0,2 08 04
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10 08 04 10,7 -3,0 13,4 8,2 41 6,4 7,5 6,1 71
Comércio varejista ampliado (6) -0,5 1,1 0,0 7,8 -3,4 3,1 5,5 23 2,5 4,9 3,9 3,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 01 43 0,2 19,6 14 6,9 138 8,2 7.9 14,3 12,7 10,6
10. Material de construcio 0,3 2,4 1,4 9,5 -0,4 4,1 5,6 3,6 3,7 3,4 3,5 2,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federacao

Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
FEV MAR ABR FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Brasil -0,1 0,1 -0,6 4,0 -4,4 1,7 2,9 0,3 0,6 24 13 14
Rond6nia 0,3 -1,6 -1,2 4,4 -2,4 0,2 4,2 1,8 1,4 5,7 4,7 4,1
Acre 1,7 0,3 -0,9 7,8 5,0 5,8 7,6 6,6 6,4 8,0 7,0 6,9
Amazonas 0,5 4,2 -1,3 -1,5 -0,9 6,7 -2,4 -1,9 0,2 2,5 13 1,8
Roraima -0,2 -0,5 3,2 -3,0 -4,4 5,6 0,0 -1,5 0,2 3,4 2,0 19
Para 1,0 2,0 -2,6 8,2 1,6 5,2 5,7 4,2 4,5 6,2 5,6 5,8
Amapa 0,3 0,0 2,7 1,5 1,3 4,9 2,3 1,9 2,7 -0,9 -0,8 -0,5
Tocantins 10,0 3,7 0,7 4,7 2,0 7,1 0,0 0,7 2,3 4,6 4,3 3,8
Maranhdo 0,2 0,4 -0,9 3,1 -2,0 3,9 0,6 -0,3 0,7 4,2 3,6 3,9
Piaui -0,8 0,7 -1,8 -6,8 -7,7 -4,8 -6,9 -7,2 -6,6 -2,7 -3,5 -3,9
Ceara 0,3 0,0 0,3 2,4 -5,6 0,2 0,7 -1,5 -1,1 1,8 0,9 0,6
Rio Grande do Norte -0,3 0,3 -0,1 4,3 -6,8 1,3 0,4 -2,1 -1,3 51 3,3 3,0
Paraiba -1,0 2,5 -3,5 -1,0 -10,7 -5,7 -2,7 -5,5 -5,6 2,2 0,7 0,2
Pernambuco 2,6 0,4 0,2 3,3 -6,6 2,3 -0,4 -2,6 -1,4 -0,9 -1,4 -1,0
Alagoas -0,6 2,4 -2,3 0,7 -7,2 -0,5 -1,0 -3,2 -2,5 0,5 -0,4 -0,3
Sergipe 2,6 -0,8 -0,1 1,3 -4,6 3,0 -0,8 -2,1 -0,9 0,5 -0,1 0,4
Bahia 0,7 -0,1 0,9 5,8 -4,3 2,1 2,5 0,2 0,7 0,5 0,1 0,3
Minas Gerais -1,0 0,8 -0,3 0,5 -6,6 -1,0 -0,5 -2,7 -2,3 -0,6 -1,6 -1,7
Espirito Santo 5,7 1,6 -1,8 12,8 2,6 7,4 11,2 8,0 7,8 8,4 7,4 7,5
Rio de Janeiro -0,1 2,4 -2,8 3,8 -6,5 -0,1 2,1 -1,0 -0,8 1,2 -0,1 -0,1
Sdo Paulo -0,6 -1,1 0,4 4,9 -3,9 1,8 3,9 1,2 1,3 2,7 1,7 1,8
Parand -0,7 -04 -1,3 -0,4 9,1 -1,8 0,2 -3,2 -2,8 1,8 0,3 0,2
Santa Catarina -0,3 -0,1 -0,2 6,7 0,9 6,9 7,6 5,2 5,6 7.3 6,2 6,4
Rio Grande do Sul -1,0 0,5 -0,6 5,1 -3,2 5,6 5,1 2,1 2,9 5,0 3,7 4,0
Mato Grosso do Sul -0,2 -1,2 -1,2 5,1 -4,7 4,0 6,0 2,1 2,6 2,6 1,8 2,4
Mato Grosso 0,7 -3,6 -0,9 6,5 -0,9 1,9 7,0 4,2 3,6 2,2 1,7 18
Goias -0,8 0,8 -1,3 7,7 0,3 0,6 5,9 3,9 3,0 2,8 2,5 2,5
Distrito Federal 0,5 2,2 -2,1 6,4 -6,8 -1,2 14 -1,6 -1,5 -2,7 -3,6 -3,7
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal
(2) Base:igual més do ano anterior
(3) Base:igual periodo do ano anterior 32

(4) Base: dltimos 12 meses anteriores



Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacgao
FEV MAR ABR FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Brasil -0,5 1,1 0,0 7,8 -3,4 3,1 5,5 2,3 2,5 4,9 3,9 3,5
Rondonia -0,8 1,2 -3,3 51 -0,9 -1,3 5,1 2,9 1,8 9,2 8,1 6,5
Acre -2,8 5,2 -0,1 2,8 0,7 4,5 3,4 2,5 3,0 7,1 6,0 5,5
Amazonas 1,2 19 -0,2 5,9 0,2 5,2 3,1 2,1 2,9 7,8 6,6 6,0
Roraima -0,6 0,0 6,1 -0,8 -4,8 9,4 1,2 -0,9 1,7 6,2 4,6 4,3
Pard 1,7 0,0 -2,1 10,8 -0,3 5,8 7,2 4,5 4,8 7,0 6,3 6,3
Amapa 3,2 4,4 -2,2 3,8 8,1 8,5 2,6 4,4 5,4 -1,6 -1,3 -1,0
Tocantins 5,6 0,6 0,9 10,9 -1,8 4,6 53 2,6 3,1 8,5 7,6 6,7
Maranh3do -0,9 1,5 -1,8 6,6 -4,3 2,0 2,3 0,1 0,6 4,9 4,1 3,8
Piaui 0,9 0,2 -0,8 5,4 -5,2 -2,6 1,2 -1,0 -1,4 1,8 1,0 0,2
Ceara 1,2 1,0 -1,1 8,7 -4,6 3,3 4,2 1,1 1,7 2,8 19 14
Rio Grande do Norte 0,3 1,5 -3,0 10,2 -6,3 0,4 3,7 0,1 0,2 5,2 3,7 3,1
Paraiba 0,0 2,8 -2,7 2,6 -10,6 -4,7 -1,9 -4,9 -4,9 2,9 1,4 0,3
Pernambuco 0,7 1,1 -0,7 8,6 -6,3 1,6 3,7 0,2 0,5 1,9 1,2 1,0
Alagoas -0,6 -1,7 2,1 6,7 -11,5 1,2 3,4 -1,9 -1,1 2,5 1,4 11
Sergipe 1,3 0,8 -1,9 71 -4,8 -0,8 3,1 0,3 0,0 3,7 2,7 2,0
Bahia 1,2 -0,7 1,2 6,3 -8,0 0,4 1,0 -2,1 -1,5 0,9 0,0 -0,4
Minas Gerais -1,1 1,5 -1,6 4,1 -6,5 -1,5 2,1 -1,0 -1,1 2,4 1,2 0,4
Espirito Santo -0,6 1,7 0,2 10,8 -4,4 7,0 12,4 6,2 6,4 12,2 10,3 9,4
Rio de Janeiro -1,0 1,5 -2,2 6,1 -7,6 1,5 4,1 -0,1 0,3 2,0 0,9 0,8
S30 Paulo -0,9 1,1 0,8 8,7 -0,8 4,7 6,9 4,1 4,3 6,5 5,5 5,0
Parana 0,3 0,5 0,5 5,4 -6,0 2,4 4,3 0,7 11 3,1 2,0 1,7
Santa Catarina -0,4 1,4 0,0 10,0 0,8 7,4 8,5 5,7 6,1 9,2 7,9 7,3
Rio Grande do Sul 0,0 1,1 -2,0 9,5 -2,5 5,0 6,9 3,5 3,9 6,5 5,4 5,1
Mato Grosso do Sul -0,6 -0,1 -1,0 7,3 -4,4 4,0 7,1 3,0 3,3 53 4,5 4,5
Mato Grosso -0,1 -0,6 0,0 11,9 1,0 3,7 9,9 6,7 5,9 9,4 8,5 7,6
Goias 1,5 -0,6 -2,5 11,3 0,8 0,0 8,2 5,6 4,1 4,5 4,4 4,0
Distrito Federal 0,0 0,8 -1,4 8,7 -5,1 1,6 3,9 0,7 0,9 -2,2 -2,8 -2,7
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal
(2) Base:igual més doano anterior
(3) Base:igual periodo do ano anterior 34

(4) Base: dltimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Ceara - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 2,4 5,6 0,2 0,7 1,5 1,1 1,8 0,9 0,6

1. Combustiveis e lubrificantes 1,5 -94 -9,3 -1,1 -4,0 -5,4 0,2 -1,8 3,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,9 -7,0 -4,2 -4,0 -5,1 -4,9 0,9 -0,4 -0,8
2.1. Hipermercados e supermercados -7,0 9,4 7,3 -6,2 7,3 -7,3 -0,3 -1,9 -2,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 18,2 -5,7 4,2 9,2 4,2 4,2 1,8 1,8 2,0
4. Mdveis e eletrodomésticos 11,2 9,7 19,6 91 9,3 11,9 3,9 52 6,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,2 3,5 1,5 5,6 4,9 4,0 2,0 2,3 1,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,5 -25,5 -25,4 -3,1 -8,3 -11,6 -11,8 -12,3 -14,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio -14,2 -19,8 -10,1 -12,3 -14,8 -13,6 -14 -3,5 -5,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,3 -14,4 56 33 -3,0 -0,8 5,5 33 2,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,7 -4,6 33 4,2 1,1 1,7 2,8 1,9 1,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 26,7 -0,3 6,9 12,4 8,0 7,7 6,7 55 39
10. Material de construcdo 18,3 -8,1 21,4 12,1 5,3 9,4 0,8 0,4 0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do anoanterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: Gltimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Pernambuco - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comérdio Varejista (4) 33 -6,6 2,3 -0,4 -2,6 1,4 -0,9 -1,4 -1,0
1. Combustiveis e lubrificantes 53 -2,8 -0,6 1,6 0,1 -0,1 2,4 -2,2 -2,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,7 -11,2 -3,3 -3,8 -6,5 -5,7 0,0 -1,8 -1,5
2.1. Hipermercados e supermercados -1,4 -10,5 3,3 -1,7 -4,9 -4,5 1,0 -0,9 -0,7
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 7,7 -13,4 -5,0 0,7 -4,1 -4,4 -6,8 -6,0 -5,7
4. Mdveis e eletrodomésticos 7,2 0,6 2,0 0,6 0,6 0,9 2,4 -1,7 21
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 23,8 14,2 111 11,4 12,3 12,0 5,6 7,3 7,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,7 -50,4 -17,2 -25,0 -30,1 -28,4 -22,5 -24,2 -24,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -19,1 -17,2 -25,3 -24,5 -22,1 -22,8 -10,5 -12,2 -15,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 74 -5,1 23,5 2,6 -0,2 53 24 1,0 3,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,6 -6,3 1,6 3,7 0,2 0,5 1,9 1,2 1,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 26,4 -3,8 24 16,4 9,3 74 11,9 10,7 8,6
10. Material de construcdo 7,0 -11,1 -7,7 2,1 -2,4 -3,7 -1,1 -1,5 -2,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més doanoanterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: Gltimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

3¢



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Bahia - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR | Até ABR

Comércio Varejista (4) 58 -4,3 2,1 2,5 0,2 0,7 0,5 0,1 0,3
1. Combustiveis e lubrificantes 0,3 44 -0,9 -6,7 -5,9 -4,7 -12,7 -12,0 -11,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 33 0,0 35 4,2 2,7 2,9 2,7 2,7 3,4
2.1. Hipermercados e supermercados 1,7 -1,3 2,1 3,1 15 1,7 3,1 2,7 31
3. Tecidos, vestuario e calgados 12,3 -10,7 91 6,2 0,5 2,5 -5,3 -6,2 -5,4
4. Mdveis e eletrodomésticos 15,2 -5,5 4,8 7,6 2,9 34 14 1,1 1,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,6 2,8 2,0 11,5 8,4 6,8 12,7 12,0 11,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -50,6 -57,8 -55,0 -48,5 -51,1 -51,9 -28,2 -34,0 -38,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo -20,1 -26,5 -37,0 -23,5 -24,5 -28,2 -6,5 -8,5 -15,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,8 -7,3 8,6 8,2 2,7 41 10,3 8,4 8,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 6,3 -8,0 0,4 1,0 -2,1 -1,5 0,9 0,0 -0,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 7,7 -16,5 -3,4 -1,6 -7,0 -6,1 3,3 0,8 -1,0
10. Material de construcdo 6,4 -9,9 -1,0 -2,4 -5,0 -4,0 2,2 -3,0 -4,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2)Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagcdo
Minas Gerais - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 0,5 -6,6 -1,0 -0,5 -2,7 -2,3 -0,6 -1,6 -1,7
1. Combustiveis e lubrificantes -5,9 -13,3 -12,3 -7,2 9,4 -10,1 -17,2 -17,8 -18,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 1,6 -14 2,1 4,0 21 21 9,1 7,7 7,6
2.1. Hipermercados e supermercados 2,1 -0,4 2,1 4,8 3,0 2,8 10,2 8,8 8,6
3. Tecidos, vestudrio e calgados 0,7 -17,1 -15,8 -39 -8,6 -10,6 0,6 -0,9 -2,7
4. Méveis e eletrodomésticos 9,5 14,1 11,6 14,8 14,6 13,9 20,6 20,0 20,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,9 6,7 9,0 10,9 9,4 9,3 7,4 7,7 7,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -3,0 -25,4 -20,3 -4,8 -10,6 -12,6 -4,7 -6,2 -8,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio 4,3 -12,3 16,4 4,0 -1,7 2,3 111 8,7 8,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -1,1 -22,7 2,7 -9,9 -14,5 -10,4 -13,3 -15,0 -14,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,1 -6,5 -1,5 21 -1,0 -1,1 24 1,2 04
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 21,8 -8,8 -0,3 15,6 6,2 4,5 17,7 13,7 10,1
10. Material de construcdo 59 0,0 -8,4 2,4 1,6 -1,1 4,7 54 3,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1)Base:igual més doanoanterior

(2)Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

3¢



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Espirito Santo - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 12,8 2,6 7,4 11,2 8,0 7,8 8,4 7,4 7,5

1. Combustiveis e lubrificantes 14,4 12,6 8,4 10,7 11,4 10,6 29 4,9 51
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,4 0,2 79 11,3 7,2 74 6,5 4,6 5,2
2.1. Hipermercados e supermercados 11,7 0,5 8,6 11,5 74 7,7 6,8 4,8 55
3. Tecidos, vestuario e calcados 21,6 -4,0 6,4 20,4 10,0 9,0 7,9 7,5 8,4
4. Médveis e eletrodomésticos 8,9 12,0 1,7 58 8,0 6,4 19,8 19,3 16,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,4 4,4 6,0 11,0 8,6 8,0 11,0 9,7 8,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -38,2 -51,3 -39,0 -37,2 -40,7 -40,4 -24,9 -28,2 -30,4
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e comunicagdo 80,8 59,8 86,3 64,3 62,6 68,9 37,7 41,6 46,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,3 -10,7 9,6 11,0 3,2 4,7 3,0 1,3 3,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,8 -4,4 7,0 12,4 6,2 6,4 12,2 10,3 9,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4,9 -14,5 59 12,0 21 31 19,2 15,7 13,1
10. Material de construcdo 37,1 6,0 10,5 27,0 19,2 16,8 4,2 4.4 4,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio De Janeiro - Abril 2019 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 3,8 6,5 -0,1 2,1 -1,0 -0,8 1,2 0,1 0,1

1. Combustiveis e lubrificantes 4,6 -2,3 0,5 3,2 1,3 1,1 -11,5 -10,3 -9,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,6 -5,4 -1,0 2,1 -0,6 -0,7 2,1 0,8 0,5
2.1. Hipermercados e supermercados 1,0 3,4 0,6 2,4 0,3 0,4 1,0 0,0 0,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 9,7 -8,9 -4,2 2,4 -1,6 -2,3 -1,0 -1,6 -1,2
4. Méveis e eletrodomésticos 5,0 -10,3 -7,7 0,8 3,1 -4,2 3,5 1,8 0,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5,5 -5,9 -1,7 4,8 0,9 0,2 4,1 2,5 1,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -15,1 -30,0 -16,5 -16,2 -19,2 -18,8 -13,9 -15,4 -15,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 72,7 15,0 15,5 46,2 34,8 30,2 3,5 7,2 11,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 74 -9,1 10,1 -1,0 -4,1 -0,7 2,5 0,2 1,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 6,1 -7,6 1,5 4,1 -0,1 0,3 2,0 0,9 0,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 22,5 -5,7 15,1 19,2 10,3 11,5 9,6 9,1 9,3
10. Material de construcdo -1,3 -23,2 -9,1 -4,4 -11,1 -10,6 -3,8 -5,5 -6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

4(C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Sdo Paulo - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 4,9 3,9 1,8 3,9 1,2 1,3 2,7 1,7 1,8

1. Combustiveis e lubrificantes 58 -9,6 -6,1 4,0 -11 -2,5 -34 -3,7 -4,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,4 71 1,5 2,1 -1,0 -0,4 34 1,4 1,6
2.1. Hipermercados e supermercados 2,6 -7,0 2,2 2,3 -0,8 01 3,2 11 15
3. Tecidos, vestuario e calgados 13,8 -4,4 -7,9 4,9 1,4 -1,1 -2,1 -2,5 -2,3
4. Méveis e eletrodomésticos -1,0 -3,7 13 -2,7 -3,0 -2,0 -4,0 -3,7 -3,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,4 7,7 7,8 10,6 9,6 9,1 8,3 8,4 8,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -37,3 -41,0 -26,0 -43,1 -42,6 -39,7 -27,3 -29,3 -30,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 15,8 20,6 -20,8 11,8 14,8 4,8 -0,1 2,7 -0,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 16,3 59 16,4 18,6 14,0 14,6 12,4 12,2 13,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,7 -0,8 4,7 6,9 4,1 4,3 6,5 55 5,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 19,1 51 11,2 15,5 11,6 11,5 20,7 18,9 16,0
10. Material de construcdo 11,9 6,1 8,3 8,0 74 7,6 4,1 4,5 4,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

41



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Parana - Abril 2019 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) -0,4 9,1 -1,8 0,2 3,2 2,8 1,8 0,3 0,2

1. Combustiveis e lubrificantes -16,1 -21,7 -21,8 -14,1 -16,8 -18,1 -4,6 -5,8 -7,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,0 -11,5 11 -0,5 -4,5 -3,2 0,9 -1,5 -1,3
2.1. Hipermercados e supermercados 0,4 -10,4 2,9 1,1 -3,0 -1,6 1,7 -0,7 -0,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 0,8 -0,2 -2,8 -3,2 2,2 -2,3 -9,3 -8,5 -6,9
4. Méveis e eletrodomésticos 0,5 -8,3 -1,4 -0,9 -34 -2,9 2,6 1,7 0,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,3 -0,7 -1,4 2,3 1,2 0,5 4,0 3,6 2,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -16,0 -20,0 -11,4 -10,7 -13,6 -13,1 -9,4 -10,9 -11,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 22,9 -8,9 -61,3 26,5 10,3 -11,8 10,0 8,7 1,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 32,1 16,1 35,8 31,3 25,7 28,2 26,1 24,9 27,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 54 -6,0 24 4,3 0,7 11 31 2,0 1,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 21,6 -0,3 8,3 15,5 10,0 9,6 58 5,6 4,7
10. Material de construcdo 8,8 2,6 13,7 6,3 5,0 7,3 5,2 5,5 4,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Santa Catarina - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 6,7 0,9 6,9 7,6 5,2 5,6 7,3 6,2 6,4
1. Combustiveis e lubrificantes 17,3 111 7,0 18,0 15,6 13,4 89 9,8 9,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,3 -2,4 7,2 4,3 1,9 31 7,2 5,2 5,2
2.1. Hipermercados e supermercados 34 -1,9 7,6 4,9 2,5 3,7 8,2 6,1 6,2
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,2 -1,1 -1,0 3,6 19 1,2 0,6 0,8 1,9
4. Méveis e eletrodomésticos 15,3 54 13 9,1 7,9 6,3 3,4 35 3,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,2 4,7 4,7 6,7 6,0 5,7 54 5,7 5,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,7 -26,5 -9,4 -6,4 -11,3 -11,0 -6,6 -8,8 9,3
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 53,1 18,4 30,5 30,0 26,2 27,2 6,5 9,8 134
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,2 0,0 14,0 10,2 6,7 8,4 14,3 12,1 12,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,0 0,8 74 8,5 5,7 6,1 9,2 79 73
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 15,4 -2,1 59 8,6 4,6 4,9 14,3 11,7 91
10. Material de construcdo 17,9 10,5 16,1 15,1 13,6 14,2 7,0 7,8 7,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio Grande Do Sul - Abril 2019 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 5,1 3,2 5,6 5,1 2,1 2,9 5,0 3,7 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes 16,3 10,6 7,7 16,6 14,5 12,7 53 6,1 6,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,3 7,2 51 0,7 2,2 -0,4 31 1,0 1,6
2.1. Hipermercados e supermercados 01 -6,4 6,7 1,2 -1,6 0,4 3,7 15 2,2
3. Tecidos, vestuario e calgados 14,9 7,0 17,8 10,6 9,2 11,4 12,7 12,1 14,4
4. Méveis e eletrodomésticos 2,6 -10,9 1,5 4,2 -0,8 -0,3 2,7 1,5 0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,2 -0,6 -2,6 51 3,0 1,5 54 4,7 3,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,5 -41,6 -11,0 -4,4 -16,5 -15,5 -13,4 -16,8 -17,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 9,1 3,0 4,2 6,8 55 51 9,9 8,3 6,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,2 7,3 10,1 4,9 0,6 29 10,4 8,2 8,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,5 -2,5 5,0 6,9 3,5 3,9 6,5 54 51
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 30,5 2,3 6,8 19,1 12,9 11,3 15,1 14,5 12,8
10. Material de construcdo 4,7 -6,4 -2,8 -1,9 -3,5 -3,3 0,7 0,2 -1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Goias - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 7,7 0,3 0,6 5,9 3,9 3,0 2,8 2,5 2,5

1. Combustiveis e lubrificantes -1,1 0,0 -8,2 -0,6 -04 -2,5 -6,5 -5,3 -5,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 53 -3,0 -1,9 39 1,5 0,6 1,4 0,5 0,6
2.1. Hipermercados e supermercados 59 3,4 2,1 3,8 13 0,4 2,2 1,2 1,2
3. Tecidos, vestudario e calcados 38,4 34,6 -4,1 24,9 28,5 18,5 10,0 12,7 11,6
4. Mdveis e eletrodomésticos 2,1 -10,5 0,9 0,1 -3,6 -2,5 2,8 1,4 0,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,7 11 -0,6 6,9 4,8 34 6,6 6,4 54
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -54,7 -57,3 -48,6 -53,1 -54,3 -53,2 -36,0 -39,2 -41,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 6,8 -3,7 11,9 54 21 4,7 0,1 -0,2 1,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 31,4 15,8 43,5 34,2 27,2 31,3 22,4 21,6 25,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,3 0,8 0,0 8,2 5,6 4,1 4,5 4,4 4,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 21,3 34 -1,4 14,9 10,8 7,6 10,6 10,4 9,0
10. Material de construcdo 4,2 -4,7 0,6 2,2 -0,2 0,0 -2,3 -1,0 -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Distrito Federal - Abril 2019 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 6,4 6,8 1,2 14 1,6 1,5 2,7 3,6 3,7

1. Combustiveis e lubrificantes 16,9 -1,5 6,1 4,7 2,2 3,2 -3,3 -4,2 -4,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,3 -13,3 -9,2 -4,0 -7,4 -7,9 -3,5 -4,8 -5,0
2.1. Hipermercados e supermercados 3,4 -15,5 -8,9 -3,9 -8,3 -8,5 -2,9 -4,6 -4,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,6 -10,2 -13,5 -2,4 -5,1 -7,2 -8,8 9,1 -9,8
4. Méveis e eletrodomésticos -3,1 -13,3 -5,3 -6,4 -8,8 -8,0 -8,2 -9,1 -9,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,3 9,3 6,8 13,9 12,2 10,8 6,5 7,2 7,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -18,2 -29,8 -23,8 -17,3 -20,1 -20,7 -27,2 -27,5 -27,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 40,7 -22,3 -31,3 19,0 2,6 -3,7 -12,1 -13,3 -11,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,6 0,7 23,7 16,1 10,2 13,7 111 9,3 11,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,7 -5,1 1,6 39 0,7 0,9 -2,2 -2,8 -2,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 12,0 -6,6 2,4 4,9 0,9 1,3 -4,0 -4,9 -4,6
10. Material de construcdo 12,2 8,0 13,1 13,4 11,6 12,0 3,8 5,5 6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria

(1) Base:igual més do ano anterior

(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas

Pesquisa Mensal de Comércio

no comércio varejista (1) e comércio varejista ampl

iado (2), por atividades - abril 2019

Comércio varejista ampliado

Atividades abr/2018 | mai/2018| jun/2018 | jul/2018 | ago/2018| set/2018 | out/2018 | nov/2018 | dez/2018 | jan/2019 | fev/2019 | mar/2019 | abr/2019
Comércio Varejista (1) 87,9 91,8 89,6 89,0 93,9 89,4 92,6 101,7 120,3 92,6 85,5 90,3 89,4
1. Combustiveis e lubrificantes 79,7 77,8 74,4 77,8 82,1 78,4 80,2 78,2 82,7 77,5 73,5 77,5 76,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 94,9 97,6 93,7 94,6 100,0 96,1 98,4 102,3 122,7 99,6 93,7 97,5 96,4
2.1. Hipermercados e supermercados 95,5 98,3 94,0 94,7 100,4 96,4 98,8 103,6 124,8 101,0 94,8 98,4 97,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 74,3 87,4 89,7 82,1 84,8 77,2 80,8 92,6 160,2 71,2 67,0 71,8 71,9
4. Mdveis e eletrodomésticos 74,1 78,9 78,1 74,7 78,8 74,9 77,4 101,0 100,6 83,7 71,6 76,6 74,1
4.1. Mdveis 65,1 65,7 69,6 69,7 71,3 67,9 71,4 85,2 91,5 73,8 65,9 66,7 68,1
4.2. Eletrodomésticos 77,5 84,5 81,4 76,1 81,5 77,5 79,7 107,6 104,4 87,8 73,8 80,5 76,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 1066 | 1099 | 1063 | 1089 | 1135 | 1070 | 1124 | 1143 | 1249 | 1104 | 1048 | 1154 | 1106
cosméticos
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 56,7 50,9 51,3 55,2 53,1 43,1 41,2 45,1 68,1 81,1 64,9 43,8 42,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 84,8 85,4 82,0 80,0 85,4 78,4 80,8 88,6 93,9 80,3 86,7 86,0 75,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 83,7 91,8 93,5 89,2 95,4 91,6 99,5 130,0 141,8 97,2 83,5 91,7 94,9
Comércio Varejista Ampliado (2) 87,2 87,4 87,6 88,5 94,6 88,0 93,2 98,0 109,2 914 85,0 89,1 89,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 84,1 75,6 80,3 84,9 93,6 83,1 91,8 87,5 86,0 87,1 82,5 85,5 90,0
10. Material de construgdo 89,8 86,5 92,2 94,3 102,5 91,6 101,7 99,5 89,5 93,9 87,9 90,1 93,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio.
Nota: Base:2014 =100
(1)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.

(2)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Receita nominal de vendas
do comércio varejista e comércio varejista ampliado
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgacao

Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgacdo FEV MAR ABR FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV Até MAR | Até ABR
Comércio varejista (5) 0,5 0,8 -0,3 7,5 0,2 7,1 6,1 4,0 4,8 54 4,7 52
1. Combustiveis e lubrificantes -1,7 24 13 29 -15 1,5 2,6 1,2 1,3 9,9 89 78
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,7 0,2 -1,8 73 1,4 9,8 6,9 5,0 6,2 5,6 4,7 58
2.1. Hipermercados e supermercados 08 0,0 -1,8 7,6 1,7 10,4 7,2 53 6,5 57 4,8 6,0
3. Tecidos, vestuério e calgados 50 -2,3 -5,9 11,5 -4,0 -2,9 4,7 1,6 0,4 0,7 0,3 0,4
4. Méveis e eletrodomésticos 0,0 0,7 1,7 7,1 -0,8 4,1 3,8 2,3 2,7 -1,1 -0,8 -0,8
4.1. Méveis - - - 10,5 0,4 8,5 6,2 4,3 53 -1,5 -0,9 -0,3
4.2. Eletrodomésticos - - - 5,6 -1,3 2,6 2,8 1,4 1,7 -0,8 -0,6 -0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 0,5 1,8 -0,5 10,9 4,5 5,6 93 7,5 7,0 83 8,0 7,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 5,0 -14,8 12,2 -20,5 -33,4 -21,5 -23,5 -26,1 -25,3 -16,6 -18,6 -20,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicacdo 1,4 4,6 -9,9 12,4 2,1 -8,1 7,7 5,7 21 -2,2 -0,9 -1,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,7 0,9 0,7 12,0 -15 15,3 9,2 53 7,7 84 71 82
Comércio varejista ampliado (6) -0,3 1,5 -0,1 10,5 0,3 7,4 8,0 53 5,8 7,3 6,6 6,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas -1,4 5,0 11 20,3 -0,5 7,9 14,6 9,0 8,7 15,1 13,5 11,5
10. Material de construcdo 0,7 3,0 2,2 14,0 3,4 8,6 9,7 7,5 7,8 6,8 7,1 6,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagdo
Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
FEV MAR ABR FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Brasil 0,5 0,8 -0,3 7,5 0,2 71 6,1 4,0 4,8 54 4,7 5,2
Rondénia 0,7 1,7 0,9 7,2 -1,2 1,3 6,8 3,9 33 7,7 6,9 6,3
Acre 2,3 1,0 0,1 9,3 7,5 9,2 8,9 8,4 8,6 9,0 8,5 8,7
Amazonas 0,4 5,7 -1,5 -0,6 0,9 9,7 -1,6 -0,7 1,7 3,5 2,5 3,4
Roraima -3,9 3,5 3,9 -1,3 -1,5 9,7 18 0,6 2,8 53 4,2 4,5
Pard 1,4 2,0 21 10,6 5,0 9,2 7,8 6,8 74 6,7 6,6 7,2
Amapa 0,3 1,6 3,3 4,2 5,0 9,3 4,8 4,9 59 0,4 0,9 1,6
Tocantins 11,8 5,2 1,2 9,8 7,0 12,9 4,1 5,2 7,2 9,0 8,9 8,6
Maranho 0,6 1,6 0,1 5,8 31 9,6 2,8 2,9 4,5 6,0 5,9 6,6
Piaui -1,9 5,1 2,6 2,9 -3,2 0,3 -3,7 3,6 2,6 0,0 -0,5 -0,5
Ceard 0,7 1,3 1,1 4,8 -1,5 5,0 2,6 1,2 2,1 3,5 2,9 3,0
Rio Grande do Norte -0,5 1,6 04 7,3 -1,4 7,6 3,0 1,4 2,9 71 5,9 6,1
Paraiba -0,5 3,6 -3,2 2,6 -5,6 0,1 0,7 -1,5 -1,1 4,6 3,6 3,6
Pernambuco 3,2 1,9 0,5 6,7 -1,4 8,2 2,8 1,3 3,0 1,6 1,4 2,3
Alagoas 0,1 3,4 -1,5 3,9 2,1 5,1 2,2 0,7 1,8 3,0 2,5 3,0
Sergipe 3,6 0,8 0,2 4,4 1,1 9,1 2,3 1,9 36 3,8 36 4,5
Bahia 0,7 0,9 1,0 8,4 0,5 7,8 5,8 4,0 49 3,8 3,8 4,4
Minas Gerais 0,2 1,2 0,3 5,1 -1,2 4,4 3,8 2,0 2,6 2,5 2,1 2,3
Espirito Santo 5,8 2,8 2,2 16,5 7,6 13,3 14,4 11,9 12,3 10,4 9,9 10,5
Rio de Janeiro 1,2 2,2 2,2 7,4 -1,2 5,7 5,3 2,9 3,6 3,3 2,6 3,0
S30 Paulo 0,1 0,4 0,7 8,9 0,4 7,0 7,3 4,9 55 5,7 4,9 5,5
Parané 0,5 0,6 0,6 2,3 -5,0 33 2,6 0,1 0,7 5,6 43 4,5
Santa Catarina -0,5 1,9 0,6 10,1 59 12,9 10,7 9,0 9,9 11,3 10,5 11,0
Rio Grande do Sul 0,4 0,9 0,5 8,5 2,3 12,5 8,5 6,3 7,8 9,4 8,5 9,1
Mato Grosso do Sul 0,3 0,6 0,3 9,4 -0,6 9,6 9,3 58 6,7 6,6 6,0 6,9
Mato Grosso 0,0 -4.,6 2,3 9,6 2,0 6,1 9,4 6,8 6,6 6,4 58 6,0
Goids 1,1 0,2 0,0 11,5 4,3 5,8 8,9 7,2 6,9 6,1 6,0 6,3
Distrito Federal 1,2 1,3 0,2 7,2 -3,8 2,7 2,8 0,4 1,0 2,2 1,2 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base:igual més do ano anterior SC
(3) Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: 12 meses anteriores



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Abril 2019 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo
FEV MAR ABR FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Brasil -0,3 1,5 -0,1 10,5 0,3 74 8,0 53 5,8 7,3 6,6 6,5
Rondénia -1,6 1,9 -2,6 8,9 1,3 1,2 8,6 6,0 4,8 11,3 10,3 8,9
Acre -2,0 5,6 -0,5 5,9 4,1 8,3 6,2 5,4 6,1 8,6 7,9 7,8
Amazonas 2,2 2,0 0,3 7,6 2,7 8,9 4,7 4,0 5,2 8,8 7,8 7,7
Roraima -0,2 0,3 5,9 2,3 -1,0 13,8 4,3 2,4 53 7,9 6,8 6,9
Para 1,5 0,7 -1,5 13,8 3,5 9,9 9,9 7,6 8,1 7,9 7,6 8,1
Amapd 3,3 4,8 -2,1 7,4 11,9 12,8 6,0 7,9 9,1 0,0 0,7 1,4
Tocantins 6,9 0,9 1,6 14,4 2,3 9,2 8,4 6,1 6,9 11,5 10,7 10,1
Maranh3o -0,1 2,1 -0,9 9,6 0,3 7,1 5,0 3,4 4,3 7,2 6,8 6,9
Piaui 1,6 0,5 -0,4 8,5 -1,8 1,3 3,9 1,9 1,8 4,3 3,8 3,2
Ceard 1,3 1,6 0,7 111 -1,1 7,1 6,3 3,7 4,6 5,0 4,3 4,0
Rio Grande do Norte 0,4 2,3 -2,5 13,0 -1,8 5,8 6,1 3,3 3,9 7,7 6,6 6,5
Paraiba 0,3 4,0 -3,0 5,7 -6,3 0,0 1,2 -1,4 -1,1 5,4 4,2 3,5
Pernambuco 13 1,9 -1,1 11,2 -2,1 6,3 6,1 3,2 4,0 4,0 3,7 3,9
Alagoas -0,6 -0,6 2,0 9,0 -6,8 5,5 5,7 1,3 2,3 4,7 3,9 4,0
Sergipe 1,9 1,3 -1,8 9,2 -0,1 4,6 5,4 3,5 3,8 6,1 5,5 5,4
Bahia 0,3 0,9 1,4 8,7 -3,8 49 4,0 1,3 2,2 3,8 3,2 3,2
Minas Gerais -0,4 2,2 -1,7 7,7 -2,1 3,1 5,6 2,8 2,9 4,9 4,1 3,7
Espirito Santo -0,1 2,0 0,5 12,8 -0,8 10,9 14,2 8,6 9,2 13,5 11,9 11,4
Rio de Janeiro -0,5 2,3 -2,2 8,8 -3,1 5,9 6,4 3,0 3,7 3,6 2,8 3,2
S30 Paulo -0,3 1,2 1,3 11,5 2,6 8,8 9,4 7,0 7,4 8,7 7,9 7,8
Parana 1,9 -0,1 1,4 7,4 -3,1 6,1 6,2 2,9 3,7 6,2 5,3 5,2
Santa Catarina 0,7 0,9 0,2 12,7 4,4 12,0 11,1 8,7 9,5 12,2 11,1 10,8
Rio Grande do Sul 0,3 2,2 -1,0 12,3 2,0 10,7 9,8 7,0 7,9 10,0 9,2 9,3
Mato Grosso do Sul 0,0 -0,2 0,1 10,3 -1,3 8,2 9,9 5,9 6,4 8,3 7,6 7,8
Mato Grosso 0,3 -1,1 0,1 14,3 3,2 6,7 12,2 8,9 8,3 12,5 11,5 10,7
Goias 1,4 0,0 -1,4 14,3 3,8 3,9 10,8 8,4 7,2 7,3 7,3 7,1
Distrito Federal 0,4 1,1 -0,2 9,8 -2,7 4,5 5,4 2,5 3,0 1,7 1,0 1,0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal
(2) Base: igual més do ano anterior 51

(3)Base:igual periodo do ano anterior

(4)Base: 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Ceara - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 4,8 -1,5 5,0 2,6 1,2 2,1 3,5 2,9 3,0

1. Combustiveis e lubrificantes 3,2 -3,3 -3,0 -0,8 -1,7 -2,0 12,5 10,0 7,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,9 -1,4 2,1 -1,3 -1,3 -0,5 0,6 0,2 0,7

2.1. Hipermercados e supermercados -3,9 -3,9 -1,1 -3,4 -3,6 -3,0 -0,5 -1,2 -0,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 18,7 -4,9 5,6 9,9 5,0 5,1 2,7 2,5 2,5
4. Mdveis e eletrodomésticos 16,5 15,7 27,4 13,2 14,0 17,3 4,2 6,1 7,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,9 5,7 6,2 8,0 7,2 7,0 5,2 5,1 4,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -6,3 -21,3 -21,2 2,3 -3,1 -6,7 -7,6 -8,0 -10,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -10,5 -16,5 -8,4 -9,8 -12,0 -11,1 -4,3 -5,4 -6,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,6 -13,4 8,6 3,3 -2,6 0,2 5,8 3,6 3,5

Comércio Varejista Ampliado (5) 11,1 -1,1 7,1 6,3 3,7 4,6 5,0 43 4,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 29,7 1,0 7,6 14,7 9,9 9,3 8,9 7,8 6,1
10. Material de construgdo 26,5 -3,5 28,7 19,9 11,9 16,2 8,9 8,3 8,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de IndUstria
1)Base:igual més do ano anterior

2)Base: igual periodo do ano anterior

1)

()

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(5)

5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 6,7 -1,4 8,2 2,8 1,3 3,0 1,6 1,4 2,3

1. Combustiveis e lubrificantes 5,4 3,8 6,7 3,2 3,4 4,2 9,7 9,4 9,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,0 -3,5 5,3 1,2 -0,5 0,9 0,3 -0,3 11
2.1. Hipermercados e supermercados 38 -3,5 4,6 2,9 0,6 1,6 1,1 0,3 1,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 10,1 -12,4 -4,2 2,7 -2,5 -2,9 -4,8 -4,3 -4,2
4. Mbveis e eletrodomésticos 10,6 3,4 5,0 3,6 3,5 3,9 -2,6 -1,3 -1,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 25,2 16,1 14,0 13,1 14,2 14,1 8,5 10,0 10,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -3,2 -47,4 -11,9 -20,7 -26,1 -24,2 -19,1 -20,6 -20,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informdatica e comunicagao -15,4 -13,7 -21,1 -22,9 -19,8 -20,2 -10,8 -11,8 -14,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,3 -2,7 27,2 4,0 1,5 7,4 2,9 1,7 3,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,2 -2,1 6,3 6,1 3,2 4,0 4,0 3,7 3,9

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 27,9 -2,3 4,1 17,8 10,7 8,9 13,0 11,9 10,0
10. Material de construgdo 9,7 -9,6 -5,6 4,8 -0,1 -1,5 4,0 3,3 1,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1)Base:igual més do anoanterior
(2)Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Bahia - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 8,4 0,5 7,8 5,8 4,0 4,9 3,8 3,8 4,4

1. Combustiveis e lubrificantes 1,9 -0,1 5,9 -1,0 -0,7 1,0 2,4 2,6 2,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,8 7,2 12,7 8,5 8,0 9,2 3,0 3,8 5,5
2.1. Hipermercados e supermercados 6,1 5,8 11,0 7,3 6,8 7,8 34 3,9 53
3. Tecidos, vestuario e calgados 13,0 9,4 9,7 6,6 1,2 3,1 -4,1 -5,1 -4,3
4. Mdveis e eletrodomésticos 22,2 0,8 10,7 13,7 9,1 9,5 3,1 3,7 4,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,8 3,2 3,4 12,0 8,9 7,4 15,2 14,1 13,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -46,9 -55,9 -53,4 -45,0 -48,1 -49,2 -23,6 -29,8 -35,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informdtica e comunicagao -18,8 -26,2 -40,0 -23,1 -24,1 -28,9 -8,8 -10,2 -16,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 17,2 -5,1 10,8 9,2 4,1 5,8 11,3 9,6 9,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,7 -3,8 4,9 4,0 1,3 2,2 3,8 3,2 3,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 8,3 -15,7 -3,1 -1,4 -6,5 -5,7 4,1 1,9 0,2
10. Material de construgdo 12,2 -5,7 3,0 3,4 0,3 1,0 2,2 1,7 0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

54



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo

Minas Gerais - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 51 -1,2 4,4 3,8 2,0 2,6 2,5 2,1 2,3

1. Combustiveis e lubrificantes -4,9 -10,1 -7,4 -5,0 -6,8 -7,0 -0,9 -2,7 -4,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,9 7,0 10,1 10,5 9,3 9,5 10,6 10,4 11,3
2.1. Hipermercados e supermercados 9,3 8,0 10,0 11,1 10,0 10,0 11,5 11,4 12,2
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,6 -16,5 -16,0 -3,0 -7,8 -10,1 2,0 0,4 -1,7
4. Mobveis e eletrodomésticos -6,5 -12,4 -9,4 -11,7 -11,9 -11,3 -20,2 -19,3 -19,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,2 7,7 12,5 12,7 10,9 11,3 10,0 10,0 10,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,6 -22,3 -16,2 -1,4 -7,2 -9,0 -1,8 -3,1 -4,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagéo 9,5 -11,2 21,3 8,1 1,3 5,8 10,1 8,1 8,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -0,7 -21,4 4,2 -9,5 -13,8 -9,5 -13,0 -14,6 -13,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,7 -2,1 3,1 5,6 2,8 2,9 49 4,1 3,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,8 9,1 0,1 15,7 6,2 4,6 18,5 14,2 10,6
10. Material de construgdo 10,6 3,1 -3,4 7,0 5,6 3,2 7,1 7,9 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de IndUstria
1)Base:igual més do ano anterior

2)Base:igual periodo do ano anterior

1

)

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oiindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(5)

5)0indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Espirito Santo - Abril 2019 - Variacdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 16,5 7,6 13,3 14,4 11,9 12,3 10,4 9,9 10,5

1. Combustiveis e lubrificantes 19,2 19,4 16,1 17,2 18,0 17,5 19,2 20,6 20,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 15,2 6,4 15,2 14,1 11,3 12,2 6,9 5,9 7,3
2.1. Hipermercados e supermercados 15,2 6,4 15,9 14,1 11,3 12,4 7,0 5,8 7,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 21,7 -3,6 7,5 20,3 10,2 9,4 9,1 8,6 9,3
4. Mbveis e eletrodomésticos 14,5 16,8 7,0 11,0 131 11,5 20,5 20,6 18,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,0 8,6 9,6 14,0 12,1 11,5 14,3 13,2 12,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -35,5 -48,8 -36,9 -34,5 -38,1 -37,9 -22,6 -25,8 -27,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagio 92,8 70,6 103,1 74,9 73,3 81,1 37,4 42,8 49,6
8. Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 16,8 -8,3 12,7 13,4 5,6 7,3 3,7 2,3 4,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,8 -0,8 10,9 14,2 8,6 9,2 13,5 119 11,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,6 -14,3 6,5 11,1 1,6 2,8 19,3 15,6 13,0
10. Material de construgao 43,8 11,8 15,9 33,3 25,3 22,7 9,0 9,5 9,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2) Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 10

5€



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Rio De Janeiro - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 74 -1,2 5,7 5,3 29 3,6 3,3 2,6 3,0
1. Combustiveis e lubrificantes 9,0 3,6 7,6 9,2 7,2 7.3 2,7 34 4,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,9 1,4 6,5 55 4,0 4,6 3,0 2,6 3,1
2.1. Hipermercados e supermercados 4,4 2,5 7,5 51 4,2 5,0 1,3 1,0 1,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 10,5 -8,3 -2,7 2,9 -1,1 -1,5 0,3 -0,4 -0,1
4. Méveis e eletrodomésticos 11,1 -5,3 -1,6 6,7 2,5 1,5 4,1 3,1 2,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,6 -2,6 1,5 7,3 3,7 3,2 6,9 5,5 5,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,3 -26,4 -13,6 -12,7 -15,6 -15,4 -11,0 -12,2 -12,7
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao 82,6 20,1 19,9 51,1 39,8 35,1 0,1 4,9 9,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10,0 -5,8 13,6 1,0 -1,6 2,0 4,5 2,4 3,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,8 -3,1 5,9 6,4 3,0 3,7 3,6 2,8 3,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 20,6 -5,8 13,2 17,7 9,3 10,3 8,8 8,3 8,3
10. Material de construgao 2,3 -20,9 -6,5 -2,6 9,1 -8,5 -3,3 -4,9 -5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
(1) Base:igual més do ano anterior
(2)Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 8.

(5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Sdo Paulo - Abril 2019 - Variagado (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 8,9 0,4 7,0 7,3 4,9 5,5 5,7 4,9 5,5
1. Combustiveis e lubrificantes 4,2 -7,9 -2,2 2,7 -1,3 -1,5 9,8 8,4 6,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,2 0,4 9,8 7,8 53 6,4 6,4 5,1 6,2
2.1. Hipermercados e supermercados 9,1 0,2 10,3 7,7 5,2 6,4 6,0 4,6 5,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 14,9 -2,7 -7,2 6,2 2,9 0,1 -0,7 -1,0 -1,0
4, Mdveis e eletrodomésticos 2,4 0,0 5,2 0,7 0,5 1,6 -3,9 -3,1 -2,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,7 5,7 6,6 8,6 7,6 7,3 8,9 8,6 8,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -32,5 -36,4 -19,9 -39,1 -38,4 -35,1 -24,8 -26,5 -27,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢do 13,4 18,5 -19,3 9,4 12,6 3,7 -5,1 -2,1 -4,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 17,5 6,9 17,7 19,5 15,0 15,7 13,3 13,2 14,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,5 2,6 8,8 9,4 7,0 7,4 8,7 7,9 7,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,3 6,7 12,7 16,0 12,5 12,5 21,3 19,7 16,9
10. Material de construgdo 15,3 9,4 13,0 11,0 10,4 11,1 7,1 7,7 7,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1)Base:igual més do anoanterior
(2)Base:igual periodo do ano anterior

(3)Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

5¢



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Parana - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 2,3 -5,0 3,3 2,6 -0,1 0,7 5,6 4,3 4,5
1. Combustiveis e lubrificantes -18,3 -20,5 -19,0 -16,0 -17,6 -18,0 7,5 5,0 2,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,0 -4,3 10,0 4,7 1,4 3,5 3,6 2,2 3,3
2.1. Hipermercados e supermercados 52 -3,6 11,2 6,0 2,5 4,6 4,3 2,8 4,0
3. Tecidos, vestuario e calgados -0,4 -2,1 -4,2 -4,6 -3,8 -3,9 9,1 -8,6 -7,2
4. Moveis e eletrodomésticos 4,7 -5,7 1,8 3,4 0,4 0,7 4,8 4,2 3,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,9 2,9 2,8 5,4 4,5 4,0 6,8 6,3 5,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,7 -16,1 -8,1 -6,9 9,8 9,4 -3,8 -5,5 -5,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 29,7 -4,9 -61,3 32,8 15,3 -8,6 10,5 9,8 2,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 32,6 16,4 37,0 31,6 26,0 28,7 26,6 25,5 28,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 74 -3,1 6,1 6,2 2,9 3,7 6,2 53 5,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 22,1 -0,4 9,1 16,5 10,5 10,1 6,9 6,6 5,8
10. Material de construgdo 12,6 59 17,5 9,8 8,5 10,9 8,2 8,8 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢do de Industria
1)Base:igual més do ano anterior

2)Base: igual periodo do ano anterior

4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(
(
(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores
(
(

5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Santa Catarina - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,1 5,9 12,9 10,7 9,0 9,9 11,3 10,5 11,0
1. Combustiveis e lubrificantes 14,2 12,8 10,8 15,3 14,5 13,6 21,9 21,5 20,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,3 5,2 16,3 9,6 8,0 10,0 10,1 9,0 10,1
2.1. Hipermercados e supermercados 9,0 5,2 16,3 9,8 8,2 10,1 10,7 9,6 10,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 0,5 -3,2 -2,7 1,8 0,0 -0,7 1,0 0,9 1,6
4. Mdveis e eletrodomésticos 20,0 8,5 5,1 13,8 11,9 10,3 5,9 6,3 6,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,0 8,5 9,2 10,1 9,6 9,5 8,2 8,6 8,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,9 -22,9 -6,0 -2,3 -7,4 -7,2 -0,9 -3,4 -4,1
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacdo 59,8 20,5 36,5 33,2 28,9 30,8 3,8 7,6 12,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,2 -0,3 14,5 10,2 6,5 8,4 14,8 12,5 13,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,7 44 12,0 111 8,7 9,5 12,2 11,1 10,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 16,4 -1,9 7,9 9,7 5,3 6,0 14,8 12,2 9,9
10. Material de construgdo 22,7 15,2 18,9 19,7 18,2 18,4 10,8 11,8 11,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria
1)Base:igual més do ano anterior

2) Base:igual periodo do ano anterior

4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(
(
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
(
(

5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Rio Grande Do Sul - Abril 2019 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 8,5 2,3 12,5 8,5 6,3 7,8 9,4 8,5 9,1

1. Combustiveis e lubrificantes 12,3 14,7 17,9 14,4 14,5 15,4 20,2 19,9 19,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,2 0,3 14,2 6,9 4,5 6,8 6,6 5,4 7,0
2.1. Hipermercados e supermercados 6,6 1,1 15,9 7,5 51 7,7 7,2 6,0 7,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 14,2 7,0 16,1 9,2 8,3 10,4 12,4 11,7 13,8
4. Moveis e eletrodomésticos 7,3 -5,4 5,8 8,7 4,0 4,4 3,8 3,2 3,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,8 1,3 1,0 6,7 4,7 3,7 6,9 6,2 4,9

6. Livros, jornais, revistas e papelaria -1,3 -40,9 -9,3 -3,7 -15,7 -14,5 -11,2 -15,3 -16,7
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagéo 10,9 4,2 7,3 9,3 7,5 7,5 7,8 6,9 5,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,7 -4,6 12,5 7,0 2,9 5,2 11,5 9,6 9,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,3 2,0 10,7 9,8 7,0 7,9 10,0 9,2 9,3

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 31,9 3,0 7,9 19,6 13,4 12,0 16,1 15,5 13,8
10. Material de construgdo 10,6 -2,0 1,8 3,4 1,5 1,6 4,2 3,9 2,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
1) Base:igual més do ano anterior

2)Base:igual periodo do ano anterior

(

(

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.
(

5)Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Goias - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR
Comércio Varejista (4) 11,5 43 5,8 8,9 7,2 6,9 6,1 6,0 6,3
1. Combustiveis e lubrificantes -0,3 -2,7 -6,2 -1,3 -1,8 -3,0 6,3 6,0 4,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,6 4,3 7,3 8,8 7,2 7,2 2,7 2,6 3,8
2.1. Hipermercados e supermercados 121 3,7 7,0 8,6 6,9 6,9 3,4 3,2 4,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 37,1 35,0 -3,9 23,9 28,1 18,2 11,3 13,9 12,6
4. MOdveis e eletrodomésticos 7,8 -5,4 54 5,5 1,7 2,6 5,6 4,5 4,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,5 4,6 3,3 10,4 8,3 7,0 9,7 9,5 8,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -53,3 -55,2 -45,9 -52,0 -52,9 -51,5 -34,1 -37,4 -39,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢io 15,2 1,7 17,2 12,6 8,7 10,9 0,1 0,6 2,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 33,2 17,8 45,6 35,8 29,0 33,2 24,4 23,7 27,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 14,3 3,8 3,9 10,8 8,4 7,2 7,3 7,3 7,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 23,1 4,0 -1,1 17,2 12,5 8,8 12,3 12,1 10,4
10. Material de construgdo 8,2 -1,3 51 6,1 3,6 3,9 1,7 3,0 3,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Industria
(1)Base:igual més do ano anterior

(2)Base:igual periodo do ano anterior

(4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3)Base: ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 9 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgag¢do
Distrito Federal - Abril 2019 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
FEV MAR ABR JAN-FEV JAN-MAR JAN-ABR Até FEV Até MAR Até ABR

Comércio Varejista (4) 7,2 -3,8 2,7 2,8 0,4 1,0 2,2 1,2 1,0

1. Combustiveis e lubrificantes 9,0 -2,1 6,8 0,2 -0,7 1,3 9,8 7,3 5,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 3,3 -6,1 -1,3 1,2 -1,5 -1,5 -1,1 -1,8 -1,3
2.1. Hipermercados e supermercados 1,2 -9,9 -2,3 0,2 -3,6 -3,3 -1,3 -2,5 -1,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 6,8 -6,7 9,4 2,5 -0,6 -2,9 -4,2 -4,5 -5,2
4. Moveis e eletrodomésticos 2,1 -9,2 -0,9 -2,0 -4,5 -3,7 -7,0 -7,4 -7,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,8 4,8 3,2 9,5 7,8 6,6 6,5 6,5 5,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -16,1 -27,4 -20,9 -15,3 -18,1 -18,5 -25,0 -25,3 -24,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 39,4 -17,8 -28,7 22,8 6,5 -0,1 -12,3 -12,5 -10,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 18,4 3,4 26,4 18,4 12,7 16,2 13,2 11,5 13,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,8 -2,7 4,5 5,4 2,5 3,0 1,7 1,0 1,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,3 -6,6 2,6 5,6 1,4 1,7 -2,8 -3,8 -3,6
10. Material de construgdo 18,3 12,9 19,3 18,8 16,8 17,4 8,5 10,4 11,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
1) Base:igual més do ano anterior
2)Base:igual periodo do ano anterior

(
(
(3)Base: ultimos 12 meses anteriores
(
(

)
)

4)Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 8.
)

5)0indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10



Tabela 10 - indice de base fixa da receita nominal

Pesquisa Mensal de Comércio

de vendas no comércio varejista (1) e comércio vare

jista ampliado (2), por atividades - abril 2019

Comércio varejista ampliado

Arvidades abr/2018 | mai/2018| jun/2018 | jul/2018 [ago/2018| set/2018 | out/2018 | nov/2018 | dez/2018 | jan/2019 | fev/2019 | mar/2019| abr/2019

Comércio Varejista (1) 107,3 112,4 111,8 110,9 116,5 111,7 116,6 126,4 149,0 115,7 107,7 115,1 115,0

1. Combustiveis e lubrificantes 113,6 113,6 114,0 116,9 120,7 120,0 125,8 119,6 121,1 110,8 104,1 113,6 115,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 115,7 119,6 117,9 118,5 124,8 120,2 124,0 128,7 154,9 126,8 120,6 127,7 127,1
2.1. Hipermercados e supermercados 116,2 120,1 117,9 118,5 125,4 120,5 1244 130,1 157,2 128,2 121,7 128,4 128,2
3. Tecidos, vestuario e calgados 84,5 99,9 102,4 92,9 96,2 87,6 92,0 105,0 183,9 81,0 75,9 81,7 82,0
4. Mbveis e eletrodomésticos 78,3 82,8 82,3 79,1 84,0 79,9 83,4 109,1 109,8 91,9 78,9 84,1 81,5
4.1. Mdveis 70,7 71,5 75,9 76,4 78,4 74,6 79,1 95,2 102,6 83,0 74,2 75,3 76,7
4.2. Eletrodomésticos 80,9 87,4 84,5 79,5 85,7 81,6 84,6 114,5 112,2 95,2 80,2 87,5 83,0
f;\f:;gﬁc’:arm“éu“c°s' médicos, ortopédicos, de perfumaria e 1380 | 1428 | 1381 | 1412 | 1478 | 1395 | 1465 | 1476 | 1607 | 1422 | 1350 | 1485 | 1457
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 74,4 67,0 67,6 72,6 69,9 57,7 55,1 60,6 92,5 109,9 88,5 60,2 58,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 78,3 77,8 75,2 74,0 79,2 71,6 75,1 81,1 86,3 75,2 82,5 81,2 72,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 99,4 109,1 111,6 106,4 114,3 109,9 119,6 154,8 169,6 116,1 100,2 110,2 114,6
Comércio Varejista Ampliado (2) 102,2 103,2 104,6 105,4 112,4 105,4 112,0 117,1 130,8 109,3 102,3 108,4 109,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 89,4 80,5 85,6 90,4 99,9 88,7 98,0 93,1 91,4 92,7 88,3 91,9 96,5
10. Material de construgdo 99,1 95,5 102,5 105,7 115,4 103,4 114,9 112,7 101,3 106,7 100,4 103,2 107,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio.
Nota: Base: 204 = 100

(1) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(2) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

Atualizado em 12/06/2019 as 9 horas
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