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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjetiroduzir indicadores que
permitam acompanhar a evolugdo conjuntural do occmérarejista e do comércio varejista
ampliado, e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2023, o Sistema de indicesCdmércio Varejista inicia uma nova
série, que apresenta as seguintes revisdées meajadEn

» Atualiza a amostra de informantes para 5 653 erapyrespartir dos estratos certos
(empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas) e igeadesquisa Anual de
Comércio - PAC 2020;

* Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de #I0D ano-base em 2000. Os
indices de janeiro de 2004 até dezembro de 20l1loté&no-base em 2003. Os
indices de janeiro de 2012 até dezembro de 20l6ot&no-base em 2011. Os
indices de janeiro de 2017 até dezembro de 2022oté&mno-base em 2014. Os
indices de janeiro de 2023 em diante tém o ano-dras2022;

» A série completa dos indices (série encadeadaxteno periodo de referéntia
ano de 2022;

* Atualizacdo dos deflatores (subitens do IPCA), campliacdo das Regides
Metropolitanas e alteracao da data de referénceadeflacionamento;

* Ampliacdo do periodo de revisdo da pesquisa, gssaEaser de 13 meses.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito - é definido pelo universo das empresas que atenderseguintes
requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratosecgerencial da Pesquisa Anual
de Comércio (PAC) 2020, ou seja, as empresas daindi® pessoas ocupadas maior
ou igual a 20 ou com total de pessoas ocupadasrrdengue 20, mas que atuavam
em mais de uma Unidade da Federagdo, cuja recaitda bprovenha,
predominantemente da atividade comercial varejista;

- Estar em situacéo ativa no Cadastro Centralmpré&sas - Cempre, do IBGE, que
cobre as entidades com registro no Cadastro Ndaarf@dessoa Juridica - CNPJ;

1 Periodo de referéncia: € o ano para o qual o indice Eadi@®. A alteracdo para o ano de referéncia € umle&iraples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Estar sediada no Territorio Nacional — em paliic para as Unidades da
Federacdo da Regido Norte (Rondonia, Acre, AmazdRasaima, Para, Amapa e
Tocantins), sdo consideradas apenas aquelas @eesestiadas nos Municipios das
Capitais, com excecao do Para, onde sao consideagdalas que estdo sediadas nos
municipios da Regido Metropolitana de Belém (Bel@manindeua, Benevides,
Marituba e Santa Barbara do Pard);

- Ter atividade principal compreendida nos dez gsuge atividades da Classificacao
Nacional de Atividades Econbmicas - CNAE 2.02, spn¢adas no Quadro I. Deste
total, oito segmentos apresentam receitas geraga®rpinantemente na atividade
varejista e dois (Veiculos e motos, partes e pegddaterial de construcao),

respondem pelo varejo e atacado.

QUADRO | - GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE

Descri¢do da Atividade Caodigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8;

4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informatica e de comunicacdo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1;
4783-1 e 4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7;
4679-6; 4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0

Atacado especializado em produtos 4631-1; 4632-0; 4633-8; 4634-6;

alimenticios, bebidas e fumo 4635-4; 4636-2; 4637-5; 4639-7

* Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica carenateda por
firma ou razéo social, inscrita no Cadastro NadideaPessoa Juridica (CNPJ), é a unidade
basica de informacéo da PMC.

» Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, total e por Unidaéeteracio,
definida no ambito da empresa como a receita bméasal proveniente da revenda de
mercadorias, ndo deduzidos os impostos incidemesneas vendas canceladas, abatimentos
e descontos incondicionais. Nao estéo incluidasmadas de produtos de fabricacéo propria,
receitas de servicos, receitas financeiras e orgrastas nao-operacionais.

* Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddmi@mbito previamente
definido foram selecionadas 5653 empresas distiélsuias 27 Unidades da Federacéo.

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de @argassou a adotar a versédo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéer a comparabilidade internacional, adotando uma

classificagdo de atividades econdmicas atualizada comdengas no sistema produtivo das empresas.



2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveis: Redédminal de Vendas e Volume de
Vendas. Esta ultima resulta da deflagcdo dos valargsnais correntes por indices de precos
especificos para cada grupo de atividade, e paa daidade da Federacéo, construidos a
partir dos relativos de precos do indice NacioreaPdecos ao Consumidor Amplo - IPCA
(nova estrutura adotada a partir de janeiro de P81db Sistema Nacional de Pesquisa de
Custos e Indices da Construcéo Civil - SINAPI. Mastrucdo dos indices de precos das
UFs nao cobertas pelo IPCA, foram usados os reRtile precos da area geografica mais
apropriada.

Divulgacdo dos resultados- Os indices de receita nominal e de volume de verdas
divulgados dentro do seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese das atividades investigadas na @esqu

cujas receitas provém preponderantemente da at&vida varejo. Divulgados para o
Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo.

2 - indices de Comércio Varejista por atividadePara os segmentos do varejo,

relacionados abaixo, sdo divulgados indices eml Bvasil e 12 Unidades da
Federacdo selecionadas: Ceara, Pernambuco, Balmas I@erais, Espirito Santo,
Rio de Janeiro, S&o Paulo, Parana, Santa Cat&ioaGrande do Sul, Goias e
Distrito Federal. Neste nivel de abrangéncia gdmgréivulga-se, ainda, resultados
para ‘Supermercados e hipermercadpsjue corresponde a um detalhamento da
atividade de Supermercados, hipermercados, produtos alimentidiebidas e
fumo”, além de “Mébveis” e “Eletrodomésticos®?, que correspondem a um
detalhamento da atividadeloveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuério, calgcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos eaféumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@aé comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria; e

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades

gque compdem o varejo e mais 0s segmentosveéétilos e motocicletas, partes e
pecas”, de “Material de construgdo” e “Atacado especializado em produtos
alimenticios, bebidas e fumoDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da
Federacéo.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Mdveis e a@etrgsticos” passa a seivulgada também separadamente, duas novas séries: “Moveis” e “Eletrodomésticos”.



4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades
relacionadas no item 2 além dé€iculos e motos, partes e pecasé ‘Material de
construcdo”e “Atacado especializado em produtos alimenticiosidasbe fumo;
sdo calculados indices para o Brasil e as 12 Uafldd Federagdo também citadas
no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados cinco tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceiitaBte
Revenda do més com a média mensal obtida no apo2#e

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita
Bruta de Revenda do més com os obtidos no més ataeuénte anterior. S&o indices
cujas séries sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de
volume da Receita Bruta de Revenda do més de nefaréom os obtidos em igual més
do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda de janeiro atésde referéncia com os de igual
periodo do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos é2emcom os de igual periodo
imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrategembro de 2022 (base 2014 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir@2z (dase 2022 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2022 = 100.Estedimento nio altera as séries dos Indices
Més/Ilgual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano eutnulado de 12 meses ja publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideoamo fatores sazonais, o efeito
calendario, os feriados de Carnaval, Pascoa e €djusti além da identificacdo de outliers. Os
calculos séo feitos utilizando-se o software X13IMR - SEATS, do U.S. Census Bureau. A
modelagem foi inicialmente definida com a séri&daos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro
de 2004). Em julho de 2006 a modelagem foi atuddizzom a série de 6 anos da pesquisa (janeiro
de 2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inaltet@dadivulgacdo do resultado de dezembro

5



de 2007. A partir de janeiro de 2008 a modelagessqaa ser atualizada anualmente até 2016,
incorporando sempre as 12 ultimas informacdes do anterior. A partir de abril de 2018, a
modelagem foi atualizada com a série de 18 angmesiquisa (janeiro 2000 a dezembro de 2017),
com ampliagdo nos modelos de ajuste, incluind@asssde receita nominal e volume do comércio
varejista ampliado por unidade da federacao. Pafarmdos de Carnaval e Corpus Christi utilizou-
se o programa “genhol.exe”, disponibilizado pel& .UWCensus Bureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regressao.

As atividades PMC néao contempladas no ajuste shadé@alezembro de 2007Aftigos
farmacéuticos, meédicos, ortopédicos, de perfumariaosméticds “Equipamentos e materiais
para escritorio, informatica e comunica¢ad‘Livros, jornais, revistas e papelafia“Outros
artigos de uso pessoal e doméstieo“Material de Construcd), cujas seéries completaram 60
meses, passaram a ser publicadas a partir degateeR008. A série deAtacado especializado em
produtos alimenticios, bebidas e fuinque se inicia em janeiro de 2023, ndo tera eggéstada
sazonalmente até completar 60 meses, ou sejatirdeajaneiro de 2029.0s modelos adotados nas
séries divulgadas séo apresentados a sequir.

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSIGAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (011011 Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendari,Pascoal1],LS2020.Abr, TC2020.Apr,LS2020.
Combustiveis Aditivo (010)(111) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendéario,A02015.Fev,LS2020.Mar, TC2020.
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo (110)011) Efeito
alimenticios, bebidas e Calendario,Pascoa[15],LS2012.Jan,LS2017.Jan, TCRIGL,A020
fumo 20.Mar
Super e Hipermercados| Multiplicativo (011)011) Efeito

Calendario,Pascoa[8],L.S2012.Jan,LS2017.Jan, TC2CGi7/AD202
0.Mar,LS2020.Me

Tecidos, vestuario e Aditivo 212)(111) Carnaval,Corpus
calcados Christi, TC2003.Mai,LS2017.Jan,A02020.Mar,TC2020.,Am202
0.Ago,TC2021.Mar, TC2021.May

Moveis e eletrodomésticg Multiplicativo (110)011) Carnaval,Corpus
Christi,Pascoa[8],TC2020.Mar,A02020.Abr,LS2020.5@R021.
Mar
Artigos farmac, méd, orto Multiplicativo ©o11(111) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
e de perfumaria Calendario,P4ascoa[8],TC2003.Mar,TC2020.Abr,LS2020.M
Livros, jornais, revistas ¢ Aditivo 111010 Carnaval,Corpus
papelaria. Christi,Pascoa[8],A02005.Jan,TC2008.Fev,A02010.802014.

Feb,LS2019.Dec,LS2020.Mar, TC2020.Abr,AO02021.Jan

Equip. e Materiais p Multiplicativo 112)(011) Carnaval,Corpus Christi,LS2005.Fev,TC2020.Abr
escritério, informatica e
comunicagao

Outros artigos de uso Multiplicativo ai1nail) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
pessoal e doméstico Calendario,Pascoa[1],TC2019.Mai,A02020.Mar, TC2080,1552
020.Jun,A02021.Jul
Varejo Ampliado Multiplicativo 011)(211) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendéario,A02009.Jun,A02010.Mar,A02012.Set,AO2020, T
C2020.Abr




Automoveis, motocicletas Multiplicativo (211)(201) Carnaval,Corpus Christi,Pascoa[8],TC2020.Mar, TC2A80
partes e pegas
Material de construgéo Multiplicativo (011101 Carnaval,Corpus Christi,Efeito

Calendario,Pascoa[8],A02018.Mai, TC2020.Mar,AO2020,852
020.Jun




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNI DADE DA

FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Rondbnia

Mulipicaivo

(102)111)

Constante,Efeito
Calendério,Pascoa[1],LS2000.Mai,A02001.Jun,A02604.F
v,A02004.JulLS2010.Feb,A02020.Mar, TC2020.Abr AO2

021.Jan,A02021.

Multipicativo

(110)011)

AO2004.Nov, TCZRIar, TC2020.Abr

Amazonas

Muliplicativo

(110)111)

Camaval,Compus Christi,Efeito

Calendario, A02005.Jan,L.S2020.Mar,A02020.Abr,LS2020.

Jun, TC2021.J

Roraima

Muttiplicativo

(211)011)

Péscoa[15R000.Abr

Camaval,Compus Christi,Efeito

Calendério,L.S2001.Jan,L.S2001.Jun,A02002.Jun,LE2P02.

Pard

Multtiplicativo

111111

€z,A02004.Jul, TC2004.Set, AO2006.Mar,LS2008.Jan

08.Fev,L.S2008.0ut, AO2010.Mai, TC2013.Dec,A0201#.0c

tL.S2016.Mar,LS2016.May,AO2019.Mar,LS2019.Sep|LS2
020.Abr,LS202:Jun,A02020.Nc

Multipicativo

111112

TC2006.Jan,A02017.Dez, A02018.Dec, TC2020.Abr,[1S20

20.ul,A02021.Me

Tocantins

Mulipicaivo

211)011)

Camaval,Cormpus
Christi, TC2003.Mai,LS2005.Fev,LS2010.

Maranhdo

Mulipicaivo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario, A02001.Mai,A02011.0ut, TC2020.Abr,LS2020
Jur

Piaui

Multipicativo

(111)012)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendario,LS2003.Mar,A02004.Jan,L S2005.Fev, TCR019.

un,TC2020.Abr,L.S2020.A

Ceara

Mulipicaivo

012)011)

Camaval,Corpus
Christi,LS2020.Mar,TC2020.Abr,LS2020.Jun,TC2021

Rio Grande do Norte

Mulipicaivo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,L.S2002.Nov,L.S2005.Fev, TC202(

Paraiba

Muliplicativo

011)011)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario, TC2020.Abr, TC2020

Pemambuco

Multiplicativo

011)012)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Caendéio,Pascoa[1],LS2003.Mar,TC2020.Abr, TC202

Alagoas

Muttiplicativo

(110)L11)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal1],A02003.Jan,LS2003.Mar,LS2017.J
TC2020.Ab

Sergipe

Muliplicaivo

012)011)

Efeito
Calendario,Pascoa[15], TC2003.Mar,LS2005.Fev, TG2(05.
ut, TC2006.Feb,L. S2015.Jul, TC2020.

Bahia

Multiplicativo

©011)112)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario, A02019.Dez, TC2020.Abr, TC2020.

Minas Gerais

Multiplicativo

011)011)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal1],A02018.Jul,A02020.Jan,A02020. A
r,TC2020.Ago,TC2021.M

Espiiio Santo

Multipicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario, TC2017.Fev,A02020.

Rio de Janeiro

Multipicativo

011)112)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Caendario,P4scoa[15], TC2020.Mar, TC2020

Séo Paulo

Multipicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendéo,Pascoa[15],A02017.Mar, TC2020.

Parana

Mulipicativo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,PascoaA02(20.Akr,A02021.Jt

Santa Catarina

Muttiplicativo

012)011)

Efeigendario,Pascoal1] A02020.Abr, AO2021.Jul

Rio Grande do Sul

Multtiplicativo

012)011)

Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal1],LS2017.Jan,A02020.Abr,LS2p21L.A
,TC2Q1. Ve

| S20



Mato Grosso do Sul Multiplicativo 011)011) i Calendério,P4scoal 1 AO2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo 011011) AO2002iE2006 Fev,AC2020.Abr,A02021. Jul
Efeito
Goiés Mulipicativo 011011
ulpl Q101D | - enddoPascoa1]LS200EevLS201:Mar TC2020 AL
L . Camaval,Corpus Christi Efeito
Distito Federal Aditvo 011)011
011011 Calendéri,Péscoall] TC2020.Abr,£2021 Ma

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIAD O POR UNIDADES
DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
ARIMA
Ronddnia Multiplicativo (111)111) L.S2006.Ag62016.Nov,A02017.Aug, TC2020.Mar,A02020.Abr
Acre Multtiplicativo (111)011) Camaval Conaliwisti Pascoa[1], TC2014.Mai,A02020.Mar, TC2020.Mar
Amazonas Multtiplicativo (@22)011) CamavalDsrChristi, AO2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Jun, TCZa2i
Roraima Multiplicativo (111)011)
Para Multiplicativo (110)111) Camaval,Cofhsst,. S2020.Abr,LS2020.Jun
Amapé Aditvo 010)111) AO2014.Jan,A02017 Be2018.Dec, TC2020.Abr,LS2020.Jun,L.S2020.Jul AORGA1.
Tocantins Multiplicativo (011)011) Camavahis Christi,Pascoal8],LS2005.Fev,A02020.Abr
Maranh&o Multtiplicativo 011)111) CamavaliitsrChristi Efeito Calendério,Pascoa[1], TC20201:2020.Abr,LS2020.Jun
Piaui Multiplicativo 01101y Camaval,Corpus
Christi,Pascoa[1],A02010.Mar, TC201n,A02020.Mar, TC2020.Abr,LS2020.0
Ceara Multiplicativo (111)011) Camaval,Copbsst,Efeito
Calendério,Pascoa[15],A02010.Mar, TC2012.Jun,L 32820C2020.Abr,LS2020.Jun,AO2
021.Ma
Rio Grande do Norte Multiplicativo 011111 amaval,Corpus Christi, Efeito
Calendério, A02(9.Jul,A02010.Mar, TC2020.Mar, TC2020.
Paraiba Multtiplicativo (011)011) Camaval,Qerphristi Efeito
Calendario,LS2(8.0u,L.S2014.Dez, TC2020.Mar,TC2020.Abr, TC202(
Pemambuco Multiplicativo 011)011) Camawatis Christi,Efeito Calendario,A02020.Mar, TC2089C2020.Jul
Alagoas Multiplicativo (011)011) Camaval Garehrist,Efeito Calendario, AO2005.Jul, TC2012MD8020.Mar, TC2020.Abr|
Sergipe Multtiplicativo 011)111) Camaval Carehrist, Efeito
Calendério,L.S2005.Fev,A010.Mar, TC2020.Mar, TC2020./
Bahia Multtiplicativo (011)011) Camaval Coriligisti Efeito
Calendrio,A02010.Mar, TC2(2.Jn,A02020.Mar, TC2020.Abr,A02021.V
Minas Gerais Multtiplicativo (011)011) Camg®alpus Christi,Efeito Calendario,LS2005.Fev,AOZu20.S2020.Ago
Espifito Santo Multtiplicativo 011)011) Caalg®@orpus Christi,Efeito Calendario,Pascoal1]L$20h,A02017.Fev,A02020.Abr
Rio de Janeiro Multiplicativo 01101y Caaidgomus Christi,AO2020.Mar, TC2020.Abr
S&o Paulo Multtiplicativo 011)011) Camavatie Christi,Efeito Calendario, TC2020.Abr
Paran& Multtiplicativo (011)011) Camaval,Ceitristi,Efeito Calendério A02020.Abr
Santa Catarina Multiplicativo (011)011 Caah@orpus Christi,Efeito Calendario, TC2020.Mar,AZR8br
Rio Grande do Sul Multiplicativo 011)011 1@aval Corpus Christi,Efeito
Calendario,S20.7.Jar,TC2020.Mar,A02020.Abr,A02021.v
Mato Grosso do Su Multtiplicativo (011)011 n@=al,Corpus Christi Efeito Calendério, AO2010 Ma2020.Abr
Mato Grosso Multtiplicativo (011)011) Camaaipus Christi,Efeito Calendério,Pascoa[1], TC2020.M
Goiés Multiplicativo (011)011) Camaval,Corfilmisti,Efeito Calendario,LS2008.0ut, AO2010.MaBTrD.Abr
Distrito Federal Multtiplicativo (011)011) Camal,Corpus Christi, Efeito
Calendario, A0209.Set, AO2010.Mar,AO12.Ago, TC2020.Mar, TC020Abr,AC2021.Ma




4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATVIDADE DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multtiplicativo 012)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pd0a[1], TC2020.Abr,LS2(0.Jur
Combustiveis Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus ChristiEfeito
Calendario,L.S2020.Mar,A02020.Abr, TCO.Apr,LS2021.M:
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo 011)(211) Efeito
alimenticios, bebidas e fumg Calendario,Pascoa[15],LS2002.0ut,LS2017.Mar,L S2PAO02020.Alf
r
Super e Hipermercados Multiplicativo (011)011) Efeito
Calendério,Pascoa[15],LS2002.0ut,LS2005.Fev,L SRB1R02016.Deg,
LS2017 Mar,L.S2020.Mar,A02020.Abr
Tecidos, vestuario e calgado Aditvo 011)110) LS2017.Jan, TC2020.Mar,TC2020.Abr, TC2020.Mai, AOZ@ff)LS202
0.Dez, TC2021.Mar, TC2021.May
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (111)011) Camaval,Compus
Christi,Pascoa[8], TC2020.Mar,A02020.Abr,LS2020ADAP21.Ma
Artigos farmac, méd, ortop e g Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi, Efeito Calendario, PascoaD20.Abr
perfumaria.
Livras, jomais, revistas e papeld Aditivo (100111 Camaval,Compus
Christi,Pascoal8],A02005.Jan,A02008.Jan,A0201RD2914. Fev, TC
2014.Nov,A02019.Jan,A02019.Jun, TC2019.Dec,L S208TERO20. A
br,A02020.Jul,A02020.Nov,A02021.
Equip. e Materiais p escritorio Multiplicativo ©011)111) Camaval,Compus
informética e comunicacéo Christi,LS2005.Fev,A02011.Jun,AO2011.Dez, TC2020.88020.Jur]
Outros artigos de uso pessod Multiplicativo (111)111) Camaval,Corpus Christi Efeito
doméstico Calendario,Pascoa[1], TC2019.Mai,A02020.Mar, TC202(L.82020.Jun
,LS2020.Nov,A02021.Jul
Varejo ampliado Multiplicativo ©011)111) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,LS2008.0ut,A02009.Jun,AO2010.Mar, AOREA0T C202(.
Abr
Automdveis, motocicletas, partq Multiplicativo (311)(01) Camaval,Corpus Christi,Pascoa8], A02020.Mar, TC26P0
pecas.
Material de construggo Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendério,Pésooa[8]A02018.Mai,TCZOZO.Mar,AOZOﬁO.SZOZO.JT
n
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4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDA S POR UNIDADE DA

FEDERACAO
UF DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Rondbnia Multiplicativo 012111 Efeito
Calendério,Pascoa[1],L.S2000.Mai, A02001.Jun, AO2@HC2020.Mar, TC2020
Abr,LS2020.Dez,A02021.3ul
Acre Multtiplicativo (111)011) LS2003.0ut,LS2005.Fev,L.S2006.Feb, TC2020.Mar, TGROZUC2020.Ag0
Amazonas Multiplicativo (212011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,LS2019.Jun, TC2020.Abr,L.S2020.Jun AQR2A02021. Fev
Roraima Multtiplicativo (211)011) Péscoa[15],A02000.Mar,A02002.Jul,LS2017.Jan, TGROL0.
Para Multiplicativo (111)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,LS2001.Jun,A02008 Jan,A02014.0ut,L S¥a2052020.Jun
Amapé Multtiplicativo (110)011) TC2006.Jan,A02017.Dez,A02018.Dec, TC2020.AbrLS2AZ802021. Mai
Tocantins Multtiplicativo (211)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, TC2003.82005.Fev,L.S2010.Feb
Maranh&o Multiplicativo 012011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario, A02001.Mai, TC2002.Mar,LS2005.Fev, AOZMTC2020.Abr,Ld
2020.Jun,LS2020.Dez
Piaui Multiplicativo (111)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério, TC2000.Jan, TC2001.Jan, TC2002.Jan, T&2AT&2003.Mar,LS2(00
5.Fev,A02008.Jan, TC2010.Abr,TC2019.Jun, TC2020.830R0.Mai L S2020.
Ago,A02021.Fe
Ceara Multiplicativo (011)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,LS2(0.Mar, TC2020.Abr,LS220.un, TC2021.Ma
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendario,L S2005122020.Abr
Paraiba Multiplicativo ©011)111) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendarn,A02008.Jan,LS2008.C TC2020.Abr,LS2020.
Pemambuco Multiplicativo (011)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[15], TC200n, TC2020.Abr,LS2020.
Alagoas Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi Efeito Calendario,Pascda2p20.Abr
Sergipe Multtiplicativo 011)011) Efeito Calendario,Pascoa[15],L.S2005.Fev,L S200652015.Jul, TC2020.Abi
Bahia Multtiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, AO2018T0e2020.Abr,LS2020.Jyl
Minas Gerais Multtiplicativo (011)011) Camavel,Corpus Christi, Efeito Calendario,Pascb@(20.Abr, TC2020.Apr
Espitito Santo Multiplicativo (011)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal15],A02002.Abr, TC2017.Fev, TCRPE
Rio de Janeiro Multiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério,Pasdie1IZ)20.Mar, TC2020.Abi|
Sé&o Paulo Multtiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendério,Pasdpa28017.Mar, TC2020.Ab
Parana Multtiplicativo 011)(211) Efeito Calendario,Pascoa[15], TC2003.Fev,L S2005€2620.Abr, A02021.3U|
Santa Catarina Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[1],A02020.Abr, A02021.Jul
Rio Grande do Sul Multiplicativo 0110111 Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[1], TC2017.Jan, TC2019.Dez, TCAABR021. Apr
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[15],A02020.Abr
Mato Grosso Multtiplicativo (011)011) Efeito
Calendério, A02002.Mai,LS2006.Fev,A02020.Abr, AO2E21AC021.J
Goiés Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,Pascoa[1],A02003.Fev,L.S2005.Feb,LS2a1, TEP020.Abr
Distrito Federal Multiplicativo (111)011) Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,Pascoa[15], TC2001.Jun,A02005.Jan, TE24DC2020.Abr, AO2!
20.Mai,A02021.Mar
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4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO

POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Ronddnia Multiplicativo (111)011) Efeito Calendério, TC2005.Fev,LS2016.Nov,A02017 AQ2020.Mar, TC2020.Ab

Acre Multtiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi,Pascoa[1] A02014.Mai, AORIZOTC2020.Mar

Amazonas Multiplicativo ©011)111) Camaval,Compus
Christi,AO2014.Mai, TC2020.Mar, TC2020.Abr,LS20208@2021.Jan, A02021. F¢v
Roraima Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[15]
Para Multtiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,LS2005.Fev,L.S2020.Abr, L8208
Amapa Mutiplicativo (011)011) AO2004.Dez,| S2019.Jan, TC2020.Abr,.S2020.Jun, TCRAAT 2021 Mai
Tocantins Multiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,Pascoa[8],LS2005.Fev,L S2e81.02020.Abr
Maranh&o Multiplicativo ©011)111) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoal8],LS2020.Mar, TC2020.Abr,L S2020.J
Piaui Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus
Christi,Pascoa[1],A02010.Mar, TC2019.Jun, AO20202:a1020.Abr,L S2020.Ago
Ceara Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[8],LS2008.0ut,A02010.Mar, TC201,2S2020.Mar, TC2020.Alr,
1.S2020.Jun,AC2021. Mar
Rio Grande do Norte Multiplicativo 011111 Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, AO2016Me2020.Mar, TC2020.Abr
Paraiba Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,LS2008.0ut, L S2014.Dez, TC2020.Abr,L S2G20.
Pemambuco Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, TC2026G1a:2020.Abr, TC2020.Jul
Alagoas Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi, Efeito Calendério, AO200/502020.Mar, TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,LS2005.Fev,A02010.Mar, TC2020.Mar, TC26£0.

Bahia Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendario, TC202(12020.Abr,A02021.Mar
Minas Gerais Mutiplicativo (210)011) Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendério,L.S2088.52020.Abr, TC2020.Apr
Espitito Santo Mutiplicativo 011)011) Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendério,LS200 {201 7.Fev, TC2020.Abr
Rio de Janeiro Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi, AO2020.Mar, TC2020.Abr

Sao Paulo Multiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,LS2005.Fev,LS2006.Feb,L S2008.Out, AQRBNAO2010.Mar, TC2020|A
br,LS2020.Jun




Parana Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,LS2008.0ut,A02010.Mar, TC2012.Set, TCRERFNO2020.Abr
Santa Catarina Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendério, TC2008Ne2020.Mar,A02020.Abr
Rio Grande do Sul Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,L.S2017.Jan, TC2020.Mar,AO2020.Abr LS2pP1.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,LS2008.Nov,A02010.Mar, TC2020.Mar,AOZ2820.
Mato Grosso Multtiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendario, Pasch&020.Mar
Goiés Multtiplicativo 011)111) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério,LS2008¥02010.Mar, TC2020.Abr
Distrito Federal Multtiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito

Calendario, A02009.Set,A02010.Mar,A02012.Ago, AOATC2020.Abr




5 DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflaciortanfdata de referéncia: julho de 2020) das
receitas correntes das empresas da PMC séo dertadlBCA mensal para as atividades PMC de 1 a 14
e do SINAPI somente para a atividade 11, pesquesaddivulgados pelo IBGE. Os itens do IPCA
utilizados na pesquisa sdo os que melhor represemteomportamento de precos de cada grupo de

produtos e/ou CNAE que compde uma atividade PMC.

Atividades da PMC CNAEda PMC Grupo de produto tens @ IPCA

IPCA (c6d. 5104001)

1-Compustiveis e 4731-8 - IPCA (cod. 5104002)
lubrificantes
IPCA (céd. 5104003)
4732-6 - IPCA (c6d. 5102007)
Alimentos IPCA (c6d. 11)
2-Hipermercados e 47113 Consumo pessoal IPCA (céd. 63)
supermercados Consumo residencial IPCA (céd. 2104)
Outros IPCA (c6d: I1G)
4712-1 - IPCA (céd. 11)

IPCA (c6d. 11)
IPCA (c6d. 7202)
IPCA (c6d. 1111)
4721-1 - IPCA (c6d. 1112)
IPCA (c6d. 1201061)

4729-6 -

3-Produtos alimenticiod

bebidas e fumo IPCA (céd. 1107)
4722-9 - -
IPCA (c6d. 1108)
4723-7 - IPCA (cod. 1114)
IPCA (c6d. 1103)
4724-5 - IPCA (cod. 1105)
IPCA (c6d. 1106)
4 Tecid wari 4755-5 - IPCA (cod. 4401)
- 1ecdos, vestuaro 4781-4 - IPCA (cod. 41)
calcados
4782-2 - IPCA (cod. 42)
4753-9 - IPCA (c6d. 32)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
5- Méveis e 4759-8 - IPCA (céd. 3102)
eletrodomésticos 4762-8 - IPCA (co6d. 7201002
IPCA (c6d. 3101)
4754-7 - -
IPCA (cod. 3102)
6- Artigos farmacéuticog, Ar7i-r - IPCA (c6d. 6101)
médicos, ortopédicos 4772-5 - IPCA (c6d. 6301)
perfumaria e cosmeticos 4773-3 - IPCA (c6d. 6201006)
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Atividades da PMC

CNAEda PMC

Grupo de produto

ltens @ IPCA

7-Equipamentos e

. g 4751-2 - IPCA (c6d. 3202028)
Material para escritorio
informatica e 47521 i IPCA (c6d. 9101019)
comunicagao
IPCA (c6d: 8102005)
8-Livros, jornais, revistas 4761-0 IPCA (cod: 8102001)
e papelaria IPCA (c6d: 8102004)
IPCA (cod: 8103)
IPCA (c06d: 1104)
IPCA (c6d: 1112003)
IPCA (c6d: 3102)
47130 ) IPCA (cod: 3103)
IPCA (cod: 32)
IPCA (c6d: 41)
9-0ut i q IPCA (c6d: 42)
-Outros al |gos, eusp IPCA (c6d- 63)
pessoal e doméstico -
4774-1 IPCA (cod: 6102)
IPCA (c6d: 4301002)
4783-1 - -
IPCA (c6d: 4301004)
4789-0 IPCA (c6d: 1G)
4757-1 IPCA (c6d: 1G)
IPCA (c6d: 7201019)
4763-3 - -
IPCA (c6d: 7201023)
Veiculos novos IPCA (cod: 5102001)
Veiculos usados IPCA (c6d: 5102020
4511-1 .
IPCA (c6d: 5102009)
Partes e pecas -
IPCA (c6d: 5102010)
) Veiculos novos IPCA (cod: 5102001)
10,'VQ'CU|OS’ Veiculos usados IPCA (c6d: 5102020
motocicletas, partes ¢ 4530-7 -
IPCA (c6d: 5102009)
pecas Partes e pegas ~
IPCA (c6d: 5102010)
Veiculos novos IPCA (cod: 5102053)
Veiculos usados IPCA (c6d: 5102053
4541-2 P
IPCA (c6d: 5102009)
Partes e pegas -
IPCA (c6d: 5102010)
4671-1 - SINAPI (cod: IG)
4672-9 - SINAPI (c6d: IG)
4673-7 - SINAPI (céd: IG)
4674-5 - SINAPI (cod: IG)
4679-6 - SINAPI (céd: IG)
IPCA (c6d: 2103009)
4741-5 - -
11-Atacado e varejo d¢ IPCA (c6d: 2103014)
material de construcad 47423 - IPCA (c6d: 2103008)
4743-1 - IPCA (co6d: 2103)
IPCA (c6d: 2103005)
IPCA (c6d: 2103032)
4744-0 - IPCA (c6d: 2103039)

IPCA (c6d: 2103040)

IPCA (c6d: 2103041)




Atividades da PMC CNAEda PMC Grupo de produto ltens @ IPCA

IPCA (cd. 3101)

4753-9 -
IPCA (cod. 3102)
4756-3 - IPCA (céd. 3102)
12-Moveis IPCA (c6d. 3101)
4759-8 - -
IPCA (c6d. 3102)
4762-8 - IPCA (c6d. 3102)
IPCA (céd. 3101)
4754-7 - -
IPCA (cod. 3102)
4753-9 - IPCA (céd. 32)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
13-Eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (c6d. 32)
4762-8 - IPCA (c6d. 7201002)
4754-7 - IPCA (céd. 32)
46.31-1 - IPCA (c6d. 1111000)
IPCA (c6d. 1101000)
46.32-0 -

IPCA (c6d. 1102000)
IPCA (c6d. 1103000)
46.33-8 - IPCA (c6d. 1105000)

14- Atacado IPCA (cod. 1106000)

Prod.Alimen.,Beb. e IPCA (cod. 1107000)
Fumo 46.34-6 - —

IPCA (c6d. 1108000)

46.35-4 } IPCA (c6d. 1114000)

46.36-2 } IPCA (c6d. 7202000)

46.37-1 } IPCA (c6d. 1100000)

46.39-7 } IPCA (c6d. 1000000)

6 OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na diddgdg més subsequente, em virtude de
retificacdes nos dados primarios por parte dosnimémtes da pesquisa.
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COMENTARIOS
Em julho de 2023 o volume de vendascomércio varejistanacional cresceu 0,7% nas
vendas frente ao més imediatamente anterior, & Is@e de influéncias sazonais, apds variagdo
de 0,1% em junho de 2023. Com isso, a evolucdadiod de média mével trimestral para o varejo,

depois de registrar -0,2% no trimestre encerradgueio de 2023, apresentou variacao de 0,1% no
trimestre encerrado em julho, conforme mostra di€ra.

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
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Considerando comércio varejista ampliadg que inclui, além do varejo, as atividades
de Veiculos, motos, partes e pechfaterial de construcae Atacado especializado em produtos
alimenticios, bebidas e fumo volume de vendas em julho de 2023 registroB%0nas vendas
frente ao més imediatamente anterior na série tierenfluéncias sazonais, invertendo trajetério
registrada em junho (1,3%). Com isso, a evolugcédimdice de média modvel trimestral para o varejo
registra variacao de 0,2% até julho, contra -0,54umho, conforme mostra o Grafico 2.

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
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Em julho de 2023 frente a igual més do ano antavicomércio varejistacresceu 2,4%
em junho, segunda alta consecutiva (1,4% em jueh®0@23). No ano, o varejo acumula 1,5% de
variacao até o més de julho (na comparacdo comsmmeeriodo do ano anterior), maior acumulo
desde 0 més de margo (2,4%). Nos ultimos doze mesasimulo é de 1,6%, maior do ano de
2023. Para warejo ampliado o resultado interanual foi de 6,6%. O acumulo mo até julho foi

de 4,3%, enquanto o indicador de 12 meses regigiB88% de ganhos.

RESULTADOS SETORIAIS

A variacdo de 0,7% no volume de vendasdmércio varejistana passagem de junho
para julho de 2023, na série com ajuste sazonad, gquilibrio em relacdo ao numero de setores
com taxas positivas e negativaBquipamentos e material para escritério informatiea
comunicacaq11l,7%),0utros artigos de uso pessoal e domés(&:d%), Hiper, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fuf@3%) eArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de
perfumaria(0,1%) tiveram resultados no campo positivo, entpiéecidos, vestuario e calcadfs
2,7%), Livros, jornais, revistas e papelarig-2,6%), Moveis e eletrodoméstico60,9%) e
Combustiveis e lubrificantec0,1%) registraram variagbes no campo negatigaoo gomercio
varejista ampliado apresentou variacao de -0,3% cdgiculos e motos, partes e pecasn queda

de 6,2% eMaterial de constru¢deom variagéo de 0,3%.

Na comparacao do més de referéncia com o0 mesmaon&so anterior, 0 crescimento
de 2,4% novarejo teve predominancia de variacbes no campo pos#ivotermos setoriais,
atingindo cinco das oito atividades pesquisadaguipamentos e material para escritorio
informética e comunicaca¢s,9%), Artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos e déupwria
(6,5%),M0bveis e eletrodoméstic@3,4%),Hiper, supermercados, produtos alimenticios, babiel
fumo(3,0%) eTecidos, vestuario e calcad@k 6%). Por outro lado, trés setores, em julh@@ES3,
tiveram resultados abaixo do patamar de julho d&®2Divros, jornais, revistas e papelarig
7,3%), Outros artigos de uso pessoal e domés(idgd%) eCombustiveis e lubrificantgs2,8%),
conforme Grafico 3. Considerandwvarejo ampliado, em julho de 2023, tanto o setor\deiculos
e motos, partes e pegagianto deAtacado de produtos alimenticios, bebidas e fapresentaram
resultados positivos frente ao mesmo més de 208% 8 19,6% respectivamente.Material de

construcdovariou -0,3% na comparacao interanual.

4 A atividade deAtacado especializado em produtos alimenticiosidaebe fumamé&o possui divulgacdo da série de més
/ més imediatamente anterior por ndo apresentariumero suficiente de meses para ser submetida élagen de
1¢



Grafico 3 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/ més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal

Julho 2023
Outros artigos de uso pessoal e doméstico _ 8,5
Comércio Varejista 0,7
Material de construgdo |0,3
Hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo |0,3
Artigos farmaceuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria |0,1
Combustiveis e lubrificantes -0,1|
Comércio Varejista Ampliado -0,3
M@veis e eletrodomésticos -0,9 .
Livros, jornais, revistas e papelaria -2,6 -
Tecidos, vestuario e calgados -2,7-

Veiculos e motos, partes e pecas  -6,2 _

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

A atividade deEquipamentos e material para escritorio, informatie comunicagao
apresentou alta de 6,9% frente a julho de 2022Zngrd resultado positivo apOs trés meses de
gueda no volume de vendas (-5,8% em abiril, -4,9%meo e -8,8% em junho). No indicador
acumulado do ano, o resultado até julho de 2028ld¢00,1%, invertendo a perda acumulada até
junho (-1,1%). O indicador do acumulado dos ultirdogze meses registra ganhos pelo décimo més
consecutivo (1,4% até julho de 2023).

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e ddéuperia cresceu
6,5% no volume de vendas frente a julho de 2022nghndo o quinto més consecutivo a registrar
alta (fevereiro de 2023 apresentou -0,5% em relacfevereiro de 2022). O setor apresentou a
segunda maior amplitude de variagdo no campo pogi@ra o indicador interanual. No ano, até
julho, o ganho ficou 3,0% acima do mesmo period®@22 e em doze meses o resultado foi
positivo em 3,8%.

O grupoMoveis e eletrodomésticaggistrou de 3,4% no volume de vendas frente a
julho de 2022, terceiro resultado consecutivo mopapositivo (-3,7% em abril, 0,4% em maio e
2,7% em junho). Em relacdo ao acumulado no anpilai® ao passar de 1,1% até junho para 1,4%
no més de referéncia, a atividade mostra inteagific do ritmo de ganhos. Em termos de resultado
acumulado nos ultimos doze meses, o resultadaliie gle 2023 (-0,3%) representa a menor perda

acumulada da série de variacbes no campo negatorada em outubro de 2021.

ajuste sazonal.



O grupamento deliper, supermercados, produtos alimenticios, bebiddumaocresceu
3,0% nas vendas frente a julho de 2022, contra aiontke 3,2% em junho de 2023 frente a junho
de 2022. Em relagdo ao acumulado no ano, na coggmmmm o0 mesmo periodo do ano anterior,
os ultimos cinco meses indicam estabilidade noaritte crescimento: 2,6% até marco, 2,8% até
abril, 2,5% até maio, 2,6% até junho e 2,7% atéojuD indicador acumulado dos ultimos 12 meses
registra ganho de 2,6% até julho.

O setor deTecidos, vestuéario e calcadasa comparacgdo interanual, apresentou alta de
1,6% no volume de vendas frente a julho de 202&gmo resultado positivo desde janeiro de 2023
(2,4%). No ano, o setor segue acumulando perdashora patamar menos intenso com a entrada
de julho: -9,6% até maio, -9,0% até junho e -7,%849w@ho. Na comparacdo com os ultimos dozes
meses, o indicador segue acumulando perdas pomases consecutivos, registrando -9,6% até
julho.

O setor de.ivros, jornais, revistas e papelargpresentou queda de 7,3% no volume de
vendas frente a julho de 2022, sexto consecutivarmmode 2023 dentre os sete apurados até julho
(janeiro foi 0 Unico a registrar aumento: 18,3%9. &ho o setor acumula perdas até julho (-0,7%)
em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior, ponpeinto no campo negativo apos 18 meses
acumulando ganhos. Em doze meses, o crescimem®,&%, menor patamar, para este indicador,
desde junho de 2022, quando registrou 4,0%.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e domeéstigoe engloba lojas de
departamentos, 6ticas, joalherias, artigos espatibrinquedos, etc., apresentou queda de 4,9% nas
vendas frente a julho de 2022, décima quinta caisecna comparacéao interanual (Ultimo ponto a
registrar alta foi abril de 2022). Até julho o sed@umula queda de 12,5%, na compara¢cdo com o
mesmo periodo do ano anterior, mesmo ritmo de pgedde abril (-12,4% em abril, -13,5% em
maio e -13,7% em junho). Em termos de resultadmatado nos ultimos doze meses, ao passar de
-13,3% até junho para -11,1% em julho, o setor magambém mostra perdas.

O grupamento d€ombustiveis e lubrificantespresentou queda de 2,8% nas vendas
frente a julho de 2022, primeiro més em queda afFoseses de resultados positivos. Em relagao
ao acumulado no ano até julho, ao passar de 148%areho para 11,3% no més de referéncia, a
atividade mostra queda de ritmo de vendas. O mesd para o acumulado nos ultimos doze
meses que, ao passar de 21,0% até junho para 88 1&8n julho, mostra diminuicdo de
intensidade de crescimento.

Incluindo as atividades com varejo ampliado, aurm@ de vendas déeiculos e motos,
partes e pecaspresentou alta de 9,8% nas vendas frente a ¢(i¢h?022, terceiro més positivo
consecutivo (1,5% em maio e 17,8% em junho de 2@2&)n isso, 0 acumulado do ano até julho

registra ganho de 6,0%, sétimo valor positivo peste indicador e o maior patamar desde

2C



dezembro de 2021, quando havia sido 14,9%. Namnastidozes meses, o acumulado foi positivo
em 2,2%, segundo més consecutivo a apresentarganho

O grupo deMaterial de construca@presentou variacéo de -0,3% nas vendas frente a
julho de 2022, sexta consecutiva para este indicg8¥% em fevereiro, -5,0% em marco, -7,7%
em abril, -2,0% em maio e -2,4% em junho). Em @ago acumulado no ano até julho, ao passar
de -3,6% até junho para -3,1% no més de referéaadiyidade manteve ritmo de queda, mesma
trajetéria do acumuado de 12 meses: -7,0% até janB@B% até julho.

No caso doAtacado especializado em produtos alimenticios,idasbe fump o
indicador interanual cresceu 19,9% em julho de 2@2&ixo de junho (21,4%), mas o0 quinto
positivo consecutivo. No ano, o resultado tambégrositivo, acumulando 9,8% de ganhos até julho
de 2023.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de junho para julho de 2023, na sémeajuste sazonal, a taxa média
nacional de vendas dmmeércio varejista avancou 0,7% com resultados positivos em 14 das 27
Unidades da Federacdo, com destaque para: Espanito (3,3%), Paraiba (2,4%) e Rio Grande do
Sul (2,1%). Por outro lado, pressionando negativaendiguram 11 das 27 Unidades da Federacao,
com destaque para Acre (-2,1%), Alagoas (-1,6%ioeGRande do Sul (-1,3%), conforme Gréfico
4. Rio de Janeiro e Rio Grande do Norte apresamntastabilidade (0,0%) na passagem de junho
para julho de 2023. Para a mesma comparacacomercio varejista ampliadq a variacao entre
junho e julho de 2023 foi -0,3% com resultados tiega em 17 das 27 Unidades da Federacéo,
com destaque para: Para (-6,7%), Tocantins (-4,8%dRondbnia (-4,5%). Por outro lado,
pressionando positivamente, figuram 10 das 27 Uieslala Federacdo, com destaque para Paraiba
(4,9%), Espirito Santo (4,0%) e Rio Grande do 819%), conforme Gréafico 5.
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Grafico 4 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Grafico 5 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado

por UF por UF
més/ més anterior més/ més anterior
Julho 2023 Julho 2023

BRASIL

Unidades daFederagio
Unidades da Federagdo

AC

Variagdo percentual Variag&o percentual

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Frente a julho de 2022, a variacdo das vendamercio varejistg no corrente més,
foi de 2,4% com resultados positivos em 21 das Bitlddles da Federagdo, com destaque para:
Tocantins (14,6%), Ceara (12,3%) e Maranhdo (11,0®%9r outro lado, pressionando
negativamente, figuram 4 das 27 Unidades da Feileragm destaque para Rondoénia (-1,6%), Rio
Grande do Sul (-1,1%) e Mato Grosso (-0,6%), canéoiGrafico 7. Ja necomércio varejista
ampliado, a variacao entre julho de 2023 e julho de 2022¢06,6% com resultados positivos em
24 das 27 Unidades da Federacédo, com destaqueBadmia: (28,6%), Maranhéo (26,5%) e Ceara
(24,5%). Por outro lado, apenas Mato Grosso do(-3al2%), Roraima (-2,2%) e Goias (-1,8%)

obtiveram resultados negativos, conforme Gréfico 8.



Grafico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista

Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista
Ampliado por UF

por UF o 2 ‘
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Grafico 8 — indice de Base Fixa e nivel recorde do Comércio Varejista
(base: més imediatamente anterior )

Nivel Recorde: 2020 out :
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Em sintese a passagem de junho para julho de 2023 represerfiameiro més de alta
no volume de vendas do comércio varejista brasilapds trés meses consecutivos sem registrar
crescimento. A comparacéo, na série livre de inftig&s sazonais, de julho com margo (Ultimo més
de crescimento) patamar similar é apresentado. Al&so, o indicador da margem para julho
representou um equilibrio em termos setoriais, uezaque cinco das dez atividades cobertas pelo
varejo ampliado apresentaram resultados positigog] numero de atividades com queda. Ainda
sobre a margem, os setoresHiipamentos e material para escritorio, informéate comunicacao
e Outros artigos de uso pessoal e domésdtieram as maiores amplitudes no campo positivo. E
termos de patamares, o0 més de julho esta 2,2%acabaixivel recorde da série, que aconteceu em
outubro de 2020 (Gréafico 8).
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Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo

Pesquisa Mensal de Comércio

Julho 2023 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgacao ma | on | aue | owmar | oaon | oaun [uan-mar sanaun | ianou | ae mai | ateaun | Aot
Volume de vendas do comércio varejista (5) -0,6 0,1 0,7 -1,1 14 24 13 1,3 15 0,8 0,9 1,6
1. Combustiveis e lubrificantes 1,5 -1,0 -0,1 10,8 9,2 -2,8 15,4 14,3 11,3 20,9 21,0 18,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -3,2 1,4 0,3 1,3 3,2 3,0 2,5 2,6 2,7 2,3 2,4 2,6
2.1. Hipermercados e supermercados -1,1 1,2 0,4 14 3,4 3,0 3,0 3,1 3,1 2,7 2,8 3,0
3. Tecidos, vestudrio e calgados -2,8 0,7 -2,7 -18,2 -6,3 1,6 -9,6 -9,0 -7,5 -10,3 -11,0 -9,6
4. Moveis e eletrodomésticos -0,6 0,9 -0,9 0,4 2,7 3,4 0,7 1,1 1,4 -3,3 -1,8 -0,3
4.1. Méveis - - - -10,0 -5,3 -6,8 -7,7 -7,3 -7,2 -12,3 -11,4 -10,5
4.2. Eletrodomésticos - - - 6,8 8,3 10,8 5,9 6,3 6,9 1,4 3,2 53
fc.)SAr:(ii?csofsarmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 26 03 01 76 47 65 20 24 30 39 36 38
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,4 0,5 -2,6 -5,6 -2,2 -7,3 0,6 0,2 -0,7 54 51 3,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 13 -39 11,7 -4,9 -8,8 6,9 0,6 -1,1 0,1 1,7 0,8 1,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -3,2 0,1 8,4 -17,3 -14,9 -4,9 -13,5 -13,7 -12,5 -13,1 -13,3 -11,1
Volume de vendas do comércio varejista ampliado (6) -0,6 1,3 -0,3 3,0 8,3 6,6 3,1 4,0 43 0,2 1,1 2,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 2,3 8,8 -6,2 1,5 17,8 9,8 2,8 5,4 6,0 -1,4 0,6 2,2
10. Material de construgdo 0,7 0,1 0,3 2,0 2,4 0,3 3,8 3,6 3,1 7,8 7,0 5,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 18,3 21,4 19,6 5,5 8,2 9,8 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao

Pesquisa Mensal de Comércio

Julho 2023 - Variagdo (%)

) ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacéo MAI JUN JUL MAI JUN JUL | JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | Até JUN | AtéJuL

Brasil -0,6 0,1 0,7 -1,1 1,4 2,4 1,3 1,3 1,5 0,8 0,9 1,6
Rondénia -5,2 0,4 1,4 -4.,6 -2,7 -1,6 -1,2 -1,4 -1,5 -3,8 -3,8 -1,4
Acre -1,0 2,7 22,1 4,7 10,3 6,9 6,0 6,7 6,8 2,8 3,9 5,6
Amazonas 0,0 0,6 -0,6 2,1 4,6 4,5 3,5 3,7 3,8 1,3 1,9 2,6
Roraima -3,5 0,3 0,4 3,5 4,2 4,7 8,3 7,7 7,2 9,9 9,2 8,7
Para -0,9 0,6 -0,5 1,0 2,0 1,1 0,0 0,3 0,4 1,1 1,1 1,3
Amapa -2,0 0,4 -0,5 2,6 3,6 0,0 6,5 6,0 5,0 9,1 9,2 9,1
Tocantins 2,1 -1,0 -0,8 17,6 14,1 14,6 13,4 13,5 13,7 3,1 4,3 6,8
Maranh3o 0,4 0,8 -0,1 12,2 10,5 11,0 10,2 10,3 10,4 5,8 6,5 7,7
Piaui 3,6 0,9 0,5 3,8 -3,2 0,0 0,5 -0,1 -0,1 0,9 0,3 0,6
Ceard -1,4 2,4 1,6 4,7 8,9 12,3 7,2 7,5 8,2 4,3 4,8 5,7
Rio Grande do Norte -0,2 1,0 0,0 -0,9 0,3 1,1 -0,9 -0,7 -0,4 0,4 0,5 0,8
Paraiba -4,7 2,9 2,4 -2,8 -3,5 1,1 3,2 2,0 1,9 15,6 14,9 15,0
Pernambuco -1,7 -0,9 0,9 3,0 0,2 3,1 1,6 1,4 1,6 -1,3 -1,1 -0,2
Alagoas -5,8 3,3 -1,6 -1,5 3,5 3,2 6,4 5,9 5,5 7,3 6,6 6,4
Sergipe -1,8 0,7 1,1 0,7 0,9 5,5 4,4 3,8 4,1 4,2 4,0 4,8
Bahia -0,4 1,5 0,1 1,8 6,7 10,3 3,1 3,7 4,6 -0,7 0,3 2,1
Minas Gerais 0,3 -1,8 0,7 0,7 2,3 3,9 2,5 2,5 2,7 2,2 2,4 3,0
Espirito Santo -0,3 1,2 3,3 1,7 2,7 6,6 2,8 2,8 3,3 3,2 3,0 3,4
Rio de Janeiro -1,9 0,4 0,0 3,4 0,0 2,1 -1,6 -1,4 -0,9 -3,5 -3,2 22,2
S3o Paulo 2,1 -0,3 0,4 -3,2 0,2 1,0 -0,2 -0,2 0,0 -0,8 -0,7 0,0
Parana -0,3 0,9 -1,0 0,9 3,0 -0,3 0,3 0,7 0,6 0,0 0,3 1,1
Santa Catarina -2,8 0,7 0,8 0,9 0,3 0,1 3,5 3,0 2,6 1,9 1,8 2,8
Rio Grande do Sul -1,4 0,6 2,1 -4,9 -1,7 1,9 1,8 1,2 1,3 4,3 3,6 3,7
Mato Grosso do Sul -3,3 1,7 -1,3 0,5 4,1 -1,1 3,9 3,9 3,1 5,5 5,1 4,9
Mato Grosso -4,8 1,5 -1,0 1,8 4,3 -0,6 5,0 4,9 4,0 7,3 7,1 7,1
Goias 22,4 1,5 1,3 -2,0 0,9 0,2 -0,1 0,0 0,1 -0,7 -0,5 0,0
Distrito Federal -0,9 1,3 -1,0 2,1 1,0 3,1 -0,9 -0,6 0,0 1,0 1,2 1,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: tltimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federacao
Julho 2023 - Variagdo (%)

) ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo MAI JUN JuL MAI JUN JUL | JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | Até JUN | AtéJuL

Brasil -0,6 1,3 -0,3 3,0 8,3 6,6 3,1 4,0 4,3 0,2 1,1 2,3
Rondobnia 1,0 1,1 -4,5 3,4 7,2 3,3 4,2 4,7 4,5 -1,1 -0,4 1,2
Acre -1,9 2,0 -3,3 8,3 13,3 7,2 10,5 11,0 10,4 4,3 6,1 7,7
Amazonas 1,5 3,4 1,2 8,5 14,8 16,6 6,0 7,5 8,9 0,8 2,5 4,3
Roraima -1,3 0,1 -1,5 -2,5 -0,9 -2,2 0,6 0,4 0,0 3,3 2,9 2,5
Para 4,9 6,8 -6,7 15,7 25,3 16,7 51 8,5 9,7 1,1 3,3 5,0
Amapa 1,0 2,9 1,1 -0,2 5,9 2,8 2,1 2,7 2,7 4,0 4,7 5,3
Tocantins -0,6 -1,3 -4,8 19,6 19,1 13,7 14,1 15,0 14,8 7,0 8,2 9,7
Maranhdo -2,3 7,9 2,6 7,3 23,2 26,5 7,8 10,4 12,8 3,0 5,2 8,0
Piaui -1,6 2,4 -1,8 -2,4 3,2 0,8 2,6 2,7 2,4 2,2 2,5 2,8
Ceara 3,9 5,7 2,7 7,5 21,3 24,5 1,6 4,7 7,5 -2,1 -0,2 2,2
Rio Grande do Norte -2,1 4,0 -1,3 -1,1 6,9 2,2 0,6 1,7 1,8 0,5 1,5 2,0
Paraiba -4,6 4,6 4,9 2,6 6,8 9,7 5,3 5,6 6,2 11,4 12,3 13,1
Pernambuco -0,2 -1,7 2,0 4,1 0,0 2,3 -1,9 -1,6 -1,0 -9,4 -8,6 -7,3
Alagoas -3,6 7,6 -2,7 6,0 15,7 13,0 8,2 9,5 10,0 5,4 6,3 7,5
Sergipe 0,5 3,1 2,0 -1,3 8,5 13,2 0,8 2,1 3,6 -0,7 -0,2 1,2
Bahia 0,8 6,4 -0,4 12,1 27,3 28,6 5,8 9,3 12,0 -4,0 -1,0 2,4
Minas Gerais -4,7 0,9 -0,4 0,7 8,4 5,7 5,2 5,8 5,8 2,2 3,0 3,8
Espirito Santo -3,4 3,5 4,0 9,4 13,1 16,4 9,0 9,7 10,7 2,6 4,2 6,0
Rio de Janeiro 0,1 2,1 -0,9 5,0 10,9 14,9 3,5 4,7 6,2 -2,4 -1,2 1,0
S3do Paulo -3,0 0,2 -2,8 3,8 8,2 3,0 2,3 3,3 3,3 -0,1 0,9 1,8
Parana -2,6 0,6 -2,1 1,9 3,8 0,2 1,2 1,7 1,4 -1,1 -0,5 0,6
Santa Catarina -2,8 0,7 2,2 0,8 3,0 4,3 4,3 4,1 4,1 1,9 2,0 3,1
Rio Grande do Sul -0,3 2,0 3,9 -3,0 2,1 4,8 2,1 2,1 2,5 3,0 3,0 3,6
Mato Grosso do Sul -6,6 4,9 -0,8 -13,6 -9,5 -12,2 -6,1 -6,7 -7,5 -0,8 -2,1 -2,9
Mato Grosso -2,9 2,7 -0,5 3,1 7,2 3,5 6,0 6,2 5,8 6,3 6,6 7,2
Goias -4,0 2,4 1,4 -3,9 -1,3 -1,8 0,3 0,0 -0,2 -0,4 -0,7 -0,7
Distrito Federal -2,3 2,4 -0,9 -3,9 4,9 1,9 0,9 1,6 1,6 0,1 1,0 2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base:
(2) Base:
(3) Base:
(4) Base:

més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

igual més do ano anterior
igual periodo do ano anterior
ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Ceara - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacgdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comércio Varejista (4) 4,7 8,9 12,3 7,2 7,5 8,2 4,3 4,8 5,7
1. Combustiveis e lubrificantes 13,4 15,6 9,5 7,1 8,5 8,7 11,1 12,2 12,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,2 13,9 12,4 12,2 12,5 12,4 9,2 9,8 10,0
2.1. Hipermercados e supermercados 6,9 15,3 13,8 14,2 14,4 14,3 7,8 8,7 9,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -4,6 -1,8 6,0 0,4 0,0 0,9 -2,8 -3,7 -3,0
4. Méveis e eletrodomésticos 0,6 0,9 9,5 3,4 3,0 3,9 0,6 1,3 3,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,8 5,2 13,6 7,5 7,1 8,0 6,9 6,6 7,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 83,1 -55,5 -25,7 7,0 -4,7 -7,2 10,6 5,7 1,8
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 5,3 -19,7 -30,3 0,8 -2,8 -7,3 7,8 5,9 2,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -3,6 2,3 24,0 -10,0 -8,1 -3,6 -14,1 -13,0 -9,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,5 21,3 24,5 1,6 4,7 7,5 -2,1 -0,2 2,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,6 39,1 30,5 -7,6 -0,9 3,0 -10,3 -6,8 -3,6
10. Material de construgao -14,5 25,7 35,2 -15,5 -10,3 -5,0 -19,6 -17,0 -13,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 34,1 42,6 40,2 17,4 21,8 24,7 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Pernambuco - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] , ]
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comeércio Varejista (4) 3,0 0,2 3,1 1,6 1,4 1,6 -1,3 -1,1 -0,2

1. Combustiveis e lubrificantes 23,3 27,8 18,9 21,5 22,6 22,0 19,5 21,5 22,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,4 0,8 -1,1 3,1 2,7 2,1 -0,5 -0,1 0,2
2.1. Hipermercados e supermercados 2,9 2,9 -0,1 4,0 3,8 33 0,2 0,6 0,9
3. Tecidos, vestudrio e calgados -8,5 -10,0 -10,3 -13,2 -12,5 -12,2 -15,7 -17,0 -16,5
4. Méveis e eletrodomésticos -3,0 -7,1 -1,6 -2,8 -3,6 -3,3 -3,3 -3,3 -2,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,0 2,3 2,9 5,0 4,5 4,3 7,2 7,1 7,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 19,2 6,7 -17,2 -5,7 -4,8 -6,0 -2,2 -2,8 -5,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao -25,9 -30,7 -23,1 -21,7 -23,2 -23,2 4,4 1,1 -3,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -6,3 -14,6 11,7 -13,5 -13,7 -10,1 -15,6 -15,6 -13,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,1 0,0 2,3 -1,9 -1,6 -1,0 -9,4 -8,6 -7,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 0,9 1,1 8,2 -8,4 -6,9 -4,8 -23,9 -22,2 -19,8
10. Material de construcio 5,7 0,5 3,4 43 3,6 2,5 0,3 1,1 1,8

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 18,6 -11,9 -6,1 3,3 0,4 -0,6 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
1) Base: igual més do ano anterior

2) Base: igual periodo do ano anterior

4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(
(
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
(
(

5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Bahia - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i i ]
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comércio Varejista (4) 1,8 6,7 10,3 3,1 3,7 4,6 -0,7 0,3 2,1
1. Combustiveis e lubrificantes 30,9 45,6 15,9 19,9 24,0 22,6 12,4 17,6 19,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,1 3,6 3,7 2,6 2,8 2,9 1,1 1,4 2,0
2.1. Hipermercados e supermercados -2,7 2,7 3,5 3,3 3,2 3,2 2,3 2,2 2,6
3. Tecidos, vestuario e calgados -16,9 -14,6 -0,2 -2,6 -5,3 -4,7 -7,6 -10,6 9,1
4. Méveis e eletrodomésticos -1,7 1,9 11,5 0,1 0,4 1,9 -9,4 -6,4 -3,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,2 9,4 8,2 0,5 1,9 2,8 2,9 3,2 3,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -13,5 -27,0 -17,1 5,5 1,3 -0,9 49 2,6 1,4
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 11,9 -21,3 209,8 14,0 8,6 43,6 13,8 13,7 33,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -21,7 -16,6 -3,9 -17,7 -17,5 -15,7 -15,4 -16,2 -14,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,1 27,3 28,6 5,8 9,3 12,0 -4,0 -1,0 2,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -10,1 22,5 8,2 -11,3 -6,4 -4,4 -20,6 -17,5 -15,2
10. Material de construgao -0,7 11,1 11,4 0,3 1,9 3,3 -4,8 -3,2 -1,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 63,8 94,6 106,8 35,5 45,4 54,3 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

1C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Minas Gerais - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comércio Varejista (4) 0,7 2,3 3,9 2,5 2,5 2,7 2,2 2,4 3,0
1. Combustiveis e lubrificantes 16,8 6,4 -8,7 21,5 18,8 13,9 29,0 28,7 25,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 3,0 6,0 6,3 4,3 4,6 4,9 2,7 3,2 4,0
2.1. Hipermercados e supermercados 3,6 6,4 6,8 4,8 51 53 3,0 3,6 4,4
3. Tecidos, vestuadrio e calgados -20,7 -10,1 -10,0 -14,4 -13,6 -13,1 -14,0 -14,2 -13,5
4. Méveis e eletrodomésticos 1,7 7,2 16,5 4,4 49 6,5 -0,8 1,7 4,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,6 4,2 4,5 8,3 7,6 7,1 13,8 12,2 11,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -27,1 -13,9 -14,9 -7,5 -8,4 9,2 -0,8 -1,5 -3,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -7,2 5,5 14,7 -7,4 -5,5 -2,7 -7,8 -6,4 -4,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -21,6 -13,7 3,5 -21,6 -20,3 -17,1 -17,3 -17,8 -15,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 0,7 8,4 5,7 5,2 5,8 5,8 2,2 3,0 3,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -17,6 7,0 -5,5 -8,6 -6,0 -5,9 -5,4 -4,6 -5,0
10. Material de construgdo -6,9 -5,0 -2,7 -4,6 -4,6 -4,4 -7,3 -6,8 -6,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 27,1 43,1 37,2 37,8 38,7 38,5 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Espirito Santo - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao ] ] ]
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) 1,7 2,7 6,6 2,8 2,8 3,3 3,2 3,0 3,4
1. Combustiveis e lubrificantes 1,5 8,4 -5,2 4,6 5,2 3,5 12,1 12,2 9,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,7 9,7 11,4 7,6 8,0 8,5 7,2 7,3 7,9
2.1. Hipermercados e supermercados 6,2 9,6 10,9 6,9 7,4 7,9 7,8 7,8 8,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -9,4 -2,5 1,2 -6,7 -6,0 -4,9 -7,7 -7,0 -6,3
4. Mdéveis e eletrodomésticos -0,1 4,7 -3,4 -1,9 -0,9 -1,2 -3,3 -2,2 -1,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,7 4,7 10,3 2,8 3,1 4,1 1,5 1,3 2,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -26,5 -24,4 -34,5 15,7 11,5 6,8 10,0 9,7 8,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao 9,6 -12,4 2,3 9,7 5,5 4,9 21,1 15,7 11,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -25,1 -19,0 -19,2 -15,9 -16,4 -16,9 -10,3 -12,5 -13,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,4 13,1 16,4 9,0 9,7 10,7 2,6 4,2 6,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,8 32,9 38,8 19,6 21,8 24,2 3,1 7,3 11,9
10. Material de construgdo 11,2 5,6 6,9 14,1 12,8 12,0 3,1 3,6 4,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 19,3 27,4 27,7 15,5 17,7 19,2 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Rio De Janeiro - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) -3,4 0,0 2,1 -1,6 -1,4 -0,9 -3,5 -3,2 -2,2

1. Combustiveis e lubrificantes 19,1 18,7 7,9 14,8 15,4 14,2 8,7 11,0 11,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 1,4 -0,4 3,4 1,7 1,3 1,6 0,0 0,0 0,7
2.1. Hipermercados e supermercados 14 -0,3 5,5 4,6 3,8 4,0 1,6 1,6 2,5
3. Tecidos, vestudrio e calgados -14,0 -8,4 9,8 -11,1 -10,6 -7,8 -16,9 -16,6 -13,6
4. Méveis e eletrodomésticos 5,0 12,8 -1,2 -1,3 0,7 0,5 -3,5 -1,6 -0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -12,4 2,4 3,8 -2,9 -2,0 -1,2 -3,6 -3,6 -2,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -18,2 -13,6 -22,5 6,0 3,5 0,5 1,2 0,1 -1,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -42,5 -31,5 -10,6 -30,0 -30,3 -28,0 -17,2 -21,5 -21,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -32,5 -28,9 -24,6 -26,4 -26,8 -26,5 -16,4 -17,9 -18,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 5,0 10,9 14,9 3,5 4,7 6,2 -2,4 -1,2 1,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,0 22,9 35,0 12,0 13,8 16,6 -0,7 1,5 5,7
10. Material de construgao -5,6 -6,6 1,1 -4,5 -4,9 -4,1 -15,4 -14,2 -11,7

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 52,3 70,7 83,8 33,6 40,0 46,2 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Sdo Paulo - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) -3,2 0,2 1,0 -0,2 -0,2 0,0 -0,8 -0,7 0,0
1. Combustiveis e lubrificantes 5,2 3,4 -2,1 13,2 11,4 9,0 18,6 17,7 15,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,8 2,6 0,9 2,8 2,8 2,5 3,8 3,6 3,6
2.1. Hipermercados e supermercados 0,5 2,6 0,3 31 3,0 2,6 3,9 3,8 3,7
3. Tecidos, vestuario e calgados -22,4 -8,0 5,4 -10,6 -10,1 -7,9 -10,4 -11,7 -10,0
4. Moveis e eletrodomésticos -0,4 8,8 3,0 1,7 2,8 2,9 -11,1 -8,6 -6,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,5 2,8 5,8 -3,6 -2,6 -1,4 0,3 0,0 0,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -1,3 2,9 -3,5 2,6 2,7 1,8 2,5 3,5 1,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -15,1 -7,0 -11,3 1,2 -0,3 -1,9 3,4 2,9 2,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -16,6 -13,7 -3,6 -12,8 -13,0 -11,7 -16,1 -15,2 -12,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,8 8,2 3,0 2,3 3,3 3,3 -0,1 0,9 1,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 7,1 29,9 9,4 3,3 7,9 8,1 1,2 4,6 6,1
10. Material de construgdao 2,0 -3,3 -2,1 -3,6 -3,6 -3,3 -6,1 -5,4 -4,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,2 7,4 1,5 -2,9 -1,2 -0,8 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

14



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Parana - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ,
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) 0,9 3,0 -0,3 0,3 0,7 0,6 0,0 0,3 1,1

1. Combustiveis e lubrificantes 12,7 0,1 -19,5 11,7 9,6 4,1 22,9 22,0 16,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,0 6,6 3,2 -1,4 -0,2 0,3 -2,9 -2,2 -1,5
2.1. Hipermercados e supermercados 2,3 7,2 4,1 -1,7 -0,3 0,3 -2,9 -2,0 -1,3
3. Tecidos, vestuario e calgados -14,1 6,1 4,2 -5,3 -3,3 -2,2 -6,9 -6,8 -5,0
4. Moveis e eletrodomésticos 3,6 4,4 8,2 3,3 3,5 4,1 -4,3 -2,3 0,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,3 15,8 16,8 8,2 9,5 10,5 8,9 9,5 10,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 6,0 5,4 -16,0 -12,9 -10,6 -11,3 12,1 10,5 8,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -12,6 -33,9 -26,9 -6,8 -11,8 -14,3 -1,8 -5,0 -8,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -19,0 -21,9 -11,0 -15,0 -16,2 -15,5 -14,4 -16,3 -10,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 1,9 3,8 0,2 1,2 1,7 14 -1,1 -0,5 0,6

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -4,6 1,0 0,7 -0,4 -0,1 0,0 -1,4 -1,0 0,3
10. Material de construgdo -7,3 -4,2 -1,6 -7,0 -6,6 -5,9 -12,8 -11,8 -10,2

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 4,1 5,6 -2,7 -4,5 -2,9 -2,9 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Santa Catarina - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) 0,9 0,3 0,1 3,5 3,0 2,6 1,9 1,8 2,8
1. Combustiveis e lubrificantes 18,1 15,0 -2,0 21,1 20,1 16,3 21,2 21,7 19,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,7 0,1 2,2 2,5 2,1 2,1 2,0 1,9 2,1
2.1. Hipermercados e supermercados 0,8 -0,1 2,0 2,3 1,9 1,9 2,2 2,0 2,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -13,5 -5,9 -4,9 -9,6 -9,0 -8,4 -12,7 -12,1 -10,7
4. Moveis e eletrodomésticos -6,4 -10,3 -11,6 -4,4 -5,3 -6,3 -1,7 -2,2 -2,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5,0 3,2 1,5 5,2 49 4,4 6,3 57 5,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -4,0 -13,4 -4,4 1,5 -0,5 -1,0 11,5 9,3 7,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 8,9 9,2 13,6 23,6 20,9 19,7 18,3 16,1 15,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -15,4 -13,9 -7,2 -10,7 -11,3 -10,7 -15,8 -16,4 -9,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 0,8 3,0 43 43 4,1 4,1 1,9 2,0 3,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -6,2 -1,8 7,4 4,1 3,1 3,8 3,6 3,2 4,1
10. Material de construgdo -4,1 -4,5 -8,9 -7,8 -7,2 -7,5 -11,1 -11,0 -11,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 27,2 26,4 32,7 20,5 21,5 23,1 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

1€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Rio Grande Do Sul - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comércio Varejista (4) -4,9 -1,7 1,9 1,8 1,2 1,3 4,3 3,6 3,7
1. Combustiveis e lubrificantes -8,4 -6,7 -12,9 15,2 11,0 6,9 29,1 26,2 22,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 1,5 3,5 5,5 -0,4 0,2 1,0 1,7 1,5 1,7
2.1. Hipermercados e supermercados 1,3 3,0 5,4 -0,2 0,3 1,0 2,3 1,9 1,9
3. Tecidos, vestuario e calgados -25,4 -3,7 3,5 -11,3 -9,9 -8,1 -5,4 -6,6 -5,2
4. Modveis e eletrodomésticos -5,7 -8,1 5,7 -4,7 -5,4 -3,9 -6,7 -6,6 -4,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,2 6,1 6,7 5,4 5,5 5,7 51 51 5,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -12,3 -10,3 -10,2 2,7 1,0 -0,2 10,8 9,6 9,3
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao -7,3 -3,6 -17,9 -3,1 -3,2 -5,8 -17,5 -13,4 -11,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -15,5 -16,0 2,0 -3,8 -6,0 -4,9 -0,7 -2,9 -2,0
Comércio Varejista Ampliado (5) -3,0 2,1 4,8 2,1 2,1 2,5 3,0 3,0 3,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 7,4 26,2 10,9 10,7 13,4 13,0 5,7 8,4 9,6
10. Material de construgao -2,9 3,4 -0,9 1,6 1,9 1,5 -6,5 -4,7 -3,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -0,2 7,5 -1,0 -7,2 -5,0 -4,3 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Goias - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comeércio Varejista (4) -2,0 0,9 0,2 -0,1 0,0 0,1 -0,7 -0,5 0,0
1. Combustiveis e lubrificantes 0,6 6,0 -9,9 -2,2 -0,9 -2,4 3,5 5,0 3,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,0 -1,5 1,5 -1,8 -1,7 -1,2 -3,8 -3,8 -3,4
2.1. Hipermercados e supermercados -1,0 -1,2 2,4 -1,7 -1,6 -1,0 -4,2 -4,1 -3,5
3. Tecidos, vestudrio e calgados -17,8 14,1 4,4 -7,5 -3,9 -2,7 -8,2 -6,3 -5,1
4. Moveis e eletrodomésticos 7,3 -6,4 -9,0 7,2 4,8 2,8 5,7 5,2 49
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,6 9,5 11,5 11,9 11,5 11,5 10,2 10,0 10,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -49,9 -13,2 -17,6 -16,9 -16,4 -16,5 -6,0 -7,5 -9,4
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -15,7 -23,2 -17,4 7,7 2,1 -0,7 14,0 8,7 5,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -20,4 -6,4 -3,5 -10,0 -9,4 -8,6 -10,4 -10,2 -7,4
Comércio Varejista Ampliado (5) -3,9 -1,3 -1,8 0,3 0,0 -0,2 -0,4 -0,7 -0,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,2 -0,6 -2,9 17,0 13,8 11,3 8,7 7,5 6,6
10. Material de construgdo -2,9 -1,3 1,7 -6,0 -5,2 -4,2 -12,3 -11,0 -8,9

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -21,7 -1,8 9,7 -23,9 -20,4 -16,6 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

1€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Distrito Federal - Julho 2023 - Variac¢do (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) -2,1 1,0 3,1 -0,9 -0,6 0,0 1,0 1,2 1,8
1. Combustiveis e lubrificantes -5,7 0,6 -6,9 0,9 0,8 -0,3 17,1 16,3 14,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 51 3,0 4,4 -0,1 0,5 1,0 -0,7 -0,1 0,7
2.1. Hipermercados e supermercados 5,5 1,8 2,5 0,7 0,8 1,1 1,3 1,5 1,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -16,2 3,4 1,5 -7,9 -5,9 -4,8 -11,5 9,4 -7,7
4. Moveis e eletrodomésticos 6,4 1,8 10,5 6,7 5,9 6,5 -1,8 0,4 3,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,0 1,6 7,5 1,3 1,4 2,2 1,7 1,0 1,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,7 -2,3 -0,8 29,4 24,5 21,0 31,9 30,1 28,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 163,0 48,6 28,5 68,0 63,5 59,0 45,6 44,8 47,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -27,7 -19,4 -8,6 -20,9 -20,6 -19,0 -12,4 -14,9 -15,6
Comércio Varejista Ampliado (5) -3,9 49 1,9 0,9 1,6 1,6 0,1 1,0 2,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 1,3 31,4 12,0 20,7 22,6 20,9 10,5 14,2 16,5
10. Material de construgdo -16,1 -11,6 -14,7 -17,3 -16,3 -16,1 -16,8 -16,1 -15,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -11,5 -10,5 2,3 -9,4 -9,6 -8,1 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - julho 2023

Comércio varejista ampliado

Atividades jul/2022 |ago/2022| set/2022|out/2022|nov/2022]|dez/2022|jan/2023 | fev/2023|mar/2023 abr/2023|mai/2023| jun/2023| jul/2023
Comércio Varejista (1) 99,2 99,6 97,0 101,4 106,7 123,3 95,8 89,1 100,1 97,4 99,5 98,2 101,6
1. Combustiveis e lubrificantes 110,0 1141 114,5 116,8 104,8 107,0 100,2 94,7 106,1 98,5 105,9 103,2 106,9
f2L.ml-1|ic£:)ermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e 100,2 98,8 97,8 102,5 102,0 1217 96,3 92,7 1016 1032 98,7 99,6 1032
2.1. Hipermercados e supermercados 100,3 98,8 97,7 102,4 102,5 122,7 96,6 93,0 101,7 103,9 98,5 99,4 103,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 94,5 96,9 84,6 88,5 95,7 167,2 79,5 71,2 81,9 86,9 99,9 101,5 96,0
4. Mdveis e eletrodomésticos 94,4 96,2 93,9 97,0 125,0 124,9 101,2 85,9 102,4 88,8 102,5 93,8 97,6
4.1. Méveis 103,0 95,7 89,1 93,2 111,3 117,7 97,2 83,5 95,2 86,2 96,3 88,7 96,0
4.2. Eletrodomésticos 90,5 96,2 96,0 98,8 1311 128,5 104,0 88,0 106,6 91,3 106,6 97,5 100,3
i(')?r:zio;zarmac‘%“ticos’ meédicos, ortopédicos, de perfumaria e 989 | 1000 | 970 | 975 | 1035 | 1121 | 952 | 906 | 1085 | 968 | 1097 | 1045 | 1053
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 89,4 94,7 90,2 83,0 86,8 126,8 177,9 121,5 95,8 70,6 81,9 82,6 82,8
7. EquipamNentos e materiais para escritorio, informatica e 100,4 95,8 93,7 104,9 1141 112,0 96,0 86,3 1135 86,4 99,2 917 107.3
comunicacdo
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 93,1 95,0 89,7 98,4 121,2 127,7 91,6 74,0 84,7 80,2 84,5 81,0 88,5
Comércio Varejista Ampliado (2) 99,7 102,0 98,8 100,6 104,8 116,7 93,8 88,7 108,5 99,0 104,7 105,6 106,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pe¢as 100,7 107,2 102,4 100,2 100,5 106,3 95,9 88,4 114,7 93,8 105,2 115,8 110,5
10. Material de construgdo 101,2 106,6 103,1 96,4 101,8 93,6 97,4 86,7 104,9 87,1 102,4 97,3 100,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e 102,2 96,6 92,4 93,3 95,4 98,9 82,5 88 1 1348 1158 1244 1262 1223

fumo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: Base: 2014 = 100

(1) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

2C



Receita nominal de vendas
do comércio varejista e comércio varejista ampliado

21



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo

Julho 2023 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgacdo mMal | oun | oot [ war | aun UL [ JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAT | AtéJUN | AtésuL
Comeércio varejista (5) -2,1 0,5 0,8 0,3 0,7 2,0 5,5 4,6 4,2 9,6 8,2 7,5
1. Combustiveis e lubrificantes -2,5 -3,6 0,1 -22,0 -26,1 -22,5 -11,1 -13,8 -15,2 2,5 -2,8 -6,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,2 0,6 -0,3 7,4 7,6 5,2 11,5 10,8 9,9 14,8 13,8 12,8
2.1. Hipermercados e supermercados -0,9 1,0 -0,1 7,6 7,9 5,4 12,1 11,4 10,5 15,2 14,3 13,3
3. Tecidos, vestudrio e calgados 2,0 -0,1 1,0 -9,0 2,6 10,4 2,6 2,6 3,7 43 3,0 4,1
4. Moveis e eletrodomésticos -0,9 0,7 -0,6 -0,8 0,4 1,3 2,0 1,7 1,7 2,8 3,1 3,6
4.1. Moveis - - - -3,7 0,7 -1,5 0,8 0,8 0,4 -0,7 -0,3 -0,2
4.2. Eletrodomésticos - - - 1,8 1,8 4,7 3,9 3,6 3,7 5,0 5,4 6,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 3,5 -1,1 0,9 16,6 12,4 14,0 13,6 13,4 13,5 17,4 16,5 16,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,2 0,4 -1,7 3,1 6,2 1,2 9,7 9,2 8,2 13,5 13,2 12,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 1,6 -3,0 9,7 -13,4 -17,4 -2,6 -7,2 9,0 -8,0 -1,3 -3,3 -3,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -1,2 0,0 8,4 -12,0 -10,1 0,4 -6,9 -7,4 -6,3 -4,2 -5,0 -3,3
Comércio varejista ampliado (6) -0,3 1,0 0,2 5,7 9,0 7,5 8,2 8,4 8,2 9,4 9,0 9,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 2,3 7,5 -5,2 4,7 18,8 11,5 7,6 9,6 9,9 7,9 8,8 9,2
10. Material de construgdo -0,9 0,1 0,4 0,2 -1,0 0,6 0,9 0,6 0,6 -0,3 -0,4 0,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 26,0 27,7 24,0 15,3 17,5 18,4 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao

Julho 2023 - Variagdo (%)

_ ) 5 Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagao MA JUN JuL MAI JUN JUL | JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | AtéJUN | Até JUL

Brasil -2,1 0,5 0,8 0,3 0,7 2,0 5,5 4,6 4,2 9,6 8,2 7,5
Rondonia -5,0 04 2,2 -1,7 -1,8 0,1 3,1 2,2 1,9 2,9 2,2 3,9
Acre -1,1 1,8 -0,5 7,5 11,0 9,7 9,9 10,1 10,0 8,4 8,8 9,9
Amazonas -2,6 1,0 0,4 2,3 2,7 35 5,2 4,8 4,6 51 49 49
Roraima -3,4 -1,3 1,6 1,3 0,0 3,2 9,3 7,7 7,0 13,8 11,6 10,1
Pard -1,4 0,3 -0,4 2,2 1,5 1,2 4,0 3,5 3,2 7,9 6,9 6,2
Amapa -1,0 -2,1 1,2 -0,2 -2,5 -2,0 5,7 4,2 3,2 12,5 10,7 9,4
Tocantins -0,5 -2,5 1,5 18,1 10,8 12,2 18,3 17,0 16,2 11,7 11,3 12,2
Maranh3o -0,5 -0,6 0,3 11,2 6,2 6,2 13,5 12,2 11,3 14,0 13,0 12,6
Piaui -4,5 0,3 0,9 -2,0 -3,7 -0,3 5,0 3,4 2,9 8,8 6,9 5,9
Ceara -1,1 2,1 3,1 7,6 10,0 13,6 12,3 11,9 12,1 12,6 12,0 11,8
Rio Grande do Norte 0,6 -0,6 0,2 -0,2 -1,0 0,5 2,7 2,1 1,8 7,2 5,8 5,0
Paraiba -5,2 3,1 2,8 -3,5 -5,2 -0,4 5,3 3,4 2,8 21,9 19,5 18,1
Pernambuco -1,7 -0,5 0,6 3,0 -0,9 2,7 4,5 3,6 34 59 4,7 4,3
Alagoas -4.6 2,6 0,7 0,9 2,8 3,3 9,6 8,4 7,6 14,8 12,8 11,3
Sergipe -1,8 1,5 0,5 -2,2 -3,4 2,9 51 3,5 3,4 10,0 7,8 7,1
Bahia -2,0 0,7 1,5 -1,4 2,0 6,0 4,6 4,2 4,4 6,9 6,0 6,0
Minas Gerais -1,0 -1,1 1,7 1,8 1,2 2,5 6,5 5,6 51 11,3 10,0 9,0
Espirito Santo -0,9 1,0 41 0,9 0,4 4,6 51 4,3 4,3 11,0 9,3 8,2
Rio de Janeiro -1,7 0,0 0,6 -3,2 -1,6 0,9 1,5 0,9 0,9 45 3,5 31
Sao Paulo -1,6 0,2 0,3 1,4 2,7 2,5 6,8 6,1 5,5 10,2 91 8,4
Parana -2,2 0,8 0,3 0,3 0,5 -1,2 3,3 2,8 2,2 8,6 7,0 6,3
Santa Catarina -2,7 0,5 1,5 0,1 -1,5 -0,3 6,4 5,0 4,2 10,5 8,6 8,0
Rio Grande do Sul -3,3 04 2,7 -4,9 -3,9 0,1 4,6 3,0 2,6 11,5 9,2 7,9
Mato Grosso do Sul -3,9 -0,3 0,4 0,1 0,3 -1,2 6,1 51 4,1 11,7 9,5 8,1
Mato Grosso -5,9 -0,5 0,4 -0,3 -1,7 -2,7 5,0 3,8 2,8 11,7 9,6 8,2
Goias -2,1 0,2 1,4 -2,1 -2,1 -1,5 2,2 1,4 1,0 5,5 4,2 35
Distrito Federal -0,5 -0,4 0,6 -3,9 -2,3 4,1 0,2 -0,2 0,4 6,1 4,4 4,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagao

Pesquisa Mensal de Comércio

Julho 2023 - Variagdo (%)

_ ) N Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo MAI JUN JuL MAI JUN JUL | JAN-MAI| JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | Até JUN | AtéJuL

Brasil -0,3 1,0 0,2 5,7 9,0 7,5 8,2 8,4 8,2 9,4 9,0 9,0
Rondonia -4,9 1,2 -1,5 8,0 9,6 6,0 10,1 10,0 9,4 7,1 7,0 7,7
Acre -1,0 1,2 -2,4 12,1 14,7 10,0 15,7 15,6 14,7 11,5 12,4 13,3
Amazonas 1,2 2,4 1,7 11,7 16,3 18,6 10,2 11,2 12,4 6,8 7,8 9,1
Roraima -5,6 0,7 -0,4 -2,5 -2,5 -2,3 3,4 2,5 1,7 9,2 7,4 6,1
Para 5,8 6,3 -7,0 22,2 30,5 19,9 12,4 15,6 16,2 10,1 11,7 12,8
Amapd 2,2 3,7 -0,4 -0,2 2,7 2,3 3,9 3,6 3,4 9,5 8,6 8,1
Tocantins -2,5 -3,1 -5,4 24,4 21,1 15,2 20,8 20,9 20,0 16,2 16,2 16,7
Maranhao -9,5 14,1 3,1 9,1 22,4 26,2 12,9 14,5 16,3 11,4 12,4 14,1
Piauf -1,4 1,4 -1,2 -0,5 2,4 0,8 7,0 6,1 5,3 9,8 8,7 7,9
Ceara 3,8 6,2 2,1 10,1 22,5 26,0 7,1 9,6 11,9 6,1 7,1 8,6
Rio Grande do Norte -0,8 2,5 -0,5 0,3 51 1,9 4,2 4,4 4,0 7,2 6,8 6,1
Paraiba -4,1 4,7 5,5 3,6 6,3 10,8 8,8 8,4 8,7 19,0 18,3 18,0
Pernambuco 0,1 -1,7 2,3 4,8 -0,6 3,0 1,9 1,5 1,7 -0,6 -1,0 -0,8
Alagoas -2,9 6,1 -0,6 7,9 16,1 15,4 12,5 13,1 13,5 13,5 13,2 13,4
Sergipe 0,6 3,6 1,5 -0,7 6,3 12,0 4,1 4,5 5,6 6,7 5,7 5,9
Bahia -0,3 6,0 0,8 12,1 24,8 27,3 9,6 12,2 14,4 4,8 6,4 8,6
Minas Gerais -6,3 2,9 0,2 2,9 8,5 5,5 9,9 9,6 9,0 11,3 10,8 10,2
Espirito Santo -5,3 4,7 49 9,9 12,1 15,6 13,0 12,9 13,3 11,9 12,0 12,4
Rio de Janeiro 0,1 1,3 0,2 6,3 10,6 14,7 7,7 8,2 9,1 6,2 6,3 7,3
Sao Paulo -2,3 2,0 -3,8 8,6 10,9 4,8 9,3 9,6 8,9 10,6 10,4 10,0
Parana -1,1 -1,0 -1,5 4,5 4,5 1,3 6,4 6,1 54 8,2 7,4 7,2
Santa Catarina -1,4 0,0 2,4 2,8 3,7 5,6 8,9 8,0 7,6 11,0 9,8 9,6
Rio Grande do Sul -0,6 1,3 2,7 -1,6 1,6 4,7 5,8 51 5,0 10,9 9,5 8,9
Mato Grosso do Sul -6,5 4,6 -0,3 -12,7 -10,5 -11,1 -2,6 -4,0 -51 6,4 3,6 1,5
Mato Grosso -2,8 1,4 -0,5 4,9 6,1 3,8 9,5 8,9 8,1 13,3 12,0 11,5
Goias -3,9 1,4 1,3 -2,2 -1,7 -1,5 4,3 3,2 2,5 7,1 5,5 4,5
Distrito Federal -0,9 0,9 -0,2 -3,4 3,2 2,9 3,4 3,4 3,3 6,5 5,9 5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal
(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Ceara - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) 7,6 10,0 13,6 12,3 11,9 12,1 12,6 12,0 11,8
1. Combustiveis e lubrificantes -17,8 -21,7 -16,2 -13,3 -14,8 -15,0 -1,5 -5,8 -8,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 12,6 19,3 16,5 21,3 20,9 20,2 20,9 20,8 20,1
2.1. Hipermercados e supermercados 13,5 21,0 18,2 236 23,1 22,3 19,5 19,7 19,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 7,0 8,0 14,8 13,0 12,0 12,5 10,5 9,3 9,9
4, Moveis e eletrodomésticos 6,3 6,1 14,2 10,5 9,7 10,4 10,6 10,6 11,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,2 13,3 20,4 16,7 16,1 16,7 16,7 16,2 16,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 96,0 -51,9 -18,1 13,0 0,9 -1,3 14,1 9,5 6,1
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 0,2 -24,0 -33,7 -1,5 -5,6 -10,3 12,2 8,6 31
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2,1 7,3 29,7 -4,2 -2,4 2,2 -6,5 -5,8 -3,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,1 22,5 26,0 71 9,6 11,9 6,1 71 8,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 14,8 35,5 29,3 -2,7 2,9 6,3 -2,2 0,2 2,5
10. Material de construgdo -13,5 29,5 39,6 -13,1 -7,8 -2,3 -15,9 -13,4 -9,7

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 42,0 50,0 46,2 26,5 30,7 33,2 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
1) Base: igual més do ano anterior

2) Base: igual periodo do ano anterior

4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(1)
(2)
(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores
(4)
(5)

5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Pernambuco - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacao
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | AtéJUN Até JUL

Comeércio Varejista (4) 3,0 -0,9 2,7 4,5 3,6 34 5,9 4,7 4,3

1. Combustiveis e lubrificantes -15,2 -16,8 -13,5 -8,2 -9,7 -10,3 0,1 -3,6 -6,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,1 6,3 2,4 12,1 11,1 9,8 11,7 11,2 10,5
2.1. Hipermercados e supermercados 10,2 8,6 3,3 13,6 12,7 11,3 12,6 12,3 11,6
3. Tecidos, vestuario e calcados 1,0 -1,3 -3,2 -1,9 -1,8 -2,0 -1,6 -3,5 -3,6
4. Mdveis e eletrodomésticos -3,1 -8,7 -3,0 -1,2 -2,5 -2,6 3,6 2,3 1,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 23,0 8,7 9,8 16,5 15,1 14,3 21,5 20,4 19,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 31,8 18,1 -8,0 3,3 4,4 3,2 53 5,0 3,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -26,8 -33,9 -26,1 -23,6 -25,4 -25,5 2,8 -1,7 -6,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -1,5 -10,6 17,4 -8,4 -8,8 -5,0 -8,8 9,3 7,1
Comeércio Varejista Ampliado (5) 4,8 -0,6 3,0 1,9 1,5 1,7 -0,6 -1,0 -0,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 2,0 -0,6 9,4 -4,6 -4,0 -2,0 -14,9 -14,2 -12,6
10. Material de construgdo 6,4 1,4 -1,9 7,8 6,7 5,4 7,0 7,2 7,2

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 27,3 -6,2 -1,0 12,1 8,4 6,9 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

2¢€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Bahia - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL | Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) -1,4 2,0 6,0 4,6 4,2 44 6,9 6,0 6,0
1. Combustiveis e lubrificantes -14,2 -11,9 -13,2 -7,6 -8,4 9,1 -1,3 -3,1 -4,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,2 8,5 7,0 11,7 11,2 10,5 13,9 13,2 12,7
2.1. Hipermercados e supermercados 3,8 7,8 7,0 12,5 11,7 11,0 15,2 14,1 13,4
3. Tecidos, vestuario e calcados -10,0 -8,1 51 8,0 4,3 4,4 9,3 4,4 4,8
4. Moveis e eletrodomésticos -2,4 2,7 11,8 1,1 1,3 2,7 -3,2 -1,2 0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 21,6 18,8 17,0 10,7 12,0 12,8 14,5 14,5 14,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -5,2 -20,0 -8,6 16,1 11,4 9,0 14,6 12,1 10,8
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 1,9 -27,3 167,2 5,0 0,1 29,8 10,5 10,2 26,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -17,1 -12,3 1,5 -11,9 -12,0 -10,2 -6,1 -7,9 -6,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,1 24,8 27,3 9,6 12,2 144 4,8 6,4 8,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -7,0 23,2 10,0 -6,9 -2,4 -0,7 -12,8 -10,4 -8,8
10. Material de construgdo -2,5 7,7 6,1 1,9 2,8 3,3 0,1 0,9 1,6

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 71,9 103,3 115,4 46,6 56,3 65,1 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Minas Gerais - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo ] ] ]
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI Até JUN Até JUL
Comércio Varejista (4) 1,8 1,2 2,5 6,5 5,6 51 11,3 10,0 9,0
1. Combustiveis e lubrificantes -23,0 -32,7 -31,2 -12,1 -15,8 -18,2 4,3 -1,7 -7,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,7 10,4 8,2 13,8 13,2 12,5 15,8 15,3 14,7
2.1. Hipermercados e supermercados 10,3 10,8 8,8 14,2 13,6 12,9 16,0 15,5 14,9
3. Tecidos, vestudrio e calcados -12,8 -1,6 -2,2 -3,7 -3,3 -3,1 -1,3 -1,9 -1,5
4, Moveis e eletrodomeésticos -0,9 3,3 12,1 51 4,8 5,8 4,7 6,0 7,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 24,5 12,2 12,5 22,5 20,5 19,2 29,5 27,1 25,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -19,0 -4,6 -5,1 2,5 1,5 0,7 7,8 7,3 5,8
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informética e comunicacdo -20,6 -10,5 -0,5 -16,8 -15,8 -13,8 -12,6 -12,9 -12,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -17,2 -9,4 8,3 -15,8 -14,7 -11,5 -8,6 -9,8 -8,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 29 8,5 5,5 9,9 9,6 9,0 11,3 10,8 10,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas -15,9 7,3 -5,0 -5,0 -2,9 -3,2 2,7 2,3 0,7
10. Material de construgao -6,8 -4,7 -4,0 -2,3 -2,7 -2,9 -2,6 -2,8 -2,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 36,4 52,1 42,7 48,0 48,7 47,8 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

2¢



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Espirito Santo - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) 0,9 0,4 4,6 51 4,3 43 11,0 9,3 8,2
1. Combustiveis e lubrificantes -28,8 -26,5 -21,6 -20,5 -21,5 -21,5 -6,4 -11,1 -14,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 13,2 15,4 14,5 16,5 16,3 16,1 18,6 18,1 17,5
2.1. Hipermercados e supermercados 12,8 15,4 14,2 16,0 15,9 15,7 19,5 18,7 18,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,8 6,8 8,7 7,6 7,5 7,7 9,9 9,8 9,5
4. Moveis e eletrodomésticos 0,0 3,0 -5,1 2,3 2,4 1,3 6,3 6,2 5,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,6 10,5 16,2 15,5 14,6 14,9 16,9 15,8 16,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -20,7 -18,5 -26,2 24,7 20,0 15,2 18,8 18,3 17,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -4,7 -24,4 -10,3 -1,6 -6,0 -6,8 15,4 8,2 2,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -20,9 -16,6 -17,0 -10,2 -11,4 -12,3 -1,2 -4,5 -7,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,9 12,1 15,6 13,0 12,9 13,3 11,9 12,0 12,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 22,7 33,8 40,4 26,7 27,9 29,7 14,7 17,8 21,3
10. Material de construgdo 12,3 4,9 7,5 18,5 16,3 15,1 10,5 9,7 9,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 24,1 31,8 31,6 21,0 23,0 24,3 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

)
)
(3) Base: ultimos 12 meses anteriores
)
)

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao

Rio De Janeiro - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao ] ] ]
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) -3,2 -1,6 0,9 1,5 0,9 0,9 4,5 3,5 31
1. Combustiveis e lubrificantes -16,1 -21,0 -12,6 -12,8 -14,2 -13,9 -9,2 -12,0 -13,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 50 2,5 4,2 8,0 7,0 6,6 10,9 9,8 91
2.1. Hipermercados e supermercados 54 2,7 6,7 11,4 9,9 9,4 12,3 11,3 10,9
3. Tecidos, vestuario e calgados -3,9 0,1 20,1 2,0 1,7 4,3 -1,6 -2,0 0,9
4, Moveis e eletrodomésticos -1,0 4,9 -6,6 -3,4 -2,1 -2,7 -0,8 -0,1 -0,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -6,8 8,1 10,6 8,9 8,8 9,1 10,7 9,9 9,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,3 -5,9 -15,0 14,8 12,1 8,9 9,5 8,4 6,8
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -46,4 -36,8 -14,5 -33,5 -34,1 -31,8 -18,4 -23,6 -23,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -29,4 -26,0 -21,5 -22,2 -22,8 -22,6 9,2 -11,5 -12,9
Comeércio Varejista Ampliado (5) 6,3 10,6 14,7 7,7 8,2 9,1 6,2 6,3 73
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 15,7 24,4 36,4 18,0 19,1 21,5 9,6 10,8 14,2
10. Material de construgdo -5,0 -6,0 2,4 -1,8 -2,5 -1,8 9,2 -8,9 -7,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 59,4 79,8 90,9 43,4 49,7 55,7 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

3C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢do
Sao Paulo - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) 1,4 2,7 2,5 6,8 6,1 5,5 10,2 9,1 8,4
1. Combustiveis e lubrificantes -22,1 -24,6 -18,2 -10,3 -13,0 -13,8 1,8 -3,5 -7,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,7 7,3 33 12,5 11,6 10,3 17,1 15,8 14,3
2.1. Hipermercados e supermercados 73 73 2,8 12,7 11,8 10,4 17,1 15,9 14,4
3. Tecidos, vestudrio e calcados -12,7 1,8 15,5 2,8 2,6 4,4 5,5 3,6 51
4, Moveis e eletrodomésticos -3,9 3,7 -1,3 0,8 1,3 0,9 -6,7 -5,5 -4,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 16,1 10,3 11,9 7,2 7,7 8,3 13,7 12,8 12,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,6 11,7 5,0 11,6 11,6 10,7 9,9 10,9 9,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -20,2 -13,7 -16,3 -5,9 -7,2 -8,5 -0,7 -1,6 -2,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -10,3 -8,0 2,2 -5,2 -5,7 -4,6 -6,6 -6,0 -3,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,6 10,9 4,8 9,3 9,6 8,9 10,6 10,4 10,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 9,6 30,3 11,0 6,8 11,0 11,0 10,0 12,0 12,2
10. Material de construgdo 4,4 -2,3 -1,7 2,1 1,4 0,9 2,8 2,3 2,1

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 24,5 12,6 4,1 7,1 8,1 7,5 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Parana - Julho 2023 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
MAI JUN JUL JAN-MAI JAN-JUN JAN-JUL Até MAI Até JUN Até JUL

Comércio Varejista (4) 0,3 0,5 -1,2 3,3 2,8 2,2 8,6 7,0 6,3

1. Combustiveis e lubrificantes -22,1 -32,8 -35,1 -12,6 -16,4 -19,6 10,1 2,8 -4,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,9 11,5 6,7 7,3 8,0 7,8 9,2 9,1 8,7
2.1. Hipermercados e supermercados 8,5 12,3 7,6 7,0 79 7,8 8,9 8,9 8,7
3. Tecidos, vestuario e calgados -9,2 10,6 9,6 2,2 3,8 4,6 3,5 2,7 4,1
4. Moveis e eletrodomésticos 3,9 4,7 9,1 5,9 5,7 6,2 3,0 4,0 5,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 22,7 26,8 28,6 21,3 22,3 23,3 22,6 23,0 23,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 16,7 15,8 -7,3 -4,4 -1,9 -2,6 19,7 18,3 16,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -20,6 -38,6 -30,3 -13,4 -18,0 -20,0 -6,7 -10,3 -13,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -14,0 -17,6 -6,0 9,1 -10,7 -10,0 -5,7 -8,4 -3,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,5 4,5 1,3 6,4 6,1 5,4 8,2 7,4 7,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 2,5 5,9 3,7 7,1 6,9 6,4 9,4 8,8 9,1
10. Material de construgdo -4,0 -1,3 0,7 -2,2 -2,1 -1,7 -6,6 -6,0 -4,8

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,6 9,2 1,3 3,5 4,4 4,0 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ao

Santa Catarina - Julho 2023 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] . .
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | AtéJUN Até JUL

Comeércio Varejista (4) 0,1 -1,5 -0,3 6,4 5,0 4,2 10,5 8,6 8,0
1. Combustiveis e lubrificantes -17,9 -22,3 -20,6 -4,3 -7,4 -9,4 8,1 2,7 -2,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,5 4,8 5,6 11,5 10,4 9,6 14,9 13,7 12,7
2.1. Hipermercados e supermercados 6,6 4,7 5,6 11,2 10,1 9,4 14,7 13,5 12,6
3. Tecidos, vestudrio e calgcados -7,7 -1,2 0,0 -1,6 -1,5 -1,3 -2,2 -2,4 -1,5
4. Moveis e eletrodomeésticos -3,0 -6,9 -7,6 -0,1 -1,2 -2,2 5,8 4,5 3,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,8 12,8 11,7 18,0 17,1 16,2 19,8 18,7 17,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 5,5 -5,0 5,4 11,4 9,1 8,7 19,5 17,4 15,9
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacao -3,3 -2,1 1,5 12,7 9,9 8,6 12,0 8,5 6,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -10,3 -9,2 -2,0 -4,1 -5,0 -4,6 -6,7 -7,9 -0,9
Comeércio Varejista Ampliado (5) 2,8 3,7 5,6 8,9 8,0 7,6 11,0 9,8 9,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas -0,2 3,1 11,3 11,9 10,4 10,5 14,4 13,1 13,2
10. Material de construgao -2,0 -2,7 -6,8 -3,7 -3,5 -4,0 -4,3 -5,0 -5,5

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 31,9 29,6 35,4 27,7 28,1 29,2 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) Oindicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Rio Grande Do Sul - Julho 2023 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) -4,9 -3,9 0,1 4,6 3,0 2,6 11,5 9,2 7,9
1. Combustiveis e lubrificantes -30,3 -31,2 -26,5 -7,7 -12,3 -14,5 8,8 1,7 -3,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,9 6,6 5,6 91 8,7 8,2 14,4 13,2 12,0
2.1. Hipermercados e supermercados 6,7 6,2 5,6 93 8,8 8,3 15,0 13,6 12,3
3. Tecidos, vestuario e cal¢cados -16,9 5,5 13,1 0,6 1,5 3,2 8,4 6,7 7,8
4. Mdveis e eletrodomésticos -6,0 -9,8 2,8 -2,4 -3,7 -2,8 0,8 -0,5 0,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,4 12,6 13,6 15,7 15,1 14,9 16,6 16,3 16,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,3 0,1 3,2 14,4 12,5 11,5 24,1 22,8 22,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informdatica e comunicagao -12,8 -10,2 -24,5 -8,3 -8,6 -11,4 -17,9 -15,0 -14,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -10,3 -12,1 7,2 31 0,3 1,3 8,5 5,6 5,9
Comércio Varejista Ampliado (5) -1,6 1,6 4,7 5,8 51 5,0 10,9 9,5 8,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 9,1 27,0 12,3 12,7 15,2 14,8 12,6 14,2 14,3
10. Material de construgdo 5,4 10,0 5,8 11,7 11,4 10,5 6,0 7,1 8,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 53 12,5 1,4 2,1 3,8 34 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ao
Goias - Julho 2023 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI Até JUN Até JUL
Comeércio Varejista (4) 2,1 2,1 -1,5 2,2 14 1,0 5,5 4,2 3,5
1. Combustiveis e lubrificantes -29,5 -29,1 -25,7 -26,2 -26,7 -26,5 -16,5 -19,5 -22,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 59 2,2 2,8 7,9 6,9 6,3 9,3 8,3 7,3
2.1. Hipermercados e supermercados 6,0 2,4 3,9 8,0 7,0 6,6 8,9 7,9 71
3. Tecidos, vestuario e calgados -5,3 26,9 14,6 8,8 11,9 12,3 9,0 11,0 12,1
4, Méveis e eletrodomésticos 5,8 -8,3 -11,6 9,7 6,5 3,7 12,5 10,8 9,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 30,2 19,7 20,7 25,6 24,5 23,9 25,0 24,3 24,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -45,8 -6,7 -10,6 -9,7 9,3 -9,5 -0,5 -1,8 -3,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicagdo -22,5 -28,3 -24,0 0,9 -4,3 -7,2 11,3 5,2 1,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -16,2 -3,0 1,0 -3,7 -3,6 -2,9 -1,1 -1,6 0,7
Comércio Varejista Ampliado (5) -2,2 -1,7 -1,5 4,3 3,2 25 7,1 5,5 4,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 6,7 -1,0 -1,7 21,4 17,3 14,4 18,4 15,4 13,2
10. Material de construgdo -1,3 -1,0 1,4 -1,3 -1,2 -0,9 -4,4 -4,1 -3,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -15,8 3,4 13,2 -16,5 -13,3 -9,9 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao

Distrito Federal - Julho 2023 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
MAI JUN JUL JAN-MAI | JAN-JUN | JAN-JUL | Até MAI | AtéJUN Até JUL

Comércio Varejista (4) -3,9 2,3 4,1 0,2 -0,2 0,4 6,1 44 4,1
1. Combustiveis e lubrificantes -34,0 -31,2 -21,1 -24,4 -25,6 -25,0 4,1 -9,8 -12,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 13,3 8,3 7,9 9,7 9,5 9,2 12,3 12,0 11,7
2.1. Hipermercados e supermercados 14,7 6,9 57 11,3 10,5 9,8 14,2 13,6 12,9
3. Tecidos, vestuario e calgados -4,1 17,9 12,5 7,0 9,1 9,6 5,3 7,5 8,8
4. Moveis e eletrodomeésticos 4,0 -2,6 4,5 6,9 53 5,2 31 4,1 6,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 22,3 10,4 16,9 14,3 13,6 14,1 14,3 13,5 14,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 9,4 8,2 9,7 44,8 39,1 34,8 42,9 41,4 39,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informdtica e comunicagao 125,6 29,8 17,9 51,0 46,1 42,6 40,3 36,9 38,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -23,4 -16,3 -4,3 -16,2 -16,2 -14,5 -5,2 -8,5 -9,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 34 3,2 2,9 3,4 34 3,3 6,5 5,9 58

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 3,8 30,1 10,9 24,6 25,6 23,3 19,5 21,8 22,5
10. Material de construgdo -13,6 -10,1 -13,4 -12,6 -12,2 -12,4 -8,4 -8,8 -9,5

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -4,8 -5,0 4,7 -0,2 -1,1 -0,3 - - -

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 10 - indice de base fixa da receita nominal  de vendas no comércio varejista (1) e comércio vare  jista ampliado (2), por atividades - julho 2023

Comércio varejista ampliado
Atividades
jul/2022 | ago/2022 | set/2022 | out/2022 | nov/2022 | dez/2022 | jan/2023 | fev/2023 | mar/2023| abr/2023 | mai/2023 | jun/2023 | jul/2023
Comércio Varejista (1) 101,3 100,5 96,9 101,7 106,5 124,5 97,9 91,2 102,6 100,7 102,5 100,2 103,3
1. Combustiveis e lubrificantes 112,1 103,9 95,4 95,9 89,2 90,7 90,3 83,9 94,8 86,8 89,3 82,8 86,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 102,1 100,9 99,3 105,2 105,0 126,5 100,5 97,1 106,5 108,9 104,3 104,3 107,5
2.1. Hipermercados e supermercados 102,2 100,9 99,2 105,0 105,5 127,8 100,8 97,5 106,6 109,7 104,2 104,3 107,8
3. Tecidos, vestudrio e cal¢ados 94,2 98,2 87,5 92,6 101,1 179,6 84,9 75,8 87,6 93,9 108,3 110,3 104,0
4. Méveis e eletrodomésticos 95,2 97,4 94,8 97,8 124,8 125,4 101,9 86,5 102,4 88,9 102,0 92,7 96,5
4.1. Méveis 103,9 97,8 91,3 96,7 114,8 122,7 101,8 87,8 100,2 91,1 102,1 94,5 102,3
4.2. Eletrodomésticos 91,5 97,2 96,3 98,3 129,1 126,7 103,2 87,2 104,5 89,3 103,3 93,3 95,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 101,0 102,9 100,2 101,1 106,9 116,9 99,3 94,8 114,3 104,9 120,2 114,2 115,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 89,9 95,5 91,5 84,2 88,5 131,0 188,3 129,9 103,1 76,4 89,0 89,9 91,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informdtica e comunicagdo 101,6 95,3 93,3 105,0 107,5 106,7 91,1 81,8 105,7 80,9 93,1 85,1 98,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 93,2 95,9 91,0 100,6 124,3 132,4 95,0 77,3 88,8 84,6 89,4 85,8 93,6
Comércio Varejista Ampliado (2) 101,3 102,8 99,0 101,4 105,4 118,5 96,4 91,3 112,0 102,7 108,5 108,4 108,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 101,2 108,7 103,9 101,7 102,0 107,9 98,2 90,9 117,9 96,7 108,4 117,4 112,9
10. Material de construcio 101,9 108,1 105,2 98,6 104,2 95,9 100,0 89,1 107,5 89,4 104,7 98,9 102,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 103,8 98,0 93,4 95,4 98,3 103,5 87,3 93,4 142,7 123,3 133,0 133,9 128,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Nota: Base: 2014 = 100

(1) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

Publicado em 15/09/2023 as 9 horas



