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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como afgjgtroduzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucéao conjuntural do comércio igtaieg do comeércio varejista ampliado, e de
seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2023, o Sistema de Indiee€dmércio Varejista inicia uma nova série, que
apresenta as seguintes revisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5 653 eraprespartir dos estratos certos (empresas com
20 ou mais pessoas ocupadas) e gerencial da Pegguial de Comércio - PAC 2020;

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 200® ano-base em 2000. Os indices de janeiro
de 2004 até dezembro de 2011 tém o ano-base em 2803ndices de janeiro de 2012 até
dezembro de 2016 tém o ano-base em 2011. Os irahcgmeiro de 2017 até dezembro de 2022
tém o ano-base em 2014. Os indices de janeiro 22 & diante tém o0 ano-base em 2022;

A série completa dos indices (série encadeadagoemo periodo de referéntéimano de 2022;

Atualizacdo dos deflatores (subitens do IPCA), campliacdo das Regides Metropolitanas e
alteracdo da data de referéncia para deflacionament

Ampliacdo do periodo de revisdo da pesquisa, gssapmser de 13 meses.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesaguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratts €egerencial da Pesquisa Anual de
Comeércio (PAC) 2020, ou seja, as empresas comdetpkessoas ocupadas maior ou igual a 20 ou
com total de pessoas ocupadas menor do que 20gueastuavam em mais de uma Unidade da
Federacéo, cuja receita bruta provenha, predonameaantte da atividade comercial varejista;

- Estar em situacdo ativa no Cadastro Centralrdpr&sas - Cempre, do IBGE, que cobre as
entidades com registro no Cadastro Nacional deoRBeksidica - CNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paléic para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraimaa,Pamapa e Tocantins), sdo consideradas
apenas aquelas que estdo sediadas nos MunicioSagdtais, com excecdo do Pard, onde séo
consideradas aquelas que estdo sediadas nos nasiddpRegido Metropolitana de Belém (Belém,
Ananindeua, Benevides, Marituba e Santa BarbaRada);

1 Periodo de referéncia: € o ano para o qual o indice Eadi@®. A alteracdo para o ano de referéncia € umle&inples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Ter atividade principal compreendida nos dez gsupe atividades da Classificacido
Nacional de Atividades Econbmicas - CNAE 2.02, apnéadas no Quadro |. Deste total, oito
segmentos apresentam receitas geradas predomirgutéena atividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construca&pomelem pelo varejo e atacado.

QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE

Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 € 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informatica e de comunicacao

4771-7;, 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico | 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1 e
4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construgéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0
Atacado especializado em produtos 4631-1; 4632-0; 4633-8; 4634-6; 4635-4;
alimenticios, bebidas e fumo 4636-2; 4637-5; 4639-7

Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica carematéa por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2esSsiridica (CNPJ), € a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada—E a receita bruta de revenda, total e por UnidadEetleracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mete da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. N&@o estdo incluidas as vendas deuppss de fabricacdo propria, receitas de
servicos, receitas financeiras e outras receitapéaracionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddntrambito previamente
definido foram selecionadas 5653 empresas distidsuias 27 Unidades da Federacéo.

2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveis: Rebiitminal de Vendas e Volume de Vendas. Esta
tltima resulta da deflacdo dos valores nominaiseobes por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade derdgib, construidos a partir dos relativos de
precos do indice Nacional de Precos ao Consumidguld - IPCA (nova estrutura adotada a partir
de janeiro de 2012) e do Sistema Nacional de Pssqig Custos e indices da Construcdo Civil -
SINAPI. Na construgdo dos indices de precos dasndbscobertas pelo IPCA, foram usados os

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Canpassou a adotar a verséo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma

classificagdo de atividades econdmicas atualizada com asigasdao sistema produtivo das empresas.



relativos de precos da area geografica mais ajaiagori

Divulgacéo dos resultados- Os indices de receita nominal e de volume de vesd@aslivulgados
dentro do seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese das atividades investigadas na @esqu
cujas receitas provém preponderantemente da alvida varejo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéo.

2 -Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados gbaixo
sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidade Federacdo selecionadas: Ceard,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, d& Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa
Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito FaldeMeste nivel de abrangéncia geografica
divulga-se, ainda, resultados par8upermercados e hipermercadpgjue corresponde a um
detalhamento da atividade d8upermercados, hipermercados, produtos alimentitiebidas e
fumo”, além de“Moveis” e “Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da
atividade*Moveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;
. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;
. Vestuario, calcados e tecidos;
. Moveis e eletrodomeésticos;
. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforogaé comunicacao;
. Livros, jornais, revistas e papelaria; e
. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 -indices de Comércio Varejista Ampliadindice-sintese dos grupos de atividades que compdem
0 varejo e mais 0s segmentos déeftulos e motocicletas, partes e pecadg “Material de
construcdo’e “Atacado especializado em produtos alimenticiosidaste fumo”.Divulgados para

o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.

4 -Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades relacionadas no
item 2 além de Veiculos e motos, partes e pecadeé ‘Material de construcdo”e “Atacado
especializado em produtos alimenticios, bebidagmf®, sdo calculados indices para o Brasil e as
12 Unidades da Federacao também citadas no item 2.

Tipos de indices Sao divulgados cinco tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceiitaRle Revenda do
més com a média mensal obtida no ano de 2022.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Mdveis e a@etrgsticos” passa a seivulgada também separadamente, duas novas séries: “Moveis” e “Eletrodomésticos”.



INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da ReceiitaRle
Revenda do més com os obtidos no més imediatanaamiézior. Sao indices cujas séries séo
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da
Receita Bruta de Revenda do més de referéncia sahbt@os em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de vollane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésfdeemeia com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de votiame
Receita Bruta de Revenda dos Ultimos 12 meses sale @ual periodo imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodezembro de 2022 (base 2014 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir@2i& (dase 2022 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2022 = 100.dEstedimento ndo altera as séries dos indices
Més/Ilgual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano eutnulado de 12 meses ja publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenam fatores sazonais, o efeito calendario, os
feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi al@ndentificacdo de outliers. Os calculos sao
feitos utilizando-se o software X13 ARIMA - SEAT&p U.S. Census Bureau. A modelagem foi
inicialmente definida com a série de 5 anos daysadjaneiro de 2000 a dezembro de 2004). Em
julho de 2006 a modelagem foi atualizada com s i 6 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada at@&igapao do resultado de dezembro de 2007. A
partir de janeiro de 2008 a modelagem passou atsalizada anualmente até 2016, incorporando
sempre as 12 ultimas informagdes do ano anterigpa®r de abril de 2018, a modelagem foi
atualizada com a série de 18 anos da pesquisar¢&@t®0 a dezembro de 2017), com ampliacéo
nos modelos de ajuste, incluindo as séries detaeo@minal e volume do comércio varejista
ampliado por unidade da federacdo. Para os feriddoSarnaval e Corpus Christi utilizou-se o
programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S.n8&s Bureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regresséao.

As atividades PMC nado contempladas no ajuste shzatéa dezembro de 2007 Aftigos
farmacéuticos, meédicos, ortopédicos, de perfumariaosméticds “Equipamentos e materiais
para escritorio, informatica e comunica¢ad’Livros, jornais, revistas e papelafia“Outros
artigos de uso pessoal e doméstieo“Material de Construcd), cujas series completaram 60
meses, passaram a ser publicadas a partir degatee008. A série deAtacado especializado em
produtos alimenticios, bebidas e fuinque se inicia em janeiro de 2023, ndo tera \eggéstada
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sazonalmente até completar 60 meses, ou sejatirdeajaneiro de 2029.0s modelos adotados nas
séries divulgadas sédo apresentados a seguir.

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (011011 Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[1],LS2020.Abr, TC2020.Apr,LS202G
Combustiveis Aditivo (010111 Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,A02015.Fev,LS2020.Mar, TC2020.
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo (110)011) Efeito
alimenticios, bebidas e Calendario,Pascoa[15],LS2012.Jan,LS2017.Jan, TCRIGL,AO20
fumo 20.Mar
Super e Hipermercados| Multiplicativo (011011 Efeito
Calendario,Pascoa[8],L.S2012.Jan,LS2017.Jan, TC2Gi7/AD202
0.Mar,LS2020.Me
Tecidos, vestuario e Aditivo 212)(111) Carnaval,Corpus
calcados Christi, TC2003.Mai,LS2017.Jan,A02020.Mar,TC2020.Am202
0.Ago,TC2021.Mar, TC2021.May
Méveis e eletrodomésticg Multiplicativo (110)011) Carnaval,Corpus
Christi,Pascoa[8],TC2020.Mar,A02020.Abr,LS2020.5@R021.
Mar
Artigos farmac, méd, orto Multiplicativo o1n111) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
e de perfumaria Calendario,Pascoa[8],TC2003.Mar,TC2020.Abr,LS2020.M
Livros, jornais, revistas ¢ Aditivo 111010 Carnaval,Corpus
papelaria. Christi,Pascoa[8],A02005.Jan,TC2008.Fev,A02010.802014.
Feb,LS2019.Dec,L.S2020.Mar, TC2020.Abr,A02021.Jan
Equip. e Materiais p Multiplicativo 112)011) Carnaval,Corpus Christi,LS2005.Fev,TC2020.Abr
escritério, informatica e
comunicagao
Outros artigos de uso Multiplicativo 111111 Carnaval,Corpus Christi,Efeito
pessoal e doméstico Calendario,Pascoa[1],TC2019.Mai,A02020.Mar, TC2080,1552
020.Jun,A02021.Jul
Varejo Ampliado Multiplicativo ©O011((211) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendéario,A02009.Jun,A02010.Mar,A02012.Set,AO2020, T
C2020.Abr
Automoveis, motocicletag Multiplicativo (211)(201) Carnaval,Corpus Christi,Pascoa[8],TC2020.Mar, TC2AR0
partes e pecas
Material de construcéo Multiplicativo 011101 Carnaval,Corpus Christi,Efeito

Calendario,Pascoa[8],A02018.Mai, TC2020.Mar,A02020,A52
020.Jun




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNI DADE DA

FEDERACAO

UF

DECOMPOSICAO

MODELO ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Rondbnia

Multipicativo

(102)111)

Constante,Efeito

Calendario,Pascoa[1],LS2000.Mai, AG2001.Jun, AO2004.F

V,A02004.Jul,LS2010.Feb,AO02020.Mar, TC2020.Abr A
021.Jan,A02021..

02

Mutipicativo

(110)011)

AO2004.Nov, TCARIar, TC2020.Abr

Amazonas

Multtiplicativo

(110)112)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendario, A02005.Jan,L.S2020.Mar,A02020.Abr,L.S2

Jun,TC2021.J:

Roraima

Multiplicativo

211)011)

Péscoal15P000.Abr

Para

Multiplicativo

111)111)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendéario,LS2001.Jan,L.S2001.Jun,A02002.Jun,LEX
€z,A02004.Jul, TC2004.Set, AO2006.Mar,LS2008.Jan,
08.Fev,LS2008.0ut,A02010.Mai, TC2013.Dec,A02014

,LS2016.Mar,L.S2016.May,AO2019.Mar,LS2019.Sep LI

20.Abr,LS2020.Jun,AO2020.\

D02.
| S20
1.0ct
S20

Mulipicativo

(111)111)

TC2006.Jan,A02017.Dez,A02018.Dec, TC2020.Abr,L
20.Jul,AC2021.M:

1S20

Tocantins

Multipicaivo

211)011)

Camaval,Corpus
Christi, TC2003.Mai,L.S2005.Fev,L.S2010.

Maranh&o

Multipicativo

011)012)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendario A02001.Mai,A02011.0ut, TC2020.Abr,LSA|

Jur

Piaui

Mulipicativo

(112)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendario,LS2003.Mar,AO2004.Jan, S2005.Fev, TCH019.

un,TC2020.Abr,L S2020.A¢

Ceara

Multipicativo

011)011)

Camaval,Corpus
Christi,LS2020.Mar, TC2020.Abr,LS2020.Jun,TC2021

Rio Grande do Norte

Multipicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,.S2002.Nov,. S2005.Fev, TC202(

Paraiba

Multtiplicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério, TC2020.Abr, TC2020

Pemambuco

Muliplicativo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,Pascoa[1],LS2003.Mar, TC2020.Abr, TC20

Alagoas

Multiplicativo

(110)111)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendério,Pascoa[1],A02003.Jan,LS2003. Mar,LS204/7.J

TC2020.Ab

Sergipe

Multiplicativo

011)011)

Efeito
Calendério,Pascoa[15], TC2003.Mar,LS2005.Fev, TGX(
ut, TC2006.Feb,L.S2015.Jul, TC2020.

)05.

Bahia

Muliplicaivo

011)111)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario, A02019.Dez, TC2020.Abr, TC2020.

Minas Gerais

Multtiplicativo

0112)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendério,Pascoa[1],A02018.Jul A02020.Jan,AO2680.A

,1C2020.Ago, TC2021.V

Espiiito Sarto

Mulipicaivo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério, TC2017.Fev,A02020.

Rio de Janeiro

Mulipicativo

0112)111)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[15], TC2020.Mar, TC202(

Séo Paulo

Multipicativo

012)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[15],A02017.Mar, TC202(

Parana

Mulipicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario,Pascoa(1],A02020.Abr,A0202

Santa Catarina

Multiplicativo

011)011)

Efeimlendario,Pascoal1],A02020.Abr,A02021.Jul

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

011)011)

Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[1],L.S2017.Jan,A02020.Abr,LS2p)
TC2021.Me

LA




Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011)011) eifef Calendério,Pascoa[1],A02020.Abr
Mato Grosso Muliplicativo 011)011) AC2002iB2006 Fev,A02020 Abr,AC202L.Ju
Efeito
Goiés Multiplicativo 011)011
' ulpl O1DOLY | - endérioPascoall]S2005 Fev, S2017 Mar TC20¢
. . Camaval,Corpus Christi,Efeito
Distito Federal Aditvo 011)011
(011011) Calendério,P4scoal 1, TC2020.Abr, AO2021

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIAD O POR UNIDADES
DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
ARIMA
Ronddnia Multtiplicativo (111)211) LS2006.Ag62016.Nov,A02017.Aug, TC2020.Mar,AO2020.Abr
Acre Multiplicativo (111)011) Camaval,Conalisisti Pascoa[1], TC2014.Mai,A02020.Mar, TC2020.Mar
Amazonas Multiplicativo 122)011) CamavaldsrChristi, AO2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Jun, TCa21L
Roraima Multiplicativo (111)011)
Para Multtiplicativo (110)111) Camaval,Cofhssti,LS2020.Abr,LS2020.Jun
Amapé Aditvo 010)111) AO2014.Jan,A02017 B&2018.Dec, TC2020.Abr,L.S2020.Jun,L.S2020.Jul AOREAI1.
Tocantins Multiplicativo (011)011) Camavalils Christi,Pascoa[8],LS2005.Fev,A02020.Abr
Maranhdo Multtiplicativo 011)111) CamavaljiLarChristi Efeito Calendério,Pascoa[1], TC20201aa020.Abr,LS2020.Jun
Piaui Multiplicativo 011011 Camaval,Compus
Christi,Pascoa[1],A02010.Mar, TC2019.Jun, AO20201:2020.Abr,LS2020.A¢
Ceara Multtiplicativo (111)011) Camaval,Cobsst Efeito
Calendario,Pascoa[15],A02010.Mar, TC2012.Jun L 3282TC2020.Abr,LS2020.Jun,ACA
021.Ma
Rio Grande do Nortg Multtiplicativo (011)111) ameavalCompus ChristiEfeito Calendario, AO200802010.Mar, TC2020.Mar, TC2020.Ar
Paraiba Multiplicativo 011)011) Camaval Qerphristi Efeito
Calendério,L.S2008.0ut,LS2014.Dez, TC2020.Mar, TCADRDC2020.J1
Pemambuco Multtiplicativo (011)011) CamawayOs Christi,Efeito Calendério A02020.Mar, TC2026.FC2020.Jul
Alagoas Multtiplicativo 011)011) Camaval Ganehristi,Efeito Calendario, AO2005.Jul, TC2012808020.Mar, TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo ©011)111) Camaval,Carhristi, Efeito
Calendario,LS2005.Fev,A02010.Mar, TC2020.Mar, TC2@2
Bahia Multtiplicativo (011)011) Camaval Corilsisti Efeito
Calendario, A02010.Mar, TC2012.Jun,A02020.Mar, TC28#R02021.Ma
Minas Gerais Multiplicativo (011)011) Camg@alpus Christi,Efeito Calendario,LS2005.Fev, AOZ830 S2020.Ago
Espirito Santo Multiplicativo (011)011) Caalg@orpus Christi,Efeito Calendario,Pascoal1],L$20h,A02017.Fev,A02020.Abr
Rio de Janeiro Multtiplicativo (011)011) Cagigorpus Christi, AO2020.Mar, TC2020.Abr
Sé&o Paulo Multiplicativo (011)011) Camavatie Christi,Efeito Calendario, TC2020.Abr
Parana Multiplicativo ©011)011) Camaval Ceihristi,Efeito Calendario, A02020.Abr
Santa Catarina Multiplicativo 011011 Caah@orpus Christi,Efeito Calendario, TC2020.Mar,AZIRAbr
Rio Grande do Sul Multtiplicativo 011)011 1aval, Corpus Christi Efeito Calendario,LS2017.&20P0.Mar,A02020.Abr, A02021. Mar
Mato Grosso do Sull Multiplicativo 011011 n@2&al,Corpus Christi,Efeito Calendério,AO2010 AMa2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo (011)011) Camaeipus Christi,Efeito Calendario,Pascoa[1], TC2080.M
Goiés Multtiplicativo (011)011) Camaval Corflmisti, Efeito Calendario,LS2008.0ut AO2010.MagTRD.Abr
Distrito Federal Multtiplicativo 011)011) Camal,Corpus Christi Efeito
Calendéario, A02009.Set,A02010.Mar,A02012.Ago, TCRAATC2020.Abr,A02021.M




4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATVIDADE DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo 012)(011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendério,P4scoa[1],TC2020.Abr,LS202(
Combustiveis Multiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,S2020.Mar,A02020.Abr, TC2020.Apr L S2d2i
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo 01111 Efeito
alimenticios, bebidas e fumo Calendério,Pascoa[15],L.S2002.0ut,LS2017.Mar, L SzaPAO02020.Al
r
Super e Hipermercados Multiplicativo 011011 Efeito
Calendério,Pascoa[15],L.S2002.0ut,L S2005.Fev,L SRO1R02016.Dey,
LS2017 Mar,.S2020.Mar,AO2020.Abr
Tecidos, vestuério e calcado; Aditvo ©011@a10) LS2017.Jan, TC2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Mai,AO2@ff) S202)
0.Dez, TC2021.Mar, TC2021.May
Médveis e eletrodomésticos Multiplicativo (111)011) Camaval,Corpus
Christi,Pascoal8], TC2020.Mar, A02020.Abr,LS2020AIDA021. Ma
Artigos farmac, méd, ortop e d Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendario,Pascdag20.Abr
perfumaria.

Livros, jomais, revistas e papels Aditivo (100111 Camaval,Cormpus
Christi,Pascoa[8],A02005.Jan,A02008.Jan, AO201@D2914.Fev, T(
2014.Nov,A02019.Jan,A02019.Jun, TC2019.Dec,LS202T®RD20.A

br,A02020.Jul, A0O2020.Nov,A02021.
Equip. e Materiais p escritorio Multiplicativo 0110211 Camaval,Cormpus
informética e comunicacio Christ,LS2005.Fev,A02011.Jun,A02011.Dez, TC2020.88620.Jun

Outros artigos de uso pessod Multiplicativo 1110211 Camaval,Compus Christi,Efeito

doméstico Calendério,Pascoa[1], TC2019.Mai,A02020.Mar, TC2a2(.82020.Jun,
LS2020.Nov,A02021.Jul

Varejo ampliado Multiplicativo 0110211 Camaval,Compus Christi,Efeito

Calendério,LS2008.0ut,A02009.Jun,A02010.Mar, AORCAOTC2020
Abr
Automaéveis, motocicletas, partq Multiplicativo 311)(201) Camaval,Corpus Christi,Pascoa[8],A02020.Mar, TC2GP0
pegas.
Material de construcéo Multtiplicativo 011011 Camaval,Compus Christi,Efeito

Calendério Pascoal8],A02018 Mai, TC2020 Mar AO2020.82020.Jup




4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDA S POR UNIDADE DA

FEDERACAO
UF DECOMPOSIGAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Ronddnia Multiplicativo 012(111) Efeito
Calendario,Pascoa[1],LS2000.Mai,AO2001.Jun, AO2@JCP020.Mar, TC202D.
Abr,L.S2020.Dez,A02021.3ul
Acre Multiplicativo (111)011) LS2003.0ut,L.S2005.Fev,L.S2006.Feb, TC2020.Mar, TCROZUC2020.Ago
Amazonas Multtiplicativo (212011 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,LS2019.Jun, TC2020.Abr,L S2020.Jun, AQRI2A02021. Fev
Roraima Multtiplicativo (211)011) Péscoa[15],A02000.Mar,A02002.Jul,LS2017.Jan, TGR0R0.
Pard Multiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendério,L.S2001.Jun,A02008.Jan,A02014 . Out,L SR2052020.Jun
Amapé Multtiplicativo (110)011) TC2006.Jan,A02017.Dez,A02018.Dec, TC2020.Abr,LSRAZ802021. Mai
Tocantins Multtiplicativo (211011 Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendério, TC2003.1812005.Fev,L S2010.Fep
Maranh&o Multtiplicativo 012011 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario, A02001.Mai, TC2002.Mar,LS2005.Fev,AOZDa[TC2020.Abr,LSP
020.Jun,LS2020.Dez
Piaui Multtiplicativo (111)01D Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendéario, TC2000.Jan, TC2001.Jan, TC2002.Jan, TG:2GT&2003.Mar,LS2(00
5.Fev,A02008.Jan, TC2010.Abr, TC2019.Jun, TC2020.830R0.Mai,LS2020.A
go,A02021.Fe
Ceara Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendério,LS2020.Mar,TC2020.Abr,LS2020.Jun, TCRGR
Rio Grande do Norte Multtiplicativo ©011)011 Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendario,LS2005182020.Abr
Paraiba Multtiplicativo 0110311 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendario, A02008.Jan,L. S2008.0ut, TC2020.Abr,LS2a
Pemambuco Multtiplicativo ©011)011 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[15], TC2003.Jan, TC2020.Abr,LSR(
Alagoas Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus Christi Efeito Calendario,Pascda2D20.Abr
Sergipe Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[15],L.S2005.Fev,L S2006520] 5.Jul, TC2020.Ab
Bahia Multtiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi, Efeito Calendério, AO2018Te2020.Abr,. S2020.JUl
Minas Gerais Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus ChristiEfeito Calendario,Pascb&)20.Abr, TC2020.Apr
Espitito Santo Multtiplicativo 011011 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[15],A02002.Abr, TC2017.Fev, TCRpE
Rio de Janeiro Multiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calerdéﬂo,PéWK)ZO.Mar,TCZOZO.AbrI
Sé&o Paulo Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calerdério,Péscp@pBOl?.Mar,TCZOZOAbil
Parand Multiplicativo 011)(211) Efeito Calendario,Pascoa[15], TC2003.Fev,LS2005€2020.Abr, AO2021.J4
Santa Catarina Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[1], A02020.Abr AC2021.Jul
Rio Grande do Sul Multiplicativo 0110211 Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[1], TC2017.Jan, TC2019.Dez, TCHABR021. Apr
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (011)011) Efeito Calendério,Pascoa[15],A02020.Abr
Mato Grosso Multtiplicativo (011)011) Efeito
Calendario, A02002.Mai,LS2006.Fev,A02020.Abr, AO221A02021.J
Goiés Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendério,Pascoa[1],A02003.Fev,LS2005.Feb,L S2a1, TGP020.Abr
Distrito Federal Multiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[15], TC2001.Jun,A02005.Jan, TE2420C2020.Abr, AO2
20.Mai,A02021.Mar

1C



4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO

POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF DECOMPOSIGAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Ronddnia Multiplicativo (111)011) Efeito Calendario, TC2005.Fev,L.S2016.Nov,AO02017 AQ2020.Mar, TC2020.Ab

Acre Multtiplicativo (111)011) Camaval,Corpus Christi,Pascoa[1], AO2014.Mai, AORIZOT C2020.Mar

Amazonas Multtiplicativo 0110311 Camaval,Corpus
Christi,AO2014.Mai, TC2020.Mar, TC2020.Abr,LS20208@2021.Jan, AO2021.Fgv
Roraima Multiplicativo (011)011) Efeito Calendario,Pascoa[15]
Para Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,LS2005.Fev,.S2020.Abr, L6208
Amapa Multiplicativo (011)011) AO2004.Dez,1. S2019.Jan, TC2020.Abr,L.S2020.Jun, TCROAT2021. Mai
Tocantins Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi,Pascoa[8],LS2005.Fev,LI281202020.Abr
Maranh&o Multtiplicativo 0110311 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,Pascoa[8],L.S2020.Mar, TC2020.Abr,LS2020.J
Piaui Multiplicativo (011011 Camaval,Corpus
Christi,Pascoa[1],A02010.Mar, TC2019.Jun, AO20201 2020 Abr,LS2020.Ag0
Ceara Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,Pascoa[8],LS2008.0ut, A02010.Mar, TC2012S2020.Mar, TC2020.Aljr,
L.S2020.Jun,AC2021.Mar
Rio Grande do Norte Multtiplicativo 011)111) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério,AO2016ME2020.Mar, TC2020.Abr
Paraiba Multtiplicativo ©011)011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendéario,LS2008.0ut,LS2014.Dez, TC2020.Abr,LS2020.
Pemambuco Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, TC2020:2020.Abr, TC2020.Jul
Alagoas Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, AO2005038020.Mar, TC2020.Abr
Sergipe Multtiplicativo 011011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,L.S2005.Fev,A02010.Mar, TC2020.Mar, TC200.

Bahia Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, TC202(/12020.Abr,A02021. Mar
Minas Gerais Multiplicativo (210)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério,LS2003.52020.Abr, TC2020.Apr
Espirito Santo Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério,L.S20tADR017.Fev, TC2020.Abr
Rio de Janeiro Multiplicativo 011011 Camaval,Corpus Christi, AO2020.Mar, TC2020.Abr

Sé&o Paulo Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito
Calendério,L.S2005.Fev,L. S2006.Feb,L.S2008.0ut AQRBBO2010.Mar, TC2020/A
br,LS2020.Jun
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Parana Multtiplicativo ©011)011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,LS2008.0ut,A02010.Mar, TC2012.Set, TCRERHRO2020.Abr
Santa Catarina Multtiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito Calendério, TC2008T€2020.Mar,A02020.Abr
Rio Grande do Sul Multiplicativo 011011 Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendério,LS2017.Jan, TC2020.Mar,AO2020 Abr,LS2P1.
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo ©011)011 Camaval,Compus Christi,Efeito
Calendério,LS2008 Nov,A02010.Mar, TC2020.Mar,AO2820.
Mato Grosso Multtiplicativo (011)011) Camavel,Corpus Christi Efeito Calendario,Pasco@A020.Mar
Goiés Multiplicativo 011)111) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendério,LS20G8X0:2010.Mar, TC2020.Abr
Distrito Federal Multiplicativo (011)011) Camaval,Corpus Christi Efeito

Calendario, A02009.Set,A02010.Mar,A02012.Ago, AO(TC2020.Abr




5 DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflaciorian(@ata de referéncia: julho de 2020) das receitas
correntes das empresas da PMC séo derivados dortie@gal para as atividades PMC de 1 a 14 e do
SINAPI somente para a atividade 11, pesquisadosilgados pelo IBGE. Os itens do IPCA utilizados

na pesquisa sédo os que melhor representam o campatb de precos de cada grupo de produtos e/ou

CNAE que comp&e uma atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
IPCA (c6d. 5104001)
1- Combustiveis e 4731-8 - IPCA (cod. 5104002)
lubrificantes IPCA (c6d. 5104003)
4732-6 - IPCA (c6d. 5102007)
Alimentos IPCA (c6d. 1100000)
2 - Hipermercados e 4711-3 Consumo Pessoal IPCA (c6d. 6300000)
supermercados Consumo Residencial IPCA (cod. 2104000)
Outros IPCA (céd. IG)
4712-1 - IPCA (c6d. 1100000)
47296 ] IPCA (c?d. 1100000)
IPCA (c6d. 7202000)
IPCA (c6d. 1111000)
4721-1 - IPCA (c6d. 1112000)
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061)
bebid f 5d.
ebidas e fumo 4722-9 i IPCA (c?d 1107000)
IPCA (c6d. 1108000)
4723-7 - IPCA (c6d. 1114000)
IPCA (c6d. 1103000)
4724-5 - IPCA (c6d. 1105000)
IPCA (c6d. 1106000)
. - 4755-5 - IPCA (c6d. 4401000)
4- Tecidos, vestuario -
4781-4 - IPCA (c6d. 4100000)
e calgados -
4782-2 - IPCA (cod. 4200000)
4753-9 - IPCA (c6d. 3200000)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
. . 4759-8 - IPCA (cdd. 3102000)
5- Moveis e eletrodomésticos -
4762-8 - IPCA servigos
47547 - IPCA (ct?d. 3101000)
- IPCA (cod. 3102000)
6- Artigos farmacéuticos, médicos, 4771-7 - IPCA (c6d. 6101000)
ortopédicos, perfumaria e 4772-5 - IPCA (cdd. 6301000)
cosmeéticos 4773-3 - IPCA servigos




Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
7- Equipamentos e material 4751-2 - IPCA (cdd. 3202028)
para escritério, informatica 4752-1 - IPCA (céd. 9101019)
8- Livros, jornais, 4761-0 i IPCA (céd. 8102000)
revistas e papelaria IPCA (céd. 8103000)
IPCA (céd. 1104000)
IPCA (céd. 1112003)
IPCA (céd. 3102000)
4713.0 ) IPCA (ccl)d. 3103000)
IPCA (céd. 3200000)
IPCA (céd. 4100000)
IPCA (céd. 4200000
9- Outros artigos de uso (ccl> )
o IPCA (céd. 6300000)
pessoal e doméstico -
4774-1 - IPCA (céd. 6102000)
47831 ] IPCA (ccl)d. 4301002)
IPCA (céd. 4301004)
4789-0 - IPCA (céd. 1G)
4757-1 - IPCA (cod. 1G)
4763-3 i IPCA (cc,>d. 7201019)
IPCA (c6d. 7201023)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
4511-1 Veiculos usados IPCA (cc}>d. 5102001)
IPCA (c6d. 5102009)
Partes e pegas ,
IPCA (c6d. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 Veiculos usados IPCA (c6d. 5102020)
partes e pegas IPCA (céd. 5102009)
Partes e pegas -
IPCA (c6d. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102053)
4541-2 Veiculos usados IPCA (cc}>d. 5102053)
IPCA (c6d. 5102009)
Partes e pegas ,
IPCA (c6d. 5102010)
4671-1 - IPCA (cod. I1G SINAPI)
4672-9 - IPCA (cod. I1G SINAPI)
4673-7 - IPCA (cod. I1G SINAPI)
4674-5 - IPCA (cod. I1G SINAPI)
4679-6 - IPCA (cod. I1G SINAPI)
11- Atacado e varejo de material de 47415 - IPCA (cc,>d. 2103014)
N 4742-3 - IPCA (c6d. 2103008)
construgdo -
4743-1 - IPCA (c6d. 2103000)
IPCA (c6d. 2103005)
IPCA (cod. 2103032)
4744-0 - IPCA (cod. 2103039)

IPCA (céd. 2103040)

IPCA (céd. 2103041)

14



Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA

IPCA (cdd. 3101000)
IPCA (c6d. 3102000)
4756-3 - IPCA (cdd. 3102000)
IPCA (c6d. 3101000)
IPCA (cdd. 3102000)
4762-8 - IPCA (cod. 3102000)
IPCA (cdd. 3101000)

4753-9 -

12- Méveis 4759-8 -

4754-7 - -

IPCA (céd. 3102000)

4753-9 - IPCA (cod. 3200000)

4756-3 - IPCA (cod. 7201010)

13- Eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3200000)
4762-8 - IPCA servigos

4754-7 - IPCA (cod. 3200000)

4631-1 IPCA (c6d. 1111000)

4632.0 IPCA (céd. 1101000)

IPCA (céd. 1102000)
IPCA (c6d. 1103000)
4633-8 IPCA (céd. 1105000)
IPCA (c6d. 1106000)
IPCA (céd. 1107000)

14- Atacado especializado em
Produtos Alimenticios, Bebidas e

Fumo 4634-6 -
IPCA (céd. 1108000)

4635-4 IPCA (céd. 1114000)

4636-2 IPCA (céd. 7202000)

4637-1 IPCA (céd. 1100000)

4639-7 IPCA (céd. 1000000)

6 OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na diadgde més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnimhmtes da pesquisa.



COMENTARIOS

Em abril de 2024 o volume de vendasammércio varejista nacional cresceu 0,9% nas
vendas frente ao més imediatamente anterior, na bée de influéncias sazonais, chegando a
guatro meses consecutivos de variacdes positivias gsse indicador. Com isso, a evolugcao do

indice de média movel trimestral, depois do avated,1% no trimestre encerrado em margo de

2024, variou em 0,7% no trimestre encerrado enh, @orforme mostra o Grafico 1.

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Abril 2024
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Considerando @omércio varejista ampliadg que inclui, além do varejo, as atividades de
Veiculos, motos, partes e pegcddaterial de construcidce Atacado de produtos alimenticios,
bebidas e fumao volume de vendas em abril de 2024 apresentedagde 1,0% nas vendas frente
ao més imediatamente anterior, na série livre fleéincias sazonais, apés variacdo de -0,2% em
marco de 2024. Com isso, a evolucao do indice d#iamédvel trimestral, depois do avanco de

1,0% no trimestre encerrado em marco de 2024, v@yi&b no trimestre encerrado em abril de
2024, conforme mostra o Gréfico 2.

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Abril 2024
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Para o indicador interanual, que compara 0 mésf@éncia com o mesmo més do ano
anterior, o resultado dwearejo foi positivo em 2,2% para abril de 2024, décimampira taxa
consecutiva no campo positivo (Gltimo més a regrigjueda foi maio de 2023: -1,0% frente a maio
de 2022). No ano de 2024, o comércio varejista atararescimento de 4,9%, enquanto nos
ultimos dozes meses o resultado foi de 2,7% deagaiMio caso dearejo ampliado, abril 2024,
comparado a abril de 2023, foi positivo em 4,9%mpira alta apds queda de 1,5% em marco. O
acumulado do ano, até abril de 2024, foi de 4,786 éltimos doze meses apresentaram 3,3% de

crescimento em relagéo ao doze meses anteriores.

RESULTADOS SETORIAIS

A alta de 0,9% no volume de vendasabmnércio varejista na passagem de margo para
abril de 2024, na série com ajuste sazonal, taveteemos setoriais, predominancia de taxas no
campo positivo, atingindo cinco das oito atividagesquisadasEquipamentos e material para
escritério, informética e comunicacd@4,2%),Moveis e eletrodomeéstic¢®,4%), Combustiveis e
lubrificantes (2,2%), Hiper, supermercados, produtos alimenticios, babi@ fumo(1,5%) e
Artigos farmaceuticos, médicos, ortopédicos e déupwria (0,6%). Por outro lado, dois setores
tiveram desempenho negativo, em termos de volumegedédas, em relacdo a mardavros,
jornais, revistas e papelarig-0,4%) eTecidos, vestuario e calcaddqs),7%). A atividade de
Outros artigos de uso pessoal e doméstipcesentou estabilidade (0,0%) na passagem de marg
para abril. Ja, para@meércio varejista ampliadqg tanto a atividade d€eiculos, motos, partes e
pecas(1,6%) quanto déMaterial de Construgcadl1,9%) tiveram resultados positivpgonforme
Gréfico 3.

Em abril de 2024, frente a igual més do ano amesioomércio varejistamostrou alta em
seis das oito atividades pesquisadasigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déuperia
(18,9%), Equipamentos e material para escritorio informatieacomunicacaq16,1%),Mobveis e
eletrodomésticog8,0%), Outros artigos de uso pessoal e domésid@®), Livros, jornais,
revistas e papelarig2,4%) e Combustiveis e lubrificante€l,8%). Dois setores, no entanto,
obtiveram resultados inferiores, em volume, a atteil 2023:Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fum@l,3%) eTecidos, vestuario e cal¢caddsl,5%). Considerando o
comercio varejista ampliadg enquantd/eiculos e motos, partes e peeddaterial de construcao
obtiveram alta (taxas de 28,8% e 16,3%, respectnés), a atividade dAtacado de produtos

4 A série deAtacado especializado em alimentos, bebidas e fiilngossui componente dessazonalizado por ndo
conter o minimo de pontos necessarios para o proeatb a ajuste.
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alimenticios, bebidas e furmegistrou queda de 13,0% em abril de 2024 em&elag mesmo més

de 2023.

Grafico 3 - Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/ més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal
Abril 2024

Equip. e mat. para escritdrio informatica e

. ~ 14,2
comunicagdo
Moveis e eletrodomésticos N 2,4
Combustiveis e lubrificantes 22
Material de constru¢io B 10
Veiculos e motos, partes e pegas B 1,6
Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
bebidas e fumo W15
COMERCIO VAREJISTA 0,9
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de Hos
perfumaria ’
Qutros arts. de uso pessoal e doméstico 0,0
Livros, jornais, rev. e papelaria  -0,4 il

Tecidos, vestuario e calgados -0,7 [l

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO -1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

O agrupamento dartigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos e d&up®ria apresentou
aumento pelo décimo quarto més consecutivo noaddicinteranual, atingindo 18,9% nas vendas
frente a abril de 2023, maior variagdo dentre ds atividades. Tal amplitude no indicador
interanual também fez com o que o setor exercessai@ contribuicdo na composi¢do da taxa,
somando 1,7 p.p. ao total de 2,2% do varejo. Nonatado do ano, a entrada do més de abril
(13,8%) representou um aumento da intensidade alsog, uma vez que o resultado até marco
havia sido 12,2%. No caso do acumulado de 12 meseaganhos até abril sdo de 9,0%, acima do
acumulado até margo: 7,7%.

O setor deEquipamentos e material para escritério, informatie comunicacaapresentou
alta de 16,1% nas vendas frente a abril de 2028racqueda de 12,0% em marco de 2024 frente a
margo de 2023. O setor vem apresentando grandglidalde na série interanual, uma vez que o
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ponto anterior, fevereiro de 2024, registrou aléa 1D,7%. No ano, o setor acumula ganhos,
passando de -0,1 até marco para 3,5% até abritiohdimente, em termos de resultado acumulado
nos ultimos doze meses, ao passar de 0,8% até parg®,4% em abril, o setor também mostra

intensificagéo de ritmo de crescimento.

O setor deMoveis e eletrodomeéstic@presentou alta de 8,0% nas vendas frente adsbril

2023, voltando a apresentar resultado positivoongparacdo com 0 mesmo més do ano anterior, ja
gue o més de margo registrou queda de 4,4%. Cam asatividade exerceu a segunda maior
contribuicdo, no indicador interanual de volumenando 0,5 p.p. ao total de 2,2% do varejo.
Ainda na leitura interanual, nos ultimos 18 mesesetor apresentou 14 resultados positivos e
guatro negativos. Em relacdo ao acumulado no analail, ao passar de -0,3% até marco para
1,7% no més de referéncia, a atividade mostra atanmenritmo de ganhos. O mesmo se da para o
acumulado de 12 meses, que passa de 1,1% até paasch,9% até abril.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstigne engloba lojas de
departamentos, oOticas, joalherias, artigos esmstibrinquedos, etc., no indicador interanual,
apresentou crescimento pelo terceiro més consecytara o més de abril de 2024 o resultado foi
de 4,6% em relacdo ao mesmo més de 2023. Connissipr exerceu a terceira maior influéncia,
Nno campo positivo, na comparacdo més / mesmo masaanterior, somando 0,4 p.p ao total de
2,2%. No ano, o resultado €é positivo em 6,1% ati jpdra o setor, ganhos menos intensos do que
até o més de marco (6,6%). No indicador dos Ultiduxe meses, ha perdas ao longo dos ultimos
23 pontos, sendo de 5,4% até abril de 2024.

O grupo delivros, jornais, revistas e papelarepresentou alta de 2,4% nas vendas frente a
abril de 2023, primeiro ponto no campo positivo a4 meses registrando quedas. No ano, a
atividade acumula perdas pelo décimo més seguimbgando a -7,3% até abril. Nos ultimos doze

meses, 0 cenario € similar: oito meses negativosemutivos, atingindo -8,0% até abril.

O setor deCombustiveis e lubrificantespresentou aumento (1,8%) no volume de vendas
frente a abril de 2023 pela primeira vez desdeijame 2024: 0,8% em janeiro, -0,2% em fevereiro
e -4,9% em marco. Em relacdo ao acumulado no &nabail, ao passar de -1,6% até marco para -
0,7% no més de referéncia, a atividade mostra digio no ritmo de perdas. Em termos do
acumulado nos ultimos doze meses, o resultado tardébéegativo: -0,6% até margo contra -1,0%

até abril.

A atividade deHiper, supermercados, produtos alimenticios, babkid fumoapresentou
gueda de 1,3% nas vendas frente a abril de 20R8Beipo resultado negativo para esse indicador
desde julho de 2022 (-0,3%). Com isso, 0 setomgtmaa maior contribuicdo, no campo negativo,

1¢



somando -0,7 p.p. ao total de 2,2% do varejo. Ni ansetor acumula 5,6% de crescimento até
abril, abaixo do patamar de marco (8,0%). O mesendéspara o indicador acumulado dos ultimos

12 meses, que passa de 5,0% de ganhos até maagh ¢ar até abril.

O volume de vendas da atividade Tecidos, vestuario e calcadesiu 1,5% nas vendas
frente a abril de 2023, terceiro resultado negatiwnsecutivo. Com isso, atividade registrou a
segunda maior queda, no indicador interanual, ddattas as oito atividades do comércio varejista,
contribuindo com -0,1 p.p. ao total de 2,2%. No,ansetor acumula perda de 0,6% em relacao ao
mesmo periodo do ano de 2023. Em termos de rdsudteumulado nos ultimos doze meses, ao
passar de aumento de -3,8% até marco para -3,0&beino setor demonstra reducéo no ritmo de

perdas.

Tabela 1 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA: COMPOSICAO DA TAXA
MENSAL DO COMERCIO VAREJNSTA, POR ATIVIDADES

Abril 2024
. COMERCIO VAREIISTA
COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO
Ativi Composicdo Composicdo
ividades Taxade posi¢ Taxa de posig
L. absoluta da . absoluta da
variagdo (%) variagdo (%)
taxa (p.p.) taxa (p.p.)

Taxa Global 2,2 2.2 4,9 4,9
1- Combustiveis e lubrificantes 1,8 0,2 1,8 0,1
2 - Hiper, supermercados, produtos alimenticios, 13 0,7 13 0,5
bebidas e fumo
3 - Tecidos, vestuario e calgados -1,5 -0,1 -1,5 -0,1
4 - Madveis e eletrodomésticos 8,0 0.5 8,0 0,3
5 - Artigos farmaceuticos, médicos, ortopédicos e

- 18,9 1,7 18,9 1,0

de perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria 24 0,0 2,4 0,0
7 - Equipamentos e mat. para escritdrio
. . o 16,1 0,2 16,1 0,1
informatica e comunicagdo
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,6 0.4 4,6 0,2
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 28,8 4,9
10- Material de construgdo 16,3 1,1
11 - Atacado Prod.Alimen. Beb. e Fumao -13,0 -2.2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: A composicdo da taxa mensal corresponde & participacdo dos resultados setoriais na formacdo da taxa global.

No ambito dovarejo ampliado, a atividade d&/eiculos e motos, partes e pe¢age um
crescimento de 28,8% em abril de 2024 em relagiwibde 2023, maior resultado, em termos de
amplitude, desde junho de 2021, quando alcan¢c@¥B82) resultado de abril também posiciona o
setor como o de maior contribuicdo dentre os lfjysados para o varejo ampliado, alcancando
4,9 p.p. do total de 4,9%. No acumulado do ancetorslemonstra aceleracéao, passando de 9,4%
até marco para 14,0% até abril. O mesmo se dewparamulado dos ultimos 12 meses, passando
de 9,2% até marco para 11,6% até abril.
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Da mesma forma que o setor automobilistico, o gdgidaterial de construcaapresentou
alta nas vendas frente a abril de 2023 (16,3%ingrra no campo negativo, depois de registrar
-9,5% em marco, e a maior, em amplitude, desde deak021, quando havia registrado 25,7%. Os
demais indicadores também apresentaram crescirpardoa atividade. Em relagdo ao acumulado
no ano até abril, ao passar de -1,8% até marcaZpé¥matée o més de referéncia, a atividade mostra
aumento no ritmo de ganhos. Nos ultimos 12 mesegndrio também se inverte, passando de

perdas acumuladas de 1,5% até marco para gani®p3%deaté abril de 2024.

Também compondo o varejo ampliadoitacado de produtos alimenticios, bebidas e fumo
obteve sua segunda taxa negativa consecutiva: %228 marco e -13,0% em abril 2024.
Anteriormente o setor havia registrado sete taxgserutivas no campo positivo: de agosto de
2023 (8,2%) até fevereiro de 2024 (10,9%). No aoop a entrada de abril, a atividade passa a
apresentar perdas pelo segundo més: -2,1% até mabg0% até abril. O indicador dos ultimos 12

meses continua a sustentas ganhos: 0,9% até abril.

RESULTADOS BIMESTRAIS

No bimestre encerrado em abril de 2024, na caaggarcom o mesmo bimestre de 2023, o
comeércio varejista registrou crescimento de 4,0%, décima taxa pesitionsecutiva (o Ultimo
bimestre a apresentar variagdo negativo foi o quadet2022: -2,0%). Em termos setoriais, cinco
atividades acompanham o crescimento do indicaddragle fecham o bimestre com resultados no
campo positivo:Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déupwria (14,9%), Outros
artigos de uso pessoal e domésii@®%),Hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebiela
fumos (3,6%), MoOveis e eletrodomésticqd,3%) e Equipamentos e materiais para escritorio,
informética e comunicacaf®,1%). Por outro lado, trés atividades fecharabinzestre com taxas
negativas:Livros, jornais, revistas e artigos de papelaii&,4%), Combustiveis e lubrificantes
(-1,7%) eTecidos, vestuario e calcad@4,2%). No que se refere &arejo ampliado, o resultado
para o segundo bimestre de 2024 foi de 1,6%, queéémo no campo positivo (o Ultimo no campo
negativo foi o primeiro bimestre de 2023: -0,1%)n Eermos setoriais, ainda para o0 varejo
ampliado, Veiculos, motos, partes e pecapresentou crescimento de 13,9%aterial de
construcdaambém fechou em alta (2,2%RAtacado de produtos alimenticios, bebidas e ftene

resultado negativo (-18,5%).
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Tabela 2 — BRASIL — INDICADOR BIMESTRAL DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO
VAREJISTA AMPLIADO, SEGUNDO GRUPO DE ATIVIDADES
(base: igual bimestre do ano anterior)

L 2022 2023 2024
Atividades
12Bim | 22Bim | 32Bim | 42Bim | 5¢Bim | 62Bim | 12Bim | 22Bim | 32Bim | 42Bim | 52Bim | 62Bim | 12Bim | 22Bim
COMERCIO VAREJISTA -0,2 4,7 01 2,0 3,0 0,9 2,0 2,0 0,2 2,5 1,7 1,9 6,0 4,0
Combustiveis e lubrificantes -3,6 11,0 7.6 23,7 34,5 25,4 22,8 11,3 10,0 -2,9 -8,9 0,9 0,3 -1,7
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas
0,5 0,3 0,9 0,6 3,2 2,6 1,6 3,9 2,3 43 45 5,2 7,7 3,6
e fumo
Tecidos, vest. e calgcados 572 52,9 5,5 -11,1 -12,4 -13,6 3,3 9,4 -12,6 -2,9 -2,8 2,5 0,0 -1,2
Méveis e eletrodomésticos -12,3 -1,1 -13,6 -11,7 -3,5 1,5 3,1 1,3 2,3 2,0 1,6 2,1 2,0 1,3
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 11,9 3,6 9,1 5,3 5,5 3,4 -4,2 5,2 6,1 6,5 79 6,2 12,6 14,9
Livros, jornais, rev. e papelaria 21,2 19,4 13,2 15,7 221 0,2 6,7 6,2 -3,9 -11,6 -11,8 -6,7 7,2 7,4
Equip. e mat. para escritdrio informética e
P -7,8 8,1 2,0 0,9 7.8 0,1 4,9 -0,4 -6,8 6,5 -1,6 8,8 7.3 0,1
comunicagio
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -2,9 4,8 9,3 -20,5 9,2 9,5 9,5 -15,2 -16,1 -6,4 -8,9 9,0 3,3 9,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO -0,6 3,5 -1,9 -39 0,6 -1,0 -0,1 4,0 2,5 31 2,7 2,2 8,2 1,6
Veiculos e motos, partes e pegas 1,4 3,3 -3,2 -6,3 -1,0 -3,6 1,6 4,6 9,4 10,4 9,8 12,1 14,1 13,9
Material de construgdo -8,0 -4,2 9,8 -10,4 -10,5 9,2 -2,2 6,2 2,1 0,1 0,3 0,6 2,6 2,2
Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo 13,6 -18,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

RESULTADOS QUADRIMESTRAIS

O més de abril também fecha o primeiro quadrimektr2024, indicando, para o volume do
varejo, variagcdo positiva em relacdo ao mesmo periodandaanterior (4,9%), na mesma trajetoria
apontada pelos ultimos quatro quadrimestres. Sétwnte, cinco atividades tiveram resultados no
campo positivo nessa comparacaetigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos e déuperia
(13,8%), Outros artigos de uso pessoal e doméstied %), Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fum®,6%), Equipamentos e materiais para escritério, inforroatie
comunicacao(3,5%) e Moveis e eletrodomeésticad,7%). Completando as oito atividades do
varejo, trés tiveram resultados abaixo do primgiradrimestre de 2028ivros, jornais, revistas e
artigos de papelarig-7,3%),Combustiveis e lubrificant€s0,7%) eTecidos, vestudrio e calgados
(-0,6%). Novarejo ampliado o resultado também € positivo: 4,7%iculos, motos, partes e pecas
Material de construcdadambém assinalaram crescimento: 14,0% e 2,4%gctgpmente. Ja
Atacado de produtos alimenticios, bebidas e fuappesentou queda de 5,0% no primeiro

quadrimestre de 2024 em comparacao com o mesnupeaté 2023.



Tabela 3 - BRASIL - INDICADOR QUADRIMESTRAL DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO, SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES:
(base: igual quadrimestre do ano anterior)

. 2022 2023 2024
Atividades
12 Quad 22 Quad 32 Quad 12 Quad | 22 Quad 32 Quad 12 Quad
COMERCIO VAREJISTA 2,3 1,1 1,8 2,0 1,4 1,8 49
Combustiveis e lubrificantes 3,8 15,7 30,0 16,6 3,0 51 -0,7
Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
- 0,4 0,7 2,9 2,8 33 49 5,6
bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calgados 26,7 -2,7 -131 -6,6 -8,2 0,4 -0,6
Méveis e eletrodomésticos -6,9 -12,6 -0,7 2,2 2,2 1,9 1,7
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de
) 7,6 7.2 44 0,5 6,3 7,0 13,8
perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria 20,5 14,5 9,0 1,7 -7,9 -9,0 -73
Equip. e mat. para escritdrio informatica e
o 0,1 1,4 35 21 0,3 3,9 35
comunicagdo
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,9 -15,1 -9,4 -12,4 -11,4 -8,9 6,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 1,5 2,9 0,2 2,0 2,8 2,4 47
Veiculos e motos, partes e pecas 2,4 -4,8 -2,3 3,2 9,9 11,0 14,0
Material de construgdo -6,0 -10,1 -9,9 -4,3 -11 -0,2 2,4
Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo -5,0
Fonte: IBGE, Di ia de P\ izas, Coord G0 de Estatisticas Conjunturais em Empresas.

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de marco para abril de 2024, na saémeajuste sazonal, a taxa media

nacional de vendas dmmeércio varejistafoi de 0,9% com resultados no campo positivo erdds3

27 Unidades da Federacdo, com destaque para: Rar8@t?6), Roraima (4,5%) e Amapa (3,7%).

Por outro lado, nove Unidades da Federacao tiveesmltados no campo negativo, com destaque

para: Maranhao (-1,4%), Bahia (-1,2%) e Paraibdl%s), conforme Gréafico 4. Para a mesma

comparacao, oomércio varejista ampliadoregistrou resultados positivos em 16 das 27 Urislad

da Federacdo, com destaque para: Goias (8,2%)infRo(d,3%) e Amapa (5,2%). Por outro lado,

pressionando negativamente, figuram 11 das 27 deglada Federagcdo, com destague para Sao
Paulo (-4,1%), Maranh&o (-3,7%) e Tocantins (-3,0hforme Grafico 5.



Grafico 4 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Grafico 5 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Frente a abril de 2023, a variacdo das vendamercio varejista no corrente més, foi

de avanco de 2,2% com resultados positivos em 232ddJnidades da Federagcédo, com destaque
para: Amapa (21,7%), Tocantins (12,2%) e Acre (9,3®or outro lado, pressionando
negativamente, figuram 2 das 27 Unidades da Feiler&anta Catarina (-2,0%) e Mato Grosso
(-1,2%), conforme Grafico 7. Ja mwomércio varejista ampliadg a variacdo entre abril de 2024 e
abril de 2023 mostrou um crescimento de 4,9% caultados positivos em 26 das 27 Unidades da
Federacdo, com destaque para: Amapa (23,8%), QaB8%) e Distrito Federal (13,6%).
Tocantins foi a Unica Unidade da Federacdo a ammeseesultado no campo negativo para esse

indicador (-1,3%), conforme Gréfico 8.
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Grafico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista

Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista
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Gréfico 8 — Distancias para Patamar Recorde Histérico — indice de Base Fixa
(base: més imediatamente anterior )
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas



Em sintese o comércio varejista brasileiro, na margem temano de 2024, até abril,
registrado variacbes nao negativas em todos ossm2déo em janeiro, 1,0% em fevereiro, 0,3%
em marco e 0,9% em abril. Com isso, o nivel maxtacsérie historica, que se encontrava em
marco de 2024, se desloca para abril, conformeddr&f No que tange aos indicadores bimestrais,
na comparagdo com o mesmo bimestre do ano antersagundo bimestre de 2024 foi 0 décimo
consecutivo a apresentar crescimento. Adicionalepeatnbos os bimestres de 2024 tiveram
resultados maiores que as variacdes de 2023: 6@%rimeiro bimestre de 2024 e 4,0% no
segundo de 2024.
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TABELAS



Volume de vendas
do comeércio varejista e comércio varejista ampliado



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagao
Abril 2024 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2 Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagdo rev | maAR | asr | rev | mar | aBr |ian-Fev [san-mar|san-agr] Até Fev | awe mar| At ABR

Volume de vendas do comércio varejista (5) 1,0 0,3 0,9 81 5,7 2,2 6,0 59 4,9 2,3 2,5 2,7

1. Combustiveis e lubrificantes -2,6 -0,5 2,2 -0,2 -4,9 1,8 0,3 -1,6 -0,7 0,9 -0,6 -1,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,1 -0,2 1,5 9,4 8,6 -1,3 7,7 8,0 5,6 4,6 5,0 4,6
2.1. Hipermercados e supermercados 0,1 -0,9 2,2 10,0 9,5 -1,1 8,2 8,7 6,1 5,0 5,4 49
3. Tecidos, vestuario e calgados 0,2 -0,5 -0,7 -0,5 -0,9 -1,5 0,0 -0,3 -0,6 -4,2 -3,8 -3,0
4. Moveis e eletrodomésticos 0,4 -19 2,4 2,6 -4,4 8,0 2,0 -0,3 1,7 19 1,1 19
4.1. Moveis - - - 5,3 -3,6 9,9 1,0 -0,6 1,9 -4,2 -4,0 -2,4
4.2. Eletrodomésticos - - - 2,3 -4,4 7,8 2,8 0,2 2,0 5,7 4,4 4.8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,1 1,5 0,6 18,5 11,4 18,9 12,6 12,2 13,8 7,4 7,7 9,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 4,0 -0,5 -0,4 -4,8 -14,6 2,4 -7,2 -9,0 -7,3 -7,8 -8,5 -8,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 0,0 -10,1 14,2 10,7 -12,0 16,1 7,3 -0,1 3,5 2,3 0,8 2,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,0 0,4 0,0 9,9 13,1 46 3,3 6,6 6,1 9,1 -7,2 -5,4
Volume de vendas do comércio varejista ampliado (6) 1,0 -0,2 -1,0 9,7 -1,5 4,9 8,2 4,6 4,7 3,7 29 3,3

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 39 -0,9 1,6 16,6 1,7 28,8 14,1 9,4 14,0 10,1 9,2 11,6
10. Material de construgao -0,1 -0,1 1,9 5,0 -9,5 16,3 2,6 -1,8 2,4 -1,1 -1,5 0,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 10,9 -22,9 -13,0 13,6 -2,1 -5,0 4,2 1,9 0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagdo
Abril 2024 - Variagdo (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

. . ~ Més/Més anterior (1) Mensal (2 Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacdo FEV MAR ABR FEV MAR ABR | JAN-FEV [JAN-MAR| JAN-ABR | Até FEV | Até MAR| Até ABR

Brasil 1,0 0,3 0,9 8,1 5,7 2,2 6,0 5,9 49 2,3 2,5 2,7
Rondobnia -0,4 -0,5 51 2,7 1,1 3,9 2,4 1,9 2,4 -0,3 -0,3 0,2
Acre 1,9 -0,9 1,8 7,9 5,5 9,3 7,5 6,8 7,4 4,1 4,0 4,4
Amazonas -0,9 1,9 0,4 5,6 3,8 3,1 5,1 4,6 4,2 3,7 3,3 3,2
Roraima -0,2 -0,5 45 1,2 1,3 3,6 2,4 2,1 2,5 1,7 1,1 0,6
Para 49 -3,5 -0,5 13,6 5,4 1,3 9,5 8,1 6,3 2,4 2,8 2,8
Amapad 5,3 1,2 3,7 17,1 13,4 21,7 15,7 14,9 16,6 2,4 2,7 3,9
Tocantins 2,6 -1,3 3,5 9,3 7,7 12,2 7,8 7,8 8,9 10,9 10,5 10,5
Maranhdo 2,5 0,5 -1,4 12,4 9,6 7,5 9,3 9,4 8,9 9,8 9,8 9,9
Piaui 1,0 0,7 1,0 8,3 -0,6 8,4 5,9 3,6 4,8 0,1 -0,3 0,5
Ceara 3,0 -0,5 -0,5 10,8 8,7 8,1 9,3 9,1 8,8 8,5 8,4 8,6
Rio Grande do Norte 0,0 2,1 0,5 7,2 5,9 6,4 6,1 6,1 6,1 0,0 0,3 1,4
Paraiba 2,6 -0,9 -1,1 11,9 6,2 5,3 8,0 7,4 6,9 -4,2 -4,7 -4,9
Pernambuco 0,8 0,2 0,9 9,0 4,7 2,7 6,9 6,1 5,2 2,2 2,4 2,2
Alagoas 1,8 -0,2 -0,4 12,2 4,3 0,9 8,7 7,1 5,5 3,7 3,0 2,5
Sergipe 0,1 3,3 0,1 6,8 7,4 51 5,3 6,0 5,8 1,7 1,7 2,0
Bahia -0,9 3,1 -1,2 11,7 11,1 7,8 11,6 11,4 10,5 6,3 6,8 7,1
Minas Gerais 0,7 0,9 1,3 7,3 4,5 3,1 5,6 5,2 4,7 3,5 3,5 3,5
Espirito Santo -1,3 2,3 1,2 3,2 2,7 3,8 1,1 -0,2 0,8 2,6 1,8 2,2
Rio de Janeiro 0,5 0,2 0,2 5,2 4,2 0,2 3,5 3,8 2,9 0,5 0,9 1,0
S&o Paulo 0,6 0,7 -0,4 8,3 6,3 0,9 5,6 5,8 4,6 1,6 1,9 2,0
Parana -0,5 1,5 1,4 6,5 4,5 1,0 5,3 5,0 4,0 2,1 2,2 2,3
Santa Catarina 1,7 0,2 -0,3 6,4 5,7 -2,0 3,7 4,4 2,8 2,6 2,7 2,4
Rio Grande do Sul 0,7 1,9 -1,0 8,0 8,7 2,1 6,2 7,1 5,8 2,1 2,6 3,0
Mato Grosso do Sul 0,3 1,4 0,9 11,8 8,8 6,4 10,4 9,8 9,0 3,2 3,5 3,6
Mato Grosso 5,4 -10,8 2,8 15,7 -1,5 -1,2 12,8 7,6 5,3 3,3 2,8 2,1
Goias 0,2 1,1 0,9 7,0 6,0 4,1 5,4 5,6 5,2 1,3 1,7 2,2
Distrito Federal 0,8 2,2 0,7 7,2 8,3 4,6 4,5 5,9 5,6 -0,1 0,7 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federa¢ao

Abril 2024 - Variag¢do (%)

) ) B Més/Més anterior (1) Mensal (2 Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacdo FEV MAR | ABR FEV MAR | ABR |JAN-FEV |JAN-MAR|JAN-ABR| Até FEV | Até MAR| Até ABR

Brasil 1,0 -0,2 -1,0 9,7 -1,5 4,9 8,2 4,6 4,7 3,7 2,9 3,3
Rondénia 1,1 -1,2 4,3 4,4 -4,4 9,6 3,0 0,4 2,6 -0,2 -1,0 0,1
Acre 2,3 0,0 -0,4 3,3 -0,9 9,5 1,6 0,7 2,9 -0,1 -0,8 -0,2
Amazonas 0,3 -1,0 2,4 9,2 1,1 10,2 9,0 6,2 7,2 4,9 4,1 51
Roraima 4,3 -7,0 7,3 1,5 -4,4 3,7 -1,9 2,8 -1,2 -4,5 -4,7 -4,4
Para 5,5 -6,8 1,8 9,6 -2,0 1,9 9,5 5,3 4,5 2,2 1,9 2,1
Amapa 2,6 0,7 5,2 16,4 10,7 23,8 13,7 12,6 15,4 2,2 2,7 4,5
Tocantins 0,9 -2,5 -3,0 18,9 -10,3 -1,3 18,4 6,2 4,1 7,6 4,7 3,3
Maranh3o -2,3 2,0 -3,7 13,8 10,9 12,4 18,6 15,9 15,0 13,7 13,9 14,4
Piaui 3,1 -3,9 3,5 7,4 -3,5 11,5 5,2 2,1 4,4 0,5 -0,2 0,8
Ceard 2,4 -1,3 -0,9 11,2 2,7 10,6 9,2 6,9 7,8 8,0 8,2 10,3
Rio Grande do Norte 1,0 -0,2 2,0 7,0 2,9 11,3 6,3 51 6,6 0,9 0,8 2,4
Paraiba 2,5 -1,9 1,1 12,9 1,6 10,4 9,4 6,6 7,5 0,0 -1,0 -0,5
Pernambuco 2,9 5,4 -2,5 10,1 9,5 11,3 7,5 8,2 9,0 4,9 5,2 6,1
Alagoas -0,2 -0,1 -1,6 9,9 2,9 5,9 8,8 6,7 6,5 2,7 2,3 2,7
Sergipe -1,2 0,7 -2,2 10,7 3,9 8,7 8,5 6,9 7,3 3,2 3,4 4,6
Bahia 1,8 0,2 0,3 12,2 5,9 10,9 11,5 9,5 9,8 5,1 5,3 6,3
Minas Gerais -0,5 -1,3 2,2 4,0 -6,6 0,2 3,7 -0,1 0,0 2,6 1,3 1,0
Espirito Santo -0,7 2,9 1,5 -0,6 -6,7 7,9 -2,5 -4,0 -1,2 6,9 5,9 6,1
Rio de Janeiro 2,5 -4,1 0,9 49 -0,8 2,5 4,3 2,4 2,4 3,2 2,8 3,0
S30 Paulo 1,0 2,2 -4,1 14,5 2,6 0,1 12,2 6,5 4,8 5,4 4,2 3,8
Parana 1,8 1,2 -0,1 8,9 -3,7 6,8 7,5 3,3 4,2 1,3 0,2 0,8
Santa Catarina 1,4 -0,8 0,6 11,2 -1,0 10,3 6,8 4,0 5,5 4,4 3,6 4,6
Rio Grande do Sul 1,6 -0,9 -0,3 7,5 3,7 9,4 6,1 5,3 6,3 1,1 1,3 2,4
Mato Grosso do Sul -0,1 1,5 -2,0 -0,1 -8,2 2,1 -0,4 -3,3 -2,0 -8,7 -9,6 -8,5
Mato Grosso -2,8 -4,7 0,4 4,2 -13,4 1,3 7,3 -0,5 -0,1 1,8 -0,4 -0,4
Goias 3,2 -2,3 8,2 12,8 0,6 22,8 9,2 6,1 10,1 0,7 0,6 2,9
Distrito Federal 0,4 1,2 1,7 9,6 4,7 13,6 8,5 7,2 8,8 2,7 2,7 3,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacido
Ceara - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo i , ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,8 8,7 8,1 9,3 9,1 8,8 8,5 8,4 8,6
1. Combustiveis e lubrificantes 13,2 9,1 214 9,6 9,5 12,3 2,4 2,9 43
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,5 8,1 1,5 10,6 9,7 7,5 13,2 12,4 11,5
2.1. Hipermercados e supermercados 13,1 8,5 2,4 12,0 10,8 8,5 15,5 14,5 13,6
3. Tecidos, vestudrio e calgados 1,9 -7,7 6,5 2,9 -0,7 1,0 -0,9 -1,8 -0,8
4. Mdveis e eletrodomésticos 2,7 -0,2 15,1 3,9 2,4 5,6 3,6 2,8 4,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,9 16,5 21,0 13,0 14,3 15,9 11,5 11,7 13,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -46,3 -0,1 82,1 -25,8 -21,1 -8,5 -17,8 -17,7 -12,9
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -11,8 -15,3 14,8 -15,3 -15,3 9,1 -20,6 -21,9 -19,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 11,3 29,7 14,2 11,7 17,8 16,9 4,4 7,7 9,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,2 2,7 10,6 9,2 6,9 7,8 8,0 8,2 10,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,4 -11,1 20,2 10,4 2,2 6,4 9,6 9,1 16,0
10. Material de construgdo 19,8 2,8 5,6 8,4 6,5 6,3 7,8 10,7 10,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 7,1 -3,8 14,8 8,1 3,9 6,4 4,3 41 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo , i i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 9,0 4,7 2,7 6,9 6,1 5,2 2,2 2,4 2,2
1. Combustiveis e lubrificantes 5,9 3,1 3,9 4,4 3,9 3,9 8,7 7,5 6,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 10,0 8,0 -0,6 9,2 8,8 6,2 4,7 49 4,3
2.1. Hipermercados e supermercados 14,6 10,4 -0,4 13,3 12,2 8,7 7,2 7,5 6,6
3. Tecidos, vestuario e calgados -10,6 -15,6 -11,4 -7,3 -10,3 -10,6 -8,3 -8,5 -8,1
4. Moveis e eletrodomésticos 11,3 -2,1 7,8 7,8 4,2 51 -0,4 -0,6 0,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 16,2 3,8 11,3 9,8 7,5 8,4 2,1 2,0 2,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -4,7 -30,5 11,1 3,2 -5,8 -3,6 7,5 1,5 1,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -22,9 -25,3 9,2 -18,9 -21,2 -14,6 -324 -31,0 -30,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 11,6 11,1 9,0 6,1 7,9 8,1 -1,5 0,4 2,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,1 9,5 11,3 7,5 8,2 9,0 4,9 5,2 6,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,8 30,6 47,5 12,2 19,0 25,1 9,7 11,3 15,5
10. Material de construgdo 2,6 -12,4 13,2 0,5 -4,2 -0,1 0,5 -2,0 -0,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 4,2 8,7 7,9 6,5 7,3 7,5 6,5 7,0 7,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Bahia - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo i ] i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 11,7 11,1 7,8 11,6 11,4 10,5 6,3 6,8 7,1
1. Combustiveis e lubrificantes 5,6 1,1 11,3 8,3 5,7 71 11,2 9,3 9,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 14,3 19,4 3,9 15,4 16,8 13,4 71 8,3 8,2
2.1. Hipermercados e supermercados 15,4 21,4 3,6 16,6 18,3 14,4 7,2 8,6 8,3
3. Tecidos, vestudrio e calgados 2,5 -16,5 6,2 1,3 -5,0 -2,5 -4,9 -7,0 -5,4
4. Moveis e eletrodomésticos 4,6 49 11,4 3,4 3,9 5,7 1,8 2,1 3,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,8 7,9 16,6 11,0 9,9 11,6 9,6 10,3 11,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -15,9 -37,9 -16,5 -26,1 -28,7 -26,7 -25,1 -27,4 -28,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 29,9 -25,8 24,7 50,2 15,4 17,3 20,2 13,1 13,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 20,7 22,9 12,3 9,4 13,9 13,5 -7,3 -4,3 -1,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,2 5,9 10,9 11,5 9,5 9,8 51 53 6,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,4 -3,3 25,5 12,5 6,5 10,9 49 3,9 6,7
10. Material de construcgao 24,1 7,5 38,8 21,1 16,0 21,1 12,2 12,5 16,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 9,6 -5,3 2,5 7,1 2,9 2,8 -34 -29 -1,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 11

1C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgag¢ao
Minas Gerais - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo , i ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 7,3 4,5 3,1 5,6 5,2 4,7 3,5 3,5 3,5
1. Combustiveis e lubrificantes -13,3 -20,7 -6,6 -12,6 -15,6 -13,4 -7,8 -11,0 -12,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,1 7,3 -0,1 8,2 7,9 5,8 7,5 7,4 7,0
2.1. Hipermercados e supermercados 9,0 8,1 0,4 9,2 8,8 6,6 8,3 8,3 7,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -0,4 0,1 1,5 -1,1 -0,7 -0,1 -11,8 -10,8 -9,5
4. Méveis e eletrodomésticos -0,5 -5,6 8,3 1,2 -1,2 1,0 43 3,3 41
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,4 15,0 20,9 15,2 15,2 16,6 11,3 11,7 12,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -9,7 -15,9 -7,6 -11,7 -12,7 -11,9 -13,4 -14,3 -14,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informdtica e comunicagdo 94,3 105,0 132,1 78,4 87,3 97,5 47,7 57,0 69,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 35,6 29,8 10,6 12,9 18,4 16,2 -5,2 -0,8 1,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,0 -6,6 0,2 3,7 -0,1 0,0 2,6 1,3 1,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 13,4 -6,5 37,5 6,3 1,6 9,4 -3,3 -3,7 0,1
10. Material de construgao 8,0 -12,2 21,6 4,0 -2,0 3,4 -3,5 -4,5 -2,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -15,0 -35,5 -36,0 -5,0 -17,4 -22,6 6,8 -0,1 -6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Espirito Santo - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i i i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 3,2 -2,7 3,8 1,1 -0,2 0,8 2,6 1,8 2,2
1. Combustiveis e lubrificantes 5,4 -0,5 5,9 6,5 4,0 45 0,2 -0,2 0,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,8 4,5 0,5 4,2 4,3 3,3 6,1 57 51
2.1. Hipermercados e supermercados 1,5 0,6 -4,2 -0,5 -0,1 -1,2 3,9 3,2 2,3
3. Tecidos, vestuario e calgados -0,9 -5,1 1,1 0,4 -1,7 -0,9 -1,4 -1,5 -1,1
4. Moveis e eletrodomésticos -9,2 -8,8 32,2 -4,4 -6,0 1,1 0,0 -1,5 1,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 24,1 14,0 27,9 16,4 15,5 18,5 9,6 10,0 11,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,3 9,9 -1,0 -7,1 -5,0 -4,6 -22,1 -21,3 -20,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagado -3,0 -20,4 -10,9 -9,0 -13,2 -12,7 -2,8 -4,2 -5,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 31,3 43,3 42,2 24,8 31,6 33,9 -0,4 4,0 8,6
Comércio Varejista Ampliado (5) -0,6 -6,7 7,9 -2,5 -4,0 -1,2 6,9 5,9 6,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 14,2 -1,0 24,5 4,5 2,5 7,7 19,8 18,9 18,9
10. Material de construgao -38,8 -31,4 -4,1 -29,7 -30,3 -24,8 2,5 -1,1 -0,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 4,6 -13,0 -2,6 1,5 -3,7 -3,4 5,8 4,2 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Rio De Janeiro - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 5,2 4,2 0,2 3,5 3,8 2,9 0,5 0,9 1,0
1. Combustiveis e lubrificantes -2,5 -4,2 -1,7 -0,9 -2,0 -2,0 6,5 5,4 4,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,0 7,2 0,0 44 53 4,0 3,5 3,8 39
2.1. Hipermercados e supermercados 7,3 9,7 1,2 6,6 7,7 6,0 5,6 5,8 5,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 9,2 7,0 10,6 9,6 8,7 9,2 -1,5 -0,8 0,7
4. Mdveis e eletrodomésticos -15,2 -26,5 -19,1 -9,3 -15,8 -16,6 -4,2 -6,3 -8,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5,1 -0,6 7,4 2,6 14 2,9 1,5 0,8 1,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,2 -8,8 12,2 3,1 0,6 2,0 -7,5 -9,5 -8,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagado 43,2 22,7 449 32,5 29,2 32,8 -0,1 49 10,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 37,9 41,5 7,1 14,2 23,1 19,1 -20,3 -15,7 -13,0
Comeércio Varejista Ampliado (5) 4,9 -0,8 2,5 4,3 2,4 2,4 3,2 2,8 3,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 6,6 -8,4 12,4 11,1 3,5 5,6 16,5 13,4 13,7
10. Material de construgdo 6,7 -12,3 5,6 51 -1,3 0,4 3,1 2,3 3,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 1,1 -14,7 3,8 1,0 -4,8 -2,8 4,8 2,6 2,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Sdo Paulo - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo , ] ,
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV | Até MAR | Até ABR

Comércio Varejista (4) 8,3 6,3 0,9 5,6 5,8 4,6 1,6 1,9 2,0
1. Combustiveis e lubrificantes 10,2 6,6 8,3 8,7 7,9 8,0 2,8 2,2 2,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,0 7,8 -4,6 5,7 6,4 3,5 31 3,5 2,8
2.1. Hipermercados e supermercados 7,7 8,2 -4,2 5,6 6,5 3,7 2,9 3,3 2,5
3. Tecidos, vestudrio e calgados -3,7 -2,0 -0,2 -3,2 -2,8 -2,1 -3,6 -3,3 -2,4
4. Méveis e eletrodomésticos 8,5 -0,5 9,3 5,9 3,7 5,0 7,4 6,9 7,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 24,7 16,0 30,0 16,9 16,5 19,8 6,0 7,1 10,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,2 -19,0 -0,3 -7,3 -10,3 -8,8 2,2 1,5 0,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 21,7 -26,8 52,7 28,6 2,8 12,8 0,3 -5,8 -2,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -0,3 1,5 -0,4 -3,0 -1,4 -1,2 -10,7 -9,9 -8,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 14,5 -2,6 0,1 12,2 6,5 4,8 5,4 4,2 3,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,4 6,6 20,4 19,3 14,2 15,8 14,4 13,9 14,9
10. Material de construgao 8,6 9,4 20,7 4,6 -0,6 4,4 -24 -24 -0,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 40,8 -27,5 -27,7 43,0 6,2 -3,6 17,1 13,4 9,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1a 11

14



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Parana - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i i i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comeércio Varejista (4) 6,5 4,5 1,0 53 5,0 4,0 2,1 2,2 2,3
1. Combustiveis e lubrificantes -7,5 -14,2 -2,7 -4,7 -8,1 -6,8 -5,2 -7,3 -8,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,3 10,2 -0,7 7,7 8,6 6,1 4,7 5,4 54
2.1. Hipermercados e supermercados 9,7 12,6 -0,8 8,1 9,7 6,9 5,0 6,1 6,1
3. Tecidos, vestuario e calgados -2,6 -1,2 -9,3 -0,2 -0,6 -3,1 -0,7 -0,5 -1,0
4. Méveis e eletrodomésticos 14,3 53 21,9 11,2 9,1 12,1 10,1 9,7 11,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,6 5,0 6,7 9,0 7,5 7,3 12,2 11,6 10,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,0 -16,1 2,2 -6,9 -9,4 -7,4 -23,8 -21,9 -18,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informdtica e comunicagao -4,3 -1,0 12,0 2,6 1,4 3,8 -6,9 -4,6 -1,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,9 16,4 2,6 9,1 11,7 9,4 -12,1 -10,3 -8,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,9 -3,7 6,8 7,5 3,3 4,2 1,3 0,2 0,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 8,9 5,8 33,6 10,2 8,6 14,5 5,3 5,3 8,0
10. Material de construgao 12,5 5,4 34,8 7,6 6,9 13,2 -0,2 0,7 41
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 13,6 -26,9 -9,7 10,1 -6,5 -7,3 -5,2 -6,5 -6,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Santa Catarina - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo , ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comeércio Varejista (4) 6,4 5,7 -2,0 3,7 4,4 2,8 2,6 2,7 2,4
1. Combustiveis e lubrificantes 4,8 -3,3 -1,4 2,7 0,7 0,2 51 3,2 1,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,1 7,9 -4,6 3,5 5,0 2,6 3,4 3,7 3,1
2.1. Hipermercados e supermercados 6,4 8,2 -4,2 3,8 53 2,9 3,4 3,7 3,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -11,3 -7,1 -14,7 -6,7 -6,8 -9,0 -6,6 -5,9 -6,2
4. Méveis e eletrodomésticos 8,8 -2,0 3,6 3,7 1,7 2,2 -2,9 -2,7 -2,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 18,0 11,5 16,3 11,9 11,8 12,9 7,1 7,3 8,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -4,9 -6,4 -10,1 -4,6 -5,0 -6,0 -10,8 -11,3 -11,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 19,5 5,8 31,6 13,2 10,6 15,4 18,3 16,5 18,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,7 18,1 -3,7 3,5 8,2 51 -6,6 -4,4 -3,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,2 -1,0 10,3 6,8 4,0 5,5 4,4 3,6 4,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 22,8 -8,2 36,2 17,2 7,0 13,9 11,3 8,6 11,6
10. Material de construgao 5,0 -12,9 6,6 1,6 -3,6 -1,2 -2,5 -2,8 -1,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,5 -5,6 24,3 6,5 2,2 6,7 4,2 2,4 49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

1€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Rio Grande Do Sul - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo , ] ,
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comeércio Varejista (4) 8,0 8,7 2,1 6,2 71 58 2,1 2,6 3,0
1. Combustiveis e lubrificantes -4,9 -6,9 -4,9 -4,3 -5,2 5,1 -1,4 -2,4 -24
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 13,7 17,7 3,7 12,1 14,1 11,4 6,1 7,4 7,7
2.1. Hipermercados e supermercados 14,7 18,8 3,9 13,2 15,2 12,2 6,6 7,9 8,3
3. Tecidos, vestudrio e calgados 0,0 6,4 -15,4 2,9 4,1 -2,3 -6,2 -4,3 -5,1
4. Moveis e eletrodomésticos 6,7 -4,4 11,4 2,8 0,3 2,9 0,0 -0,5 1,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,1 10,6 12,6 10,0 10,2 10,8 7,7 7,8 8,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 9,1 9,1 -8,9 -15,1 -13,9 -13,2 -19,6 -19,1 -19,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao 13,3 18,2 31,4 10,7 13,3 17,6 1,9 3,8 6,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13 3,0 0,5 -33 -11 -0,7 -9,2 -8,8 -7,
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,5 3,7 9,4 6,1 53 6,3 1,1 1,3 2,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,9 2,7 27,0 9,4 6,8 11,5 8,0 7,1 9,2
10. Material de construgdo 01 9,8 6,5 1,6 2,4 -04 -0,5 -1,5 -11
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,7 -8,8 26,9 51 0,1 6,2 -43 -4,2 -2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Goias - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 7,0 6,0 4,1 54 5,6 5,2 1,3 1,7 2,2
1. Combustiveis e lubrificantes -9,6 -13,9 -2,5 -9,4 -11,0 -8,9 -9,2 -10,1 -9,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,2 12,1 18 10,8 11,3 8,38 58 6,8 6,9
2.1. Hipermercados e supermercados 12,2 13,4 2,3 11,9 12,4 9,7 6,9 8,0 8,1
3. Tecidos, vestudrio e calgados 1,3 5,2 -6,2 0,8 2,4 0,1 -2,0 -1,6 -1,3
4. Moveis e eletrodomésticos -4,7 -4,8 7,7 -6,2 -5,6 -2,6 -2,0 3,1 -2,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 29,2 25,8 283 18,0 20,9 22,8 12,2 13,3 14,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,5 -13,5 19,3 0,2 -3,3 0,6 -15,0 -15,8 -13,1
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagédo -28,1 -35,7 -7,5 -3,2 -15,5 -13,8 -8,2 -13,9 -13,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 18,6 11,0 9,6 11,4 11,2 10,9 -1,1 -0,4 2,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,8 0,6 22,8 9,2 6,1 10,1 0,7 0,6 2,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 20,6 1,9 64,6 15,0 10,2 22,5 11,7 10,1 14,9
10. Material de construgdo 16,4 -9,2 -0,1 4,8 -0,2 -0,2 0,0 0,3 0,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,2 -14,5 21,0 12,2 2,0 6,3 -16,6 -14,0 -8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

1€



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Distrito Federal - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 7,2 83 4,6 4,5 59 5,6 -0,1 0,7 1,2
1. Combustiveis e lubrificantes -6,5 -5,6 -0,1 -6,1 -59 -4,4 -10,2 -111 -10,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,9 9,7 1,6 79 8,5 6,7 30 4,0 4,0
2.1. Hipermercados e supermercados 10,3 10,9 1,2 8,1 9,1 7,0 23 3,4 3,4
3. Tecidos, vestudrio e calgados 11,6 2,8 0,1 9,3 7,0 5,2 0,9 1,3 1,7
4. Moveis e eletrodomésticos 57 13,7 22,0 -0,2 5,0 8,6 57 5,9 8,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 18,6 14,0 22,4 10,7 12,0 14,5 71 8,0 9,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -5,8 -7,0 11,7 -8,7 -8,3 -5,3 -8,1 -9,3 -8,4
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagédo -24,2 6,9 -4,5 2,2 38 1,2 49,8 54,7 43,7
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 8,3 22,4 -0,4 0,2 7,6 5,6 -15,3 -11,5 -9,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,6 4,7 13,6 8,5 7,2 8,8 2,7 2,7 3,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 24,6 10,9 40,7 25,8 20,3 25,2 20,9 18,6 20,3
10. Material de construgdo -8,6 -8,1 13,8 -8,7 -8,5 -3,4 -13,0 -12,6 -9,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,5 -15,4 9,8 10,2 0,5 2,6 0,5 -0,6 1,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - abril 2024

Comércio varejista ampliado

Atividades abr/2023|mai/2023|jun/2023( jul/2023 |ago/2023| set/2023 | out/2023[nov/2023|dez/2023|jan/2024| fev/2024|mar/2024 abr/2024
Comércio Varejista (1) 97,5 99,6 98,3 101,7 | 102,1 | 100,2 | 101,6 | 109,4 | 124,9 99,6 96,5 106,0 99,7
1. Combustiveis e lubrificantes 98,5 105,9 103,2 107,5 110,3 104,7 105,9 102,8 107,1 100,9 94,5 100,9 100,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 103,2 98,7 99,6 103,2 104,5 104,8 104,5 107,1 128,2 102,1 101,4 110,4 101,8
2.1. Hipermercados e supermercados 103,9 98,5 99,4 103,4 104,7 105,4 104,8 107,8 129,2 102,9 102,3 111,3 102,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 86,9 99,9 101,5 95,8 90,2 82,4 85,9 101,2 168,2 79,9 70,8 81,1 85,6
4. Mdveis e eletrodomésticos 90,2 103,4 94,5 98,5 95,9 96,5 97,4 1332 | 1221 102,7 90,0 99,7 97,4
4.1. Moveis 86,2 96,3 88,7 95,8 88,4 88,7 88,8 115,0 113,7 94,6 87,9 91,8 94,7
4.2. Eletrodomésticos 93,0 107,8 98,4 101,5 | 100,55 101,3 | 1025 | 1424 | 1274 | 1074 92,6 104,4 | 100,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 96,8 109,7 104,5 105,3 106,5 103,4 106,5 111,4 117,5 102,0 107,4 120,9 115,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 70,6 81,9 82,6 82,8 80,0 73,7 79,1 82,7 116,6 162,2 115,7 81,8 72,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 86,4 99,2 91,7 107,2 101,7 97,3 98,2 135,0 111,1 100,2 95,5 99,9 100,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 80,2 84,5 81,0 88,5 87,5 81,5 90,0 114,1 112,4 89,6 81,4 95,8 83,9
Comércio Varejista Ampliado (2) 96,9 101,9 | 102,1 | 102,2 | 1057 | 101,6 | 103,33 | 109,6 | 116,9 | 100,2 96,6 105,5 | 101,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 93,8 105,2 115,8 110,6 119,0 111,8 110,8 117,7 114,2 107,3 103,1 116,7 120,8
10. Material de construgdo 87,1 102,5 97,4 100,9 | 106,6 97,3 102,7 | 102,7 91,5 98,0 91,1 95,0 101,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 102,2 106,7 104,3 95,8 104,6 98,0 102,0 104,9 101,7 96,0 92,7 96,9 88,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: Base: 2014 = 100
(1) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Abril 2024 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2 Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagdo FEV | MAR | ABR | FEv | MAR | ABR |JAN-FEV|JAN-MAR[JAN-ABR | Até FEV | Até MAR| Até ABR

Comércio varejista (5) 1,2 1,1 0,3 10,7 8,5 4,6 81 8,2 73 4,0 4,1 43

1. Combustiveis e lubrificantes -3,0 -1,0 1,0 1,5 -4,3 5,0 0,3 -1,3 0,2 9,3 -8,7 -6,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,7 -0,2 1,4 11,5 11,2 1,0 9,5 10,1 7,7 7,4 7,3 6,5
2.1. Hipermercados e supermercados 0,6 -0,1 1,4 12,2 12,1 1,2 10,1 10,8 8,3 7,8 7,7 6,9
3. Tecidos, vestuario e calgados -0,7 0,0 -0,6 1,9 1,3 0,4 2,6 2,1 1,6 2,4 2,1 2,1
4. Méveis e eletrodomésticos 0,1 -1,9 1,9 1,1 -5,7 6,2 0,5 -1,7 0,2 0,3 -0,7 -0,1
4.1. Méveis - - - 6,9 -2,1 11,4 2,7 1,0 3,5 0,2 -0,1 1,0
4.2. Eletrodomésticos - - - -0,8 -6,8 4,4 -0,1 -2,5 -0,9 1,4 0,1 0,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 10,3 2,0 0,5 25,8 17,9 25,0 19,5 18,9 20,4 15,1 15,0 16,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 2,2 -2,1 0,9 4,2 -7,1 11,1 1,5 -0,6 1,2 0,7 -0,1 0,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -0,3 -7,8 9,6 5,5 -14,6 10,6 2,5 -4,0 -0,7 -5,2 -6,1 -4,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,5 0,4 0,6 13,4 16,1 7,0 6,8 9,9 9,2 -4,6 -3,0 -1,5
Comércio varejista ampliado (6) 2,1 -1,4 -0,9 12,0 0,6 6,9 10,1 6,6 6,6 5,7 4,7 5,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,6 -1,0 2,1 15,6 0,8 27,1 13,0 8,3 12,8 11,4 10,1 12,0
10. Material de construgdo 0,4 -0,5 1,9 4,5 -9,9 14,9 2,0 -2,3 1,7 -0,2 -1,1 0,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 16,6 -18,0 -7,5 18,8 2,9 0,2 8,7 5,9 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federa¢do

Abril 2024 - Variagdo (%)

_ . N Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo FEV MAR | ABR FEV MAR | ABR | JAN-FEV [JAN-MAR|JAN-ABR| Até FEV | Até MAR| Até ABR

Brasil 1,2 1,1 0,3 10,7 8,5 4,6 8,1 8,2 7,3 4,0 4,1 43
Rondonia -0,8 0,2 4,7 6,8 53 7,9 6,2 5,9 6,4 2,3 2,4 3,0
Acre 1,5 -0,6 19 12,5 10,1 13,7 11,8 11,2 11,8 8,4 8,4 9,0
Amazonas 0,3 1,9 0,3 7,3 6,1 5,5 6,5 6,3 6,1 4,8 4,5 4,6
Roraima -0,1 -0,6 4,6 2,5 3,7 6,2 3,6 3,7 43 2,9 2,4 2,2
Para 4,5 -2,5 -0,5 16,2 8,2 3,9 11,7 10,5 8,8 41 4,5 4,5
Amapa 3,6 1,2 3,7 19,0 16,1 25,2 16,9 16,6 18,8 2,7 3,4 51
Tocantins 1,1 0,6 2,7 11,0 9,6 14,0 9,6 9,6 10,8 12,7 12,0 11,9
Maranhao 2,2 1,0 -1,2 124 10,1 7,8 8,8 9,3 8,9 8,5 8,4 8,3
Piauf 1,9 -0,2 1,9 10,8 2,6 11,2 7,9 6,1 7,4 2,0 1,6 2,4
Ceara 1,6 2,3 -1,1 134 12,0 11,0 11,6 11,8 11,6 114 11,2 114
Rio Grande do Norte 0,3 2,4 1,6 9,6 91 9,5 8,3 8,6 8,8 2,1 2,4 3,6
Paraiba 3,4 -0,9 -0,9 13,0 7,5 7,4 8,7 8,3 8,1 -2,7 -3,3 -3,2
Pernambuco 1,2 0,1 1,6 10,6 6,7 5,7 8,1 7,6 7,1 4,0 4,1 4,2
Alagoas 2,5 -0,4 -0,1 13,7 6,2 3,7 9,6 8,4 7,2 53 4,5 4,2
Sergipe 1,4 2,8 0,6 9,9 10,5 8,9 7,4 8,5 8,6 2,8 3,0 3,8
Bahia 0,0 3,3 -1,5 13,0 12,8 10,2 12,0 12,3 11,7 5,8 6,2 6,8
Minas Gerais 1,8 0,5 1,3 11,2 9,0 6,9 8,8 8,9 8,4 51 5,2 5,4
Espirito Santo 0,1 1,1 3,2 4,2 -0,7 5,7 1,7 0,9 2,0 2,0 1,2 1,9
Rio de Janeiro 2,1 -0,5 0,1 8,9 8,0 3,5 6,3 6,9 6,0 1,0 14 1,8
Sdo Paulo 1,3 0,5 -0,3 10,9 9,2 3,2 7,8 8,3 6,9 4,6 4,6 4,5
Parana -0,3 0,7 1,4 9,5 7,2 3,4 8,0 7,7 6,6 3,5 3,6 3,8
Santa Catarina 1,9 -0,4 -0,1 8,8 7,9 -0,1 5,9 6,6 49 4,0 4,2 4,0
Rio Grande do Sul 1,2 1,0 -0,9 10,1 9,9 3,1 7,9 8,6 7,2 3,0 3,4 3,9
Mato Grosso do Sul 0,6 0,7 1,2 14,6 11,2 8,4 12,6 12,1 11,1 51 54 5,7
Mato Grosso 3,9 9,1 3,3 18,2 0,4 -0,1 15,1 9,8 7,2 43 4,0 3,5
Goias 0,6 0,8 0,3 9,5 8,3 6,0 7,8 7,9 7,4 2,6 2,9 3,5
Distrito Federal 1,9 1,7 0,6 10,1 10,3 6,8 6,8 8,1 7,7 1,8 2,7 3,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagao
Abril 2024 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

_ ) B Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo FEV MAR ABR FEV MAR ABR | JAN-FEV |JAN-MAR| JAN-ABR | Até FEV | Até MAR| Até ABR

Brasil 2,1 -1,4 -0,9 12,0 0,6 6,9 10,1 6,6 6,6 5,7 4,7 5,0
Rondénia 0,2 2,0 1,8 6,2 2,2 11,4 5,0 2.4 46 2.4 1,3 2,2
Acre 28 0,1 0,4 6,3 25 12,7 43 3,6 5,9 35 28 3,4
Amazonas 1,4 0,5 23 11,0 33 12,4 10,7 8,0 9,2 6,8 6,0 7,0
Roraima 22 0,5 28 26 26 5,6 1,0 16 0,2 3,1 33 3,1
Pard 5,0 6,8 16 11,6 0,3 3,0 12,0 75 6,3 5,6 4,9 4,7
Amapé 4,0 0,1 5,8 18,0 12,9 26,3 14,9 142 17,2 3.4 40 6,0
Tocantins 16 0,7 2,2 23,7 73 0,6 23,3 10,1 7.4 11,7 8,3 6,5
Maranhao 2,3 1,7 3,1 15,1 12,1 13,1 20,1 17,2 16,2 15,2 15,0 15,2
Piaui 35 3,6 35 8,7 1,4 13,3 6,2 35 5,9 2.2 1,4 2,3
Ceard 26 0,5 0,4 13,2 5,3 13,2 10,9 8,9 10,0 10,7 10,7 12,4
Rio Grande do Norte 1,0 0,4 2.4 8,3 5,0 13,5 75 6,6 8,3 28 2,7 42
Paraiba 38 2,2 1,5 13,7 25 12,2 10,0 73 8,5 1,9 08 1,2
Pernambuco 38 6,4 2,2 10,8 11,3 141 8,1 9,2 10,4 6,3 6,6 7.6
Alagoas 0,4 0,2 1,2 11,0 4,2 8,2 9,5 7.6 78 4.4 38 4,2
Sergipe 0,5 0,7 16 13,0 5.8 11,5 10,1 8,6 9,3 48 48 6,1
Bahia 2,2 0,1 0,6 12,4 6,4 12,3 10,9 9,3 10,1 5,0 5,0 6,0
Minas Gerais 0,9 1,5 25 8,1 2,0 5,0 6,9 3,7 4,0 4.4 32 3,2
Espirito Santo 0,1 0,7 48 0,7 6,3 8,4 29 41 11 7.0 5,6 5.8
Rio de Janeiro 3,7 4,4 1,1 8,2 2.4 5.1 6,6 5,1 5,1 4.0 3,6 3,9
S3o Paulo 16 1,5 3,8 17,0 0,2 1,7 14,2 8,6 6,8 8,4 6,7 6,1
Parana 1,3 1,7 0,5 11,4 2,2 8.4 9,8 5,2 6,0 3,6 22 2,8
Santa Catarina 1,3 1,3 1,2 12,6 0,1 11,3 8,0 5.1 6,6 6,2 5,2 6,0
Rio Grande do Sul 0,8 0,7 0,5 9,1 46 10,4 76 6,5 75 28 2.7 3,9
Mato Grosso do Sul 0,5 0,5 1,9 27 6,4 35 1,6 1,3 0,2 6,6 76 6,6
Mato Grosso 1,4 6,2 0,2 6,9 11,8 3,0 10,7 21 24 46 22 2,1
Goiés 2,2 0,1 7.0 14,7 2,0 251 11,1 78 12,0 2.4 21 4,4
Distrito Federal 0,6 0,8 1,5 11,4 6,4 15,5 10,0 8,7 10,4 46 45 5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Ceara - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 13,4 12,0 11,0 11,6 11,8 11,6 11,4 11,2 11,4
1. Combustiveis e lubrificantes 10,2 6,4 17,6 6,5 6,5 9,1 -8,0 -6,1 -3,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 14,5 11,8 51 13,2 12,7 10,7 16,7 15,6 14,3
2.1. Hipermercados e supermercados 16,1 12,2 6,0 14,7 13,8 11,7 19,2 17,8 16,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,7 -5,3 8,4 2,6 0,0 2,0 4,7 3,2 3,6
4. Moveis e eletrodomésticos 2,1 -0,6 15,1 31 1,8 51 6,3 4,9 5,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 27,2 25,8 30,5 21,3 22,9 24,7 19,4 19,6 21,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -41,7 6,6 94,3 -18,3 -13,6 -0,2 -10,2 -10,0 -4,6
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -12,8 -18,3 12,8 -18,2 -18,2 -11,8 -24,1 -25,5 -23,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,9 34,0 16,9 15,5 21,8 20,6 9,1 12,4 14,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 13,2 53 13,2 10,9 8,9 10,0 10,7 10,7 12,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 11,8 -10,7 19,8 9,5 1,8 6,0 11,0 9,9 16,0
10. Material de construgdo 19,1 3,3 7,2 7,7 6,2 6,5 8,9 11,6 10,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 10,6 -0,4 19,1 11,2 71 9,9 7,9 7,4 8,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenag&o de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulga¢do ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,6 6,7 57 8,1 7,6 71 4,0 4,1 4,2
1. Combustiveis e lubrificantes 7,1 59 12,6 4,6 51 6,9 -2,9 -1,6 0,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,6 89 1,3 8,4 8,6 6,6 6,8 6,4 54
2.1. Hipermercados e supermercados 14,1 111 1,4 12,4 12,0 9,0 93 8,9 7,7
3. Tecidos, vestudrio e calgados -9,7 -15,7 -11,9 -6,1 -9,5 -10,1 -2,7 -3,8 -4,1
4. Moveis e eletrodomésticos 8,3 -4,9 4,2 53 1,6 2,3 -1,8 -2,3 -1,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 24,6 10,5 19,4 17,4 14,8 15,9 9,4 8,8 8,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,8 -26,6 16,8 10,1 0,2 2,4 16,9 9,8 9,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagéo -24,6 -28,6 4,2 -20,5 -234 -17,5 -32,8 -31,0 -30,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,3 13,6 11,6 8,9 10,6 10,8 2,6 4,4 59
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,8 11,3 14,1 81 9,2 10,4 6,3 6,6 7,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 18,2 29,5 44,9 11,3 18,0 23,8 9,4 10,7 14,5
10. Material de construgao 0,9 -13,4 12,0 -2,0 -6,1 -1,9 0,1 -2,6 -1,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 5,7 15,1 16,3 7,6 10,4 11,9 10,3 10,8 12,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Bahia - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 13,0 12,8 10,2 12,0 12,3 11,7 5,8 6,2 6,8
1. Combustiveis e lubrificantes 5,0 -0,5 15,3 4,6 2,7 5,8 -3,6 -3,4 -1,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 151 20,3 5,7 15,6 17,3 14,2 9,4 10,0 9,4
2.1. Hipermercados e supermercados 16,3 22,5 5,5 17,0 18,9 15,3 9,7 10,4 9,8
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados 2,1 -149 77 19 -4,0 -1,4 -0,6 -3,4 -2,3
4. Moveis e eletrodomésticos 31 3,0 8,6 1,7 2,2 3,7 1,6 1,7 2,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 23,4 17,2 26,3 19,0 18,4 20,4 18,2 18,8 19,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -7,8 -32,5 -8,9 -18,8 -21,7 -19,7 -17,9 -20,5 -21,4
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 19,8 -30,1 12,8 37,7 6,9 8,1 8,3 2,4 3,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 22,8 25,4 14,6 11,8 16,3 15,9 -3,1 -0,3 2,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,4 6,4 12,3 10,9 93 10,1 50 5,0 6,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 11,3 -4,2 23,3 10,8 51 93 6,0 4,6 6,9
10. Material de construgdo 18,9 3,0 32,1 16,0 11,2 15,9 8,0 78 10,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,9 -4,2 58 6,1 2,6 3,4 -1,2 -1,3 -0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Minas Gerais - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i ] i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR

Comércio Varejista (4) 11,2 9,0 6,9 8,8 8,9 8,4 51 52 54
1. Combustiveis e lubrificantes -12,5 -19,9 -2,4 -13,2 -15,6 -12,4 -19,1 -19,8 -18,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,4 11,5 34 10,9 11,1 91 10,4 10,1 9,4
2.1. Hipermercados e supermercados 12,2 12,2 3,8 11,8 11,9 9,8 11,3 11,0 10,2
3. Tecidos, vestudrio e calgados 5,5 5,6 6,6 53 54 57 -4,1 -3,5 -2,5
4, Méveis e eletrodomésticos -3,0 -7,4 6,3 -1,6 -3,6 -1,3 1,3 0,1 0,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 26,7 20,8 26,5 21,5 21,2 22,6 19,7 19,3 19,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,8 -79 0,6 -3,1 -4,3 -3,5 -4,4 -5,4 -5,3
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 80,1 90,3 116,0 65,3 73,5 83,0 31,1 39,7 51,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 41,5 34,2 13,5 18,0 23,3 20,6 -0,6 38 5,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,1 -2,0 5,0 6,9 3,7 4,0 4,4 3,2 3,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,6 -7,6 36,4 5,2 0,5 8,3 -2,2 -3,1 0,4
10. Material de construgdo 58 -13,5 19,3 2,3 -3,6 1,6 -4,1 -5,4 -3,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -4,0 -23,8 -23,5 39 -6,9 -11,5 10,5 4,8 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Espirito Santo - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] i i
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comeércio Varejista (4) 4,2 -0,7 5,7 1,7 0,9 2,0 2,0 1,2 1,9
1. Combustiveis e lubrificantes 10,7 2,3 10,9 10,8 7,7 8,5 -8,6 -6,7 -2,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,7 5,0 0,8 3,7 41 3,3 8,1 7,1 6,0
2.1. Hipermercados e supermercados 1,8 1,4 -3,7 -0,6 0,1 -0,9 6,1 4,8 3,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,3 -3,2 2,5 3,8 1,1 1,5 5,5 43 3,8
4. Méveis e eletrodomésticos -9,7 -8,8 36,1 -4,8 -6,3 1,5 -0,8 -2,7 0,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 32,1 20,0 33,9 23,8 22,4 25,3 16,1 15,9 17,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 14,0 24,7 11,8 59 8,3 8,6 -12,2 -10,9 -9,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -3,7 -18,4 -9,2 -10,2 -13,2 -12,3 -9,5 -9,6 -9,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 36,3 47,9 46,6 29,6 36,3 38,5 3,7 8,0 12,5
Comércio Varejista Ampliado (5) -0,7 -6,3 8,4 -2,9 -4,1 -1,1 7,0 5,6 5,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 11,0 -4,1 22,0 1,6 -0,5 4,8 20,8 18,8 18,2
10. Material de construgdo -39,7 -32,2 -6,3 -30,8 -31,3 -26,1 2,7 -1,5 -1,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 6,7 -9,0 2,1 2,9 -1,3 -0,5 6,9 5,4 49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio De Janeiro - Abril 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 8,9 8,0 3,5 6,3 6,9 6,0 1,0 1,4 1,8
1. Combustiveis e lubrificantes -0,1 -31 0,9 0,0 -1,1 -0,6 -5,5 -4,3 -2,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,4 111 3,0 6,7 8,2 6,9 49 5,0 5,0
2.1. Hipermercados e supermercados 10,7 13,7 4,3 8,9 10,6 8,9 7,2 72 71
3. Tecidos, vestudrio e calgados 11,6 8,9 12,4 12,2 11,0 11,4 5,0 4,8 5,6
4. Moveis e eletrodomésticos -17,1 -27,7 -20,8 -11,4 -17,5 -18,3 -8,3 -10,3 -11,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,5 6,7 16,1 9,7 8,6 10,5 8,3 7,2 7,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 73 -1,3 21,5 13,1 9,9 11,4 1,6 -0,6 0,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 28,7 9,6 25,9 20,3 16,7 18,8 -7,6 -3,5 1,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 43,2 46,4 10,0 18,6 27,6 23,3 -17,0 -12,3 -9,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,2 2,4 51 6,6 51 51 4,0 3,6 3,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,3 -10,1 9,0 8,4 1,2 3,1 17,1 13,3 12,9
10. Material de construgdo 7,2 -11,2 5,2 51 -0,8 0,6 3,3 2,4 3,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,7 -7,7 9,6 7,4 1,8 3,7 8,1 5,9 6,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Sado Paulo - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,9 9,2 3,2 7,8 8,3 6,9 4,6 4,6 4,5
1. Combustiveis e lubrificantes 10,7 5,8 10,1 8,0 7,2 8,0 -5,8 -4,8 -2,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 10,6 11,1 -1,7 79 9,0 6,2 6,4 6,4 53
2.1. Hipermercados e supermercados 10,5 11,6 -1,2 79 9,2 6,4 6,2 6,2 51
3. Tecidos, vestuario e cal¢ados -1,6 -0,5 0,7 -1,2 -0,9 -0,5 3,7 3,1 3,0
4, Moveis e eletrodomésticos 7,2 -1,5 6,9 4,6 2,5 3,6 4,2 3,6 4,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 31,4 21,6 334 229 224 25,2 13,0 13,6 16,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,8 -12,4 7,8 0,4 -3,0 -1,3 10,8 9,9 9,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 15,3 -30,0 38,4 20,8 -2,5 5,7 -6,7 -11,8 -8,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 3,0 4,2 1,9 0,5 1,8 1,8 -5,8 -5,4 -4,4
Comércio Varejista Ampliado (5) 17,0 -0,2 1,7 14,2 8,6 6,8 8,4 6,7 6,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,4 6,2 18,9 18,6 13,6 15,0 15,5 14,6 15,3
10. Material de construgdo 7,4 -10,4 17,3 3,4 -1,7 2,7 -1,6 -2,4 -0,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 48,2 -22,4 -22,4 49,4 11,8 1,8 229 18,2 14,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢do
Parana - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 9,5 7,2 3,4 8,0 7,7 6,6 3,5 3,6 3,8
1. Combustiveis e lubrificantes -4,9 -10,9 2,7 -4,7 -6,9 -4,6 -15,0 -14,8 -13,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,5 11,7 0,7 10,1 10,7 8,0 8,0 8,1 7,6
2.1. Hipermercados e supermercados 11,9 14,2 0,6 10,5 11,8 8,8 8,4 8,8 8,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,7 2,8 -5,8 4,0 3,6 0,8 3,9 3,8 3,1
4. Méveis e eletrodomésticos 10,4 1,9 17,3 8,3 6,0 8,7 9,1 8,1 9,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 21,2 10,5 13,1 16,0 13,9 13,7 22,2 20,7 19,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,9 -7,0 11,5 2,2 -0,3 1,8 -16,3 -14,0 -10,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -8,1 -6,1 5,6 -0,6 -2,5 -0,6 -11,5 -9,1 -6,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,9 19,0 4,3 12,4 14,7 12,1 -8,3 -6,7 -5,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,4 -2,2 8,4 9,8 5,2 6,0 3,6 2,2 2,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 7,6 3,7 30,2 8,7 6,8 12,3 8,0 7,2 9,2
10. Material de construgdo 14,1 5,6 36,7 9,2 7,9 14,5 2,0 2,5 5,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 19,0 -23,7 -5,9 15,5 -2,2 -3,1 -0,9 -3,0 -2,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Santa Catarina - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR

Comércio Varejista (4) 8,8 7,9 -0,1 5,9 6,6 4,9 4,0 4,2 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes 7,8 0,4 4,1 2,6 1,9 2,4 -5,0 4.4 22,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,4 9,4 -3,2 6,1 7,2 4,6 6,7 6,5 5,5
2.1. Hipermercados e supermercados 8,7 9,7 2,9 6,4 7,5 4,9 6,8 6,6 5,6
3. Tecidos, vestuario e calgados -7,4 -3,4 -11,5 -2,6 -2,8 -5,2 -1,9 -1,5 -2,1
4. Mdveis e eletrodomésticos 8,8 -2,7 2,1 4,5 2,0 2,0 -0,2 -0,4 0,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 25,3 17,9 24,0 19,5 18,9 20,2 16,6 16,1 16,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 4,7 3,7 -19 4,7 4,4 33 -2,3 -2,6 -3,3
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e comunicagdo 7,6 -3,2 19,1 4,9 2,1 6,0 7,1 51 7,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10,4 20,4 -2,3 6,6 11,0 7,6 -2,6 -0,6 -0,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,6 -0,1 11,3 8,0 51 6,6 6,2 5,2 6,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,5 -9,7 32,8 15,5 53 11,9 14,3 10,6 12,7
10. Material de construgdo 71 -11,1 9,7 3,5 -1,8 1,0 -0,4 -1,0 0,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,9 -4,7 25,8 7,1 2,9 7,5 54 31 55

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Rio Grande Do Sul - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo , , ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Ate FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,1 9,9 3,1 79 8,6 7,2 3,0 3,4 3,9
1. Combustiveis e lubrificantes -0,3 -5,8 -0,5 -1,0 -2,7 -2,2 -8,4 -7,6 -5,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 13,6 17,0 2,7 11,9 13,7 10,8 73 7.8 74
2.1. Hipermercados e supermercados 14,5 18,0 3,0 13,0 14,8 11,7 7.8 8,4 8,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,4 8,9 -13,1 51 6,4 0,0 0,8 2,0 0,3
4. Moveis e eletrodomésticos 31 -7,3 73 -1,0 -3,2 -0,8 -2,4 -3,3 -2,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 21,6 16,4 17,2 17,0 16,8 16,9 14,8 14,4 14,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 6,2 78 79 -0,4 12 2,2 -8,0 -7,0 -6,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 6,1 6,9 23,1 2,6 4,1 8,6 -5,3 -4,0 -1,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 43 5,0 2,4 -0,3 16 1,8 -5,4 -5,3 4,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,1 4,6 10,4 7,6 6,5 7,5 2,8 2,7 3,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 11,5 1,9 25,6 8,4 5,9 10,5 8,7 7,6 9,4
10. Material de construgdo 3,1 -6,7 9,2 3,6 -0,1 2,1 41 2,5 2,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 6,1 -74 28,9 7,7 23 8,4 -1,0 -1,6 0,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Goias - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 9,5 8,3 6,0 7,8 7,9 7,4 2,6 2,9 3,5
1. Combustiveis e lubrificantes -7,2 -14,7 -2,2 -7,8 -10,3 -8,3 -18,2 -17,3 -14,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 12,5 14,3 3,7 12,5 13,2 10,6 8,4 8,9 8,5
2.1. Hipermercados e supermercados 13,5 15,6 4,2 13,6 14,4 11,6 9,5 10,1 9,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 38 7,1 -5,1 33 4,7 2,1 5,8 51 4,3
4, Moveis e eletrodomésticos -7,7 -7,6 44 -8,5 -8,2 -5,4 -3,9 -5,5 -5,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 36,1 32,2 35,7 23,8 26,9 29,2 21,2 21,7 22,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,9 -9,7 24,6 55 1,5 5,6 -8,6 -9,7 -7,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo -35,1 -41,1 -18,6 -10,8 -22,2 -21,5 -15,3 -20,7 -20,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 22,5 14,1 12,3 15,2 14,8 14,2 2,7 31 55
Comeércio Varejista Ampliado (5) 14,7 2,0 25,1 11,1 7,8 12,0 2,4 2,1 4,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 18,7 1,0 65,1 13,9 9,1 21,9 12,5 10,4 15,0
10. Material de construgdo 15,7 -10,8 -1,4 3,5 -1,6 -1,6 0,2 -0,2 -04
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 23,3 -9,4 28,4 18,8 8,0 12,6 -12,3 -9,9 -4,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢do
Distrito Federal - Abril 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulga¢do ] ] ]
FEV MAR ABR JAN-FEV | JAN-MAR | JAN-ABR | Até FEV | Até MAR | Até ABR
Comércio Varejista (4) 10,1 10,3 6,8 6,8 81 7,7 1,8 2,7 35
1. Combustiveis e lubrificantes 1,3 -6,0 2,6 -1,8 -3,4 -1,9 -18,6 -17,7 -15,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 10,5 11,6 34 8,5 9,6 8,0 6,2 6,7 6,2
2.1. Hipermercados e supermercados 11,1 12,9 33 9,0 10,4 8,5 5,6 6,1 5,6
3. Tecidos, vestudrio e calgados 13,1 4,0 1,0 11,1 8,6 6,5 9,0 8,3 7,7
4. Moveis e eletrodomésticos 1,7 9,0 17,4 -3,9 0,8 43 1,9 1,7 3,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 25,9 21,4 29,4 18,1 19,3 21,9 16,3 16,7 17,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,7 -2,0 18,2 -1,4 -1,5 1,5 1,0 -0,8 -0,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -26,5 0,7 -8,8 -1,9 -1,0 -34 36,4 42,3 32,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,2 26,1 2,1 3,7 11,2 8,9 -11,6 -7,7 -5,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,4 6,4 15,5 10,0 8,7 10,4 4,6 4,5 5,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 24,4 11,2 41,7 25,6 20,3 25,4 21,8 19,3 20,9
10. Material de construgdo -8,7 -8,9 12,2 -8,9 -8,9 -4,1 -11,8 -11,9 -9,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 111 -10,5 15,8 12,5 3,8 6,6 39 2,5 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

3¢



Tabela 10 - Indice de base fixa da receita nominal

Pesquisa Mensal de Comércio

de vendas no comércio varejista (1) e comércio vare

jista ampliado (2), por atividades - abril 2024

Comércio varejista ampliado
Atividades
abr/2023 | mai/2023| jun/2023 | jul/2023 | ago/2023 | set/2023 | out/2023 | nov/2023 | dez/2023 | jan/2024 | fev/2024 | mar/2024| abr/2024
Comércio Varejista (1) 100,8 102,5 100,2 103,4 103,8 102,0 103,7 112,1 129,4 103,5 101,1 111,4 105,5
1. Combustiveis e lubrificantes 86,8 89,3 82,8 87,3 94,6 95,7 96,3 93,0 95,6 89,6 85,2 90,8 91,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 108,9 104,3 104,3 107,5 107,8 107,1 107,1 110,5 133,6 108,1 108,3 118,4 110,0
2.1. Hipermercados e supermercados 109,7 104,2 104,3 107,8 108,2 107,9 107,6 111,3 134,8 109,0 109,3 119,5 111,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 93,9 108,3 110,3 103,8 98,1 89,9 94,1 110,4 185,2 87,6 773 88,7 94,2
4. Mdveis e eletrodomésticos 90,2 102,9 93,4 97,3 94,4 94,5 95,8 130,4 120,7 101,9 89,3 98,4 95,8
4.1. Méveis 91,1 102,1 94,5 102,1 94,5 94,4 94,8 122,1 121,1 100,8 93,9 98,1 101,5
4.2. Eletrodomésticos 91,1 104,6 94,2 97,0 95,7 95,7 97,4 134,8 122,2 103,6 88,9 99,8 95,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 104,9 120,2 114,2 115,2 116,8 113,3 116,8 122,5 129,3 112,7 119,2 134,7 131,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 76,4 89,0 89,9 90,9 88,4 81,7 87,9 91,9 1317 187,7 135,4 95,8 84,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 80,9 93,1 85,1 98,8 93,5 89,8 90,2 121,7 100,5 90,8 86,3 90,3 89,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 84,6 89,4 85,8 93,5 92,9 86,4 95,6 121,2 119,9 96,3 87,6 103,0 90,5
Comércio Varejista Ampliado (2) 100,5 105,6 104,7 104,5 108,1 103,8 105,7 112,5 121,0 104,4 101,5 111,2 107,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 96,7 108,4 117,4 112,9 122,2 114,5 113,0 119,7 115,8 108,5 105,1 118,9 122,8
10. Material de construgdo 89,4 104,8 99,0 102,6 108,9 99,2 104,2 103,9 93,1 99,8 93,2 96,9 102,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 108,8 1141 110,6 100,5 108,5 101,1 105,9 110,1 108,7 105,6 103,4 109,1 100,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cc 30 de Estati Conj em Empresas

Nota: Base: 2014 = 100

(1) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11

Publicado em 13/06/2024 as 9 horas



