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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadomsres
trabalho e rendimento, indlstria e precos, o paod
Indicadores IBGE passou a incorporar, no decorrer das
décadas seguintes, informacdes sobre agropecuanidas
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variadas demandas por estatisticas conjunturass @d&ais.
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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucdo conjuntural do comércio iggseg do comércio varejista ampliado, e de
seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2023, o Sistema de Indiee€dmércio Varejista inicia uma nova série, que
apresenta as seguintes revisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5 653 eraprespartir dos estratos certos (empresas com
20 ou mais pessoas ocupadas) e gerencial da Pegaguial de Comércio - PAC 2020;

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de t20®® ano-base em 2000. Os indices de janeiro
de 2004 até dezembro de 2011 tém o ano-base em 2803ndices de janeiro de 2012 até
dezembro de 2016 tém o ano-base em 2011. Os irgkcgmeiro de 2017 até dezembro de 2022
tém o ano-base em 2014. Os indices de janeiro 22 & diante tém o ano-base em 2022;

A série completa dos indices (série encadeadagoemo periodo de referéntimano de 2022;

Atualizacdo dos deflatores (subitens do IPCA), campliacdo das Regides Metropolitanas e
alteracao da data de referéncia para deflacionament

Ampliagédo do periodo de revisdo da pesquisa, gssapaser de 13 meses.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendesaguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratts e€egerencial da Pesquisa Anual de
Comeércio (PAC) 2020, ou seja, as empresas comdetpkessoas ocupadas maior ou igual a 20 ou
com total de pessoas ocupadas menor do que 20gueaatuavam em mais de uma Unidade da
Federacéo, cuja receita bruta provenha, predongmeaentte da atividade comercial varejista;

- Estar em situacdo ativa no Cadastro Centralrdpr&sas - Cempre, do IBGE, que cobre as
entidades com registro no Cadastro Nacional deoRBeksidica - CNPJ;

- Estar sediada no Territorio Nacional — em paléic para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondobnia, Acre, Amazonas, Roraimad,Pamapa e Tocantins), sdo consideradas
apenas aquelas que estdo sediadas nos MunicioSadtais, com excecdo do Para, onde séo
consideradas aquelas que estdo sediadas nos nasddpRegido Metropolitana de Belém (Belém,
Ananindeua, Benevides, Marituba e Santa BarbaRada);

1 Periodo de referéncia: € o ano para o qual o indice Eadi@®. A alteracdo para o ano de referéncia € umle&inples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Ter atividade principal compreendida nos dez gsupe atividades da Classificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.02, spnéadas no Quadro |. Deste total, oito
segmentos apresentam receitas geradas predomirgumtéena atividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construc&pomelem pelo varejo e atacado.

QUADRO | — GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE

Descri¢do da Atividade Caodigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacgao

4771-7;, 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico | 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1 e
4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construgéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1, 4744-0
Atacado especializado em produtos 4631-1; 4632-0; 4633-8; 4634-6; 4635-4;
alimenticios, bebidas e fumo 4636-2; 4637-5; 4639-7

Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica careaatéa por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2essiridica (CNPJ), é a unidade bésica de
informagao da PMC.

Variavel Investigada—E a receita bruta de revenda, total e por UnidadEedleracéo, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mete da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estdo incluidas as vendas deuprs de fabricacdo prépria, receitas de
servicos, receitas financeiras e outras receitapéaracionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 eoddntrambito previamente
definido foram selecionadas 5653 empresas distidsunas 27 Unidades da Federagéo.

2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sa
construidos indicadores para duas variaveis: Rebkiminal de Vendas e Volume de Vendas. Esta
tltima resulta da deflacdo dos valores nominaiseobes por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade derd&gb, construidos a partir dos relativos de
precos do indice Nacional de Precos ao Consumidguld - IPCA (nova estrutura adotada a partir
de janeiro de 2012) e do Sistema Nacional de Pssaig Custos e indices da Construcdo Civil -

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Canpassou a adotar a verséo 2.0 CNAE, com o objetivoatiéema comparabilidade internacional, adotando uma

classificagdo de atividades econdmicas atualizada com asigasdao sistema produtivo das empresas.



SINAPI. Na construcdo dos indices de precos dasridbscobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da &rea geografica mais apictgori

Divulgacao dos resultados- Os indices de receita nominal e de volume de vesé@laslivulgados
dentro do seguinte quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese das atividades investigadas na {sesqu
cujas receitas provém preponderantemente da atwida varejo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéo.

2 - Indices de Comércio Varejista por atividadPara os segmentos do varejo, relacionados gbaixo
sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidade Federacdo selecionadas: Ceara,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, d& Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa
Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito FaldeXeste nivel de abrangéncia geografica
divulga-se, ainda, resultados par8upermercados e hipermercadpsjue corresponde a um
detalhamento da atividade d8upermercados, hipermercados, produtos alimentitiebidas e
fumo”, além de“Mobveis” e “Eletrodomésticos®, que correspondem a um detalhamento da
atividade*Moveis eEletrodomeésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;
. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;
. Vestuério, calcados e tecidos;
. Moveis e eletrodomésticos;
. Artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos eaféumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@aé comunicacao;
. Livros, jornais, revistas e papelaria; e
. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 -indices de Comércio Varejista Ampliadindice-sintese dos grupos de atividades que compdem
0 varejo e mais os segmentos déeftulos e motocicletas, partes e pecadg “Material de
construcdo’e “Atacado especializado em produtos alimenticiosidaste fumo”.Divulgados para

o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.

4 -Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades relacionadas no
item 2 além de Veiculos e motos, partes e pegage ‘Material de construcdo’e “Atacado
especializado em produtos alimenticios, bebidagmT®, sdo calculados indices para o Brasil e as
12 Unidades da Federacao também citadas no item 2.

Tipos de indices Sao divulgados cinco tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceiitaRle Revenda do
més com a média mensal obtida no ano de 2022.

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Mdveis e a@etrgsticos” passa a seivulgada também separadamente, duas novas séries: “Moveis” e “Eletrodomésticos”.



INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da ReceiitaRle
Revenda do més com os obtidos no més imediatanaamiézior. Sao indices cujas séries séo
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da
Receita Bruta de Revenda do més de referéncia smht@los em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de vollane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésfdemneia com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de votiame
Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses saia @ual periodo imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de indices de Base Fixa que se encerrodlezembro de 2022 (base 2014 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeir@2iz (dase 2022 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2022 = 100.dEstedimento ndo altera as séries dos indices
Més/Ilgual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano eutnulado de 12 meses ja publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente considenam fatores sazonais, o efeito calendario, os
feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi diéndentificacdo de outliers. Os calculos séo
feitos utilizando-se o software X13 ARIMA - SEAT&, U.S. Census Bureau. A modelagem foi
inicialmente definida com a série de 5 anos daipsadjaneiro de 2000 a dezembro de 2004). Em
julho de 2006 a modelagem foi atualizada com ag#i 6 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada at@&igapao do resultado de dezembro de 2007. A
partir de janeiro de 2008 a modelagem passou atsalizada anualmente até 2016, incorporando
sempre as 12 ultimas informacdes do ano anterigpatir de abril de 2018, a modelagem foi
atualizada com a série de 18 anos da pesquisar¢&@t®0 a dezembro de 2017), com ampliacéo
nos modelos de ajuste, incluindo as séries detaco@minal e volume do comércio varejista
ampliado por unidade da federacdo. Para os feriddoSarnaval e Corpus Christi utilizou-se o
programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S.n8&s Bureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regresséo.

As atividades PMC nado contempladas no ajuste shzatéa dezembro de 2007 Aftigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumariaosméticds “ Equipamentos e materiais
para escritorio, informatica e comunica¢ad‘Livros, jornais, revistas e papelafia“Outros
artigos de uso pessoal e doméstieo“Material de Construcd), cujas series completaram 60
meses, passaram a ser publicadas a partir degate008. A série deAtacado especializado em
produtos alimenticios, bebidas e fuinque se inicia em janeiro de 2023, ndo tera weggastada
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sazonalmente até completar 60 meses, ou sejatideajaneiro de 2029.0s modelos adotados nas
séries divulgadas séo apresentados a seguir.

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendar|o,
Comércio Varejista Multiplicativo 110111 Péascoa[1], LS2020.Abr, TC2020.Abr,
LS2020.Dez, AO2021.Jul
- - Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
Combustiveis Aditivo ©11011) LS2020.Mar, TC2020.Abr, LS2022.Jul
Hiper., Super, Produtos Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
. ' Multiplicativo (311)(011) Péascoa[8], LS2012.Jan, LS2017.Jan,
alimenticios, bebidas e fumo TC2017.Mar, AO2020.Mar, TC2020.Mai
Efeito Calendario, Pascoa[8], LS2012.Jan,
Super e Hipermercados Multiplicativo (210)(011) LS2017.Jan, TC2017.Mar, AO2020.Mar,
TC2020.Mai
Carnaval e Corpus Christi, LS2017.Jan,
Tecidos, vestuario e calgados Aditivo (012)(011) AO02020.Mar, AO2020.Abr, TC2020.Abr,
TC2020.Ago, TC2021.Mar
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo 111)011) Pascoa[8], TC2020.Mar, AO2020.Abr,
LS2020.Jun, AO2021.Mar
Artigos farmac, méd, ortop e d¢ S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendar|o,
perfumaria Multiplicativo ©11)011) Pascoa[8], TC2020.Abr, AO2022.Jan
Carnaval e Corpus Christi, Pascoa[8],
Livros, jornais, revistas e - AO02005.Jan, TC2008.Fev, AO2010.Dez,
papelaria. Aditivo (111)010) AO2014.Fev, LS2019.Dez, LS2020.Mar,
TC2020.Abr, AO2021.Jan, AO2022.Jan
Equin. e Materiais b escritério Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
?nfé’r'mética . Confunica o Multiplicativo (210)011) LS2005.Fev, AO2011.Jun, TC2020.Mar,
¢ TC2020.Abr
Outros artiqos de uso pessoal Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
dg e tion p Multiplicativo 011)011) Pascoa[l], AO2020.Mar, TC2020.Abr,
LS2020.Mai, AO2021.Mar, AO2021.Jul
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendar|o,
Comércio Varejista Ampliado Multiplicativo (012)(011) AO2009.Jun, AO2010.Mar, AO2012.Set,
A02020.Mar, TC2020.Abr, AO2021.Mar
Automéveis, motocicletas, parte T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario,
e pecas Multiplicativo (311)(01) Pascoal8], A02020.Mar, TC2020.Abr
Carnaval e Corpus Christi, Constante, Efeito
Material de construcao Multiplicativo (101)(@01) Calendario, Pascoa[8], AO2018.Mai,
TC2020.Mar, AO2020.Abr, LS2020.Jun




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNI DADE DA

FEDERACAO
UF DECOMPOSICAO, MA%'?S;O REGRESSAO (REGARIMA)
Rondénia Multiplicativo 011)011) Efeito Calendario, AO2001.Jun, TC2020.Mar, AO2620, TC2020.Ago,
A02021.Jul
Acre Multiplicativo (011)011) TC2003.Nov, TC2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Ago, D22.Fev
Amazonas Multiplicativo (011)(011) LS2002.Dez, LS2020.Mar, TC2020.Abr, LS2020.Jun, 0Z12Jan, TC2021.Maf
Roraima Multiplicativo (211)011) Efeito Calendario, Pascoa[15], TC2000.Abr
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2D@z, LS2008.Fev,
Para Multiplicativo | (11 1)(011) AO2014.0ut, AO2020.Mar, LS2020.Abr, LS2020.Jun, A22.Mar
Amapa Multiplicativo (102)(011) LS2006.Jan, AO2017.Dez, AO2018.Dez, TC2020.Abr,a282Jul, AO2021.Ma
Tocantins Multiplicativo (011)(011)] Carnaval e Corpus Christi, TC2003.Mai, LS2005.E&82010.Fev, TC2020.Jumf
= S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQR®&i, TC2002.Mar,
Maranhgo Multiplicativo | (111)(011) AO2011.0ut, TC2020.Abr, LS2020.Jun, LS2020 Dez
- . Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20dn, TC2020.Abr,
Piaui Aditivo (111)(011) LS2020.Ago
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2BRar, TC2020.Abr,
Ceara Multiplicativo | (011)(011) LS2020.Jun, LS2021.Jan, TC2021.Mar
. S Carnaval e Corpus Christi, LS2002.Nov, AO2004.1&2005.Fev, TC2020.Abt,
Rio Grande do Nortg  Multiplicativo (110)(011) TC2020.Ago Efeito Calendario, Pascoa[L5]
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TA28®r, LS2020.Jul,
Paraiba Multiplicativo (110)(011) LS2022.Ago
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagidpL S2003.Mar,
Pernambuco Multiplicativo | (01 1)(0 1 1) TC2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Jul, AO2021.Mar
Alagoas Multiplicativo (110)(011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpTC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo (110)011) Efeito Calendéario, Pascoa[15], LS2005.Fev, TC2086.FC2020.Abr
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, ACROkz, AO2020.Mar,
Bahia Multiplicativo | (11 0)(111) TC2020.Abr, TC2020.Ago, AO2021.Mar
. . L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagidpTC2020.Abr,
Minas Gerais Multiplicativo (011)011) L.S2020 Mai
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TC2B&v, AO2020.Abr,
Espirito Santo Multiplicativo (212)(011) AO2023.Nov
. . R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pafids], AO2020.Mar,
Rio de Janeiro Multiplicativo (011)011) TC2020.Abr
= L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pagics], AO2017.Mar,
Sao Paulo Multiplicativo (011)(011) TC2020 Abr
. R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pagdsj, AO2020.Abr,
Parana Multiplicativo (011)011) AO02021.3ul
) L 011)(21 . - .
Santa Catarina Multiplicativo 1) Efeito Calendario, Pascoa[l], AO2020.Abr, AO202fL.Ju
. s Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagjpLS2017.Jan,
Rio Grande do Sul | Multiplicativo | (110)(011) TC2019.Dez, AO2020.Abr, LS2021.Abr, LS2021.Ago, D32.Mar
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpL.S2000.Ago,
Mato Grosso do Sull  Multiplicativo (011)(011)] AO2001.Jun, TC2002.Jan, LS2009.Fev, AO2011.Mai,d1R2Jan, AO2012.Dez
AO2020.Abr, AO2021.Jul
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) Efeito Calendario, AO2002.Mai, LS2006.Fev, AO202.AA02021.Jul
Goias Multiplicativo 111)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpLS2005.Fev,

TC2017.Mar, TC2020.Mar, AO2020.Abr, AO2021.Mar




Distrito Federal

Aditivo

‘ (111)01 1)‘

Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2020.Mar,
TC2020.Abr, AO2021.Mar, A0O2022.Dez

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIAD O POR UNIDADES
DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MA%'?S;O REGRESSAO (REGARIMA)
- Lo Efeito Calendario, TC2005.Fev, LS2006.Ago, TC201&,NAO2017.Ago,
Rondonia Multiplicativo | (111)(011) AO2020.Mar, TC2020.Abr, LS2020.Mai, AO2023.Set
L Carnaval e Corpus Christi, Pascoa[1], TC2014.M&R2020.Mar,
Acre Multiplicativo (011)011) TC2020. Abr
Amazonas Aditivo 012)111) Efeito Calendério, A02020._|I\_/|g£,0'|2'(13%§|)§r0.Abr, LS2020.,JTC2021.Jan,
Roraima Multiplicativo (111)011) Constante, Efeito Calendario
Para Multiplicativo 110@11) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2B®r, LS2020.Jun
. . Efeito Calendario, AO2017.Dez, AO2018.Dez, LS2024rNT C2020.Abr,
Amapa Aditivo ©11011) TC2020.Jun, LS2020.Jul, AO2021.Mar, AO2021.Mai
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PaijpLS2005.Fev,
Tocantins Multiplicativo ©1D11) LS2010.Fev, LS2014.Dez, AO2020.Abr, TC2023.Mar
= S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpL.S2020.Mar,
Maranhdo Multiplicativo | (111)(111) TC2020.Abr, LS2020.Jun, AO2023.Mai
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpA0O2009.Jun,
Piauf Aditivo 111111 A02010.Mar, AO2012.Set, TC2014.0ut, TC2019.Jun,dZt2Mar,
TC2020.Abr, AO2020.Mai, LS2020.Ago, AO2021.Jan, TZ2.Mar
| . Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, ACR®ar, TC2012.Jun,
Ceara Aditivo (011)011) LS2020.Mar, TC2020.Abr, LS2020.Jun, LS2020.Jul, A22Mar,
Rio Grande do Nortd ~ Multiplicativo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQ20ar, AO2020.Mar,
TC2020.Abr
. Lo Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, L$20it, LS2014.Dez,
Paraiba Multiplicativo | (011)(011) A02020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Jul, LS2022.Ago
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&r, TC2020.Abr,
Pernambuco Multiplicativo (011)011) TC2020.Jul, AO2021.Mar, LS2022.Fev
S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, ACR00l, TC2012.Jun,
Alagoas Multiplicativo 212)(011) AO2020.Mar, TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, E;gtzooggll\eﬂr;?ano, AQ2Mar, AO2020.Mar,
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQ2®ar, TC2020.Mar,
Bahia Multiplicativo (012)(011) TC2020.Abr, AO2021.Mar
Minas Gerais Multiplicativo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, ’Iifcc-)zggz%a’keg\rdano, LS2Beév, TC2020.Marr,
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdoLS2011.Jun,
Espirito Santo Multiplicativo ©011)(211) AO2017.Fev, AO2020.Abr
Rio de Janeiro Multiplicativo ©011)112) Carnaval e Corpus Christi, Pascoa[15], AO2020.M&2020.Abr
= T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, L&20uit, AO2009.Jun,
Sdo Paulo Multiplicativo ©1Do11) AO2010.Mar, AO2020.Mar, TC2020.Abr, TC2021.Mar, T@3.Mar
Parana Multiplicativo 011211 Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendéario, TG20&r, AO2020.Abr
Santa Catarina Multiplicativo (011)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&Ar, AO2020.Abr
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS204an, TC2020.Mar,
Rio Grande do Sul Multiplicativo 011211 AO2020.Abr, AO2021.Mar, AO2024.Mali
Mato Grosso do Sul  Multiplicativo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, Iifgtzoogglzggano, AQ2Mar, TC2020.Mar,
Mato Grosso Multiplicativo (210)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2020.Mar
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagidoL.S2008.0ut,
Goias Multiplicativo | (210)(011) AO2010.Mar, AO2020.Mar, TC2020.Abr, AO2021.Mar
Distrito Eederal Multiplicativo 012)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AC2&@t, AO2010.Mar,

A02012.Ago, AO2020.Mar, TC2020.Abr, TC2021.Mar
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4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAQ

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pafics], LS2020.Abr,

Comércio Varejista Multiplicativo (011)(011) TC2020.Abr, LS2022.Mar
Lo L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpL.S2020.Mar,
Combustiveis Multiplicativo ) - (011)(01 1) TC2020.Abr, TC2020.Mai, LS2022.Mar, TC2023.Jan
Hiper., Super, . - .
- ;. Lo Efeito Calendério, Pascoa[8], LS2002.0ut, LS2012.88£2016.Dez,
Produtos alimenticios|  Multiplicativo (011)(011) )
bebidas e fumo LS2017.Mar, AO2020.Mar, LS2020.Mai
Super e T . - .
. Multiplicativo (210)(011) Efeito Calendario, Pascoa[15], LS2017.Mar, AO2024r.M
Hipermercados
Tecidos, vestuario e . LS2017.Jan, LS2020.Mar, TC2020.Abr, AO2020.Mai, 032 Ago,
calcados Aditivo 011)010) TC2020.Dez, TC2021.Mar, AO2022.Jul
Méveis e S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagjpTC2020.Mar,
eletrodomésticos | Multiplicativo. | (110)(01 1) AO2020.Abr, LS2020.Jun, AO2021.Mar
Artigos farmac, méd, R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagjpTC2020.Abr,
ortop e de perfumarig  Multiplicativo 011011 A02020.Jul, LS2021.Dez, AO2022.Jan
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, ACR08n, AO2008.Jan,
Livros, jornais, Aditivo (100)(111) AO02010.Dez, AO2014.Fev, TC2014.Nov, TC2019.Jan, @32Jun,
revistas e papelaria. LS2019.Dez, LS2020.Mar, TC2020.Abr, AO2020.Jul, A22.Nov,
TC2021.Jan, AO2021.Fev, AO2022.Jan , P4scoa[8]
Equip. e Materiais p " . ..
escritério, informétical  Multiplicativo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, L&2B@v, TC2020.Mar,
L TC2020.Abr
e comunicagéo
Outros artigos de usd Lo Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2020.Mar,
pessoal e domésticg  Multiplicativo | (011)(011) TC2020.Abr, LS2020.Mai, AO2021.Mar, AO2021.Jul
Comeércio Varejista S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS20t, AO2009.Jun,
Ampliado Multiplicativo ©1DA11) AO2010.Mar, TC2020.Mar, TC2020.Abr, TC2021.Mar
Automoveis, - . . .
motocicletas, partes Multiplicativo 011)(201) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PajpTC2020.Mar,
TC2020.Abr
pecas.
Material de construgal  Multiplicativo 212)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagjpA02010.Abr,

AO2018.Mai, AO2020.Mar, TC2020.Mar, LS2020.Abr
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4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDA S POR UNIDADE DA

FEDERACAO
UF DECOMPOSICAO| MA%'ID,&;O REGRESSAO (REGARIMA)
- S Efeito Calendario, Pascoa[l], AO2001.Jun, TC2020,W&2020.Abr,
Rondénia Multiplicativo (011)011) LS2020.Dez, AO2021.Jul
. TC2003.Nov, LS2005.Fev, LS2006.Fev, TC2020.Mar, QZRAbr,
Acre Multiplicativo (011)(011) TC2020.Ago, TC2021.Fev
S Efeito Calendario, Pascoa[15], LS2004.Mai, LS2068,FES2019.Jun,
Amazonas Multiplicativo 012)011) TC2020.Abr, LS2020.Jun, TC2021.Jan, TC2021.Mar
. L Efeito Calendario, Pascoa[15], TC2000.Abr, AO200RJS2017.Jan,
Roraima Multiplicativo (211)(011) TC2020 Abr
. T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS200n, AO2008.Jan,
Para Multiplicativo (111011 AO2014.0ut, LS2020.Abr, LS2020.Jun
. S TC2006.Jan, AO2017.Dez, AO2018.Dez, TC2020.Abr,a282Jul,
Amapa Multiplicativo (110)(011) 702021 Mai
Tocantins Multiplicativo (210)(011) Carnaval e Corpus Christi, TC2003.Mai, LS2005.k&82010.Fev
~ S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQR®&ai, TC2002.Mar,
Maranhgo Multiplicativo 111011 LS2005.Fev, AO2011.0ut, TC2020.Abr, LS2020.Jun,0Z2Dez
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, T@20&n, TC2001.Jan,
- T TC2002.Jan, AO2002.Mar, TC2003.Jan, TC2003.Mar00SZFev,
Piaui Multiplicativo (111011 AO2008.Jan, TC2008.Dez, TC2010.Abr, TC2019.Jun 1S2Ago,
LS2020.Mar, TC2020.Abr, LS2020.Jun, LS2020.Ago, APP Fev, LS2021.M4
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2BRr, TC2020.Abr,
Ceara Multiplicativo 011011 L$2020.Jun, TC2021.Jan, TC2021.Mar
Rio Grande do R Carnaval e Corpus Christi, TC2004.Jan, LS2006.A82018.Jan, TC2020.Ab
Norte Multiplicativo (110)011) Efeito Calendario, Pascoa[15]
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pagds], AO2008.Jan,
Paraiba Multiplicativo ©11011) LS2008.0ut, TC2020.Abr, LS2020.Jul, TC2022.Ago
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2003.Jan,
Pemambuco | Multiplicativo ©1D011) AO2020.Mar, TC2020.Abr, LS2020.Jul, AO2021.Mar
Alagoas Multiplicativo (212)(011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpTC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo (110)(111) Efeito Calendario, Pascoa[15], LS2005.Fev, LS2886. TC2020.Abr
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TGR0&n, AO2019.Dez,
Bahia Multiplicativo 11D@A11) A02020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Ago, AO2021.Mar
. . S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpL S2020.Abr,
Minas Gerais Multiplicativo (011)011) TC2020.Abr
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pagics], AO2002.Abr,
Espirito Santo | Multiplicativo ©11011) TC2017.Fev, TC2020.Abr, AO2023.Nov, AO2024.Nov
. . S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pagds], TC2020.Mar,
Rio de Janeiro Multiplicativo (011)011) TC2020.Abr
x S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, Pafics], AO2017.Mar,
Sao Paulo Multiplicativo (011)(011) TC2020. Abr
Parana Multiplicativo (011)(011) Efeito Calendério, Pascoa[15], TC2003.Fev, TC2086.A02021.Jul
Santa Catarina| Multiplicativo (311)(012) Efeito Calendario, Pascoa[1], AO2020.Abr, AO20211.Ju
Rio Grande do T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpA02017.Jan,
sul Multiplicativo (111011 TC2019.Dez, TC2020.Abr, LS2021.Abr, LS2022.Mar
Mato Srosso 4ol Multiplicativo 011)011) Efeito Calendario, Pascoa[15], AO2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) Efeito Calendario, AO2002.Mai, LS2006.Fev, AO2026x.A
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpL.S2005.Fev,
Goias Multiplicativo (111011 LS2017.Mar, AO2020.Mar, TC2020.Abr, AO2021.Mar
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2001.Jun,
Distrito Federal Multiplicativo 111211 AO02020.Mar, TC2020.Abr, AO2020.Mai, TC2021.Mar, 1022 .Fev,

AO2022.Dez




4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJIST A AMPLIADO
POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAQ MA%EI),&"&O REGRESSAO (REGARIMA)
- Lo Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendéario, TG2B@v, LS2016.Nov,
Rondonia Multiplicativo |~ (11 1)1 11) AO2017.Ago, TC2020.Mar, TC2020.Abr, AO2023.Set
R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PadpL.S2004.Dez,
Acre Multiplicativo (111)0O11) LS2006.Fev, TC2014.Mai, TC2020.Mar, TC2020.Abr
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQ202ar, TC2020.Abr,
Amazonas | Multiplicativo | (011)(0 1 1) L$2020.Jun, TC2021.Jan, TC2021.Mar
Roraima Multiplicativo (011011 Efeito Calendario
Para Multiplicativo ©o11(111) Carnaval e Corpus Christi, LS2020.Abr, LS2020.182023.Jul
. S Efeito Calendario, AO2004.Dez, AO2018.Dez, TC2020,A S2020.Jun,
Amapa Multiplicativo (011011 TC2020.Jul, TC2021.Mai
. Lo Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendéario, LS2B@v, TC2020.Abr,
Tocantins Multiplicativo (210)011) TC2023.Mar
= R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpTC2020.Mar,
Maranhao Multiplicativo | (1 11)(011) TC2020.Abr, LS2020.Jun, AO2023.Mai
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagidoL S2005.Fev,
Piaui Multiplicativo (111)(111) | TC2005.Dez, AO2009.Jun, AO2010.Mar, AO2012.Set,dX®2Jun, TC2020.Ma
TC2020.Abr, AO2020.Mai, LS2020.Ago, AO2021.Jan, 122 Ma
. S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&r, TC2020.Abr,
Ceara Multiplicativo 111211 AO2020.Mai, AO2021.Mar
Rio Grande do S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AO28lar, TC2020.Mar,
Norte Multiplicativo (011011 TC2020 Abr
. T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&ar, TC2020.Abr,
Paraiba Multiplicativo (011)011) TC2022.Ago
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AQ202ar, TC2020.Abr,
Pernambuco Multiplicativo (011)011) TC2020.Jul, LS2022.Fev
L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, ACR00Il, TC2020.Mar,
Alagoas Multiplicativo o11n111) TC2020 Abr
. T Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, L&6eév, AO2010.Mar,
Sergipe Multiplicativo (011)011) AO2020.Mar, TC2020.Abr
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&r, TC2020.Abr,
Bahia Multiplicativo 011)(211) AO2021.Mar
. . L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2B8v, LS2008.Nov,
Minas Gerais | Multiplicativo | (011)(011) LS2020.Mar, LS2020.Abr, TC2020.Abr, TC2021.Mar, DS3.Mai
- R Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpAO2017.Fev,
Espirito Santo Multiplicativo 011)(211) TC2020 Abr
Rio de Janeiro Multiplicativo 111111 Carnaval e Corpus Christi, Pascoa[15], AO2020.M&2020.Abr
Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS2B8v, LS2006.Fev,
Sé&o Paulo Multiplicativo 011)011) LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar, TC2020.Mar, UZ2Abr,
TC2021.Mar, TC2023.M:
. L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS20ut, TC2020.Mar,
Parana Multiplicativo ©Oo11((211) AO2020.Abr
Santa Catarina| Multiplicativo 111)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, TG20&r, AO2020.Abr
Rio Grande do L Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, LS204n, TC2020.Mar,
sul Multiplicativo | (1 11)(1 1 1) AO2020.Abr, AO2021.Mar, LS2024.Jun
Mato Grosso do| S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AO28lar, TC2020.Mar,
Sul Multiplicativo (011011 AO2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo (212)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagdpLS2020.Mar
L S Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, PagidoL S2008.0ut,
Goias Multiplicativo | (011)(011) AO2010.Mar, AO2020.Mar, TC2020.Abr, AO2021.Mar
Distrito Federal Aditivo 011)011) Carnaval e Corpus Christi, Efeito Calendario, AG2Mar, AO2012.Ago,

AO2020.Mar, TC2020.Abr, TC2021.Mar




5 DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflaciortani@sta de referéncia: julho de 2020) das receitas
correntes das empresas da PMC sédo derivados dortie@sal para as atividades PMC de 1 a 14 e do
SINAPI somente para a atividade 11, pesquisadoaulgados pelo IBGE. Os itens do IPCA utilizados
na pesquisa séo os que melhor representam o campatb de precos de cada grupo de produtos e/ou
CNAE que compde uma atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
IPCA (c6d. 5104001)
1- Combustiveis e 4731-8 - IPCA (cod. 5104002)
lubrificantes IPCA (c6d. 5104003)
4732-6 - IPCA (c6d. 5102007)
Alimentos IPCA (c6d. 1100000)
2 - Hipermercados e 4711-3 Consumo Pessoal IPCA (c6d. 6300000)
supermercados Consumo Residencial IPCA (cod. 2104000)
Outros IPCA (céd. IG)
4712-1 - IPCA (c6d. 1100000)
47296 ] IPCA (c?d. 1100000)
IPCA (c6d. 7202000)
IPCA (c6d. 1111000)
4721-1 - IPCA (c6d. 1112000)
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061)
bebid f 5d.
ebidas e fumo 4722-9 i IPCA (c?d 1107000)
IPCA (c6d. 1108000)
4723-7 - IPCA (c6d. 1114000)
IPCA (c6d. 1103000)
4724-5 - IPCA (c6d. 1105000)
IPCA (c6d. 1106000)
. L. 4755-5 - IPCA (cod. 4401000)
4- Tecidos, vestuario -
4781-4 - IPCA (c6d. 4100000)
e calgados -
4782-2 - IPCA (cod. 4200000)
4753-9 - IPCA (c6d. 3200000)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
. . 4759-8 - IPCA (cod. 3102000)
5- Moveis e eletrodomésticos -
4762-8 - IPCA servigos
47547 - IPCA (ct?d. 3101000)
- IPCA (cod. 3102000)
6- Artigos farmacéuticos, médicos, 4771-7 - IPCA (c6d. 6101000)
ortopédicos, perfumaria e 4772-5 - IPCA (cdd. 6301000)
cosmeéticos 4773-3 - IPCA servigos
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Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
7- Equipamentos e material 4751-2 - IPCA (céd. 3202028)
para escritdrio, informatica 4752-1 - IPCA (céd. 9101019)
8- Livros, jornais, 4761-0 i IPCA (céd. 8102000)
revistas e papelaria IPCA (céd. 8103000)
IPCA (c6d. 1104000)
IPCA (c6d. 1112003)
IPCA (c6d. 3102000)
47130 i IPCA (cc,>d. 3103000)
IPCA (c6d. 3200000)
IPCA (c6d. 4100000)
9- Qutros artigos de uso IPCA (cc,>d. 4200000)
" IPCA (c6d. 6300000)
pessoal e doméstico -
4774-1 - IPCA (c6d. 6102000)
4783-1 i IPCA (cc,>d. 4301002)
IPCA (cod. 4301004)
4789-0 - IPCA (cod. 1G)
4757-1 - IPCA (céd. 1G)
4763.3 ) IPCA (ccl)d. 7201019)
IPCA (céd. 7201023)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
4511-1 Veiculos usados IPCA (ccl)d. 5102001)
IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas -
IPCA (céd. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 Veiculos usados IPCA (céd. 5102020)
partes e pegas IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas -
IPCA (céd. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102053)
4541-2 Veiculos usados IPCA (ccl)d. 5102053)
IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas -
IPCA (céd. 5102010)
4671-1 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4672-9 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4673-7 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4674-5 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4679-6 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4741-5 - IPCA (céd. 2103014
11- Atacado e varejo de material de (ccl> )
N 4742-3 - IPCA (céd. 2103008)
construgao -
4743-1 - IPCA (céd. 2103000)
IPCA (céd. 2103005)
IPCA (céd. 2103032)
4744-0 - IPCA (céd. 2103039)
IPCA (céd. 2103040)
IPCA (céd. 2103041)




Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA

IPCA (c6d. 3101000)
IPCA (cod. 3102000)
4756-3 - IPCA (c6d. 3102000)
IPCA (cod. 3101000)
IPCA (c6d. 3102000)
4762-8 - IPCA (cod. 3102000)
IPCA (c6d. 3101000)

4753-9 -

12- Méveis 4759-8 -

4754-7 - -~
IPCA (cdd. 3102000)
4753-9 - IPCA (c6d. 3200000)
4756-3 - IPCA (cdd. 7201010)
13- Eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3200000)
4762-8 - IPCA servigos
4754-7 - IPCA (c6d. 3200000)
4631-1 IPCA (cdd. 1111000)
4632-0 IPCA (c6d. 1101000)

IPCA (c6d. 1102000)
IPCA (céd. 1103000)
4633-8 IPCA (c6d. 1105000)
IPCA (céd. 1106000)
IPCA (c6d. 1107000)

14- Atacado especializado em
Produtos Alimenticios, Bebidas e

Fumo 4634-6 -
IPCA (cod. 1108000)
4635-4 IPCA (cod. 1114000)
4636-2 IPCA (cod. 7202000)
4637-1 IPCA (c6d. 1100000)
4639-7 IPCA (cod. 1000000)

6 OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na diddgde més subsequente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnimémtes da pesquisa.
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COMENTARIOS

Em agosto de 2026, o volume de vendas no coméarigjista nacional mostrou variagao
de +0,1% frente ao més imediatamente anteriorgria bvre de influéncias sazonais, apds queda
de 0,8% em julho de 2026. Com isso, a evolucamdicd de média movel trimestral paraasejo,

depois do recuo de 0,1% no trimestre encerradoudm de 2026, volta a apresentar -0,1% de
variagao no trimestre no encerrado em agosto dé. 202

Grafico 1 - Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral

Agosto 2026
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Considerando eomércio varejista ampliadg que inclui, além do varejo, as atividades de
Veiculos, motos, partes e pegddaterial de construcdae Atacado especializado em produtos
alimenticios, bebidas e fumo volume de vendas em agosto de 2026 mostroacéaride -0,2%
frente ao més imediatamente anterior, apés alta5¥é em julho de 2026. Com isso, a evolucdo do

indice de média movel trimestral para o varejo @&mdpl volta a recuar 0,3% no trimestre
terminado em agosto de 2026, mesmo valor da varidggdunho.

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
Agosto 2026
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Na comparacdo més contra mesmo més do ano antevemejo registrou variacao positiva
de 0,4% em agosto de 2026, apos alta de 1,3% ém Nb ano, warejo acumula 1,7% de ganhos

17



e, nos ultimos 12 meses, o resultado é de 1,6%akNgo ampliado, o indicador interanual foi de
0,1%, apo6s 1,9% em julho de 2026. No ano, acumanaag de 1,7% em relacdo ao mesmo periodo
do ano anterior e, nos ultimos 12 meses, aproximadte 1,4%.

RESULTADOS SETORIAIS

A variacdo no volume de vendas clumércio varejistana passagem de julho para agosto
de 2026, na série com ajuste sazonal, em termogaigt teve 6 taxas positivas e 2 negativas. No
campo positivo, foram as atividades BEquipamentos e material para escritério, informatie
comunicacao (6,3%), Outros artigos de uso pessoal e domeést{dp4%), Combustiveis e
lubrificantes(1,1%),Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e d&upwria (0,7%), Tecidos,
vestuario e calcado$0,6%) eLivros, jornais, revistas e papelarigd,2%). No campo negativo,
figuraram Moveis e eletrodomeésticos4,2%) e Hiper, supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumd-0,3%). Nocomércio varejista ampliadq os dois setores adicionais tiveram
resultado negativdZ/eiculos e motos, partes e pedas-1,0% eMaterial de construgcade -2,0%.

Na comparacdo com o0 mesmo més do ano anteriorgestcade 2026 houve também 6
atividades no campo positivo e 2 no campo neggiara o varejoEquipamentos e material para
escritério, informatica e comunicacgd0,2%),Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de
perfumaria (4,8%), Outros artigos de uso pessoal e domés(i,é%), Livros, jornais, revistas e
papelaria (1,1%), Combustiveis e lubrificanteq0,8%), Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fum¢0,5%), Tecidos, vestuario e calcado&3,9%) e Moveis e
eletrodoméstico§-8,5%). No ambito dearejo ampliado, Veiculos e motos, partes e pecassceu
1,5%, enquantdtacado especializado em produtos alimenticiosjdasbe fumoe Material de
construcaocairam: -1,4% e -3,8% respectivamente.

O setor deequipamentos e material para escritorio, informate comunicacaapresentou
alta de 10,2% nas vendas frente a agosto de 28@%®ira consecutiva e a décima primeira nos
ultimos doze meses. Na leitura mensal dessazodalizaatividade cresceu 6,3% na passagem de
julho para agosto, segundo més a registrar creatim@m julho havia sido de 1,1%). No
acumulado do ano, a atividade acumula ganhos dé &i@ agosto, apresentando aceleracdo no

ritmo de crescimento em relacdo a julho (5,1%). Blosos 12 meses, acumula alta de 8,6%.
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Tabela 1 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA: COMPOSICAO DA TAXA MENSAL
DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES

Agosto 2026
COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA
AMPLIADO
Atividad C icd C ica
ividades Taxa de omposi¢do Taxa de omposi¢do
variagio (%) absoluta da variag3o (%) absoluta da taxa
taxa (p.p.) (p-p.)

Taxa Global 0,4 0,4 0,1 0,1
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,8 0,1 0,8 0,1
2 - Hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebidas 05 03 05 01
e fumo
3 - Tecidos, vestuario e calgados -3,9 -0,2 -3,9 -0,1
4 - Moveis e eletrodomésticos -8,5 -0,6 -8,5 -0,3
5 - Artigos farmaceuticos, médicos, ortopédicos e de

. 4,8 0,5 4,8 0,3

perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria 1,1 0,0 1,1 0,0
7- Equ{panjentos e mat. para escritério informatica e 10,2 01 10,2 01
comunicagdo
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2,5 0,2 2,5 0,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 1,5 0,3
10- Material de construgdo -3,8 -0,3
11 - Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo -1,4 -0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: A composi¢do da taxa mensal corresponde a participagdo dos resultados setoriais na formagdo da taxa global.

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e déuperia registrou alta
de 4,8% na comparacdo com agosto de 2025, mesmitades que no més anterior (4,8%). Ao
todo, sdo 42 meses consecutivos de alta no indicaigoanual: o Ultimo més a registrar queda foi
fevereiro de 2023. Ainda na perspectiva interarualividade representou a maior contribuicdo na
formacao do varejo, somando 0,5 p.p. ao total d&@o comércio. Frente ao més imediatamente
anterior, ja descontados os efeitos sazonais,uitads foi positivo em 0,7% em agosto em relacéo
a julho, quarta alta seguida. O resultado acumudgadmta ganhos de 4,6% no ano; em 12 meses, a
taxa mostra alta de 5,3%.

O agrupamento d®utros artigos de uso pessoal e domésteee variacdo interanual de
2,5% em agosto de 2026, sucedendo queda de 2,3%santerior. Na margem, o segmento fez o
mesmo movimento, crescendo 1,4% entre julho e aggsis -1,7% entre junho e julho. Ao longo
de 2026 a série dessazonalizada apresenta vadgliata, alternando crescimentos e quedas desde
janeiro: +0,9% em janeiro; -0,7% em fevereiro; #2,8m marco; -1,6% em abril; -0,1% em maio;
+1,5% em junho. Considerando o periodo acumuladbiyeade registra ganhos de 1,3% no ano,
enguanto nos ultimos 12 meses mostra alta de 1,7%.

No segmento deéivros, jornais, revistas e papelariaas vendas ficaram 1,1% acima do
patamar de agosto de 2025, ante queda de 1,6%llem (D setor passou por um momento de
aquecimento no bimestre de maio — junho de 202Gnhdp teve alta de 22,6% e 12,6%

respectivamente, devido a venda de albuns de fligaiila Copa do Mundo de futebol. Em relacéo a



julho, a série com ajuste sazonal apontou varided,2%. No acumulado do ano, o saldo mostra
alta de 3,2%; no acumulado em 12 meses, o resuhidt@ ganhos de 2,4%.

O setor de&Combustiveis e lubrificantegresentou alta de 0,8% nas vendas frente a agosto
de 2025, invertendo resultado negativo registradojwho (-0,6%). Ao todo, nos ultimos seis
meses cinco foram de alta na perspectiva interarMal leitura més contra més anterior,
dessazonalizada, a atividade cresceu 1,1% na gassdg julho para agosto, segundo més
consecutivo. No acumulado do ano, a atividade atumlta de 1,6% e, nos ultimos 12 meses,
ganhos de 1,2% em relacdo ao mesmo periodo anterior

A atividade deHiper, supermercados, produtos alimenticios, bebiddumoregistrou alta
de 0,5% na comparacao com agosto de 2025, tessgjrada e oitava em nove meses: o Unico més
de variacdo ndo positiva da série interanual faor(®,4%) desde dezembro de 2025. O setor foi,
inclusive, o segundo entre as contribuicbes p@stigara a formacédo do indicador do varejo,
somando 0,3 p.p. ao total de 0,4%. Frente ao médiatamente anterior, ja descontados os efeitos
sazonais, o resultado foi de -0,3%, segunda variaQasecutiva no campo negativo. O resultado
acumulado aponta alta de 1,4% no ano; em 12 mes$@&sa mostra ganhos de 1,0%.

O agrupamento dé&ecidos, vestuario e calcadtsve queda de 3,9% em agosto de 2026
comparado ao mesmo més de 2025. Assim, 0 setorle@antpes meses seguidos com resultados
negativos: -1,7% em junho e -5,1% em julho. Ainddeitura interanual, a atividade apresentou a
segunda maior influéncia negativa no total do warepntribuindo com 0,2 p.p. para o resultado de
0,4% de agosto de 2026. Na margem, o segmentoear€s6% entre julho e agosto, invertendo
trajetdria negativa observada nos dois meses ardsri-3,4% em junho e -3,0% em julho.
Considerando o periodo acumulado, a atividadetragierdas de 1,4% em 2026 até agosto. Nos
ultimos 12 meses também ha registro de perdas: at8%gosto.

No segmento d&loveis e eletrodomésticoas vendas ficaram 8,5% abaixo do patamar de
agosto de 2025, segunda queda e maior em ampjtielponto anterior: -3,7% em julho. A queda
de agosto na visado interanual representou a pahcgntribuicdo no campo negativo para o varejo:
-0,6 p.p. do total de -0,6%. Em relacdo a julhe¢de com ajuste sazonal apontou queda de 4,2%,
mesmo valor do més anterior: -4,2% em julho reta@vjunho. No acumulado do ano, o saldo
mostra alta de 1,2%; no acumulado em 12 mesesutiado também indica alta: 3,0%.

O setor deVeiculos e motos, partes e peggsesentou alta de 1,5% nas vendas frente a
agosto de 2025, sexta seguida. Com isso, a atevidadtribuiu com 0,3 p.p. ao total de 0,1% de
variacao interanual do varejo ampliado, a maiotréens onze setores. Na leitura més contra més
anterior, dessazonalizada, a atividade caiu 1,0%aszagem de julho para agosto apds variar
positivamente em 0,3% entre junho e julho. No adadwdo ano, a atividade acumula ganhos de
3,0% até agosto e, nos ultimos 12 meses, de 0,9%.
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A atividade deAtacado especializado em produtos alimenticiosjdasbe fumaregistrou
queda de -1,4% na comparacdo com agosto de 20&5fendo trajetéria de alta observada nos
dois meses anteriores: 7,5% em junho e 2,5% em.j@hresultado acumulado aponta ganhos de
1,6% no ano, mostrando desaceleracéo no ritmoeasdeiorento em relacédo a julho (2,0%); em 12
meses, ha manutencao no ritmo de ganhos 2,6%llabég2,7% até agosto.

O agrupamento d®laterial de construgcéadeve variacdo interanual de -3,8% em agosto de
2026, sucedendo queda de 1,2% no més anterioreSialtado faz com que o setor tenha a maior
contribuicdo para o total da variacdo de 0,1% duoécoio varejista ampliado, somando  -0,3%.
Na margem, o segmento também registrou queda: 2ji% julho e agosto. Considerando o
periodo acumulado, a atividade registra perdas,2# ho ano, enquanto nos ultimos 12 meses
mostra queda de 1,4%.

RESULTADOS BIMESTRAIS

No quarto bimestre de 2026, comparado ao mesmoduede 2025, o varejo brasileiro
apresentou alta de 0,8%. Esse € 0 vigésimo quartestre consecutivo a registrar crescimento,
uma vez que a ultima informacdo no campo negataxsahsido no primeiro bimestre de 2022 (-
0,2%). Setorialmente, o quarto bimestre de 2026 tpatro atividades com variagdo no campo
positivo: Equipamentos para escritorio, informatica e comag#o (6,4%), Artigos farmacéuticos,
meédicos, ortopédicos e de perfumafi®§8%), Hiper e supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumdl1,7%) e Combustiveis e lubrificante®,1%). Por outro lado, foram trés as
atividades em queda no bimestveis e eletrodomeéstic¢$,0%), Tecidos, vestuario e calgados
(-4,5%) eLivros, jornais, revistas e papelari@0,3%). O setor d®utros artigos de uso pessoal e
domeésticaegistrou estabilidade (0,0) na comparacao do gummestre de 2026 com igual periodo
de 2025. Ovarejo ampliado, por sua vez, registrou 1,0% de crescimento ehojalagosto, com
variacdes positivas pakéeiculos, motocicletas, partes e pe(a2%) e paradtacado especializado
em produtos alimenticios, bebidas e fui®®%) e queda no setor déacado e varejo de material
de construcadg-2,4%).
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Tabela 2 - BRASIL - INDICADOR BIMESTRAL DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO, SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES:

. 2024 [ 2026
Atividades
12 Bim 22 Bim 32 Bim 42 Bim 52 Bim 62 Bim | 12 Bim 22 Bim 32 Bim 42 Bim

COMERCIO VAREJISTA 5,6 3,2 5.2 4,2 3,8 2,8 1,5 2,5 1,7 0,8
Combustiveis e lubrificantes 0,3 -1,7 -4,0 -4,5 0,2 0,5 0,2 4,8 1,7 0,1
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 7.7 3,7 6,9 4,9 3,2 2,0 2,3 0,9 0,9 1,7
Tecidos, vest. e calgados 0,0 2,4 1,0 5,7 5,7 53 2,1 0,0 1,0 -4,5
Moveis e eletrodomésticos 2,0 1,3 4,3 7,2 4,7 4,8 2,3 4,4 4,5 -6,0
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 9,0 7,5 71 8,5 8,7 3,7 3,6 5,9 4.2 4.8
Livros, jornais, rev. e papelaria 7,2 7.4 -8,5 6,8 9,9 6,9 3,7 4.8 17,7 0,3
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagéo 73 0,2 2,3 -1,2 0,8 -3,2 3,0 14,7 -1,1 6,4
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 3,3 8,9 11,0 6,1 6,6 6,8 -1,9 47 2,6 0,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 8,0 1,2 3.1 4,8 4,6 1,4 0,5 4,0 2,2 1,0
Veiculos e motos, partes e pegas 14,2 14,0 8,8 14,0 14,4 4,9 -5,5 7,6 6,8 3,2
Material de construgdo 2,7 2,5 1,4 7,9 11,1 3,0 -5,5 3,9 0,6 2,4
Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo 13,6 -18,3 -9,8 -5,7 7,2 -9,8 0,6 5,6 -0,7 0,5

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas. C #o de Estatisticas Conjunturias em Empresas

RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de julho para agosto de 2026, na @#@reajuste sazonal, a taxa média
nacional de vendas dmmeércio varejista mostrou avanco em 14 das 27 Unidades da Federacao,
com destaque para: Rondoénia (5,8%), Amapa (5,3Mate Grosso do Sul (2,7%). Por outro lado,
pressionando negativamente figuraram 12 UnidadeBedi®racdo, com destaque para: Espirito
Santo (-3,8%), Alagoas (-1,3%) e Rio Grande do &@r1,1%). Roraima mostrou estabilidade
(0,0%). Para essa mesma comparacaspneercio varejista ampliadg houve resultados positivos
em 16 das 27 Unidades da Federacdo, com destagare Rmndoénia (6,9%), Amapa (2,2%) e
Roraima (2,0%). No lado negativo, figuraram 11 ldwies da Federacdo, com destaque para:
Espirito Santo (-4,9%), Maranh&o (-1,9%) e Bahiadgs).

Na comparacdo com agosto de 2025pmércio varejista mostrou avanco em 18 das 27
Unidades da Federacdo, com destaque para: Ron(lih@es), Amapa (9,5%) e Pernambuco
(7,9%). Por outro lado, pressionando negativamégtearam 9 Unidades da Federacdo, com
destaque para: Goias (-4,5%), Rio Grande do Neftd%) e Maranhao (-3,6%). Para a mesma
comparacao, noomércio varejista ampliadg houve resultados positivos em 17 das 27 Unidades
da Federacdo, com destaque para: Mato Grosso d@§l3@%), Rondbnia (11,6%) e Amapa
(11,1%). No campo negativo, figuraram 10 UnidadasFederacdo, com destaque para: Mato
Grosso (-5,8%), Goias (-5,4%) e Espirito Sant®4),
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Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Grafico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

SINTESE

Em sintese, o comércio varejista encerrou agos2086 com estabilidade na margem, ao
variar 0,1%, resultado situado na faixa entre -0e6%9,5%, apds o recuo de 0,8% registrado em
julho. Mais a médio prazo, apos o primeiro trimeske 2026, que apresentou crescimento saindo da
faixa de estabilidade, o comércio tem experienciegkultados de queda (abril e julho), ou
variacbes no campo positivo proximas a zero (maioho e agosto). No acumulado do ano,
contudo, o varejo mantém crescimento de 1,7% atstag
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TABELAS



Volume de vendas
do comeércio varejista e comércio varejista ampliado



Pesquisa IViensal de Comercio
Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comercio Varejista e Comercio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagao
Agosto 2026 - Variagao (%)

Atividades de Divulgagdo J'\tjlsS/MéSJSEteriorA(él) JUN MeTLSJT 4 AGO JAIGCJUUHIQI ”J?Adl\(lj JnUoLaJr,]Acl)\l(i)GO A N, e soL et
- - -AGO| Até JUN | Até JUL |Até AGO

Volume de vendas do comércio varejista (5) 0,3 -0,8 0,1 2,8 1,3 0,4 19 1,8 1,7 1,6 1,6 1,6

1. Combustiveis e lubrificantes -1,8 0,3 1,1 1,3 -0,6 0,8 2,1 1,7 1,6 1,4 1,1 1,2

2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo| 1,0 -0,2 -0,3 2,1 2,9 0,5 1,3 1,6 1,4 0,7 0,9 1,0

2.1. Hipermercados e supermercados 1,0 -0,1 -0,1 2,1 2,9 0,6 1,3 1,6 1,4 0,8 1,0 1,1

3. Tecidos, vestuario e calcados -3,4 -3,0 0,6 -1,7 -5,1 -3,9 -0,2 -1,0 -1,4 -1,2 -1,5 -1,8

4. Moéveis e eletrodomésticos -0,6 -4,2 -4,2 7,4 -3,7 -8,5 3,7 2,6 1,2 4,4 3,8 3,0

4.1. Moveis - - - 2,7 -3,2 -1,6 -2,4 -2,5 -2,4 -3,8 -3,4 -2,8

4.2. Eletrodomésticos - - - 9,4 -3,4 -10,1 6,1 4,6 2,8 7,4 6,6 5,2

5. Artilgfjs farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 0,4 0,5 0,7 61 48 48 46 46 46 50 51 53
cosmeéticos

6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,8 -4,2 0,2 12,6 -1,6 1,1 4,2 3,5 3,2 2,8 2,4 2,4

7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao -1,0 1,1 6,3 2,2 2,8 10,2 5,5 5,1 5,7 7,1 7,7 8,6

8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,5 -1,7 1,4 5,0 -2,3 2,5 1,8 1,2 1,3 2,0 1,7 1,7

Volume de vendas do comércio varejista ampliado (6) -1,1 0,5 -0,2 4,9 1,9 0,1 1,9 1,9 1,7 0,8 1,2 1,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas -1,3 0,3 -1,0 11,8 5,0 1,5 2,9 3,2 3,0 -1,2 0,1 0,9

10. Material de construgao -3,2 1,0 -2,0 0,6 -1,2 -3,8 -0,8 -0,8 -1,2 -1,8 -1,6 -1,4

11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 7,5 2,5 -1,4 1,9 2,0 1,6 1,8 2,6 2,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10



Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao
Agosto 2026 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

) . . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo JUN JuL AGO JUN JuL AGO | JAN-JUN | JAN-JUL |JAN-AGO| Até JUN | AtéJUL | Até AGO

Brasil 0,3 -0,8 0,1 2,8 1,3 0,4 1,9 1,8 1,7 1,6 1,6 1,6
Rondo6nia -0,1 0,9 5,8 -0,9 0,3 10,9 2,6 2,3 3,4 3,6 3,6 4,6
Acre 1,3 -0,8 1,3 8,7 6,6 7,8 7,2 7,1 7,2 4,9 5,3 5,7
Amazonas 3,0 0,7 0,5 -0,7 0,7 1,3 -0,5 -0,3 0,1 -0,6 -0,5 -0,5
Roraima 2,2 -1,4 0,0 3,1 -0,7 1,1 2,0 1,6 1,5 -0,9 -1,2 -0,9
Para 0,9 -2,3 -0,9 1,2 -2,0 -3,4 -1,4 -1,5 -1,7 -0,8 -1,1 -1,3
Amapa 1,2 -2,1 5,3 3,0 -4,4 9,5 1,9 0,9 2,0 5,6 4,4 51
Tocantins -2,1 -2,3 -0,9 9,5 5,3 3,9 7,5 7,1 6,7 1,3 2,8 4,0
Maranhdo 0,3 0,2 -1,0 3,1 2,3 -3,6 2,1 2,2 1,4 2,5 2,5 1,8
Piaui 0,7 0,1 -0,8 5,0 3,2 2,0 -0,3 0,2 0,4 -1,6 -1,2 -0,7
Ceara 0,0 -0,1 0,7 4,4 3,5 2,2 4,2 4,1 3,9 3,9 4,0 4,0
Rio Grande do Norte -0,4 -0,9 -1,1 2,2 0,8 -4,4 4,8 4,2 3,0 6,1 5,7 4,7
Paraiba 1,4 -1,3 0,5 6,3 3,5 0,6 2,9 3,0 2,7 3,2 3,2 2,9
Pernambuco -0,2 -1,6 0,4 9,5 6,9 7,9 10,9 10,3 10,0 6,2 6,7 7,4
Alagoas -0,9 -0,1 -1,3 1,8 0,9 -1,5 1,7 1,6 1,2 2,1 1,8 1,4
Sergipe -0,5 1,3 -0,2 0,9 1,8 1,1 2,3 2,2 2,1 2,1 2,0 2,0
Bahia 2,0 -1,3 -0,2 6,4 3,2 1,2 3,6 3,6 3,3 3,9 3,9 3,9
Minas Gerais 1,9 -1,1 0,6 2,4 1,4 1,1 0,1 0,3 0,4 0,8 0,8 0,9
Espirito Santo 2,6 3,0 -3,8 4,8 8,4 0,9 1,0 2,1 1,9 1,9 2,3 2,2
Rio de Janeiro 1,4 -1,1 -1,1 2,9 1,0 -1,8 2,1 1,9 1,4 0,7 0,9 0,9
Sao Paulo 0,9 -1,6 0,6 1,4 -0,6 -0,3 0,1 0,0 0,0 -0,2 -0,3 -0,3
Parana -0,8 -0,6 0,5 2,7 2,2 1,6 4,0 3,7 3,4 3,4 3,4 3,3
Santa Catarina -0,4 -0,6 0,5 4,1 3,2 1,8 4,6 4,4 4,1 5,0 4,8 4,6
Rio Grande do Sul -2,0 -1,3 0,6 2,3 0,1 -1,5 1,2 1,0 0,7 1,0 1,0 0,9
Mato Grosso do Sul 0,7 0,0 2,7 3,3 2,1 7,6 2,6 2,5 3,1 2,1 2,2 2,9
Mato Grosso 0,1 -1,8 0,6 -0,1 -2,6 -1,2 1,2 0,6 0,4 2,4 1,7 1,5
Goias 0,0 -1,6 -0,8 0,0 -1,3 -4,5 2,6 2,0 1,2 1,8 1,8 1,6
Distrito Federal -1,1 -0,2 1,2 9,1 6,6 7,6 7,8 7,6 7,6 5,7 6,0 6,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior
(4) Base: ultimos 12 meses anteriores



Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federacao
Agosto 2026 - Variagao (%)

Pesquisa Mensal de Comércio

] ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacdo JUN JuL AGO JUN JuL AGO | JAN-JUN | JAN-JUL | JAN-AGO| Até JUN | AtéJUL | Até AGO

Brasil -1,1 0,5 -0,2 4,9 1,9 0,1 1,9 1,9 1,7 0,8 1,2 1,4
Rondoénia -0,1 -2,0 6,9 4,3 0,9 11,6 4,4 3,8 4,8 4,9 4,7 5,7
Acre 2,0 -1,1 1,8 9,0 5,0 7,6 7,2 6,9 7,0 4,9 5,1 5,5
Amazonas 2,1 2,0 0,2 3,4 3,0 4,5 1,9 2,1 2,4 0,8 0,8 1,4
Roraima -1,6 1,0 2,0 5,0 3,1 5,6 5,2 4,9 5,0 4,0 3,8 4,2
Para -0,8 -0,8 0,2 7,2 1,2 0,6 1,6 1,5 1,4 1,7 1,6 1,7
Amapa -0,1 1,0 2,2 6,6 0,7 11,1 4,5 3,9 4,8 6,4 5,7 6,7
Tocantins -4,0 -1,3 0,6 9,4 3,8 3,7 8,9 8,1 7,5 8,2 8,2 8,5
Maranhdo 2,3 -0,2 -1,9 9,1 4,0 -3,1 4,3 4,3 3,2 2,5 3,1 2,5
Piaui 0,4 0,3 0,4 5,2 1,8 3,0 -0,6 -0,2 0,2 -2,2 -1,9 -1,2
Ceara -1,9 1,2 0,9 4,8 2,4 3,3 3,9 3,7 3,6 3,8 3,7 3,8
Rio Grande do Norte -1,5 1,3 -0,4 1,6 0,9 -2,4 3,0 2,7 2,0 3,3 3,2 2,8
Paraiba -0,4 0,5 -0,5 6,9 4,1 0,9 2,6 2,8 2,6 2,6 2,7 2,5
Pernambuco 0,5 -1,9 -0,6 13,9 6,0 6,1 9,7 9,1 8,8 4,8 5,1 5,9
Alagoas -1,6 -0,2 -0,4 3,6 0,7 -0,8 1,4 1,3 1,0 0,6 0,6 0,6
Sergipe -3,0 2,9 0,8 -0,2 -0,1 -0,1 1,3 1,1 0,9 0,9 0,8 0,9
Bahia 0,1 -0,1 -1,6 11,2 5,2 1,0 5,3 5,2 4,7 3,9 4,4 4,6
Minas Gerais 2,3 -1,2 1,0 8,4 5,0 4,7 3,9 4,1 4,2 2,5 3,2 3,9
Espirito Santo -3,8 0,5 -4,9 7,0 6,1 -4,6 5,9 5,9 4,5 3,8 4,3 4,0
Rio de Janeiro 1,5 -1,0 -1,4 3,7 0,4 -1,0 3,7 3,2 2,7 2,0 2,1 2,2
Sdo Paulo -1,3 1,4 -0,1 0,0 -0,1 -2,7 -3,4 -3,0 -2,9 -3,5 -2,9 -2,8
Parana -2,5 1,1 0,1 53 1,7 0,6 3,0 2,8 2,5 1,4 1,6 1,6
Santa Catarina -1,1 -1,2 0,8 8,3 2,4 3,3 4,7 4,4 4,2 3,2 3,2 3,7
Rio Grande do Sul -1,9 -0,5 -1,1 6,5 2,2 -1,7 1,9 1,9 1,5 0,0 0,5 0,7
Mato Grosso do Sul 0,0 3,6 1,6 6,9 10,8 12,0 5,4 6,2 7,0 4,5 5,3 6,2
Mato Grosso -0,9 -1,8 0,1 4,5 -7,2 -5,8 5,4 3,3 2,1 6,1 4,6 3,6
Goias -0,8 -2,6 -0,9 8,6 1,5 -5,4 7,1 6,3 4,7 5,3 5,9 5,3
Distrito Federal -3,5 2,6 1,2 10,1 7,5 8,4 7,3 7,3 7,5 3,9 4,7 5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base:
(2) Base:
(3) Base:
(4) Base:

més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

igual més do ano anterior
igual periodo do ano anterior
ultimos 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Ceara - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo i i ,
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 4,4 3,5 2,2 4,2 4,1 3,9 3,9 4,0 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes 6,8 2,9 4,2 53 5,0 4,9 7,9 7,6 7,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 3,0 5,7 0,8 2,9 33 3,0 1,9 2,4 2,5
2.1. Hipermercados e supermercados -0,6 2,3 -1,5 0,0 0,3 0,1 0,2 0,3 0,1
3. Tecidos, vestuério e calgados 2,9 2,5 -0,9 1,7 1,8 14 2,5 2,7 2,2
4. Méveis e eletrodomésticos 18,9 51 3,6 83 7,8 73 4,7 51 53
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 0,4 -0,8 41 4,8 4,0 4,0 7,5 6,4 6,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 25,7 -19,2 2,1 2,2 0,4 0,6 0,2 0,5 0,7
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informética e comunicago 0,5 4,3 7,0 -7,1 -5,6 -4,2 -13,0 -12,3 -7,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,7 -0,4 7,3 10,5 8,7 8,5 7,8 7,5 7,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,8 2,4 33 3,9 3,7 3,6 3,8 3,7 3,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 9,6 -2,7 14,8 7,9 6,2 7,3 7,0 6,0 7,3
10. Material de construgdo -2,9 -2,0 -7,7 -8,3 -7,4 -7,4 -7,4 -7,2 -8,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 6,0 6,3 2,5 6,0 6,1 5,6 7,2 6,9 6,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo

Pernambuco - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO | AtéJUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 9,5 6,9 7,9 10,9 10,3 10,0 6,2 6,7 7,4
1. Combustiveis e lubrificantes 9,1 -6,3 -3,9 -8,5 -8,2 -7,6 -6,2 -6,5 -6,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 24,1 27,3 23,1 22,5 23,2 23,1 11,5 13,5 15,6
2.1. Hipermercados e supermercados 29,3 34,1 29,4 27,2 28,2 28,3 12,9 15,6 18,4
3. Tecidos, vestuario e calgados -7,4 -5,6 -6,2 -3,7 -4,0 -4,3 -2,2 -2,6 -3,3
4. Mdveis e eletrodomésticos -1,8 -6,7 -21,0 2,2 0,9 -1,8 54 4,0 18
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -0,3 -5,2 -3,6 -0,3 -1,0 -1,4 -0,8 -1,0 -0,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -2,1 6,1 -16,2 16,7 15,8 12,4 12,2 12,6 7,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢io 27,6 4,6 9,4 19,6 17,3 16,3 10,8 12,6 15,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,4 -16,5 -1,3 9,8 51 4,3 10,1 8,0 7,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 13,9 6,0 6,1 9,7 9,1 88 4,8 51 59
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 29,0 13,3 -2,7 91 9,8 8,1 2,4 3,8 4,2
10. Material de construgdo 1,8 -3,0 -3,4 -2,4 -2,5 -2,6 -1,7 -1,7 -1,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 17,7 -5,2 16,4 10,0 7,4 8,6 4,5 2,7 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Bahia - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 6,4 3,2 1,2 3,6 3,6 3,3 3,9 3,9 3,9
1. Combustiveis e lubrificantes 0,5 0,2 -0,4 3,6 31 2,6 5,4 5,0 46
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,5 5,0 0,7 4,5 4,6 4,1 3,6 3,7 3,8
2.1. Hipermercados e supermercados 8,2 4,5 -0,6 5,5 5,4 4,6 53 5,2 5,0
3. Tecidos, vestudrio e calcados -5,2 -1,3 -2,1 -11,0 -9,7 -8,8 -9,0 -8,7 -8,5
4. Méveis e eletrodomésticos 6,4 -1,3 -9,0 2,7 2,1 0,8 3,8 3,5 2,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,2 -0,9 8,5 3,6 2,9 3,6 6,6 5,4 5,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -11,5 -10,9 -7,5 -5,2 -5,8 -6,0 -8,7 -8,6 -8,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacdo 98,0 81 -8,7 12,4 11,8 9,0 55,1 55,5 52,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,3 14,1 15,1 81 9,0 9,8 4,3 5,4 6,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,2 5,2 1,0 5,3 5,2 4,7 3,9 4,4 4,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,1 2,0 -3,9 2,2 2,2 1,4 2,4 2,2 1,7
10. Material de construgdo 6,4 4,0 -1,2 0,5 1,0 0,7 0,6 1,1 1,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 39,1 21,5 7,5 20,1 20,3 18,6 7,3 11,4 13,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ao
Minas Gerais - Agosto 2026 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 2,4 1,4 1,1 0,1 0,3 0,4 0,8 0,8 0,9
1. Combustiveis e lubrificantes -2,6 -2,9 -4,4 -2,6 -2,6 -2,8 0,8 0,4 -0,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,7 2,5 1,4 -0,5 -0,1 0,1 -0,8 -0,6 -0,3
2.1. Hipermercados e supermercados 3,1 2,8 1,7 -0,3 0,1 0,3 -0,6 -0,4 -0,1
3. Tecidos, vestuario e calgados -8,5 -9,2 -5,6 -5,8 -6,3 -6,2 -4,4 -5,1 -5,4
4. Moveis e eletrodomésticos 1,5 -9,2 -1,7 -4,0 -4,8 -4,5 -5,4 -6,3 -5,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,2 2,6 2,7 7,3 6,5 6,0 11,0 10,1 9,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 4,0 -4,5 -5,2 -3,5 -3,6 -3,8 -2,4 -34 -4,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢do 40,8 138,6 149,6 41,2 53,2 62,8 -1,1 12,0 26,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,0 3,7 3,0 0,8 1,3 1,5 4,5 4,6 4,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 84 5,0 4,7 3,9 4,1 4,2 2,5 3,2 3,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 21,4 9,4 12,8 9,7 9,6 10,0 3,7 5,4 7,2
10. Material de construgdo -4,2 -8,5 -7,7 -1,9 -3,0 -3,6 0,2 -0,9 -1,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 28,8 25,9 19,1 18,0 19,1 19,1 10,1 13,7 16,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

1C



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Espirito Santo - Agosto 2026 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO

Comércio Varejista (4) 4,8 8,4 0,9 1,0 2,1 1,9 1,9 2,3 2,2

1. Combustiveis e lubrificantes -0,1 5,1 9,9 3,6 2,3 0,7 1,5 1,4 0,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,0 54 1,7 -0,6 0,3 0,5 -1,5 -0,9 -0,5
2.1. Hipermercados e supermercados 6,3 5,0 1,7 -0,3 0,5 0,6 -0,8 -0,4 -0,2
3. Tecidos, vestuario e calgados -2,0 -7,5 -7,1 -4,6 -5,1 -5,4 1,0 -1,7 -2,4
4. Méveis e eletrodomésticos 9,7 -0,2 9,5 9,5 7,9 8,1 11,5 10,1 9,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 83,4 104,3 78,8 46,7 55,4 58,5 29,9 38,1 43,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,2 -1,2 20,3 55 4,9 5,9 -0,2 -0,1 2,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicac¢do -15,4 5,0 -23,8 -9,5 -7,4 9,4 -0,2 0,0 -2,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -11,9 -2,0 53 -10,9 -9,6 -7,9 -14,1 -14,0 -12,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 7,0 6,1 -4,6 5,9 5,9 4,5 3,8 4,3 4,0

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 6,1 -5,1 -11,8 3,5 2,1 0,3 1,0 1,4 0,5
10. Material de construgdo 17,7 30,4 -18,7 36,7 35,7 28,9 15,4 18,6 19,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 9,9 -3,8 2,2 5,5 4,1 3,9 12,0 9,4 8,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Rio De Janeiro - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO | AtéJUN Até JUL Até AGO

Comércio Varejista (4) 29 1,0 -1,8 2,1 1,9 1,4 0,7 0,9 0,9

1. Combustiveis e lubrificantes 4,9 11,0 81 9,5 9,7 9,5 1,0 2,3 33
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 59 52 2,9 3,9 4,1 4,0 2,5 2,8 3,2
2.1. Hipermercados e supermercados 57 5,2 33 4,2 4,4 4,2 3,2 3,4 3,8
3. Tecidos, vestuario e calgados -10,6 -15,8 -9,8 -10,9 -11,7 -11,4 -12,4 -12,7 -12,5
4. Méveis e eletrodomésticos 18 -10,4 -41,2 5,5 33 -2,3 8,6 8,0 4,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -0,4 -2,4 -0,6 1,0 0,4 0,3 1,7 1,1 1,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 2,5 6,4 -3,3 -4,6 -3,6 -3,5 -4,3 -3,8 -4,0
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicacdo 10,9 -7,5 -7,1 15,3 12,1 9,5 14,0 13,5 12,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -6,2 -14,0 -12,8 -13,4 -13,5 -13,4 -10,4 -10,8 -12,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,7 0,4 -1,0 3,7 3,2 2,7 2,0 21 2,2

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,4 -3,4 -2,9 11,1 8,7 7,2 7,1 7,0 6,9
10. Material de construgdo -9,1 -12,6 -11,0 -3,6 -5,0 -5,8 -2,1 -3,3 -3,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 14,3 7,8 9,5 8,0 8,0 8,2 5,5 5,7 6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Sdo Paulo - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo | ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 1,4 -0,6 -0,3 0,1 0,0 0,0 -0,2 -0,3 -0,3
1. Combustiveis e lubrificantes 9,9 -3,3 12,3 4,1 2,9 4,1 1,2 -0,1 1,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -2,0 0,2 -2,4 -1,8 -1,5 -1,6 -2,0 -1,9 -1,9
2.1. Hipermercados e supermercados -1,6 0,5 -1,9 -1,8 -1,5 -1,5 -2,0 -1,8 -1,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 6,1 -0,2 -1,2 8,3 7,0 5,9 4,1 3,9 3,5
4, Méveis e eletrodomésticos 4,6 -7,4 -15,6 1,8 0,4 -1,6 4,8 3,3 1,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,8 6,9 6,2 3,7 4,2 4,4 2,7 3,4 4,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,4 -5,4 5,3 1,5 0,5 1,0 31 2,0 2,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informdtica e comunicacdo 12,8 -14,6 60,1 12,5 8,2 14,5 11,7 10,9 15,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,7 -4,8 2,0 -1,1 -1,7 -1,2 -0,3 -0,8 -0,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 0,0 -0,1 -2,7 -3,4 -3,0 -2,9 -3,5 -2,9 -2,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 5,5 9,6 -0,8 -6,0 -3,9 -3,5 -8,9 -6,7 -5,5
10. Material de construgdo -2,2 -1,8 -5,7 -4,9 -4,4 -4,6 -4,6 -4,1 -4,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -12,7 -10,1 -15,5 -15,2 -14,6 -14,7 -11,3 -9,8 -10,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacido
Parana - Agosto 2026 - Variag¢do (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 2,7 2,2 1,6 4,0 3,7 3,4 3,4 3,4 3,3
1. Combustiveis e lubrificantes -1,2 18 1,2 2,8 2,7 2,5 0,0 0,0 0,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,8 3,0 14 33 33 3,0 3,3 3,2 3,0
2.1. Hipermercados e supermercados 2,7 3,0 1,3 3,5 34 31 3,5 3,4 3,1
3. Tecidos, vestuario e calgados -1,6 -9,9 -3,2 1,3 -0,4 -0,8 0,6 -0,2 -1,0
4, Méveis e eletrodomésticos 8,4 -2,1 -7,8 4,1 3,2 1,6 8,2 7,3 4,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,3 9,6 79 58 6,3 6,5 3,4 4,3 5,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 50,0 -15,4 31 19,2 14,2 13,0 11,1 9,2 9,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informéatica e comunicagdo -26,8 -17,5 -32,4 -7,3 -8,6 -11,8 -6,6 -6,2 9,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -0,6 1,0 12,0 10,8 9,3 9,7 10,1 10,0 10,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 53 1,7 0,6 3,0 2,8 2,5 1,4 1,6 1,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 11,3 5,4 4,5 0,7 1,4 1,8 -5,8 -4,5 -3,4
10. Material de construgdo -0,8 -5,0 -0,8 0,2 -0,6 -0,6 0,9 -0,2 -0,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 7,6 -1,9 -6,4 4,2 3,2 19 6,1 5,8 4,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

14



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Santa Catarina - Agosto 2026 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 4,1 3,2 1,8 4,6 44 4,1 5,0 4,8 4,6
1. Combustiveis e lubrificantes 4,1 -3,1 -2,9 4,8 3,6 2,8 4,5 3,8 3,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,2 4,9 1,7 51 51 4,6 6,1 5,8 54
2.1. Hipermercados e supermercados 4,8 5,5 2,2 5,8 5,8 5,3 6,6 6,3 6,0
3. Tecidos, vestudrio e calcados -9,0 -5,8 -3,6 -4,0 -4,3 -4,2 -3,3 -3,2 -3,4
4. Mdveis e eletrodomésticos 6,4 0,0 7,6 -3,3 -2,9 -1,7 -7,6 -6,7 -5,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,9 8,9 7,4 4,6 52 55 4,7 51 59
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 15,7 10,3 11,3 11,4 11,3 11,3 7,3 7,5 7,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 12,6 8,2 14,3 33,8 29,4 27,4 31,6 31,7 32,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,8 3,5 2,6 1,6 1,8 1,9 3,4 3,3 3,3
Comércio Varejista Ampliado (5) 83 2,4 33 4,7 44 4,2 3,2 3,2 3,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,2 1,2 1,8 7,2 6,3 5,7 1,5 2,2 3,1
10. Material de construgdo 8,9 1,1 18,2 7,1 6,2 7,7 6,7 5,4 7,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,0 2,0 4,1 -1,9 -1,3 -0,7 -3,8 3,1 -1,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Rio Grande Do Sul - Agosto 2026 - Variacao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)

Atividades de Divlgacéo JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO | AtéJUN Até JUL Até AGO
Comeércio Varejista (4) 2,3 0,1 -1,5 1,2 1,0 0,7 1,0 1,0 0,9
1. Combustiveis e lubrificantes 1,0 -2,3 -4,7 -1,0 -1,2 -1,6 -0,4 -0,6 -1,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,1 29 -1,1 1,9 2,0 1,6 2,1 2,1 1,9
2.1. Hipermercados e supermercados 0,8 2,2 -1,6 1,0 1,2 0,8 1,4 1,5 1,2
3. Tecidos, vestudrio e calcados -14,3 -15,8 -12,7 -10,7 -11,5 -11,6 -7,2 -7,8 -8,9
4. Moéveis e eletrodomésticos 3,6 -4,3 0,9 -0,4 -1,0 -0,8 -4,1 -2,7 -1,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 3,0 3,6 1,2 31 3,2 2,9 3,6 3,7 38
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 68,6 36,9 5,6 8,5 11,6 11,0 0,8 4,0 58
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacio -9,5 -14,9 -6,6 -7,2 -8,3 -8,1 -10,7 -10,2 -8,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 20,2 -1,7 53 9,8 8,0 7,6 53 4,4 4,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 6,5 2,2 -1,7 19 1,9 1,5 0,0 0,5 0,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,6 -6,1 -2,5 -4,0 -4,3 -4,1 -9,6 -8,5 -6,9
10. Material de construgdo 2,7 -3,4 -1,6 -5,0 -4,7 -4,3 -8,5 -7,9 -6,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 27,3 20,2 -1,7 13,4 14,5 12,0 91 10,3 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

1€



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Goias - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgac¢do ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 0,0 -1,3 -4,5 2,6 2,0 1,2 1,8 1,8 1,6
1. Combustiveis e lubrificantes 0,9 2,6 -4,6 10,0 8,9 7,0 33 4,6 5,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,9 0,8 -4,5 0,4 0,2 -0,4 -0,3 -0,1 -0,3
2.1. Hipermercados e supermercados -0,3 -0,8 -4,5 0,5 0,3 -0,3 0,0 0,2 -0,1
3. Tecidos, vestuario e calcados -4,3 7,7 -8,1 -4,0 -4,6 -5,0 -2,2 -3,0 -3,8
4. Moveis e eletrodomésticos 16,2 -2,9 -3,8 9,7 7,8 6,4 10,3 8,8 8,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -8,8 -6,5 -7,5 1,7 0,5 -0,6 6,0 4,7 31
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 17,9 2,3 2,7 1,4 1,5 1,7 -2,1 -1,7 -1,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicaco 13,0 4,4 17,4 -11,2 -10,2 -7,5 -16,2 -16,1 -12,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -1,2 3,6 1,7 0,9 1,3 1,4 0,2 0,8 1,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,6 1,5 -5,4 71 6,3 4,7 53 5,9 53
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 24,0 6,8 -11,8 16,6 15,1 11,3 11,7 13,9 11,9
10. Material de construgdo -1,6 -2,6 -1,1 4,3 3,2 2,6 2,9 2,4 3,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 12,2 1,5 4,1 4,4 4,0 4,0 54 53 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Distrito Federal - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgac¢do ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 9,1 6,6 7,6 7,8 7,6 7,6 5,7 6,0 6,4
1. Combustiveis e lubrificantes -1,8 -3,8 0,1 -3,9 -3,9 3,4 3,5 3,4 3,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,3 8,4 10,2 7,7 78 8,1 5,7 59 6,6
2.1. Hipermercados e supermercados 9,5 8,4 10,3 7,1 7,3 7,7 51 53 6,0
3. Tecidos, vestuario e calcados 2,1 -5,0 -5,2 -1,2 -1,8 -2,2 -2,5 -2,9 -3,4
4. Moveis e eletrodomésticos 28,7 6,0 3,5 12,0 11,2 10,3 4,6 5,9 6,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5,6 6,6 6,8 7,7 7,6 7,5 9,9 9,7 9,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 24,9 31 6,4 14,2 12,7 11,9 14,9 13,6 12,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicaco 49,5 15,6 -1,3 52,9 47,5 38,2 25,9 28,0 234
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 24,9 24,4 23,5 29,9 29,1 28,4 23,8 25,2 26,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,1 7,5 8,4 73 73 7,5 3,9 4,7 58
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 17,9 11,7 14,3 14,3 13,9 13,9 6,4 8,2 10,6
10. Material de construgdo -3,3 -1,9 0,9 -7,0 -6,2 -5,3 -8,9 -8,5 -6,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 10,1 10,7 4,9 0,5 1,9 23 -0,8 0,6 1,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradasde 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

1€



Pesquisa Viensal de Comercio

Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - agosto 2026

Comércio varejista ampliado

Atividades ago/2025( set/2025 | out/2025|nov/2025| dez/2025| jan/2026 | fev/2026 |mar/2026| abr/2026|mai/2026| jun/2026| jul/2026 |ago/2026
Comércio Varejista (1) 107,2 102,7 108,7 116,0 129,6 105,5 97,7 108,5 105,5 109,3 105,0 108,3 107,6
1. Combustiveis e lubrificantes 105,6 102,5 108,4 104,5 108,4 102,1 96,4 109,9 100,6 103,7 99,3 105,4 106,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 110,7 | 1048 | 1104 | 1130 | 1289 | 1079 | 1030 | 1099 | 1104 | 1090 | 1051 | 1102 | 1113
2.1. Hipermercados e supermercados 112,2 106,2 111,8 114,7 1304 109,3 104,4 111,0 1121 110,2 106,1 1114 112,9
3. Tecidos, vestudrio e cal¢ados 96,0 83,9 90,5 105,2 170,0 83,0 72,5 84,3 87,6 112,7 106,0 94,6 92,2
4. Moveis e eletrodomésticos 104,1 104,1 110,4 141,6 1435 1141 96,9 109,2 100,1 1151 107,9 105,8 95,3
4.1. Mdveis 90,3 90,2 90,8 117,2 116,8 92,7 78,8 88,8 85,4 99,9 91,9 93,8 88,8
4.2. Eletrodomésticos 111,2 1113 119,8 154,4 155,9 1243 105,5 118,7 107,4 123,3 116,1 112,5 100,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 118,5 | 1185 | 122,1 | 1260 | 1288 | 1133 | 1062 | 1239 | 1149 | 1264 | 1223 | 1249 | 1241
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 73,7 64,7 72,5 77,9 110,3 154,8 105,5 82,2 69,5 94,3 84,6 80,3 74,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 98,2 97,8 112,8 | 1424 | 1424 | 1075 92,0 119,7 | 101,2 99,1 99,1 105,2 108,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 90,6 88,8 97,7 1239 | 1241 95,7 78,6 98,6 92,8 97,0 93,5 96,9 92,8
Comércio Varejista Ampliado (2) 106,2 105,0 110,3 111,2 120,8 103,4 96,3 110,6 103,9 107,0 104,5 108,6 106,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 118,8 122,1 128,0 115,9 121,6 113,2 104,3 128,0 115,3 120,7 121,5 126,6 120,5
10. Material de construgado 105,0 106,3 111,1 103,4 93,6 99,4 91,6 108,0 98,5 104,6 98,0 107,9 101,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 89,8 94,9 97,4 91,6 100,2 87,2 85,0 101,2 88,3 85,1 87,5 91,2 88,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: Base: 2014 = 100

(1) O indicador do comercio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11



Receita nominal de vendas
do comércio varejista e comércio varejista ampliado
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Pesquisa Viensal de Comercio
Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgacao
Agosto 2026 - Variacao (%)

o ] . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagao JUN | JuL | AGO | JUN | JuL | AGO [JAN-JUN|[JAN-JULJAN-AGQ Até JUN| Até JUL |Até AGO

Comércio varejista (5) 0,7 -0,6 0,4 7,0 5,2 43 4,8 4,8 4,8 4,9 4,8 4,7
1. Combustiveis e lubrificantes -1,9 -0,9 0,3 11,8 8,7 9,7 8,9 8,9 9,0 5,8 6,1 6,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo| 1,6 -0,1 0,1 5,7 6,2 3,8 3,3 3,7 3,7 4,0 4,0 3,8
2.1. Hipermercados e supermercados 2,0 -0,4 0,2 5,6 6,2 3,9 3,3 3,7 3,8 4,1 4,0 3,8
3. Tecidos, vestuario e calcados -6,9 -2,6 0,7 1,3 -2,3 -1,8 3,4 2,5 1,9 2,6 2,3 1,8
4. Moveis e eletrodomésticos 0,2 -4,3 -3,1 6,4 -4,1 -7,8 1,7 0,8 -0,3 2,6 1,9 1,2
4.1. Méveis - - - 5,4 -1,2 0,0 0,1 -0,1 -0,1 -1,0 -0,8 -0,3
4.2. Eletrodomésticos - - - 6,7 -5,0 -10,3 2,2 1,1 -0,3 3,7 2,8 1,6
E;)SAr:ﬁic::sofsarmaceutlcos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e 04 0,8 11 11,0 96 95 9,9 9,9 9,8 10,2 10,3 10,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,4 -6,4 -1,8 16,4 1,2 4,0 7,9 7,1 6,7 7,2 6,5 6,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao -1,4 1,6 5,3 4,0 6,3 13,1 5,3 5,5 6,4 6,0 6,8 7,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,9 -2,1 2,4 9,6 1,5 6,5 6,0 5,3 5,5 6,3 5,9 5,9

Comércio varejista ampliado (6) -0,8 0,7 0,1 8,1 5,0 3,1 3,9 4,1 3,9 3,4 3,7 3,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas -2,8 1,5 -0,9 11,7 4,7 0,7 3,4 3,6 3,2 0,2 1,2 1,7
10. Material de construcdo -2,5 1,4 -1,9 5,7 4,4 0,9 3,1 3,3 3,0 1,7 2,0 2,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 9,8 5,1 1,9 1,4 1,9 1,9 2,3 3,1 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao

Agosto 2026 - Variacdo (%)

) _ y Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacdo JUN JuL AGO JUN JuL AGO | JAN-JUN | JAN-JUL | JAN-AGO| Até JUN | AtéJUL | Até AGO

Brasil 0,7 -0,6 04 7,0 5,2 43 4,8 4,8 4,8 4,9 4,8 4,7
Rondonia 0,2 0,4 6,1 4,4 4,6 15,6 6,8 6,4 7,6 8,0 7,8 8,8
Acre 1,4 -0,6 1,4 12,0 9,8 10,4 9,3 9,4 9,5 8,0 8,2 8,4
Amazonas 2,1 0,0 1,5 51 5,5 6,0 3,3 3,6 3,9 3,1 3,1 3,2
Roraima 2,5 -1,9 0,1 8,3 3,3 5,2 5,8 54 5,4 3,3 2,8 2,9
Pard 1,6 -2,7 -0,4 6,6 2,5 1,0 2,3 2,3 2,1 3,4 3,0 2,6
Amap3a 1,5 -2,1 5,7 7,6 -1,2 13,7 5,0 4,0 53 9,6 8,0 8,5
Tocantins -2,0 -2,1 -0,6 14,3 9,8 8,3 10,6 10,5 10,2 4,8 6,3 7,4
Maranh3o 0,9 0,3 0,6 9,0 7,9 1,4 4,6 5,1 4,6 5,4 5,5 4,8
Piaui 0,7 0,5 0,0 9,1 7,4 6,9 3,1 3,8 4,2 2,1 2,5 3,0
Ceard 0,5 0,4 1,3 8,6 7.8 6,9 7,4 7,5 7,4 7,6 7,6 7,6
Rio Grande do Norte 0,5 -0,8 -0,4 6,7 5,0 0,3 7,8 7,4 6,4 9,6 9,2 8,1
Paraiba 1,5 -0,9 0,0 10,3 7,7 4,9 5,7 6,0 5,9 5,8 6,0 5,8
Pernambuco 0,0 -1,6 1,1 15,5 12,5 13,5 15,4 15,0 14,8 10,3 10,9 11,8
Alagoas 0,7 0,3 0,9 6,9 6,2 3,5 5,3 5,4 5,2 5,5 5,4 5,1
Sergipe -0,5 1,1 0,2 6,9 6,7 6,2 5,6 58 5,8 51 5,2 5,4
Bahia 2,4 -1,5 0,0 12,1 8,2 6,1 7,4 7,5 7,3 7,5 7,5 7,5
Minas Gerais 2,8 1,6 1,0 6,2 4,4 4,5 2,8 3,0 3,2 3,8 3,6 3,6
Espirito Santo 3,0 4,1 -3,3 8,4 12,3 5,9 2,8 4,2 4,4 3,7 4,1 4,3
Rio de Janeiro 1,8 -0,8 0,4 5,6 3,6 1,6 3,2 33 3,0 2,6 2,7 2,6
Sao Paulo 0,9 -0,8 0,6 5,4 3,8 3,7 3,2 3,3 3,4 3,6 3,4 3,3
Parana -0,6 -0,5 0,4 6,7 53 41 6,7 6,5 6,2 7,0 6,7 6,4
Santa Catarina -0,1 -0,3 0,3 8,1 6,6 45 7,2 7,1 6,8 8,5 8,1 7,7
Rio Grande do Sul -1,5 -1,3 1,1 6,6 3,6 2,1 4,1 4,0 3,8 41 4,2 4,0
Mato Grosso do Sul 1,2 -0,4 5,6 7,7 6,0 12,2 4,7 49 5,8 4,8 4,7 5,4
Mato Grosso 0,4 -1,1 0,8 51 2,8 3,9 4,5 4,2 4,2 5,8 5,2 5,0
Goias 0,3 -0,9 -0,3 4,3 3,4 0,0 5,4 51 4,4 51 51 4,8
Distrito Federal 0,3 0,2 1,4 12,5 10,5 11,2 10,2 10,2 10,4 9,4 9,5 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior
(4) Base: 12 meses anteriores



Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federacao

Pesquisa Mensal de Comércio

Agosto 2026 - Variagao (%)

_ ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo JUN JUL AGO JUN JUL AGO | JAN-JUN | JAN-JUL |JAN-AGO| Até JUN | AtéJUL | Até AGO

Brasil -0,8 0,7 0,1 8,1 5,0 3,1 3,9 4,1 3,9 3,4 3,7 3,8
Rondonia 0,2 -1,6 7,1 8,0 4,2 15,3 7,6 7,1 8,1 8,5 8,2 9,1
Acre -0,6 0,8 2,9 12,4 8,4 10,9 9,6 9,4 9,6 8,1 8,1 8,4
Amazonas 1,8 1,6 0,5 7,9 6,6 7,9 5,3 5,5 5,8 4,5 4.4 4,8
Roraima -1,2 0,9 2,0 9,4 6,5 8,7 8,7 8,4 8,4 8,2 7,7 7,8
Para 1,1 -1,3 -0,7 11,4 4,9 4,3 4,3 4,4 4,4 4,8 4,7 4,7
Amapad 0,0 -0,4 4,8 10,5 3,5 14,1 7,5 6,8 7,8 10,3 9,3 10,0
Tocantins -2,3 -1,3 0,7 12,5 6,7 6,9 9,0 8,7 8,4 8,3 8,3 8,8
Maranhdo 2,5 0,0 -1,8 11,8 6,7 -0,1 4,6 4,9 4,2 3,7 4,2 3,6
Piaui 0,3 -0,6 1,6 7,9 4,2 6,6 2,3 2,6 3,1 1,7 1,7 2,3
Ceara -2,1 2,0 1,7 8,5 6,1 6,8 7,1 6,9 6,9 7,8 7,5 7,4
Rio Grande do Norte -1,0 1,5 0,1 5,2 4,3 1,3 6,0 5,8 5,2 7,2 6,9 6,3
Paraiba 0,2 0,9 -0,2 10,5 7,8 4,7 5,2 5,6 5,5 5,3 5,4 5,3
Pernambuco 0,9 -2,1 -0,1 18,9 10,1 10,6 13,7 13,1 12,8 8,4 8,8 9,6
Alagoas -1,5 0,3 -0,2 7,8 4,9 3,4 4,6 4,6 4,5 3,7 3,8 3,9
Sergipe -2,7 2,4 0,9 4,7 4,3 4,2 4,3 4,3 4,3 3,9 4,0 4,2
Bahia 0,0 0,1 -1,6 16,4 9,8 4,9 9,4 9,4 8,8 8,5 9,0 9,0
Minas Gerais 1,9 -0,7 1,3 13,1 8,7 8,6 7,0 7,2 7,4 5,5 6,1 6,9
Espirito Santo -2,9 0,4 -4,0 10,0 8,4 -1,5 7,7 7,8 6,6 6,7 7,0 6,5
Rio de Janeiro 1,5 -0,4 -1,1 5,9 2,7 1,7 4,4 4,1 3,8 3,5 3,5 3,5
Sdo Paulo -0,7 1,6 0,2 3,2 3,5 0,7 -1,2 -0,5 -0,4 -0,5 0,0 0,0
Parana -1,8 0,7 0,2 7,4 3,3 1,8 3,8 3,7 3,5 3,2 3,2 3,0
Santa Catarina -0,8 -1,2 0,7 10,8 4,3 4,9 6,7 6,4 6,2 6,3 6,1 6,2
Rio Grande do Sul -1,4 -0,4 -1,0 8,4 4,1 0,5 2,7 2,9 2,6 1,0 1,5 1,7
Mato Grosso do Sul 0,5 3,2 2,0 9,2 12,7 14,2 5,5 6,6 7,5 5,5 6,3 7,1
Mato Grosso -0,7 -1,0 0,3 8,4 -3,3 -2,0 6,3 4,8 3,9 7,0 5,6 4,7
Goias -0,3 -2,3 -0,7 11,3 4,4 -2,4 8,4 7,8 6,4 7,2 7,7 7,1
Distrito Federal -1,1 2,0 0,7 12,8 11,0 11,7 9,0 9,3 9,6 6,7 7,4 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base
(3) Base
(4) Base

: igual més do ano anterior
: igual periodo do ano anterior
: 12 meses anteriores



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Ceara - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 8,6 7,8 6,9 7,4 7,5 7,4 7,6 7,6 7,6
1. Combustiveis e lubrificantes 16,3 11,9 14,4 10,9 11,0 11,5 11,2 11,5 11,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,1 8,9 4,7 4,9 54 53 55 5,7 5,6
2.1. Hipermercados e supermercados 2,4 5,4 2,3 2,0 2,5 2,5 3,8 3,6 3,2
3. Tecidos, vestudrio e calgados 7,4 7,8 4,7 51 55 54 55 6,0 58
4. Mdveis e eletrodomésticos 19,0 5,7 3,8 7,2 7,0 6,6 5,0 5,2 5,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,9 5,0 9,8 12,1 11,0 10,8 13,8 12,7 12,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 30,7 -16,4 57 6,1 4,2 44 54 55 53
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 9,7 10,4 10,5 -3,1 -1,4 0,0 -11,2 -10,1 -5,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,8 4,0 11,9 15,8 13,9 13,6 12,9 12,6 12,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 85 6,1 6,8 71 6,9 6,9 7,8 7,5 74
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 9,8 -2,3 13,0 10,0 8,0 8,6 9,8 8,5 9,2
10. Material de construgao 4,1 4,9 -2,7 -2,4 -1,3 -1,4 -2,0 -1,7 -2,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,9 9,1 5,9 8,2 8,3 8,0 11,9 11,1 10,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Agosto 2026 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 15,5 12,5 13,5 15,4 15,0 14,8 10,3 10,9 11,8
1. Combustiveis e lubrificantes 4,0 7,1 9,5 0,3 12 2,3 -0,6 0,0 1,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 28,9 32,3 27,7 25,6 26,5 26,7 14,9 17,1 19,2
2.1. Hipermercados e supermercados 34,2 39,2 34,1 30,4 31,6 32,0 16,4 19,2 22,0
3. Tecidos, vestuario e calcados -2,0 -0,2 -2,0 0,6 0,5 0,1 1,6 1,5 0,9
4. Méveis e eletrodomésticos -2,0 -5,9 -19,5 0,5 -0,4 -2,8 3,8 24 0,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 51 -0,3 1,6 53 4,4 4,1 4,1 4,0 4,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 1,1 9,4 -14,2 20,5 19,5 15,9 16,4 16,7 11,5
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicacdo 29,9 5,0 10,9 17,4 15,5 15,0 9,2 10,9 13,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 7,2 -12,1 3,7 14,9 10,0 9,2 14,8 12,7 12,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 18,9 10,1 10,6 13,7 13,1 12,8 8,4 8,8 9,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 29,8 13,1 -3,7 10,7 11,0 9,0 51 6,1 6,0
10. Material de construgdo 6,3 2,1 2,4 2,0 2,1 2,1 1,5 1,7 2,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 24,5 -0,6 23,1 14,6 12,0 13,5 8,1 6,3 8,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Bahia - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)

Atividades de Divulgagdo JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO | AtéJUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 12,1 8,2 6,1 7,4 7,5 7,3 7,5 7,5 7,5
1. Combustiveis e lubrificantes 17,6 15,4 11,4 14,7 14,8 14,3 10,9 11,9 12,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 11,4 7,6 3,7 6,4 6,6 6,2 7,0 6,8 6,6
2.1. Hipermercados e supermercados 11,2 7,2 2,4 7,3 7,3 6,7 8,3 8,1 7,6
3. Tecidos, vestudrio e cal¢ados -3,5 -0,2 -1,0 -8,4 7,3 -6,6 -5,8 -5,6 -5,6
4. Méveis e eletrodomésticos 4,4 -2,6 -8,4 0,7 -1,0 -1,9 0,9 0,4 0,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,8 4,9 14,4 10,6 9,7 10,4 13,1 11,8 11,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -10,1 9,8 -6,2 -3,0 -3,7 -4,0 -5,2 -5,4 -5,0
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 118,6 17,5 -0,8 18,1 18,0 15,4 56,9 57,7 55,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 18,3 19,0 19,2 121 131 13,9 8,2 9,4 10,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 16,4 9,8 4,9 9,4 9,4 8,8 8,5 9,0 9,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 12,2 2,1 -3,9 2,9 2,7 1,9 4,5 40 3,1
10. Material de construgdo 15,4 12,0 6,9 6,5 7,3 7,3 51 6,0 6,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 41,4 25,4 81 26,5 26,4 23,8 18,6 22,0 22,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) Oindicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Minas Gerais - Agosto 2026 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 6,2 4,4 4,5 2,8 3,0 3,2 3,8 3,6 3,6
1. Combustiveis e lubrificantes 3,0 1,8 -0,4 1,5 1,6 1,3 2,9 2,7 2,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,6 5,7 5,0 1,8 2,4 2,7 2,3 2,3 2,4
2.1. Hipermercados e supermercados 6,9 59 52 2,0 2,6 2,9 2,5 2,4 2,6
3. Tecidos, vestuario e calgados -5,2 -6,8 -3,4 -2,5 -3,2 -3,2 -0,6 -1,5 -2,0
4. Mdveis e eletrodomésticos -1,0 -10,3 -2,3 -8,0 -8,4 7,7 -8,6 -9,6 -8,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,1 7,4 8,0 13,0 12,1 11,5 16,3 15,5 14,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 53 -3,7 -4,4 -1,5 -1,8 -2,1 1,3 -0,1 -1,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicago 49,3 154,5 168,6 43,8 57,4 68,5 -1,7 11,9 27,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,7 33 3,4 2,6 2,7 2,8 6,9 6,5 6,1
Comeércio Varejista Ampliado (5) 131 8,7 8,6 7,0 7,2 74 55 6,1 6,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 23,8 11,6 14,6 11,2 11,3 11,7 5,8 7,5 9,3
10. Material de construgdo 2,5 -1,5 -1,2 3,1 2,4 19 4,1 3,5 3,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 38,5 31,9 26,7 22,8 24,1 24,4 13,1 17,0 20,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ido
Espirito Santo - Agosto 2026 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)

Atividades de Divulgacdo JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 8,4 12,3 5,9 2,8 4,2 4,4 3,7 4,1 4,3
1. Combustiveis e lubrificantes 11,0 59 0,3 8,2 7,9 6,9 4,0 4,9 5,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 8,3 71 4,1 1,0 1,9 2,2 1,7 1,8 1,9
2.1. Hipermercados e supermercados 9,2 6,9 4,4 1,2 2,0 2,3 1,9 2,0 2,0
3. Tecidos, vestudrio e calcados 1,5 -3,2 -4,5 -0,9 -1,3 -1,7 5,2 2,6 1,8
4. Méveis e eletrodomésticos 9,6 0,9 11,4 7,9 6,8 7,4 10,0 8,8 8,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 89,9 112,8 87,6 53,3 62,5 65,8 36,0 44,7 50,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,6 0,3 22,6 7,1 6,5 7,5 2,2 2,2 4,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio -14,5 8,6 -18,4 -10,7 -7,9 9,2 -2,9 -2,3 -4,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -6,7 3,9 10,7 -6,2 -4,7 -3,0 -9,7 -9,4 -7,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,0 8,4 -1,5 7,7 7,8 6,6 6,7 7,0 6,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 7,5 -5,9 -12,5 4,1 2,5 0,5 3,5 3,5 2,1
10. Material de construgdo 22,2 35,0 -15,7 42,2 41,0 33,9 19,9 23,2 23,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 13,0 -1,6 51 9,9 8,2 7,7 20,1 16,4 14,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

2¢



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagido
Rio De Janeiro - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo | | J
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 5,6 3,6 16 3,2 33 3,0 2,6 2,7 2,6
1. Combustiveis e lubrificantes 17,2 24,5 21,2 17,5 18,5 18,8 5,7 8,0 10,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,3 6,4 4,7 3,6 4,0 4,1 3,8 3,8 4,0
2.1. Hipermercados e supermercados 7,0 6,3 49 3,9 4,2 4,3 4,5 4,5 4,5
3. Tecidos, vestudrio e calcados -9,3 -14,1 -6,8 -8,1 -9,0 -8,7 -8,8 -9,2 -9,0
4., Méveis e eletrodomésticos 0,2 -10,0 -39,4 2,3 0,6 -4,3 4,5 4,1 0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,2 1,6 2,6 5,7 51 4,8 6,3 5,7 5,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,2 10,5 0,6 0,8 1,7 1,6 1,0 1,4 1,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagio 6,7 -9,3 -9,5 11,4 8,5 6,0 9,2 8,6 7,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico -2,3 -10,5 -9,1 -10,1 -10,2 -10,0 -6,9 -7,4 -8,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 59 2,7 1,7 44 4,1 3,8 3,5 3,5 3,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 0,9 -5,6 -5,8 9,8 7,2 5,5 7,7 7,0 6,5
10. Material de construgdo -2,3 -4,3 -3,3 2,4 1,3 0,7 2,9 2,2 2,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,1 9,6 12,2 6,1 6,6 7,3 4,3 4,6 5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Sdo Paulo - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)

Atividades de Divulgagda JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comeércio Varejista (4) 5,4 3,8 3,7 3,2 3,3 3,4 3,6 3,4 3,3
1. Combustiveis e lubrificantes 19,4 5,0 19,4 12,4 11,2 12,2 7,4 6,5 8,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,2 4,4 1,7 0,9 1,4 1,4 2,1 2,0 1,6
2.1. Hipermercados e supermercados 2,5 4,6 1,9 0,9 1,5 1,5 2,2 2,1 1,7
3. Tecidos, vestuario e calgados 9,1 2,6 0,2 12,6 11,0 9,6 8,1 7,9 7,4
4. Mdveis e eletrodomésticos 2,2 -8,9 -14,6 -1,4 -2,5 -4,0 1,4 0,0 -1,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,5 13,2 12,9 9,0 9,6 10,1 7,7 8,5 9,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 3,9 -2,9 8,6 51 3,9 4,4 7,4 5,9 6,3
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacdo 12,2 -15,7 57,9 10,2 6,1 12,4 8,9 8,0 12,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10,0 -0,4 6,8 3,7 3,0 3,5 4,6 4,0 4,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 3,2 3,5 0,7 -1,2 -0,5 04 -0,5 0,0 0,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,8 8,5 -1,8 -5,9 -4,0 -3,7 -7,9 -6,0 -5,1
10. Material de construgdo 2,9 4,0 -1,4 -1,8 -1,0 -1,0 -1,6 -0,8 -0,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -9,6 -4,9 -10,7 -15,0 -13,8 -13,5 -10,3 -8,7 -9,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ao
Parana - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 6,7 53 4,1 6,7 6,5 6,2 7,0 6,7 6,4
1. Combustiveis e lubrificantes 8,3 10,2 8,5 8,3 8,6 8,6 4,1 4,7 5,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,0 55 3,7 5,0 51 4,9 6,4 5,9 5,4
2.1. Hipermercados e supermercados 59 54 3,5 51 51 4,9 6,6 6,1 5,5
3. Tecidos, vestudrio e calcados 3,0 -8,1 -2,0 5,9 3,7 3,0 6,0 4,8 3,6
4. Moveis e eletrodomésticos 8,4 -3,6 -10,8 4,7 3,4 1,4 9,5 8,1 4,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 9,3 10,1 7,1 9,0 9,2 8,9 7,6 8,2 8,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 54,9 -13,2 5,0 22,6 17,5 16,1 15,6 13,3 13,0
7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicagdo -24,7 -16,4 -30,3 -5,2 -6,6 -9,8 -6,5 -6,2 -8,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,5 52 15,9 15,7 14,1 14,4 15,4 15,2 15,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 74 33 1,8 3,8 3,7 3,5 3,2 3,2 3,0
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 12,0 5,2 3,2 2,3 2,7 2,8 -3,9 -2,7 -2,0
10. Material de construgdo 2,6 -1,6 1,9 3,2 2,5 2,4 4,4 3,2 2,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 57 2,4 -5,6 -1,7 -1,8 -2,3 2,0 1,7 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ao
Santa Catarina - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 8,1 6,6 4,5 7,2 7,1 6,8 8,5 8,1 7,7
1. Combustiveis e lubrificantes 14,1 4,9 4,1 10,1 9,4 8,7 8,7 8,4 7,9
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,5 7,5 4,1 6,9 7,0 6,6 9,3 8,7 79
2.1. Hipermercados e supermercados 8,1 8,1 4,7 7,6 7,7 7,3 9,8 9,2 8,5
3. Tecidos, vestuario e calgados -5,1 -3,1 -1,6 0,0 -0,4 -0,6 1,4 1,3 0,8
4. Moveis e eletrodomésticos 6,9 -1,2 4,4 -3,1 -2,8 -2,0 -5,8 -5,3 -4,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 7,0 8,4 5,5 7,6 7,7 7,5 8,8 8,9 8,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 19,5 13,2 13,3 14,7 14,5 14,4 11,6 11,5 11,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunica¢do 19,2 15,9 20,9 40,5 36,2 34,1 38,7 38,5 39,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,7 7,2 5,6 5,7 5,9 5,9 8,0 7,7 7,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,8 4,3 4,9 6,7 6,4 6,2 6,3 6,1 6,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 19,6 0,4 0,0 8,5 7,2 6,3 3,1 3,5 4,1
10. Material de construgdo 10,6 2,7 20,8 8,5 7,5 9,2 8,2 6,7 8,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 5,2 34 6,1 0,2 0,7 1,3 1,9 1,8 2,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Rio Grande Do Sul - Agosto 2026 - Variag¢do (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO | AtéJUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 6,6 3,6 2,1 41 4,0 3,8 41 42 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes 9,4 2,8 -0,2 4,8 4,5 4,0 3,0 3,2 3,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 59 59 2,1 3,6 4,0 3,7 4,8 4,8 4,4
2.1. Hipermercados e supermercados 4,6 53 1,5 2,7 3,1 2,9 4,1 4,1 3,7
3. Tecidos, vestuario e calgados -12,0 -13,1 -10,5 -8,1 -8,8 9,0 -4,4 -5,0 -6,1
4. Méveis e eletrodomésticos 0,8 -5,7 0,7 -41 -4,4 -3,8 -6,5 5,4 -4,1
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 81 8,6 6,0 91 9,0 8,6 9,5 9,5 9,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 76,0 41,2 8,8 13,8 16,7 16,0 6,1 9,4 11,1
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacio 7,3 -11,0 -3,0 -10,0 -10,2 9,3 -12,8 -12,1 -10,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 25,9 2,8 10,1 14,8 12,8 12,5 10,3 9,4 9,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 84 4,1 0,5 2,7 2,9 2,6 1,0 1,5 1,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 2,7 -6,7 -3,0 -4,9 5,1 -4,9 -9,8 -8,7 -7,2
10. Material de construgdo 52 -0,8 -0,6 -1,8 -1,6 -1,5 -6,6 -5,8 -4,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 22,3 17,8 -1,6 6,0 7,8 6,4 2,6 3,7 3,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Goias - Agosto 2026 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO

Comércio Varejista (4) 4,3 3,4 0,0 54 51 4,4 51 51 4,8

1. Combustiveis e lubrificantes 11,8 14,6 6,0 18,2 17,7 16,1 8,6 10,9 12,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 31 3,4 -0,2 2,4 2,6 2,2 2,8 2,9 2,4
2.1. Hipermercados e supermercados 3,7 35 0,0 2,7 2,8 2,4 3,2 3,2 2,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,5 -2,3 -4,6 2,5 1,7 0,9 4,2 3,5 2,5
4. Mbveis e eletrodomésticos 14,6 -3,2 -4,8 6,7 5,2 4,0 7,4 6,0 5,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -4,4 -2,8 -4,1 6,1 4,7 3,5 10,4 9,0 7,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 21,6 57 6,5 4,1 4,3 4,5 0,2 0,6 1,1

7. Equipamentos e materiais para escritério, informética e comunicagio 15,0 2,2 22,3 -12,2 -10,7 -7,6 -17,2 -17,1 -12,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,8 9,2 6,8 6,4 6,8 6,8 59 6,5 6,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,3 44 -2,4 8,4 7,8 6,4 7,2 7,7 71

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecas 22,3 51 -13,6 15,1 13,6 9,7 10,3 12,5 10,3
10. Material de construgdo 6,4 6,6 6,6 10,7 10,0 9,6 8,4 8,4 9,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 16,6 54 8,8 53 53 58 7,7 7,5 7,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdao
Distrito Federal - Agosto 2026 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo ] ] ]
JUN JUL AGO JAN-JUN JAN-JUL | JAN-AGO Até JUN Até JUL Até AGO
Comércio Varejista (4) 12,5 10,5 11,2 10,2 10,2 10,4 9,4 9,5 9,7
1. Combustiveis e lubrificantes -0,7 -34 3,7 -2,6 -2,7 -1,9 0,2 -0,4 -0,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 12,6 12,4 12,8 9,5 9,9 10,3 9,0 9,0 9,3
2.1. Hipermercados e supermercados 12,7 12,3 12,8 8,9 9,4 9,8 8,4 8,4 8,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,4 -2,4 -2,3 2,6 1,8 1,2 2,1 1,6 1,0
4. Moveis e eletrodomésticos 29,3 7,7 6,6 9,3 9,1 8,8 2,0 3,4 4,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 11,0 12,2 10,9 12,8 12,8 12,5 14,9 14,7 14,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 27,8 5,4 7,7 18,4 16,6 15,5 19,9 18,3 16,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informdtica e comunicacdo 53,2 20,4 5,8 49,9 45,7 38,4 24,0 26,6 23,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 32,7 31,5 30,6 37,5 36,5 35,8 31,5 32,9 34,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,8 11,0 11,7 9,0 9,3 9,6 6,7 7,4 8,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 16,2 11,7 16,2 12,7 12,6 13,0 5,8 7,4 9,9
10. Material de construgdo 3,1 5,7 7,9 -2,7 -1,5 -0,3 -5,4 -4,5 -2,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 15,2 16,3 8,0 3,6 53 5,7 3,5 4,9 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11



Pesquisa viensal de Comercio

Tabela 10 - indice de base fixa da receita nominal de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - agosto 2026

Comércio varejista ampliado

Atividades ago/2025| set/2025 | out/2025[nov/2025| dez/2025| jan/2026 | fev/2026 |mar/2026( abr/2026 | mai/2026| jun/2026 | jul/2026 |ago/2026
Comércio Varejista (1) 119,5 114,3 120,9 128,8 144,7 117,7 109,3 123,9 122,5 127,8 122,6 125,7 124,6
1. Combustiveis e lubrificantes 100,1 97,9 103,5 99,7 103,5 98,9 93,5 116,5 110,0 110,6 104,9 109,8 109,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 126,7 119,6 125,9 128,6 146,7 123,1 117,9 127,9 130,3 130,7 125,8 130,9 131,5
2.1. Hipermercados e supermercados 128,4 121,2 127,5 130,5 148,6 124,8 119,5 129,2 132,2 132,0 126,9 132,2 133,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 110,2 96,7 104,7 122,5 199,0 96,5 84,3 98,5 102,8 133,0 125,3 111,0 108,2
4. Méveis e eletrodomésticos 103,1 101,9 107,2 135,9 137,6 110,0 93,5 105,9 98,1 113,1 106,1 104,5 95,1
4.1. Méveis 100,9 100,7 101,5 130,9 130,9 104,2 88,3 99,9 96,3 113,0 104,4 106,3 100,9
4.2. Eletrodomésticos 105,2 103,7 110,6 139,3 141,7 113,4 96,5 109,4 99,9 114,6 108,1 105,3 94,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 143,1 143,4 148,1 153,1 157,1 138,5 130,3 152,7 144,0 159,4 154,0 157,4 156,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 92,5 81,8 91,7 98,2 139,5 197,3 136,6 105,8 89,6 121,6 109,4 103,5 96,2
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 89,2 87,9 100,0 123,2 124,7 95,6 82,2 108,1 93,5 92,5 93,3 99,8 100,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 103,2 101,5 111,7 142,1 142,6 110,2 91,2 115,3 109,1 115,1 111,0 114,5 109,9
Comércio Varejista Ampliado (2) 116,9 115,5 121,3 122,2 133,6 114,2 106,6 124,1 118,2 122,5 119,5 123,5 120,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 124,1 127,5 133,4 120,9 126,7 118,0 109,2 134,4 121,4 126,4 127,4 131,9 125,0
10. Material de construgdo 110,3 112,2 117,4 109,5 99,5 105,8 97,6 116,2 106,8 113,9 107,6 119,3 111,3
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 103,1 109,0 111,7 105,1 116,2 101,3 98,0 117,8 104,2 102,7 105,2 108,5 105,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: Base: 2014 = 100

(1) O indicador do comercio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

Publicado em 15/10/2026 as 9 horas
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