NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofggbroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indiee€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgad.
até dezembro de 2011, apresenta as seguintesagwrfiodoldgicas:

e Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapye®lecionadas a partir do cadastro da
empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas da BeSoui de Comércio — PAC 2008.

Adota da Classificagdo Nacional de Atividades Ecoigéas - CNAE, na sua versdo mais atual
2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natide Pregos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdéspecificos de precos utilizados comc
deflatores, para obtencdo de volume de vendas.

Na série completa dos indices (série encadead@daes de janeiro de 2000 até dezembire
de 2003 tém paperiodo de base ano de 200Ms indices de janeiro de 2004 até dezembr
de 2011 tém por periodo de base o ano 2003. Osetde janeiro de 2012 em diante tém
por periodo de base 0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem pemiodo de referéncia,unico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhaympieghtemente da atividade comercial varejista
estar sediada no territorio nacional e, em padrcydara as Unidades da Federacdo da Regido No
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquel
que estdo sediadas nos municipios das capitaisegoetao do Pard, onde sdo consideradas aque
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méiteo@ode Belém.

e Abrangéncia —A PMC abrangelez grupos de atividades cuja correspondéncia cQtassificacao
Nacional de Atividades Econ6micas (CNAE), estddada no Quadro | a seguir. Deste total, oitc
segmentos tém receitas geradas predominantemeatévitiade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraegjo\e atacado.



Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 € 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicagdo

4771-7,4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica caremetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de deesgairidica (CNPJ), é a unidade basica d
informacgao da PMC.

Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por UnidalEeatieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, na
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e iImpoOstos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitafiniras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eoddatémbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca M@0 empresas distribuidas nas 27 Unidades c
Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacs@struidos
indicadores para duas variaveieceita Nominal de Vendad/olume de Vendag&sta ultima resulta
da deflacdo dos valores nominais correntes pocésdile precos especificos para cada grupo ¢
atividade, e para cada Unidade da Federacgdo, oadtsdra partir dos relativos de precos do IPCA «
do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indic&€onstrucdo Civil - SINAPI. Na construcio
dos indices de precos das UFs ndo cobertas pel, fie@m usados os relativos de precos da are
geografica mais apropriada.

Divulgacéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo @islokydentro do seguinte
quadro esquemaético:

1 - indice de Comércio Varejista indice-sintese dos grupos de atividades relacicnatiaixo,
cujas receitas provém preponderantemente da atvida varejo. Divulgados para o Brasil e
suas 27 Unidades da Federacéo.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calgados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforogaté comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2 - Indices de Comércio Varejista por atividadePara os segmentos do varejo, relacionadc
acima, sao divulgados indices em nivel Brasil eUhtlades da Federacdo selecionadas
Cearda, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoS&io de Janeiro, Sdo Paulo, Parana
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskaderal. Neste nivel de abrangéncis
geografica divulga-se, ainda, resultados p&uapermercados e hipermercadogue
corresponde a um detalhamento da atividadeSigérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo”.

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliadoindice-sintese dos grupos de atividades qu
compdem o varejo e mais 0s segmentod/eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de construcadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades relacionada
no item 1 além de/eiculos e motos, partes e peggle Material de construcacsao
calculados indices para o Brasil e as 12 Unidadd=ederacéao citadas no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceiitaRle Revenda
do més com a média mensal obtida no ano de 2011.

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitta Ble
Revenda do més com os obtidos no més imediatanaeteeior. Sao indices cujas séries Sac
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume d&:
Receita Bruta de Revenda do més com os obtidog@shmés do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlane
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mésditeinom os de igual periodo do ano anterior

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volun
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesesosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixamegrrou em dezembro de 2003 (base 2000
100) com a série que se encerrou em dezembro de (B@%e 2003 = 100), com a série que se inicia el
janeiro de 2012 (base 2011 =. 100). A série encidam como referéncia a média mensal de 2011 = 1C
Este procedimento nio altera as séries dos inMésgigual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e
Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historicadieels de receita nominal e de volume com period
de basemodvel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umadugatde ponderacdo mais atualizada
pois incorpora as mudancgas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, axlfeyide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os calculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pefgnisieo de 2000 a
dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelageatufdizada com a serie de 6 anos da pesquiseo(dee€000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdigadio do resultado de dezembro de 2007. Agmjéineiro de 2008 a
modelagem passa a ser atualizada anualmente racoipeempre as 12 Gltimas informacdes do an@ariara os feriados
de Carnaval e Corpus Christi utilizou-se o prograahol.exe”, disponibilizado pelo U.S. CensusBurde modo a gerar a
matriz de coeficientes de regresséo..

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $aéndezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipsmees materiais para escritorio, informética eurdracao”, “Livros,
jorais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domeéstico” e “Material de Constiigégias séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO M/SR?&O REGRESSAO (REGARIMA)

Brasi Multiplicativo (011) (011) gggﬁgg’r}fggﬁ Christ, Pascoa [8] e Efeito
Produtos alimenticios, bebidas e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
fumo Mulipicativo RUO)OLL) | oendario (TD) e TC2012.IAN
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (012) (011) igrggg/glMC;(\)\r(p gsl_g;gg gfce:_lf_o Calendario (TD),
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (210) (011) gg{gggg}fgg;ﬁ Christ, Pascoa [1] e Efeito

. . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Super € Hipermercados Mulipicativo @201 | coendario (rrg) LS2005,FEB e 'I['C]:2012.JAN.
Automdveis, motocicletas, partes e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
pecas Mulipicativo 0120011 | caendario (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritorio, Muliplicativo (011) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.FEB.
inform e comun
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD).
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) igrgggngCéOép :2822)?5 IE:fg;o Calendario (TD),
doum?s artigos de usopessoale |y iicativo (012)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoal[l].

omeéstico

Material de construcio Mutiplicativo (012) (011) gggsgg’r}fgg‘)‘s Christ, Pascoa 1] e Efeito
Varejo Ampliado Multipicativo (012) (01) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendéario (TD) e

LS2008.0CT.




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15],
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e LS2006. JAN
o Camaval, Corpus Christi, LS2002.DEZ,
Amazonas Multiplicativo (012) (011) LSZOO4.MAY[()a LS2005.FER
Bahia Muttiplicativo (212) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [15] e Efeito
Ceara Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multtiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e TC2001.JUN.
- — Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multtiplicativo (011) (011) Calendério (TD) e AO2002APR.

i S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goas Mutipiicativo (210) (011) Calendério (TD), LS2003.JUL e LS2005.FEB.
Maranh&o Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).
Minas Gerais Muliplicativo (012) (011) g@ggjﬂfgg‘)ﬁ Christ, Pascoa [8] e Efeito

ato Grosso ultiplicativo . e .FEB.
Mato G Muttiplicati (210) (011) AO2002.MAY e LS2006.FEB
o Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (210) (011) AO2011 MAY.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Para Mulipiicativo OO | Cgendério (TD) e LS2008 FEB.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Muliplicativo OO | cgendério (TD) e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (012) (011) Calendério (TD), LS2002.NOV, LS2005.FEB e
TC2012.JAN.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD) e L S2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Piaui Multiplicativo (011) (011) Calendério (TD), LS2003.MAR, AO2004.JAN,
LS2005.FEB e TC2008.DEC
Rio Grande do Norte Muliplicativo (012) (011) Egn;o%\;mNggpus Christ, Efeito Calendario (TD) e
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa 8] e Efefto
Rio de Janeiro Muliplicativo (011) (011) g@ggjﬂfgg‘)ﬁ Christ, Pascoa [8] e Efeito
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Ronddnia Multiplicativo (210) (011) Calendério (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi,
Santa Catarina Muttiplicativo (212) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa 8] e Efefto
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], LS2001.JUL,
Sergipe Mulipicativo @O | S rER e TCI0FER, o
Séo Patio Muttiplicativo (011) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa 8] e Efefto
Tocantins Multiplicativo (011) (011) Camnaval, Corpus Christi, TC2003.MAY,

LS2005.FEB e LS2010.FEB.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAC\)RDIEII,_AO REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Muliplicativo (012) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [8] e Efeito
Hiper., Super, Produtos L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
alimenticios, bebidas efumo | Mulipicathvo (@12)OL) | endario (TD) e LS2012JAN,
Combustiveis Multiplicativo (011 (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
Tecidos, vestuérioe calcados | Muliplicativo (210) (011) %ﬁé’:’nfgg;z i@;“obzmoj‘ [8], Efeito
Méveis e eletrodomésticos Muliplicativo (210) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito

Pascoa [8], Efeito Calendario (TD), LS2002.0CT,
Super e Hipermercados Multiplicativo (011) (011) LS2005.FEB, AO2006.JAN, TC2008.FEB e
TC2012.JAN.

Automdveis, motocicletas, partes S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
e pegas. Mutipiicativo 01201 | cendario (TD) e AO2012.SEP.
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e
inform e comun Mulipicativo (012)(011) LS2005.FEB.
’Sef"r?uori;?g"ac med,oropede |1 wiicativo (012) (012) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
Livros, jomais, revistas e papelaria. | Mulplicativo (212) (011) %rgg(‘)’glb%‘gpgigggné Efég’ Calendsrio (TD),
Outrqs ‘?‘”’905 de uso pessoale Multtiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
domeéstico
Material de Construcso Muliplicativo (210) (011) %ggjﬂfﬁg‘;’s Christ, Pascoa [1] e Efeito
Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),

AO2009.JUN e AO2012.SEP.




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15].
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1].
Amapa Multiplicativo (011) (011) Péascoa [1] e LS2006.JAN.

o Camaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (012) (011) LS2005.FEB.

: N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Bahia Muliplicativo OO | chendério (TD), TC2004.JAN e TC2008 FEB,
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).

o L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TD) e TC2001.JUN.

. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multtiplicativo (012) (011) Calendario (TD) € AO2002APR.

. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Mutipiicativo (012) (011) Calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

. : L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerats Mutipiicativo (212) (011) Calendério (TD), AO2003.FEB E AO2004.FEB.

L Camaval, Corpus Christi, AO2002.MAY e
Mato Grosso Multtiplicativo (012) (011) LS2006.FEB.
Mato Grosso do Sul Multtiplicativo (011) (011) Efeito Calendario (TD).
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Mulipiicativo (12011 | Caendério (TD), LS2001.JAN e LS2008.FEB.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraioa Mulipiicativo OO | Caendério (TD), AO2008.JAN e LS2008.0CT.
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) Calendério (TD), TC2003.FEB, AO2003.DEC,
LS2005.FEB, LS2005.AUG e TC2012.JAN.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Permmambuco Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD) € TC2003.JAN.

o L Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Plai Muttplicativo (1) (1D TC2001.JAN, TC2002.JAN e TC2003.JAN.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendario (TD).

, N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (011) (011) Calendario (TD).

. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e Efeito
Rio de Janeiro Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TD).

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
. L Calendério (TD), LS2000.MAY, LS2001.MAR,
Rondonia Multpicativo @O0 | A02001.JUN, AO2004.JUL, AO2005.FEB €
LS2010.FEB.
Roraima Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
Santa Catarina Multiplicativo (011) (012) Pascoa [8] e Efeito Calendério (TD).
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multtiplicativo (212) (011) Calendario (TD), LS2005.FEB, TC2005.0CT e
TC2006.FEB.

~ L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD)

Tocantins Multiplicativo (210) (01) Camaval, Corpus Christi, AO2000.JUN,

TC2003.MAY, LS2005.FEB e LS2010FEB.




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) séo deswialo
IPCA mensal para as atividades PMC de 1 a 11S#N®Pl somente para a atividade 11, pesquisadnsigados
pelo IBGE. Aos itens PMC associou-se os itend”@Al que melhor representam o comportamento degpds;

cada grupo de produtos e/ou classes da CNAE quedem uma atividade PMC.

CNAE 2.0
Atividades da PMC fens e ltens do IPCA Peso nos itens da PMC

1- Combustiveis e 4731-8 IPCA (cod. 5104) peso: 1,0000
lubrificantes 4732-6 IPCA (cod. 5102007) peso: 1,0000
IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
2 _ Hipermercados e 47113 IPCA (cod. 63) peso: 1,0000
supermercados IPCA (cod. 2104) peso: 1,0000
IPCA (indice Geral) peso: 1,0000
47121 IPCA (cod. 11) peso: 1,0000
4790-6 IPCA (cod. 11) peso 0,95864
IPCA (cod. 7202) peso” 0,04136
IPCA (cod.1111) peso: 0,49745
4721-1 IPCA (cod. 1112) peso: 0,50255
3- Produtos alimenticios, IPCA (céd. 1201061) peso: 1,0000
bebidas e fumo 47220 IPCA (1107) peso: 0,90457
IPCA (1108) peso: 0,00543
47239 IPCA (1114) peso. 1,0000
IPCA (cod. 1103) peso: 0,38303
4724-5 IPCA (cod. 1105) peso: 0,10942
IPCA (cod. 1106) peso: 0,50755
4- Tecidos vestuario 4755-5 IPCA (cod. 4401) peso: 1,0000
e calgadosl 4781-4 IPCA (cod. 41) peso: 1,0000
4782-2 IPCA (cod. 42) peso: 1,0000
47539 IPCA (cod. 32) peso: 1,0000
4756-3 IPCA (céd. 7201010) peso 1,0000
4759-8 IPCA (cod. 3102) peso”_1,0000
5- Moveis e eletrodomeésticos 4762-8 IPCA (c6d. 7201002) peso: 1,0000
4789-0 IPCA (cod. 7203) peso: 1,0000
AT54-T IPCA (cod. 3101) peso: 0,74168
IPCA (cod. 3102) peso: 0,25832
6- Artigos farmacéuticos, 4771-7 IPCA (cod. 6101) peso: 1,0000
médicos, ortopédicos, 4772-5 IPCA (cod. 6301) peso:_1,0000
perfumaria e cosméticos 4773-3 IPCA (cod. 6201006) peso: 1,0000
7- Equipamentos e material 4751-2 IPCA (cod. 3202028) peso: 1,0000
para escritério, informatica 47521 IPCA (cod. 9101019) peso: 1,0000
e comunicagéo 4789-0 IPCA (cod. IG) peso: 1,0000
IPCA (c6d. 8102005) peso: 0,18507
8- Livros, jornais, 4761-0 IPCA (cod. 8102001) peso: 0,17893
revistas e papelaria IPCA (céd. 8102004) peso: 0,26411
IPCA (céd. 8103) peso: 0,37189
IPCA (cod. 1104) peso: 0,05542
IPCA (cod. 1112003) peso: 0,03718
IPCA (cod. 3102) peso: 0,03703
47130 IPCA (cod. 3103) peso: 0,02541
IPCA (c6d. 32) peso. 0,20503
IPCA {(céd. 41) peso: 0,30077
9- Qutros artigos de uso IPCA (C‘?d 42) DESD_ 0,13097
pessoal e doméstico IPCA (c6d. 63) peso: 0,20820
47741 IPCA (cod. 6102) peso: 1,0000
47831 IPCA (céd. 4301002) peso: 0,.87617
IPCA (cod. 4301004) peso: 0,12383
4789-0 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
47571 IPCA (cod. 1G) peso: 1,0000
AT6E3-3 IPCA (céd. 7201019) peso: 0,18480
IPCA (cod. 7201023) peso: 0,81520
IPCA (cod. 5102001) peso: 1,0000
4511-1 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (cod. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (céd. 5102001) peso: 1,0000
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 IPCA (cod. 5102020) peso: 1,0000
partes e pegas IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (céd. 5102010) peso: 0,37363
IPCA (céd. 5102053) peso: 1,0000
4541-2 IPCA (céd. 5102053) peso: 1,0000
IPCA (cod. 5102009) peso: 0,62637
IPCA (coéd. 5102010) peso: 0,37363

4671-1

4672-9
4673-7 SINAPI (cod. 1G) peso: 1,0000

4674-5

4679-6
47415 IPCA (cod. 2103009) peso: 0,10367
IPCA (céd. 2103014) peso: 0,89633
11- Atacado e varejo de 4742-3 IPCA (cod. 2103008) peso- 1.0000
material de construgéo 47431 IPCA (c6d. 2103) peso. 1,0000
IPCA (cod. 2103005) peso: 0,0772
IPCA (coéd. 2103032) peso: 0,32223
4744-0 IPCA (céd. 2103039) peso: 0,31303
IPCA (cod. 2103040) peso: 0,19677
IPCA (cod. 2103041) peso: 0,09077
4789-0 IPCA (cod. 2103) peso: 1,0000




VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderédo ser alterados ndgdgao do més subsequente, em virtude d
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.
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