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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
NOTAS METODOLOGICAS 01/2018
Ajuste Sazonal

O ajustamento sazonal é um método estatistico padrao, utilizado com a finalidade de
minimizar, no estudo das séries temporais, os efeitos sazonais que geralmente incidem
sobre os dados, alterando ou modificando a trajetéria das séries estatisticas. A
metodologia que se aplica no processo de ajustamento sazonal é baseada em técnicas de
suavizacao ou de modelagem conhecidas como método das diferencas; auto-regressivos
(ARs); médias moéveis (MAs) e analise de regressao, recursos que atuam de forma
integrada e que compdem a base do algoritmo do método do X-13-ARIMA-SEATS. As
implicacGes da nado suavizacdo dos efeitos sazonais observados nas séries temporais
ampliam consideravelmente as chances de erros de interpretacéao das varidveis estudadas,
por conta da superestimacao ou subestimacdo dos seus resultados. Desta forma, é
fundamental a identificacdo e a eliminacao da componente sazonal, uma vez que permite
a observacdo do fenémeno estudado sem a interferéncia de fatores que atuam
ciclicamente sobre ele.

A sazonalidade se manifesta nas séries temporais na forma de movimentos atipicos e
intra-anuais, e de forma sistematica, comportamento que se repete continuamente em
periodos idénticos e sucessivos. As causas da sazonalidade sao varias: mudancas
estacionais, férias coletivas de fim de ano, feriados, festas tradicionais, safras e
entressafras etc.

As séries temporais, de acordo com a sua concepcao classica, apresentam os seguintes
tipos de decomposicao:

* Decomposicao Aditiva: representada pela equacéo Y; = T, + S; + I;, onde

T = Tendéncia (componente que reflete o movimento de longo prazo);

S = Sazonalidade (representa o movimento atipico da série);

| = lIrregular (parametro que reflete os fenbmenos imprevisiveis e que perturba, de forma
espontanea, a trajetdria das séries.

Esta decomposicao é denominada Aditiva, porque o movimento sazonal é observado
dentro do préprio ano (intra-anual) e por ndo sofrer influéncias da componente Tendéncia.
O resultado final (Y;) é obtido pela soma dos seus componentes.

® Decomposicao Multiplicativa: é representada pela equacao Y, = T; X S; X I;. E
denominada Multiplicativa porque o tamanho das amplitudes sazonais varia em funcéao da
tendéncia histdrica da série. No entanto, calculando-se logaritmos naturais (log), isto é,
log (Y;) = log(T;) + log(S;) + log(l;), obtém-se, outra vez, um modelo de estrutura aditiva.
O processo de célculo adotado para dessazonalizacdo das séries de receita nominal e de
volume de servicos na PMS é baseado no método do X-13-ARIMA-SEATS, em sua versao
mais atual. A metodologia de célculo foi desenvolvida pelo U.S. Census Bureau (Estados
Unidos) e incorpora varios aperfeicoamentos aos seus antecessores.



No ajuste sazonal das séries da PMC foram considerados os efeitos sazonais, o tratamento
especifico para o efeito calendario (Trading Day - TD), a identificacdo de outliers e
correcao de dias Uteis para feriados méveis (Carnaval, Corpus Christi e Pascoa).

Para os feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-se o programa GENHOL (Generate
Holiday Regression Variables), disponibilizado pelo U.S. Census Bureau, de modo a gerar
a matriz de coeficientes de regressao.

O ajustamento sazonal para a PMC é elaborado para os resultados de varejo e varejo
ampliado (Brasil e 27 unidades da federacdo) e 11 atividades do comércio
varejista/ampliado, a partir das séries originais.

Deve-se destacar que a atualizacdo dos modelos foi definida com a série de 216 meses
(janeiro de 2000 a dezembro de 2017) para os grupamentos de atividades considerados
na pesquisa, exceto para “Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicacao”,
“Livros, jornais, revistas e papelaria”, “Outros artigos de uso pessoal e doméstico” e
“Material de Construcdo”, cujas séries contemplam 180 meses (janeiro de 2003 a
dezembro de 2017), e as séries por unidade da federacdo das atividades do varejo
ampliado que contemplam 168 meses (janeiro de 2004 a dezembro de 2017).

Os modelos adotados nas séries divulgadas a partir de abril de 2018 sdo os seguintes:

PESQUISA MENSAL DO COMERCIO

Modelos de Volume de Vendas por Atividade

ATIVIDADE DECOMPOSICAO [ MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito

Brasil Multiplicativo (211)(011) L.
Calendario, Ls2017.Jan

Hiper., Super, Produtos alimenticios, bebidas e Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], Efeito

Multiplicativo (012)(011)

fumo Calendario, Ls2012.Jan, Tc2017.Jan
Combustiveis Multiplicativo (010)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e calgados Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Chr!St" Efeito Calendario,
A02003.Mai, Ls2017.Jan
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (212)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pdscoa[1], Efeito

Calendario, Ac2016.Jan

Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (212)(011) Calendario, Ls2005.Fev, Ls2012.Jan,
Tc2017.Jan, Ao2017.Mar

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Calendario, Ls2008.0ut, Ls2009.Jan,

Automdveis, motocicletas, partes e pegas Multiplicativo (011)(011) £02009.Jun, A02009.Set, A02010.Mar,
Tc2012.Jun, Ao2012.Set
Equip. e Materiais p escritério, informatica e Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,

Multiplicativo (011)(011)

comunicagdo Pascoa[1], Ls2004.Fev, A02010.Jun

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito

Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria Multiplicativo 110)(011 L.
€ P P P ( I ) Calendario, Tc2003.Mar

Livros, jornais, revistas e papelaria. Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
. e T C I, C Christi, Pa 15],
Outros artigos de uso pessoal e doméstico Multiplicativo (011)(011) arnava or.pus s l, . dscoal13]
Efeito Calenddrio
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Material de construcdo Multiplicativo (010)(011) arnaval, Lorpus tLhns ,I'. dscoall], Efeito
Calendério
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Varejo Ampliado Multiplicativo (011)(011) Tc2008.Nov, Ao2009.Jun, Ac2010.Mar,

A02012.Set




Modelos de Volume de Vendas do Comércio Varejista por Unidade da Federacdo

UF DECOMPOSICAO | MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011)(011) Ls2006.Fev, Ls2003.0ut, Ls2005.Fev
Alagoas Multiplicativo (110)011) Carnaval, Corpus Chrlst’l,.Pascoa[l], Efeito
Calendario
Amapa Multiplicativo (110)(011) Ls2006.Jan
Amazonas Multiplicativo (210)(011) Carnaval, Corpus ChrIStI., Ls2002.Dez,
Ls2004.Mai
Bahia Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Ceara Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
C I, C Christi, Pa 8], Efeit
Distrito Federal Multiplicativo (012)011) arnaval, orpus’ - risti, Pdscoa[8], Efeito
Calendario, Ao2001.Jun
Espirito Sant Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito
spirtto santo uitiplicativo Calendario, A02002.Abr, A02017.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Goias Multiplicativo (210)(011) |Efeito Calendario, Ls2002.Nov, Ls2003.Jul,
Ls2005.Fev, Tc2017.Mar
Maranhdo Multiplicativo (011)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (011)(011) Calendario, Tc2003.Mar, Ls2005.Fev,
Ls2017.Jan, Tc2017.Nov
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) Efeito Calenddrio, A02002.Mai,
Ls2006.Fev, Ls2017.Jan
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011)(011) |Pascoa[15], Efeito Calendario, Ao2011.Mai
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Pard Multiplicativo (012)(011) |Efeito Calendario, Ls2001.Jan, Ls2002.Dez,
Ls2008.Fev, Ao2014.0ut
C I, C Christi, Pa 15
Paraiba Multiplicativo (011)(011) amav.a , Lorpus . risti, Pdscoa[15],
Efeito Calendario, Ls2008.0ut
Parana Multiplicativo (011)(011) Carnaval, COI’pLIS’C.hI’IStI, Pascoa[8], Efeito
Calendario, Ls2005.Fev
C I, C Christi, Pa 15
Pernambuco Multiplicativo (012)(011) arnaval, or.pus ns I,' . dscoa[13],
Efeito Calendario
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Piaui Multiplicativo (011)(011) Ls2003.Mar, Ao2004.Jan, Ls2005.Fev,
Tc2008.Dez
Rio Grande do Nort Multiolicati 011)111) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
10 frande do Rorte uitiplicativo Ls2002.Nov, Ao2004.Jan, Ls2005.Fev
Rio Grande do Sul Multiplicativo | (011)011) |C3maval Corpus Christi, Pdscoa[8], Efeito
Calendario, Ls2017.Jan
Rio de Janeiro Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Chrlstll,.Pascoa[S], Efeito
Calendario
Rondbni Multiolicati 011)(111) Pascoal[8], Efeito Calendario, Ls2000.Mai,
ondonia ditiplicativo A02001.Jun, A02004.Jul, Ls2010.Fev
Roraima Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Santa Catarina Multiplicativo (011)(011) Pascoa[8], Efeito Calendario, Ls2017.Jan
Pa 15], Efeito Calendario, Ls2005.F
Sergipe Multiplicativo (110)(011) dscoal15], Efeito Calendario, Ls ev,
Tc2006.Fev
S50 Paulo Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus’ Fhrlstl, Pascoa[8], Efeito
Calendario, Aoc2017.Mar
. o Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Tocantins Multiplicativo (011)(011)

Tc2003.Mai, Ls2005.Fev, Ls2010.Fev




Modelos de Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Unidade da Federagdo

UF DECOMPOSI(;AO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
C I, C Christi, Efeito Calendari
Acre Multiplicativo (012)011) arnaval, <I>rpus rist, tietto .a endario,
Pascoa[1], Tc2014.Mai
Al Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
agoas uitiplicative Constante, A02005.Jul, Tc2012.Jun
Amapa Multiplicativo (110)(011) |Efeito Calendario, Ls2005.Jan, Ao2014.Jan
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Amazonas Aditivo (210)011) arnaval, orpusl ) nst, ascoa! ], Efeito
Calendario, Ao2014.Mai
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Bahia Multiplicativo (012)(011) Calendario, Constante, Ac2010.Mar,
Tc2012.Jun
Ceard Multiolicativo (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
P Constante, Ao2010.Mar, Tc2012.Jun
Distrito Federal Multiolicati 011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Istrito redera ultiplicativo A02009.Set, Ao2010.Mar, Ao2012.Ago
C I, C Christi, Efeito Calendari
Espirito Santo Multiplicativo (210)(101) arnava, Lorpus thristi, tiefto Lalendaro,
Ls2011.Jun
Goid Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
olas ultiplicativo Constante, Tc2008.Nov, Ao2010.Mar
Maranhso Multiplicativo (212)011) Carnaval, Corpus Chrlst(|,.Pascoa[1], Efeito
Calendario
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Minas Gerais Multiplicativo (210)011) arnavay, Lorpus Lhris ,I’_ ascoa[1], Efeito
Calendario
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Chrlst’|,'Pascoa[1], Efeito
Calendario
Mato G do Sul Multiolicati (210)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
ato brosso do-u uftiplicativo Constante, Tc2008.Nov, Ao2010.Mar
Para Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Paraib Multiolicati 011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
araba uitiplicative Constante, Ls2008.0ut, Ls2014.Dez
Parana Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
C I, C Christi, Efeito Calendari
Pernambuco Multiplicativo (011)011) arnava, Lorpus Lhristi, tiefto Lalendaro,
Constante
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Piaui Multiplicativo (012)(011) Calendario, Ls2005.Fev, Ls2005.Dez,
A02009.Jun, Ao2010.Mar, Ao2012.Set
Rio Grande do Nort Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
10 Brande do Norte ultiplicativo Constante, A02009.Set, A02010.Mar
Rio Grande do Sul Multiplicativo 012)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Ls2017.Jan
C I, C Christi, Pa 15
Rio de Janeiro Multiplicativo (011)011) arnava, or'pus ns I,’ . ascoa[13],
Efeito Calendario
Rondéni Multiolicati (210)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
ondonia ultiplicativo Ls2006.Ago, Tc2016.Nov, Ao2017.Ago
Roraima Multiplicativo (011)(011) Efeito Calendario, Tc2006.Set
C I, C Christi, Efeito Calendari
Santa Catarina Multiplicativo (011)011) arnava, Lorpus thristi, tiefto Lalendaro,
Tc2008.Nov, Ls2017.Jan
Sergipe Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Constante
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
S50 Paulo Multiplicativo (011)011) Constante, Ls2005.Fev, Ls2006.Fev,
Ls2008.0ut, A02009.Jun, Ao2009.Set,
A02010.Mar
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Tocantins Multiplicativo (011)(011) Calendario, Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,

Ls2014.Dez




Modelos de Receita Nominal de Vendas por Atividade

ATIVIDADE DECOMPOSICAO | MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (012)(011) Carnaval, Corpus Chrlst’l,.Pascoa[S], Efeito
Calendério
Hiper., Super, Produtos alimenticios, bebidas e Multiolicati (011)011) Pascoa[8], Efeito Calendario, Ls2002.0ut,
fumo uitiplicativo Ls2012.Jan, A02016.Dez, Ls2017.Mar
Combustiveis Multiplicativo (010)(111) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e cal¢ados Multiplicativo (012)(011) Carnaval, Corpus Chr!st|, Efeito Calendario,
A02003.Mai, Ls2017.Jan
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Modveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011)011) amaval, Lorpus Laris ,I'_ dscoall], Efeito
Calenddrio
Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (011)(011) Calendario, Ls2002.0ut, Ls2005.Fev,
Ls2012.Jan, A0c2016.Dez, Ls2017.Mar
Automévei tociclet t Multiolicati (210)011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
utomoveis, motocicletas, partes e pegas. ultiplicativo Calendario, Ls2008.0ut, A02012.5et
Equip. e Materiais p es.crltc~>r|o, informatica e Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
comunicacao Ls2005.Fev
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria. Multiplicativo (210)011) amaval, Lorpus Laris ,I'_ dscoall], Efeito
Calenddrio
Livros, jornais, revistas e papelaria. Multiplicativo (212)(011) Efeito Calendario, Tc2016.Mar
Outros artigos de uso pessoal e doméstico Multiplicativo (212)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8]
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Material de construcdo Multiplicativo (010)(011) amaval, Lorpus Lars ,I'_ dscoall], Efeito
Calenddrio
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Varejo ampliado Multiplicativo (210)(011) Constante, Ls2008.0ut, A02010.Mar,

A02012.Ago




Modelos de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista por Unidade da Federacdo

UF DECOMPOSICAO | MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (011)(011) Tc2003.Nov, Ls2005.Fev, Ls2006.Fev
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Alagoas Multiplicativo (110)(011) amaval, Lorpus Laris ,I'_ dscoall], Efeito
Calendario
Amapa Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Ls2006.Jan
C |, C Christi, Ls2004.Mai
Amazonas Multiplicativo (011)(011) arnaval, Lorpus Lhnst, £s al
Ls2005.Fev
Bahia Multiplicativo (210)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
P Efeito Calendario
Ceara Multiplicativo (110)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
C I, C Christi, Pa 8], Efeit
Distrito Federal Multiplicativo (210)(011) arnaval, orpus’ i risti, Pdscoa[8], Efeito
Calendario, Tc2001.Jun
Espirito Sant Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], Efeito
spirtto santo uitiplicativo Calendario, A02002.Abr, A02017.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Goids Multiplicativo (011)(011) |Efeito Calendario, Ao2003.Fev, Ls2005.Fev,
Tc2017.Mar
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Maranhdo Multiplicativo (011)(011) A02001.Mai, Tc2002.Mar, Aoc2004.Nov,
A02011.0ut
Mi Geral Multiolicati 012)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], Efeito
ihas Lerals ultiplicativo Calendario, A02003.Fev, A02004.Fev
Mato Grosso Multiplicativo (011)(011) Efeito Calenddrio, A02002.Mai,
Ls2006.Fev, Ao2017.Jan
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (211)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Ls2009.Fev, A02012.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Para Multiplicativo (012)(011) |Efeito Calendario, Ls2001.Jun, Ao2008.Jan,
A02014.0ut
Paraiba Multiolicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
P Efeito Calendario, A0c2008.Jan, Ls2008.0ut
Parana Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus’C.hrlstl, Pascoa[8], Efeito
Calendario, Ls2005.Fev
C I, C Christi, Pa 15
Pernambuco Multiplicativo (110)(011) amav.a , Lorpus L. risti, Pdscoa[15],
Efeito Calendario, Tc2003.Jan
Piaui Multiplicativo (212)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Tc2004.Jan, Ls2005.Fev
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Ls2005.Fev
Rio Grande do Sul Multiplicativo (011)(011) Carnaval, COI’pLIS,C.hI’IStI, Pascoal8], Efeito
Calendario, Tc2017.Jan
Rio de Janeiro Multiplicativo | (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pdscoa[15],
Efeito Calendario, Ao2003.Fev
Ronddnia Multiolicativo 011)(111) Pascoa[8], Efeito Calendario, Ls2000.Mai,
P A02001.Jun, Ac2004.Jul, Ls2010.Fev
Roraima Multiplicativo (012)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Ls2017.Jan
Santa Catarina Multiplicativo (212)(011) Carnaval, Corpus Chrlst’l,.Pascoa[S], Efeito
Calendario
Sergipe Multiplicativo (011)(011) Pascoa[15], Efeito Calendario, Ls2005.Fev,
Ls2006.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Pascoal[8], Efeito
S3o Paulo Multiplicativo (110)(011) Calendario, Tc2005.Fev, Ls2006.Fev,
A02017.Mar
. o Carnaval, Corpus Christi, Tc2003.Mai,
Tocantins Multiplicativo (011)(011)

Ls2005.Fev, Ls2010.Fev




Modelos de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado por Unidade da Federagado

UF DECOMPOSICAO | MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Acre Multiplicativo (011)(011) arnaval, lo.rpus risti, Pscoall], .e| °
Calendario, Constante, Tc2014.Mai
Alagoas Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Constante, Ao2005.Jul
Amapa Multiplicativo (110)(011) |Efeito Calendario, Ao2004.Dez, Ac2014.Jan
Amazonas Aditivo (011)(011) Carnaval, Corpus Chl’.IStI, Efeito Calendario,
A02014.Mai, Ls2014.Dez
C I, C Christi, Pa 1], Efeit
Bahia Multiplicativo (011)011) |[-2rnaval torpus Lhnst, dscoa[l], Efeito
Calendario, Constante
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Ceara Multiplicativo (011)(011) Calendario, Constante, Ls2008.0ut,
Tc2012.Jun
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Distrito Federal Multiplicativo (011)(011) Constante, A02009.Set, Ao2010.Mar,
A02012.Ago
Espirito Santo Multiplicativo (210)(011) |Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Goids Multiolicativo 011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
P Constante, Ls2008.0ut, A02010.Mar
Maranho Multiplicativo (012)(011) Carnaval, Corpus Chrlstll,.Pascoa[l], Efeito
Calendario
Minas Gerais Multiplicativo (210)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Constante, Ls2005.Fev
Mato Grosso Multiplicativo (110)011) Carnaval, Corpus Chrlstll,.Pascoa[l], Efeito
Calendario
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Ls2008.Nov, Ao2010.Mar
Paré Multiplicativo (210)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
A02008.Jan, Tc2014.0ut
Paraib Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
araba uitiplicativo Constante, Ls2008.0ut, Ls2014.Dez
Parand Multiplicativo (110)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Tc2008.Nov, Ao2010.Mar
Pernambuco Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Constante
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Piaui Multiplicativo (012)(011) Calendario, Constante, Ls2005.Fev,
Tc2005.Dez, A02009.Jun, Ao2010.Mar,
A02012.Set
Rio Grande do Norte Multiplicativo (112)(111) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Constante, Ao2010.Mar
C I, C Christi, Efeito Calendari
Rio Grande do Sul Multiplicativo (110)011) arnaval, Lorpus Lhnst, tiefto Lalendarlo,
Ls2017.Jan
Rio de Janeiro Multiplicativo | (012)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
Efeito Calendario, A02009.Jun
Rondbni Multiolicati (011)011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
ondonia ultiplicativo Tc2005.Fev, Ls2016.Nov, A02017.Ago
Roraima Multiplicativo (011)(011) Efeito Calendario
Santa Catarina Multiplicativo (011)(011) Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
Tc2008.Nov
C I, C Christi, Efeito Calendari
Sergipe Multiplicativo (011)(011) arnaval, Lorpus Lhrst, t1eito Lalendario,
Constante, Ls2005.Fev
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario,
S50 Paulo Multiplicativo (011)(011) Constante, Ls2005.Fev, Ls2006.Fev,
Ls2008.0ut, Ao2009.Jun, Ao2009.Set,
A02010.Mar
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], Efeito
Tocantins Multiplicativo (011)(011) Calendario, Ls2005.Fev, Ls2010.Fev,

Ls2014.Dez




Diretoria de Pesquisas
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
NOTAS METODOLOGICAS — Anexo |
Ajuste Sazonal

Para cada série ajustada o procedimento adotado é o que segue: Especificar ao X13-
ARIMA-SEATS que defina o melhor modelo, por exemplo, (01 1) (O 1 1), e
consequentemente os paradmetros da regressao (influéncias sazonais).

Assim, o arquivo de especificacdo deve ser programado da forma que segue:

series{
title ="Volume de Vendas de Veiculos, Motocicletas, Partes e Pecas"
start=2000.01
period=12
file=("c:\...\auto_br.dat")
decimals =2 }
automd| {method = best}
transform { function = auto }
outlier { types = (all) }
regression {
variables= ()
user = (carnaval corpus)
file="c:\...\var.dat"
format = "datevalue"
start=1999.1
usertype = holiday
aictest = (td easter user) }
forecast {maxlead = 12 maxback = 12}
check{ print = (all) }
x11{ save=(d11 e6)
savelog = (ids) }

Neste caso, os comandos automdl e aictest que sdao os importantes. O primeiro solicita
que o X13 escolha o melhor modelo e o segundo pede para testar os parametros de
sazonalidade incluidos pelo usudério (user).

O modelo do usuario define se as regressdoes contemplardo as influéncias sazonais do
numero de dias de comercializacado (efeito calendario), feriados de pascoa, carnaval e
corpus christi. Ou seja, o modelo sazonal pode ser obtido de uma ou combinacdes
dessas influéncias sazonais.

Apds o resultado, ou seja, escolhido o modelo, o arquivo de especificacdo que sera
utilizado para elaboracao do ajuste sazonal devera ser o seguinte:
series{
title=" Volume de Vendas de Veiculos, Motocicletas, Partes e Pecas"
start =2000.01
period=12
file=("c:\...\ auto_br.dat")
decimals = 2}
arima {MODEL = (01 1) (01 1)}
transform { function = log }



outlier { types = (all) }

regression {
variables = (easter[1] td )
user = (carnaval corpus)
file="c:\...\var.dat"
format = "datevalue"
start=1999.1
usertype = holiday}

forecast {maxlead = 12 maxback = 12}

check{ print = (all) }

x11{ save=(d11 e6)

savelog = (ids) }

Onde se tem o modelo ARIMA definido e também os pardmetros da regressao.
As matrizes de ponderacao para o ajustamento sazonal (arquivo ccc no exemplo acima)
sdo definidas pelo programa GENHOL', também encontrado no U. S. Census Bureau.

O IBGE disponibiliza em seu sitio, na internet, as matrizes utilizadas nos calculos.



