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SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR
SNIPC

DESCRICAO

- Descricdo Sumaria

O Sistema Nacional de indices de Precos ao Consumidor - SNIPC consiste em uma combinagio de
processos destinados a produzir indices de pregos ao consumidor. O objetivo é acompanhar a variagéo de
precos de um conjunto de produtos e servigos consumidos pelas familias.

O sistema abrange as regides metropolitanas do Rio de Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte, Recife,
Sao Paulo, Belém, Fortaleza, Salvador, Curitiba e Vitoria, além do Distrito Federal e dos municipios de
Goiania e Campo Grande. E a partir da agregacéo dos indices regionais referentes a uma mesma faixa de
renda que se obtém o indice nacional.

Os indices mensais resultam, regra geral, da comparacdo dos precos vigentes nos 30 (trinta) dias do
periodo de referéncia com os 30 (trinta) do periodo base. A coleta integral de precos se da a cada periodo
de 30 (trinta) dias que é segmentado, sem interrupcao, em 4 (quatro) subperiodos. Cada um deles contém
cerca de 7 (sete) dias com datas definidas através do Calendario Anual de Coleta do SNIPC.

Em um subperiodo efetua-se a coleta de uma quarta parte fixa de estabelecimentos. Desta forma, €
possivel extrair do sistema indices com periodos base e de referéncia de 30 (trinta) dias ao final de cada
conjunto de quatro subperiodos.

Os indices podem ser obtidos para diversas populacfes-objetivo desde que estejam disponiveis as
respectivas estruturas de ponderaces correspondentes a familias de diferentes faixas de rendimento
mensal.

Do ponto de vista temporal, além dos indices mensais, podem ser calculadas as variagdes de pregos
ocorridas em 2 (dois) meses ou mais, a partir das séries historicas produzidas.

Ressaltando que o sistema, na forma como é montado, possibilita véarias alternativas de célculo de
indices, passamos a descrever, abaixo, os Indices Nacionais de Precos ao Consumidor:

[ndice Nacional de Pregos ao Consumidor - INPC e
Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA



- Descricéo Atual

O INPC e o IPCA séo calculados de forma continua e sistematica para as areas abrangidas pelo sistema.

A populacéo-objetivo do INPC é referente a familias residentes nas &reas urbanas das regifes de
abrangéncia do SNIPC, com rendimentos de 1 (um) a 5 (cinco) salarios minimos, cuja pessoa de
referéncia é assalariada. A populacéo-objetivo do IPCA é referente a familias residentes nas areas urbanas
das regiGes de abrangéncia do SNIPC, com rendimentos de 1 (um) a 40 (quarenta) salarios minimos,
qualquer que seja a fonte de rendimentos.

Para cada regido sao utilizadas as informac6es das seguintes pesquisas basicas:

PESQUISA DE ORCAMENTOS FAMILIARES - POF

Realizada no periodo compreendido entre maio de 2008 e maio de 2009.
Forneceu as estruturas de ponderacdo das populaces-objetivo.

PESQUISA DE LOCAIS DE COMPRA -PLC

Realizada no periodo de maio a junho de 1988. Forneceu o cadastro de informantes da pesquisa, cuja
manutencéo é continua.

PESQUISA DE ESPECIFICAQAO DE PRODUTOS E SERVICOS - PEPS
Realizada na época de implantacdo de cada uma das regides para todos os produtos e servi¢os constantes

das estruturas de ponderagdo. Forneceu o cadastro de produtos e servicos pesquisado, que é
permanentemente atualizado com o objetivo de acompanhar a dindmica de mercado.

PRINCIPAIS VARIAVEIS INVESTIGADAS E UNIDADES DE INVESTIGACAO

Os precos obtidos s&o os efetivamente cobrados ao consumidor, para pagamento a vista.

A Pesquisa é realizada em estabelecimentos comerciais, prestadores de servicos, domicilios e
concessionarias de servigos publicos.

ABRANGENCIA GEOGRAFICA

Regibes Metropolitanas do Rio de Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte, Recife, Sdo Paulo, Belém,
Fortaleza, Salvador, Curitiba e Vitoria, além do Distrito Federal e dos municipios de Goiania e Campo
Grande.



PERIODICIDADE

Mensal

METODOLOGIA

Os indices sdo calculados para cada regido. A partir dos precos coletados mensalmente, obtém-se, na
primeira etapa de sintese, as estimativas dos movimentos de precos referentes a cada produto pesquisado.

Tais estimativas sdo obtidas através do célculo da média aritmética simples de pregos dos locais da
amostra do produto que, comparadas em dois meses consecutivos, resultam no relativo das médias.
Agregando-se os relativos dos produtos através da média geométrica € calculada a variacdo de precos de

cada subitem, que se constitui na menor agregacao do indice que possui ponderacdo explicita.

A partir dai € aplicada a formula Laspeyres, obtendo-se todos os demais niveis de agregacao da estrutura
item, subgrupo, grupo e, por fim, o indice geral da regido.

Os indices nacionais INPC e IPCA sdo calculados a partir dos resultados dos indices regionais,
utilizando-se a média aritmetica ponderada.

A variavel de ponderagdo do INPC é a "Populagdo Residente Urbana™ (Pesquisa de Orgamentos
Familiares - POF - 2008-2009) e a do IPCA "Rendimento Familiar Monetario Disponivel " (Pesquisa de
Orgamentos Familiares - POF - 2008-2009).

EPOCA DE COLETA

O periodo de coleta do INPC e do IPCA estende-se, em geral, do dia 01 a 30 do més de referéncia.

TEMPO PREVISTO ENTRE COLETA E DIVULGACAO

Aproximadamente 8 (oito) dias Uteis.



INICIO DA PESQUISA

Janeiro/1979 - Rio de Janeiro;

Junho/1979 - Porto Alegre, Belo Horizonte e Recife;
Janeiro/1980 - S&o Paulo, Brasilia e Belém;

Outubro/1980 - Fortaleza, Salvador e Curitiba;

Janeiro/1991 - Goiania;

Janeiro/2014 - Vitoria e Campo Grande;

A série Brasil encontra-se disponivel a partir de setembro de 1981.



COMENTARIOS
Novembro de 2015

1.1 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO — IPCA

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA do més de novembro
apresentou variacdo de 1,01% e ficou 0,19 ponto percentual (p.p.) acima da taxa de 0,82% registrada em
outubro. Desde 2002, quando atingiu 3,02%, ndo havia registro de IPCA mais alto num més de
novembro. Com o acumulado no ano em 9,62%, bem acima dos 5,58% de igual periodo de 2014,
constitui-se no mais elevado acumulado com referéncia ao periodo de janeiro a novembro desde 2002,

que ficou em 10,22%.

Na perspectiva dos ultimos doze meses, o indice esta em 10,48%, resultado superior aos
9,93% dos doze meses imediatamente anteriores. Considerando o indice acumulado em periodos de 12
meses, desde novembro de 2003, quando foi a 11,02%, ndo havia registro de taxa maior do que os
10,48% deste més. Em novembro de 2014 o IPCA havia registrado 0,51%.

Para calculo do indice do més foram comparados 0s precos coletados no periodo de 28 de
outubro a 27 de novembro de 2015 (referéncia) com os precos vigentes no periodo de 29 de setembro a 27
de outubro de 2015 (base).

Foi pelo segundo més consecutivo que os combustiveis, detendo parcela significativa das
despesas das familias, com 5,14% de peso no IPCA, lideraram o ranking dos principais impactos. Mais

caros em 4,16%, o impacto foi de 0,21 p.p..

O preco do litro da gasolina ficou 3,21% mais caro para o consumidor, exercendo impacto de
0,13 p.p.. Levando em conta outubro e novembro, a alta foi de 8,42% nas bombas, motivada pelo reajuste
de 6,00% vigente ao nivel das refinarias desde o dia 30 de setembro. Em relacdo a alta acumulada neste
ano, os precos subiram 18,61%, indo dos 10,40% registrados em Campo Grande até os 24,35% de

Recife.

No caso do etanol, os pregos subiram 9,31%, exercendo 0,08 p.p. de impacto no més. A alta
chegou a 26,10% no ano, com a menor variagdo em Fortaleza, 12,71%, e a maior, 33,14%, em Curitiba.



Quanto ao oleo diesel, os precos aumentaram 1,76% e, junto com a taxa outubro, acumularam
5,08%, refletindo, nas bombas, o reajuste de 4,00% nas refinarias, também vigente desde 30 de setembro.

Em relacdo ao ano, a alta estd em 12,75%.

No grupo Transportes (1,08%), além dos combustiveis, as tarifas dos 6nibus urbanos se
destacaram, passando a custar 1,11% a mais. Isto por conta dos aumentos incorporados nas regides de
Fortaleza, cuja alta de 10,00% refletiu a maior parte do reajuste de 14,58% em vigor a partir do dia 07 de
novembro; em Belo Horizonte, onde as tarifas subiram 8,63% em vista do retorno do reajuste de 9,68%
que havia sido suspenso através de liminar e que voltou a vigorar a partir de 25 de outubro; e em Campo
Grande, onde o aumento de 2,33% se refere a parte do reajuste de 8,33%, em vigor a partir de 19 de

novembro.

No entanto, foi Alimentacgao e Bebidas que ganhou a lideranca de grupo, revelando-se tanto

0 mais elevado resultado no més, quanto o maior impacto, conforme mostra a tabela a seguir.

Variacéo (%) Impacto (p.p.)
Grupo

Outubro | Novembro | Outubro [Novembro
indice Geral 0,82 1,01 0,82 1,01
Alimentacéo e Bebidas 0,77 1,83 0,19 0,46
Habitacao 0,75 0,76 0,12 0,12
Artigos de Residéncia 0,39 0,31 0,02 0,01
Vestuario 0,67 0,79 0,04 0,05
Transportes 1,72 1,08 0,31 0,20
Salde e Cuidados Pessoais 0,55 0,64 0,06 0,07
Despesas Pessoais 0,57 0,52 0,06 0,05
Educacéo 0,10 0,22 0,00 0,01
Comunicagao 0,39 1,03 0,02 0,04

Observa-se que o item combustivel (4,16%), exercendo 0,21 p.p. de impacto, somado a
Alimentacdo e Bebidas (1,83%), com 0,46 p.p., resultam em 0,67 p.p. de impacto, foram responsaveis
por 66% do IPCA do més.



Nos alimentos, grupo que detém 25% de peso no indice, sobressaem os produtos adquiridos
para consumo em casa, cuja alta chegou a 2,46%. Foi em Goiania onde 0s precos mais subiram,
atingindo 4,37% no més. Outras regides, como Campo Grande, com 3,80%; Brasilia, com 3,47%;
Salvador, com 3,32%, mostraram aumentos expressivos, bem acima da variagdo média nacional (2,46%).
Consumidos fora de casa, a alta da alimentacdo foi de 0,70%, com destaque para Porto Alegre, com
1,98%; Salvador, com 1,64%; e Fortaleza, com 1,30%. Considerando este ano de 2015, o grupo
Alimentacdo e Bebidas apresenta variacdo de 10,37%, sendo 10,75% o aumento dos produtos

consumidos em casa e 9,67% o aumento da alimentacéo fora de casa.

Foram varios os produtos que, de outubro para novembro, apresentaram fortes aumentos,
destacando-se a batata-inglesa (27,46%), tomate (24,65%), acucar cristal (15,11%) e refinado
(13,15%). As principais altas encontram-se na tabela a seguir.



Variagao (%) Variag@o Acumulada (%)
ltem
Outubro | Novembro Ano 12 meses

Batata-inglesa -10,69 27,46 29,69 47,55
Tomate 0,14 24,65 32,31 24,08
Aclcar cristal 4,43 15,11 21,33 20,21
Aclcar refinado 1,91 13,15 18,23 22,09
Cebola -32,64 10,39 41,25 48,02
Alho 4,12 6,22 46,72 48,59
Oleo de soja 1,13 5,16 13,21 12,71
Hortalicas 1,13 4,76 15,24 17,06
Frutas 1,75 3,97 10,65 10,17
Acgai -2,39 3,78 -2,05 5,19
Feijao-carioca 0,14 3,23 21,83 37,20
Frango inteiro 5,98 3,21 11,54 13,18
Arroz 3,77 3,13 7,88 9,83
Cenoura -3,00 2,45 7,21 7,14
Café moido 1,39 2,41 9,59 10,06
Ovos -1,17 2,27 14,95 10,20
Pao de forma 0,61 2,09 6,79 7,09
Cerveja 4,06 2,04 7,81 8,95
Pescado -0,04 1,93 8,01 9,17
Cerveja fora 1,28 1,77 11,56 12,94
Cafezinho -0,11 1,70 14,88 15,52
Atomatado 0,61 1,45 8,77 9,67
Carnes 1,41 1,44 10,75 14,88
Chocolate em barra e bombom 1,28 1,43 13,15 13,77
Farinha de trigo 2,07 1,35 3,38 3,78
Enlatados e conservas -0,13 0,98 6,18 6,05
Refrigerante fora 0,76 0,87 9,90 10,17
Refrigerante 2,48 0,86 9,70 10,40
Biscoito 0,45 0,84 7,65 7,64
logurte 0,58 0,83 9,00 9,23
Doces 0,76 0,80 9,92 11,29
Macarrao 1,13 0,72 7,23 8,02
Refei¢ao fora 0,82 0,70 8,75 10,29
P3o francés 1,29 0,60 11,23 11,44

Foram poucos os produtos que ficaram mais baratos de um més para o0 outro, sobressaindo as

carnes industrializadas, com -0,79% e o leite, com -0,76%.

Quanto a energia elétrica, com 0,98% de aumento, continuou a se destacar tendo em vista a
variagdo de 7,47% do Rio de Janeiro, onde ocorreu reajuste de 16% a partir de 07 de novembro nas
tarifas de uma das concessionarias; 2,39% em Porto Alegre, com o reajuste de 5,82% a partir de 25 de

outubro, também em uma das concessionarias; 0,17% em S&o Paulo, onde o reajuste de 15,50% em vigor

-10 -



a partir de 23 de outubro nas tarifas de uma das concessionarias se combinou a reducdo de impostos. Nas

demais regifes as variacdes observadas sdo atribuidas a movimentos ocorridos nos valores dos impostos.

Com aumento nas contas de energia, o grupo Habitacdo ficou com 0,76% de variagéo,

aliando-se, ainda, os seguintes itens:

e Artigos de limpeza -2 1,50%

e Condominio = 1,35%

e Botijdo de gas 2 0,81%

e Mao de obra = 0,55%

e Aluguel residencial = 0,43%

e Taxa de agua e esgoto = 0,40%

A respeito da taxa de agua e esgoto, o resultado de 0,40% é atribuido a regido metropolitana
de Sao Paulo, uma vez que as contas se elevaram em 1,94%, na média, mostrando menor intensidade do

efeito do Programa de Incentivo & Redugéo de Consumo de Agua.

Considerando os demais grupos de produtos e servicos pesquisados, os destaques ficaram
com os seguintes itens: telefonia celular (2,13%) e fixa (1,00%), artigos de higiene pessoal (1,22%),
roupas infantis (1,19%) e femininas (1,17%), plano de saude (1,06%), cabeleireiro (0,70%) e
empregado doméstico (0,45%).

Na telefonia fixa, a variacdo de 1,00% no valor das contas reflete aumentos entre 5,50% e
7,20% ocorridos sobre as tarifas de fixo para movel em 02 de outubro, além do aumento de 6,27% nas
tarifas de longa distancia nacional. Quanto a telefonia celular, a variacdo de 2,13% se deve a reajuste

praticado por uma das operadoras.

Dentre os indices regionais, 0 mais elevado ficou com Goiania (1,44%) onde os alimentos
consumidos em casa tiveram alta de 4,37%. O menor indice foi registrado em Brasilia (0,66%) devido,
principalmente, a queda de 0,55% nos alimentos consumidos fora de casa. A seguir, tabela com os

resultados mensais por regido pesquisada.
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Peso Variag&o (%) Variagcdo Acumulada (%)
Regido Regional
(%) Outubro | Novembro Ano 12 meses

Goiania 3,59 1,18 1,44 10,22 11,44
Campo Grande 1,51 1,18 1,29 8,96 10,14
Fortaleza 3,49 0,73 1,27 9,83 10,53
Belém 4,65 1,07 1,25 8,42 9,50
Rio de Janeiro 12,06 0,59 1,24 9,17 10,68
Salvador 7,35 0,60 1,19 8,84 9,54
Curitiba 7,79 0,64 1,08 11,31 12,24
Porto Alegre 8,40 0,73 1,03 10,31 11,20
Séo Paulo 30,67 0,99 0,88 10,18 10,87
Belo Horizonte 10,86 0,62 0,84 8,59 9,06
Vitéria 1,78 0,75 0,81 8,37 9,27
Recife 5,05 0,84 0,80 9,06 9,52
Brasilia 2,80 1,24 0,66 8,36 9,76
Brasil 100,00 0,82 1,01 9,62 10,48

O IPCA, calculado pelo IBGE desde 1980, se refere as familias com rendimento monetario de 01
a 40 salarios minimos, qualquer que seja a fonte, e abrange dez regides metropolitanas do pais, além dos

municipios de Goiania, Campo Grande e de Brasilia.

1.2 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR - INPC

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor - INPC apresentou variagdo de 1,11% em
novembro e ficou 0,34 p.p. acima do resultado de 0,77% de outubro. Com isto, o acumulado no ano
fechou em 10,28%, bem acima da taxa de 5,57% relativa a igual periodo de 2014. Considerando 0s
ultimos doze meses, o indice esta em 10,97%, acima dos 10,33% relativos aos doze meses anteriores. Em
novembro de 2014 o INPC foi 0,53%.

Os produtos alimenticios apresentaram variacdo de 1,98% em novembro, enquanto em
outubro foi 0,80%. O agrupamento dos ndo alimenticios teve variacdo 0,73% em novembro, abaixo dos
0,76% de outubro.
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Dentre os indices regionais, 0 mais elevado ficou com Goiania (1,69%) onde os alimentos
consumidos em casa tiveram alta de 4,37%. O menor indice foi registrado em Brasilia (0,75%) devido,
principalmente, a queda de 0,73% nos alimentos consumidos fora de casa. A seguir, tabela com os

resultados mensais por regido pesquisada.

Peso | variacio mensal (%) Variagdo Acumulada
Regido Regional (%)

(%) Outubro [Novembro Ano 12 meses
Goiania 4,15 1,18 1,69 11,36 12,62
Rio de Janeiro 9,51 0,47 1,44 10,59 11,88
Fortaleza 6,61 0,70 1,41 9,87 10,41
Belém 7,03 1,16 1,35 8,57 9,54
Campo Grande 1,64 1,35 1,34 9,33 10,42
Salvador 10,67 0,56 1,24 8,99 9,66
Curitiba 7,29 0,63 1,08 12,61 13,35
Porto Alegre 7,38 0,72 1,08 10,96 11,73
Belo Horizonte 10,60 0,41 1,02 9,16 9,55
Séo Paulo 24,24 0,89 0,88 11,20 11,65
Recife 7,17 0,77 0,76 9,22 9,64
Vitéria 1,83 0,75 0,76 8,72 9,38
Brasilia 1,88 1,83 0,75 10,54 11,26
Brasil 100,00 0,77 1,11 10,28 10,97

Para céalculo do indice do més foram comparados os precos coletados no periodo de 28 de
outubro a 27 de novembro de 2015 (referéncia) com os precos vigentes no periodo de 29 de setembro a 27
de outubro de 2015 (base).

O INPC, calculado pelo IBGE desde 1979, se refere as familias com rendimento monetario de

01 a 05 salarios minimos, sendo o chefe assalariado, e abrange dez regides metropolitanas do pais, além dos

municipios de Goiania, Campo Grande e de Brasilia.
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TABELAS CONJUNTURAIS

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PREGCOS AO CONSUMIDOR
VARIAGOES MENSAIS POR GRUPOS E ITENS
IPCA - NOVEMBRO DE 2015

RJ  POA BH REC sp DF  BEL FOR SAL  CUR Gol VIT CG IACIONAL
indice Geral 1,24 103 084 08 08 066 125 127 1,19 1,08 1,44 0,81 1,29 1,01
Alimentacéo e Bebidas 198 231 161 144 129 170 237 177 281 155 3,07 1,84 2778 1,83
Cereais, Leguminosas e 0,29 081 316 2,73 388 233 302 338 156 241 566 234 598 2,85
Farinhas, Féculas e Massas -0,28 030 0,74 247 028 1,71 039 -098 130 1,52 0,14 1,16 2,64 0,66
T ubérculos, Raizes e Lequmes 2635 2590 17,07 12,72 12,33 30,75 8,29 17,16 29,18 16,83 31,00 28,03 3379 19,24
AcUcares e Derivados 6,15 665 743 6,33 3,66 10,15 1580 11,93 1290 481 13,63 8,50 4,82 7,12
Hortalicas e Verduras 0,66 -005 284 -0,75 751 6,78 127 -293 7,43 12,72 9,77 6,62 8,24 4,76
Frutas 401 6,74 8,02 -1,45 2,02 5,02 342 245 522 7,96 145 1,11 7,30 3,97
Carnes 362 013 1,712 086 1,11 143 284 0,78 150 1,08 1,58 -0,14 0,32 1,44
Pescados 2,64 0,26 -0,76 -1,76 441 1,29 292 -404 495 -0,12 1,83 0,79 1,58 1,93
Carnes e Peixes Industrializados 009 062 -223 -1,15 -045 -128 060 027 -239 -336 107 068 1,82 -0,79
Aves e Ovos 160 116 1,36 3,08 121 139 242 287 2,79 124 653 249 257 2,04
Leite e Derivados -0,0 -0,68 -0,62 1,16 -050 1,02 131 041 0,47 -1,08 052 041 1,05 -0,11
E’anificados 1,21 053 0,26 -1,18 102 208 -0,0 023 182 0,72 1,22 0,85 1,15 0,75
Oleos e Gorduras 1,24 401 444 343 338 237 348 297 3,09 4,72 361 4,40 4,95 3,42
Bebidas e Infusdes o700 0,77 103 130 147 126 391 103 103 1,27 235 145 1,70 1,40
Enlatados e Conservas o087 -061 065 083 125 0,22 0,13 2,18 338 1,65 2,68 043 -0,80 0,98
Sal e Condimentos 447 163 266 153 298 299 224 358 226 0,28 2,81 3,18 4,48 2,59
Alimentacio Fora do Domicilio 0,84 1,98 -0,10 095 045 -055 071 130 1,64 056 057 014 0,38 0,70
Habitacio 235 1,03 -0,04 0,09 0,79 -003 0,13 0,19 0,08 041 1,68 -0,11 0,68 0,76
Aluguel e Taxas 040 032 0213 103 122 0,10 09 0,06 029 024 051 0,77 0,33 0,64
Reparos 1,10 o087 0,00 -0,17 008 027 009 059 191 0,68 0,0 0,22 0,03 0,48
Artigos de Limpeza 236 071 213 100 1,75 133 211 249 -048 0,8 1,18 1,32 3,04 1,50
Combustiveis (Domésticos) 051 044 139 -511 087 -049 -1,13 0,00 220 1,93 7,67 061 0,28 0,75
Eneraia Elétrica Residencial 747 239 -136 035 0,17 -0,72 -0,42 -0,40 -3,34 0,00 255 -192 1,04 0,98
Artiqos de Residéncia 016 058 090 049 006 -080 066 027 -068 069 086 063 0,80 0,31
Mobiliario 1,79 094 109 -09 -166 -162 1,11 032 -1,18 0,51 1,17 0,62 1,79 -0,06
Utensilios e Enfeites 0,76 161 123 -002 219 087 201 086 037 1,39 0,41 166 1,68 1,42
Cama, Mesa e Banho 0,38 -123 182 263 -2,76 -235 -126 0,26 -3,83 054 -0,04 -291 -2,66 -0,89
Eletrodomésticos e Equipamentos -2,11 -012 101 142 068 -037 029 006 -006 -002 152 0,79 -0,50 0,21
TV, Som e Informética 002 004 -042 053 144 -043 1,07 -031 068 220 011 191 213 0,69
Consertos e Manutencio 004 235 023 179 131 018 032 146 -157 029 059 -011 0,82 0,79
Vestuario 056 070 011 084 123 0,19 136 1,16 0,64 0,39 0,94 -0,06 1,64 0,79
Roupa Masculina 1,19 004 0,18 181 049 107 094 079 0,33 1,30 0,43 043 0,86 0,69
Roupa Feminina 0,38 1,08 0,10 247 2,78 -046 218 1,34 0,11 -0,89 0,85 -0,86 1,17 1,17
Roupa Infantil 026 219 149 080 149 193 -0,06 290 1,11 047 0,55 0,37 2,69 1,19
Calcados e Acessorios 0,20 -0,11 -055 -1,72 -0,02 -09 105 0,89 0,84 0,53 1,54 0,12 1,96 0,10
Joias e Bijuterias 146 284 0,15 216 263 138 2,74 -023 258 148 0,78 0,61 294 1,94
Tecidos e Armarinho 162 19 08 043 162 -097 235 -0,76 1,13 1,51 0,95 048 0,90 1,23
Transportes 051 028 166 032 121 0,74 040 264 111 154 092 125 1,23 1,08
Transporte Publico -0,0 -0,27 4,12 -0,35 -1,11 -1,72 -0,73 536 09 -050 -0,12 0,70 0,44 0,16
Veiculo Proprio -0,29 -177 -0,A5 0,08 -044 030 0,24 051 0,13 -0,01 0,70 0,17 0,09 -0,27
Combustiveis (Veiculos) 287 391 278 143 577 328 306 355 314 559 1,70 3,76 3,65 4,16
Saulde e Cuidados Pessoais 068 079 034 074 056 074 074 120 048 109 041 043 054 0,64
Produtos Farmacéuticos 0,27 -0,14 -0,22 037 0,10 0,09 -024 0,39 -054 0,20 -0,13 -0,54 -0,03 0,02
Produtos Oticos -0,85 036 -0,19 052 -0,17 -047 133 211 0,15 194 1,75 0,66 0,91 0,42
Servicos Médicos e Dentarios 0,02 058 0,22 -007 -090 03 -0,22 161 0,38 2,08 0,87 091 0,24 0,10
Servicos Laboratoriais e 036 088 048 183 -012 361 014 118 017 007 -002 053 -0,09 0,36
Plano de Salde 106 104 106 106 1,07 107 106 107 105 106 107 106 1,05 1,06
Hidiene Pessoal 100 19 038 08 1,20 085 152 163 1,33 217 041 090 081 1,22
Despesas Pessoais 083 008 029 137 031 015 09 040 0,87 1,16 0,31 0,52 0,20 0,52
Servicos Pessoais 042 062 056 164 040 0,18 0,97 0,08 1,08 0,75 0,57 0,28 0,24 0,57
Recreacdo 1,84 -086 -0,32 109 005 010 1,23 130 053 200 -0,21 1,16 0,12 0,52
Fumo 0,00 0,00 0,00 000 0,00 000 0,0 000 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Fotografia e Filmagem 083 280 167 154 934 012 19 087 190 1,18 -242 169 0,91 3,41
Educacao 0,22 015 1018 031 019 029 1036 0,28 0,17 0,34 041 0,11 0,26 0,22
Cursos Regulares 0,00 0,00 0,00 000 0,00 000 0,00 000 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Leitura 108 13 133 059 239 118 095 131 1,07 1,86 1,04 0,73 1,85 1,51
Papelaria 0,41 000 030 349 -056 163 261 162 056 1,52 2,85 0,00 0,93 0,72
Cursos Diversos 0,00 000 0,00 000 0,00 000 0,00 000 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Comunicacio 087 140 140 048 084 1,37 152 0,32 093 1,13 1,37 133 1,33 1,03
Comunicacéo o087 140 140 048 084 137 152 0,32 093 1,13 1,37 1,33 1,33 1,03
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SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PREGCOS AO CONSUMIDOR
VARIAGOES ACUMULADAS NO ANO POR GRUPOS E ITENS
IPCA - NOVEMBRO DE 2015

RJ POA BH REC SP DF BEL FOR SAL CUR Gol VIT CG ACIONAL
indice Geral 917 10,31 859 9,06 10,18 8,36 842 983 8,84 11,31 10,22 8,37 8,96 9,62
Alimentacdo e Bebidas 9,30 12,33 8,33 11,15 10,03 10,87 9,59 10,35 11,90 11,69 10,81 10,09 10,84 10,37
Cereais, Leguminosas e Oleaginosa 0,46 3,60 10,51 17,25 11,79 19,02 16,96 10,80 14,83 3,16 12,01 9,34 14,64 10,35
Farinhas, Féculas e Massas 3,78 855 374 597 516 657 403 113 1669 791 395 529 558 6,48
Tubérculos, Raizes e Legumes 27,30 58,24 29,47 23,07 28,86 21,62 24,19 13,28 26,13 36,25 20,17 33,91 3132 29,89
Aculcares e Derivados 13,33 16,40 10,31 15,78 12,11 19,26 23,76 19,53 2561 19,97 30,36 16,62 12,63 16,07
Hortalicas e Verduras 594 32,76 0,96 21,71 14,66 12,68 4,70 18,41 24,61 31,94 6,93 1920 5,98 15,24
Frutas 485 18,46 6,71 6,66 12,06 10,13 790 9,84 1573 11,20 3,15 3,18 4,76 10,65
Carnes 14,13 13,25 10,47 16,30 8,83 14,13 8,37 12,32 6,24 13,89 9,32 9,64 14,05 10,75
Pescados 9,85 1450 2,87 11,68 14,08 990 446 3,70 10,81 4,71 6,39 -6,91 10,14 8,01
Carnes e Peixes Industrializados 2,60 10,93 185 11,87 833 11,75 1571 7,74 7,85 645 248 3,07 6,62 7,63
Aves e Ovos 500 767 4,79 1087 6,24 9,24 1603 755 954 1659 1544 16,12 7,98 9,09
Leite e Derivados 7,04 11,70 6,75 515 9,19 733 -1,84 392 531 1163 8,19 8,85 4,40 7,52
Panificados 8,07 856 860 8,44 9,20 14,24 8,84 11,23 1459 9,61 8,15 7,65 13,16 9,59
Oleos e Gorduras 8,71 1438 7,05 892 1453 233 9,08 9,73 12,76 14,85 10,27 12,58 13,73 11,40
Bebidas e Infusdes 946 8,69 940 1040 7,07 10,29 4,27 1291 11,55 11,18 13,65 731 7,55 8,82
Enlatados e Conservas 303 498 6,30 6,12 630 7,29 063 588 6,02 15,27 358 3,78 161 6,18
Sal e Condimentos 22,76 12,13 16,12 17,50 17,74 12,69 18,36 26,27 20,29 20,46 16,77 30,58 20,13 18,43
Alimentacdo Fora do Domicilio 945 10,03 6,67 1060 9,72 899 11,36 11,93 11,43 9,04 981 9,67 9,14 9,67
Habitacdo 17,54 17,56 15,39 12,32 21,20 15,62 11,70 14,24 10,91 22,37 21,44 1459 17,40 17,74
Aluguel e Taxas 10,07 6,03 8,95 11,07 941 737 3,75 543 7,25 11,05 11,81 6,84 10,73 9,03
Reparos 568 537 488 281 795 583 405 542 559 648 481 550 3,99 6,01
Artigos de Limpeza 943 891 8,26 1054 625 833 659 939 947 988 803 692 1147 8,11
Combustiveis (Domésticos) 19,22 20,63 17,90 9,30 20,60 27,26 31,03 26,72 19,48 27,08 35,10 21,46 19,60 21,41
Energia Elétrica Residencial 4528 53,22 43,97 23,27 71,39 55,29 16,57 37,29 23,41 67,72 53,40 35,03 37,10 50,49
Artigos de Residéncia 18 7,71 486 665 49 086 446 597 269 696 493 7,62 557 4,88
Mobiliario 0,76 862 7,01 573 424 -0,12 544 282 -0,89 6,24 2,54 7,15 3,41 4,29
Utensilios e Enfeites 766 881 4,47 1091 1540 10,26 10,16 10,20 1550 17,27 9,24 11,86 14,30 11,35
Cama, Mesa e Banho 480 1545 8,32 5,76 1292 5,14 414 6,71 1,10 20,95 7,69 4,76 5,22 9,30
Eletrodomésticos e Equipamentos -2,21 4,11 7,22 861 -056 -353 255 457 105 0,28 556 590 157 1,93
TV, Som e Informatica 160 546 -530 151 218 -1,34 396 593 545 6,40 3,96 8,43 7,09 2,33
Consertos e Manutencgéo 997 968 6,30 1091 657 6,75 223 2235 4,08 8,19 560 964 14,40 7,84
Vestuario 262 246 269 128 39 484 392 165 189 627 301 301 242 3,28
Roupa Masculina 255 494 219 0,11 658 516 39 4,76 046 5,13 4,75 -0,05 1,30 3,98
Roupa Feminina 364 014 159 0,79 538 303 127 -0,67 0,10 354 -0,22 446 0,63 2,56
Roupa Infantil 507 476 128 081 1,76 519 232 448 -059 6,69 6,45 0,74 141 2,75
Calcados e Acessorios 032 042 4,17 167 057 432 408 066 224 893 214 333 3,15 2,28
Joias e Bijuterias 446 990 4,12 534 8,10 15,13 1424 1,25 19,48 9,77 11,37 10,02 13,38 9,11
Tecidos e Armarinho 6,30 1590 9,88 12,66 6,56 10,70 10,87 4,75 11,20 11,37 10,54 7,20 7,74 9,23
Transportes 7,90 10,46 848 10,77 930 487 689 10,73 7,85 8,77 756 4,26 6,76 8,68
Transporte Publico 6,12 7,68 8,12 680 643 -987 524 1165 522 091 964 -944 -081 5,53
Veiculo Proprio 511 555 261 754 399 554 161 7,72 4,43 4,23 3,93 3,62 6,52 4,40
Combustiveis (\Veiculos) 16,62 20,71 19,53 22,11 21,53 18,37 19,19 1547 18,25 23,33 11,80 17,16 11,15 19,64
Salde e Cuidados Pessoais 882 854 750 830 849 792 8,76 938 829 977 788 7,68 6,95 8,47
Produtos Farmacéuticos 740 6,19 548 440 6,33 684 9,12 880 798 7,11 6,75 544 4,76 6,62
Produtos Oticos 39 8,82 6,73 1395 043 489 681 1240 4,07 794 085 246 647 5,56
Servicos Médicos e Dentarios 858 740 854 1080 7,08 845 8,62 1054 10,12 12,41 10,20 1059 7,69 8,71
Servicos Laboratoriais e Hospitalar 3,76 586 5,22 9,05 8,84 11,89 578 7,40 4,12 10,81 561 7,29 6,38 7,41
Plano de Salde 11,03 10,55 10,97 11,04 11,02 11,03 11,04 11,01 10,80 11,03 11,04 10,91 10,85 10,97
Higiene Pessoal 7,76 11,16 7,03 7,18 8,15 583 7,91 8,25 7,34 10,92 7,65 6,95 5,06 8,16
Despesas Pessoais 828 828 828 750 884 8,75 11,16 12,64 9,97 9,09 9,23 910 841 8,88
Servicos Pessoais 6,54 657 873 961 7,84 831 938 1152 886 88 898 859 7,62 8,14
Recreacgdo 11,81 11,30 7,15 2,77 11,66 10,21 15,32 17,98 13,51 9,83 11,26 10,64 11,25 10,85
Fumo 787 835 787 800 835 7,72 10,34 800 800 800 787 817 7,87 8,20
Fotografia e Filmagem 11,53 11,05 1435 9,76 -758 12,02 -2,30 2,13 8,28 -1,82 0,06 4,40 4,61 2,58
Educacéo 916 8,03 909 823 968 839 664 795 926 941 9,74 828 7,21 9,01
Cursos Regulares 10,09 855 9,69 802 936 1022 680 810 905 915 948 10,11 6,87 9,17
Leitura 6,65 469 939 284 995 591 396 4,16 488 6,34 12,79 8,49 4,01 7,36
Papelaria 395 924 353 1454 497 792 2,78 951 11,46 1543 9,74 -0,22 13,93 7,15
Cursos Diversos 10,52 7,79 9,98 10,01 12,24 550 887 9,77 12,13 8,98 8,04 545 6,12 10,32
Comunicacio -0,07 1,10 289 284 1088 1,17 306 185 3,66 2,75 2,48 3,34 2,75 1,67
Comunicacdo -0,07 1,10 289 284 088 1,17 306 185 366 2,75 248 334 275 1,67
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SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PREGOS AO CONSUMIDOR
VARIAGOES ACUMULADAS EM 12 MESES POR GRUPOS E ITENS
- NOVEMBRO DE 2015

indice Geral

Alimentacdo e Bebidas

Cereais, Leguminosas e Oleagino
Farinhas, Féculas e Massas

T ubérculos, Raizes e Legumes
Acucares e Derivados
Hortalicas e Verduras

Frutas

Carnes

Pescados

Carnes e Peixes Industrializados
Aves e Ovos

Leite e Derivados

Panificados

Oleos e Gorduras

Bebidas e Infusdes

Enlatados e Conservas

Sal e Condimentos
Alimentacdo Fora do Domicilio

Habitacao

Aluguel e Taxas

Reparos

Artigos de Limpeza
Combustiveis (Domésticos)
Energia Elétrica Residencial

Artigos de Residéncia
Mobiliario

Utensilios e Enfeites

Cama, Mesa e Banho
Eletrodomésticos e Equipamentc
TV, Som e Informatica
Consertos e Manutengéo

Vestuario

Roupa Masculina
Roupa Feminina
Roupa Infantil
Calgados e Acessorios
Joias e Bijuterias
Tecidos e Armarinho

Transportes

Transporte Publico
Veiculo Préprio
Combustiveis (Veiculos)

Saude e Cuidados Pessoais

Produtos Farmacéuticos
Produtos Oticos

Servicos Médicos e Dentéarios
Servicos Laboratoriais e Hospital
Plano de Saude

Higiene Pessoal

Despesas Pessoais

Servigos Pessoais
Recreacdo

Fumo

Fotografia e Filmagem

Educacédo

Cursos Regulares
Leitura
Papelaria

Cursos Diversos

Comunicacao

Comunicagdo

11,94
18,78

10,25

7,27
10,31
19,03
50,30

1,53

1,24
7,38
5,47
-2,69
0,97
7,44

4,87

4,85
6,95
7,04
2,06
5,07
4,67

10,09

10,26
5,44
17,99

9,17

7,47
4,14
8,87
531
11,88
7,44

9,86

8,82
12,43
7,87
10,72

9,23

10,09
7,15
3,63

10,52

-0,03
-0,03

POA

11,20

13,14

12,65
3,41

6,37
0,23
5,06
2,26

15, 52
11,40
9,57

22, 38
8,92

6,29
9,11
7,46
8,53
11,37
10,89

8,80

7,29
11,71
8,35
10,37

7,89

8,55
5,00
7,04
7,79

1,15
1,15

IPCA

BH

9,06

9,01

11, ,93

10,19

7,24
15,30

9,04
5,37
8,99
18,49
41,77

5,40

7,44
6,40
9,53
7,30
-5,73
7,35

2,20

2,36
0,59
2,60
2,85
4,22
8,32

9,69
11,96

20 93
8,01

5,69
5,82
9,67

11 82
7,43
8,77

9,05
8,26
7,87
13,81

9,28

9,69
9,73
5,05
9,98

2,93
2,93

REC

8,02

13,47
10,01

2,85
2,85

7,40
4,86

7,75
7,12
2,68
0,87
7,52
5,08

10,80
12,55

22 91
9,02

6,52
0,75
7,47

11 88
8,62
9,47

8,77
11,85
8,35
-7,59

9,82

9,36
10,25
6,84
12,24

0,90
0,90

DF

4,66

5,44
2,73

10,60
9,87
5,78

18 92
8,15

6,67
4,95
8,59
12,91
11,89
5,97

9,62

9,77
9,64
7,72
12,07

8,38

10,22
6,29
7,08
5,50

1,07
1,07
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BEL

9,50

31,43
16,29

572

5,65
10,06
9,14
4,71
3,38
4,37

5,67

6,12
3,14

12,49
8,23
7,91

20 03
9,65

10,21
7,50
8,08

11 91
8,78

11,98

10,39
16,02
10,34
-4,46

6,50

6,80
4,44
1,18
8,87

2,94
2,94

FOR

10,53

11,05

6,06
12,18

14,32
7,76
18,44

10,02

9,22
12,69
10,93

8,09
11,86

9,01

13,97

13,56
18,24
8,00
4,42

8,11

8,10
5,01
10,15
9,77

1,65
1,65

SAL

9,54

13,66

19,29
15,58
23,03
21,56
31,13
13,32
13,85
11,65
10,26
11,94

5,01
13,81
11,57
12,10

4,50
22,00
13,66

10,63

3,83
10,18
19,83
22,02

3,00

-0,09
15,32
1,95
1,70
3,29
6,46

2,77

1,35
1,93
-0,49
2,80
18,40
10,77

8,22
8,88

16 30
8,77

8,38
4,63
10,46

11 65
7,73

10,62

9,52
14,37
8,00
8,26

9,50

9,05
5,84
12,94
12,13

3,76
3,76

CUR

12,24

12,62

5,43
11,01
36,05
19,76
25,20
11,01
18,91
10,21

9,15

14,90
8,98

2,64
2,64

7,99
4,49

7,96
0,72

11,97
8,67
11,24

12 80
8,51

6,96
1,83
11,49

11 89
8,13

9,83

9,72
11,64
7,87
1,55

9,78

9,48
13,01
9,93
8,04

2,46
2,46

VIT

9,27

11

11,4
4,27
41,8
16,6
20,5
4,13
12,34
-1,57
5,39
16,1
6,56
8,24
12,9
7,58
5,33
28,9
10,6

16,5

6,86
6,18
7,92
19,9
44,49

7,13

7,67
131
2,31

6,2
9,11

3,13

2,67
3,52
0,97
2,08
11,7
7,84

5,58

-2,41
3,19
16,92

8,24

6,01
3,85
10,1
7,24
11,8
7,71

9,94

9,4
11,8
8,17
4,25

8,4

10,1
8,59
0,89
5,45

3,31
3,31

CG ACIONAL

10,1

12,4

19,6
6,36
35,5
12
11,5
8,8
17,31
12,41
6,5
9,43
1,84
13,4
11,7
8,09
2,96
20,40
11,03

18,23

11
4,43
12
21,7
38,08

6,5

4,57
13,64
5,63
2,09
7,58
18,24

4,23

2,08
2,17
3,12
4,97
22,4
7,45

8,58

5,91
7,51
11,8

7,5

5,26
7,65
8,60
6,62
11,7
5,27

9,4

9,04
111
7,87
4,63

7,28

6,87
4,16
14,5
6,12

2,65
2,65

10,48

11,56

14,99

6,40
33,93
16,40
17,06
10,17
14,88

8,89
4,15

5,24
3,80
3,64
2,68
9,27
8,58

10,19
10,58

20 56
8,98

6,91
6,00
9,29
8,29
11,83
8,43

9,64

9,19
11,26
8,20
2,44

9,08

9,17
7,76
7,54
10,32

1,67
1,67



SERIE HISTORICA DO IPCA

VARIAGCAO
ANO MES NUMERO INDICE (%)
(DEZ 93 = 100) NO 3 6 NO 12
MES MESES | MESES ANO MESES
2012 JAN 3422,79 0,56 1,59 2,95 0,56 6,22
FEV 3438,19 0,45 1,52 3,03 1,01 5,85
MAR 3445,41 0,21 1,22 2,70 1,22 5,24
ABR 3467,406 0,04 1,31 2,91 1,87 5,10
MAT 3479, 94 0,36 1,21 2,75 2,24 4,99
JUN 3482,72 0,08 1,08 2,32 2,32 4,92
JUL 3497,70 0,43 0,87 2,19 2,76 5,20
AGO 3512,04 0,41 0,92 2,15 3,18 5,24
SET 3532,06 0,57 1,42 2,51 3,77 5,28
ouT 3552, 90 0,59 1,58 2,46 4,38 5,45
NOV 3574,22 0,60 1,77 2,71 5,01 5,53
DEZ 3602,46 0,79 1,99 3,44 5,84 5,84
2013 JAN 3633,44 0,86 2,27 3,88 0,86 6,15
FEV 3655, 24 0,60 2,27 4,08 1,47 6,31
MAR 3672,42 0,47 1,94 3,97 1,94 6,59
ABR 3692,62 0,55 1,63 3,93 2,50 6,49
MAI 3706,28 0,37 1,40 3,69 2,88 6,50
JUN 3715,92 0,26 1,18 3,15 3,15 6,70
JUL 3717,03 0,03 0,66 2,30 3,18 6,27
AGO 3725,95 0,24 0,53 1,93 3,43 6,09
SET 3738,99 0,35 0,62 1,81 3,79 5,86
ouT 3760, 30 0,57 1,16 1,83 4,38 5,84
NOV 3780, 61 0,54 1,47 2,01 4,95 5,77
DEZ 3815,39 0,92 2,04 2,68 5,91 5,91
2014 JAN 3836, 37 0,55 2,02 3,21 0,55 5,59
FEV 3862, 84 0,69 2,18 3,67 1,24 5,68
MAR 3898, 38 0,92 2,18 4,26 2,18 6,15
ABR 3924,50 0,67 2,30 4,37 2,86 6,28
MAT 3942,55 0,46 2,06 4,28 3,33 6,37
JUN 3958,32 0,40 1,54 3,75 3,75 6,52
JUL 3958,72 0,01 0,87 3,19 3,76 6,50
AGO 3968,62 0,25 0,66 2,74 4,02 6,51
SET 3991, 24 0,57 0,83 2,38 4,61 6,75
ouT 4008, 00 0,42 1,24 2,13 5,05 6,59
NOV 4028, 44 0,51 1,51 2,18 5,58 6,56
DEZ 4059, 86 0,78 1,72 2,57 6,41 6,41
2015 JAN 4110,20 1,24 2,55 3,83 1,24 7,14
FEV 4160, 34 1,22 3,27 4,83 2,48 7,70
MAR 4215, 26 1,32 3,83 5,61 3,83 8,13
ABR 4245,19 0,71 3,28 5,92 4,56 8,17
MAT 4276,60 0,74 2,79 6,16 5,34 8,47
JUN 4310,39 0,79 2,26 6,17 6,17 8,89
JUL 4337,11 0,62 2,17 5,52 6,83 9,56
AGO 4346,65 0,22 1,64 4,48 7,06 9,53
SET 4370,12 0,54 1,39 3,67 7,64 9,49
ouT 4405, 95 0,82 1,59 3,79 8,52 9,93
NOV 4450,45 1,01 2,39 4,07 9,62 10,48

Fonte: IBGE,

Diretoria de Pesquisas,

Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor.
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Coordenacdo de Indices de Precos,



Variacao (%) Mensal - IPCA
janeiro de 1994 a novembro de 2015

Ano/Més |Janeiro | Fevereiro [Margo | Abril | Maio [Junho |Julho | Agosto SetembrgOutubro|NovembroDezembro| No Ano
1994 41,31 40,27 42,75 142,68|44,03| 47,43 | 6,84 1,86 1,53 2,62 2,81 1,71 916,46
1995 1,70 1,02 155 | 243 (267 | 2,26 | 2,36 | 0,99 0,99 141 1,47 1,56 22,41
1996 1,34 1,03 035 | 126|122 1,19 | 1,11 | 044 0,15 0,30 0,32 0,47 9,56
1997 1,18 0,50 051 |088|041| 054 | 0,22 | -0,02 0,06 0,23 0,17 0,43 5,22
1998 0,71 0,46 0,34 | 0,24]050| 0,02 |-0,12| -0,51 -0,22 0,02 -0,12 0,33 1,65
1999 0,70 1,05 1,10 | 0,56 [ 0,30 | 0,19 | 1,09 | 0,56 0,31 1,19 0,95 0,60 8,94
2000 0,62 0,13 0,22 | 042|001 023 | 161 | 1,31 0,23 0,14 0,32 0,59 5,97
2001 0,57 0,46 0,38 | 058|041 052 | 1,33 | 0,70 0,28 0,83 0,71 0,65 7,67
2002 0,52 0,36 0,60 | 080|021 0,42 | 1,19 | 0,65 0,72 131 3,02 2,10 12,53
2003 2,25 1,57 1,23 | 097 |061| -0,15 | 0,20 | 0,34 0,78 0,29 0,34 0,52 9,30
2004 0,76 0,61 047 | 037|051 0,71 | 0,91 | 0,69 0,33 0,44 0,69 0,86 7,60
2005 0,58 0,59 0,61 | 087|049 | -0,02 | 025 | 017 0,35 0,75 0,55 0,36 5,69
2006 0,59 0,41 043 | 021|010 | -0,21 | 0,19 | 0,05 0,21 0,33 0,31 0,48 3,14
2007 0,44 0,44 0,37 | 0,25 0,28 | 0,28 | 0,24 | 0,47 0,18 0,30 0,38 0,74 4,46
2008 0,54 0,49 048 | 055|079 | 0,74 | 0,53 | 0,28 0,26 0,45 0,36 0,28 5,90
2009 0,48 0,55 0,20 | 0,48 | 047 | 0,36 | 0,24 | 0,15 0,24 0,28 0,41 0,37 4,31
2010 0,75 0,78 0,52 | 057|043 | 0,00 | 0,01 | 0,04 0,45 0,75 0,83 0,63 5,91
2011 0,83 0,80 0,79 | 0,77 | 0,47 | 0,15 | 0,16 | 0,37 0,53 0,43 0,52 0,50 6,50
2012 0,56 0,45 0,21 | 064|036 0,08 | 043 | 041 0,57 0,59 0,60 0,79 5,84
2013 0,86 0,60 0,47 | 055|037 | 0,26 | 0,03 | 0,24 0,35 0,57 0,54 0,92 5,91
2014 0,55 0,69 092 | 067|046 | 0,40 | 0,01 | 0,25 0,57 0,42 0,51 0,78 6,41
2015 1,24 1,22 1,32 | 0,71 (0,74 0,79 | 0,62 | 0,22 0,54 0,82 1,01 9,62

Variacao (%) Mensal do Grupo Alimentacgéo e Bebidas - IPCA
janeiro de 1994 a novembro de 2015

Ano/Més |Janeiro | Fevereiro [Marco | Abril | Maio [Junho |Julho | Agosto SetembroOutubro|NovembroDezembrof No Ano
1994 46,80 40,40 | 44,26 |43,19|40,21| 52,15 | 10,03 | 1,45 0,13 4,79 4,65 0,96 1024,13
1995 0,73 -0,06 144 | 199 (051 | 0,25 | 0,98 | 0,57 -0,03 0,32 1,07 0,86 8,41
1996 1,28 0,11 -0,02 ( 0,50 | 0,67 | 0,67 | 0,52 | -0,68 -0,58 0,11 -0,37 -0,48 1,71
1997 0,97 0,72 1,22 |-0,16 (-0,92| -0,34 | -0,52| -0,57 -0,21 0,27 0,17 0,59 1,22
1998 1,24 0,62 0,79 | 085138 | 0,23 |-0,99 | -1,20 -0,47 -0,02 -0,46 0,10 1,95
1999 0,90 2,71 2,01 |-0,23|-0,95| -1,28 | -0,24 | 0,13 0,34 1,77 1,35 141 8,14
2000 0,84 -0,25 -0,46 |-0,36|-0,67| 0,11 | 1,78 | 2,07 0,53 0,16 -0,07 -0,48 3,20
2001 0,63 0,05 1,17 | 180|058 | 0,10 | 0,67 | 0,83 0,39 1,15 1,31 0,56 9,63
2002 0,85 0,20 0,39 |-0,32|-0,59| 0,08 | 1,05 | 1,94 1,96 2,79 5,85 3,91 19,47
2003 2,15 1,22 166 | 1,01 (063 | -0,34 | -0,67 | -0,27 0,78 0,46 0,25 0,39 7,48
2004 0,88 0,15 0,43 |-0,34| 0,23 | 0,72 | 0,67 | 0,85 -0,19 -0,23 -0,01 0,65 3,86
2005 0,78 0,49 0,26 | 0,81 0,65 | -0,67 | -0,77 | -0,73 -0,25 0,27 0,88 0,27 1,99
2006 0,11 -0,28 -0,24 |-0,27|-0,03| -0,61 | 0,09 | 0,07 0,08 0,88 1,05 0,39 1,22
2007 0,84 0,78 0,98 | 0,03|016 | 1,09 | 1,27 | 1,39 0,44 0,52 0,73 2,06 10,79
2008 1,52 0,60 089 | 129|195 2,11 | 1,05 | -0,18 -0,27 0,69 0,61 0,36 11,11
2009 0,75 0,27 0,30 | 0,15 | 0,44 | 0,70 | -0,06 | -0,01 -0,14 -0,09 0,58 0,24 3,18
2010 1,13 0,96 155 | 145(0,28 | -0,90 | -0,76 | -0,24 1,08 1,89 2,22 1,32 10,39
2011 1,16 0,23 0,75 | 0,58 | 0,63 | -0,26 | -0,34 | 0,72 0,64 0,56 1,08 1,23 7,18
2012 0,86 0,19 0,25 | 051|073 | 0,68 | 091 | 0,88 1,26 1,36 0,79 1,03 9,86
2013 1,99 1,45 1,14 | 0,96 | 0,31 | 0,04 |-0,33| 0,01 0,14 1,03 0,56 0,89 8,48
2014 0,84 0,56 192 | 119|058 -0,11 | -0,15| -0,15 0,78 0,46 0,77 1,08 8,03
2015 1,48 0,81 1,17 | 097|137 | 0,63 | 0,65 | -0,01 0,24 0,77 1,83 10,37
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SERIE HISTORICA
DOS ACUMULADOS NO ANO

IPCA
VARIACAO ACUMULADA NO ANO

ANO (%)
IPCA
Jul a Dez/94 18,57
1995 22,41
1996 9,56
1997 5,22
1998 1,65
1999 8,94
2000 5,97
2001 7,67
2002 12,53
2003 9,30
2004 7,60
2005 5,69
2006 3,14
2007 4,46
2008 5,90
2009 4,31
2010 5,91
2011 6,50
2012 5,84
2013 5,91
2014 6,41
2015 9,62

ACUMULADO
NO REAL 419,13
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SERIE HISTORICA DO INPC
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Sistema Nacional de fndices de Precos ao Consumidor.

VARIAGAO
ANO MES NUMERO INDICE (%)
(DEZ 93 = 100) NO 3 6 NO 12
MES MESES | MESES ANO MESES
2012 JAN 3516,11 0,51 1,60 2,81 0,51 5,63
FEV 3529,82 0,39 1,42 2,78 0,90 5,47
MAR 3536,17 0,18 1,08 2,50 1,08 4,97
ABR 3558, 80 0,64 1,21 2,83 1,73 4,88
MAT 3578, 37 0,55 1,38 2,81 2,29 4,86
JUN 3587,67 0,26 1,46 2,56 2,56 4,90
JUL 3603,10 0,43 1,24 2,47 3,00 5,36
AGO 3619,31 0,45 1,14 2,54 3,46 5,39
SET 3642,12 0,63 1,52 3,00 4,11 5,58
ouT 3667,97 0,71 1,80 3,07 4,85 5,99
NOV 3687,78 0,54 1,89 3,06 5,42 5,95
DEZ 3715,07 0,74 2,00 3,55 6,20 6,20
" 2013 JAN 3749,25 0,92 2,22 4,06 0,92 6,63
FEV 3768,75 0,52 2,20 4,13 1,44 6,77
MAR 3791, 36 0,60 2,05 4,10 2,05 7,22
ABR 3813,73 0,59 1,72 3,97 2,66 7,16
MAT 3827,08 0,35 1,55 3,78 3,01 6,95
JUN 3837,80 0,28 1,22 3,30 3,30 6,97
JUL 3832,81 -0,13 0,50 2,23 3,17 6,38
AGO 3838, 94 0,16 0,31 1,86 3,33 6,07
SET 3849,31 0,27 0,30 1,53 3,61 5,69
ouUT 3872,79 0,61 1,04 1,55 4,25 5,58
NOV 3893,70 0,54 1,43 1,74 4,81 5,58
DEZ 3921,73 0,72 1,88 2,19 5,56 5,56
2014 JAN 3946, 44 0,63 1,90 2,96 0,63 5,26
FEV 3971,70 0,64 2,00 3,46 1,27 5,39
MAR 4004,27 0,82 2,10 4,03 2,10 5,62
ABR 4035,50 0,78 2,26 4,20 2,90 5,82
MAT 4059,71 0,60 2,22 4,26 3,52 6,08
JUN 4070,27 0,26 1,65 3,79 3,79 6,06
JUL 4075,56 0,13 0,99 3,27 3,92 6,33
AGO 4082,90 0,18 0,57 2,80 4,11 6,35
SET 4102, 90 0,49 0,80 2,46 4,62 6,59
OUT 4118,49 0,38 1,05 2,06 5,02 6,34
NOV 4140,32 0,53 1,41 1,99 5,57 6,33
DEZ 4165,99 0,62 1,54 2,35 6,23 6,23
2015 JAN 4227,64 1,48 2,65 3,73 1,48 7,13
FEV 4276,69 1,16 3,29 4,75 2,66 7,68
MAR 4341,26 1,51 4,21 5,81 4,21 8,42
ABR 4372,08 0,71 3,42 6,16 4,95 8,34
MAT 4415,37 0,99 3,24 6,64 5,99 8,76
JUN 4449, 36 0,77 2,49 6,80 6,80 9,31
JUL 4475,17 0,58 2,36 5,85 7,42 9,81
AGO 4486,36 0,25 1,61 4,90 7,69 9,88
SET 4509, 24 0,51 1,35 3,87 8,24 9,90
ouT 4543,96 0,77 1,54 3,93 9,07 10,33
NOV 4594,40 1,11 2,41 4,05 10,28 10,97
Fonte: Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Indices de Precos,



